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TrziSte ¢imbenika proizvodnje

SAZETAK

Proizvodnja predstavlja proces kojim se, pomocu sirovina, proizvode robe i proizvodi koji se
koriste dalje za daljnju proizvodnju, upotrebu ili konzumaciju. Dakle, inputi se koriste za proces
proizvodnje kako bi se dobili outputi koji odgovaraju potro$nju — robe ili proizvoda koji imaju
vrijednost za krajnjeg korisnika ili kupca.

Postoje Cetiri ¢imbenika proizvodnje, a to su rad, kapital, zemlja 1 poduzetniStvo. Iako novac
¢esto mijesaju kao ¢imbenika proizvodnje, on to nije, jer nije proizvodni resurs. Pomocu novca
se mogu kupiti odredena dobra koja su potrebna za proizvodnju kao $to su to kapitalna dobra

(strojevi, alati).

Tehnologija ima vaznu ulogu za proizvodnju, jer pomocu nje se automatizira 1 ubrzava cijeli
proces proizvodnje. Ono nosi sa sobom razne prednosti, ali i nedostatke kao $to su visak radne

snage zbog automatizacije strojeva.

Vazno je spomenuti 1 monopson koji podrazumijeva stanje na trzistu gdje postoji samo jedan

kupac — monopsonist.

Na trziStu Cimbenika proizvodnje resursi, odnosno outputi pretvaraju se Kkroz proces
transformacije u inpute koje na kraju potrosaci kupuju. Upravo to trziste vodeno je potraznjom

za odredenim proizvodima, a ako nema neke potraznje potrebno ju je napraviti i povecati.

Kljuéne rijeci: ¢imbenici, proizvodnja, trziSte, tehnologija, monopson



Market Factor of Production

ABSTRACT

Production is a process by which, with the help of raw materials, goods are produced and
products that are further used for further production, use, or consumption. Thus, inputs are used
for the production process to obtain outputs that correspond to consumption - goods or products

that have value for the end-user or customer.

There are four factors of production, and these are labor, capital, land, and entrepreneurship.
Although money is often confused as a factor of production, it is not, because it is not a
productive resource. Money can be used to buy certain goods needed for production, such as
capital goods (machines, tools).

Technology plays an important role in production because it automates and speeds up the entire
production process. It brings with it various advantages, but also disadvantages such as excess

labor due to machine automation.

It is important to mention monopson, which means the situation in the market where there is

only one customer - a monopsonist.

In the market of factors of production, resources or outputs are converted through the process
of transformation into inputs that consumers ultimately buy. It is the market that is in demand

for certain products, and if there are no demand, it needs to be created and increased.

Keywords: factors, production, market, technology, monopson
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1. UvVOD

Proizvodnja je postupak izrade ili proizvodnje robe i proizvoda od sirovina ili komponenata.
Drugim rije¢ima, proizvodnja uzima inpute i Koristi ih za stvaranje outputa koji odgovara

potro$nji - robe ili proizvoda koji imaju vrijednost za krajnjeg korisnika ili kupca.

Cimbenici proizvodnje su inputi koji se koriste za proizvodnju dobra ili usluge radi stvaranja
prihoda. Cetiri glavna ¢imbenika proizvodnje su rad, zemlja, kapital i poduzetnistvo. Zemlju,
rad i kapital kao ¢imbenike proizvodnje izvorno su identificirali rani politicki ekonomisti kao
Sto su Adam Smith, David Ricardo 1 Karl Marx. Danas su kapital i1 rad dva primarna ulaza za

proizvodne procese 1 stvaranje dobiti od strane poduzeca.

Interakcija ponude i potraznje odreduje cijenu i tvrtke nastoje maksimizirati profit, a varijable
¢e utjecati 1 promijeniti cijenu ravnoteze. Industrije na savrSeno konkurentnom trzistu kupit ¢e

onoliko proizvoda koliko je potrebno.

Rad je najvazniji faktor u proizvodnji. Jedna od definirajucih karakteristika trziSne ekonomije

je postojanje faktorskih trzista za raspodjelu proizvodnih faktora, posebno za kapitalna dobra.

Tradicionalni modeli socijalizma karakterizirani su zamjenom faktorskih trziSta nekom
ekonomskom politikom, vjerujuci da bi robne transakcije zastarjele u proizvodnom procesu ako

kapitalna dobra kontrolira jedan entitet koji predstavlja drustvo.

Pod pretpostavkom da su trziSta proizvoda i faktora savrSeno konkurentna u strukturi. Tvrtke
uzimaju cijene na oba trzista. Cijena se postavlja interakcijom ponude i potraZnje na razini
trziSta. Budu¢i da preuzimaju trziste, tvrtke ¢e prodati onoliko robe koliko Zele po zadanoj
cijeni.

Cimbenici proizvodnje trebali bi utjecati na odluke o ulaganju. Ako se poduzeée suoéi s
potesko¢ama u dobivanju proizvodnih faktora, moglo bi ugroziti dobit, a time i povrat ulaganja.
Nasuprot tome, tvrtka koja ima odrZivo trZiste sa voljnim potrosacima bit ¢e privla¢nija prilika

za ulaganje.



1.1. Metodologija rada

Predmet istrazivanja rada je trziSte ¢imbenika proizvodnje te se zeli teoretski objasniti $to je to
zapravo proizvodnja, proizvod, proizvodni proces i ostali pojmovi vezani uz proizvodnju.
Nadalje, Zeli se objasniti samo trziSte ¢cimbenika proizvodnje te svi utjecaji koji su vezani za
njega.

Svi podaci koji su koristeni u zavr$snom radu temeljeni su na prikupljanju sekundarnih podataka
inozemne 1 domace literature (knjige, e-knjige, znanstveni ¢lanci, internetski izvori). Sve
definicije potkrepljene su razmisljanjem razli¢itih autora kako bi se na kraju dao vlastiti

zakljucak.

U radu su koriStene metode indukcije 1 dedukcije kada se trebao dati nekakav op¢i podatak koji
se objaSnjava putem pojedinacnog ili da se uop¢i neki pojedinacni podatak. Nadalje, koriStene
su metode analize 1 sinteze kada su se definirali odredeni pojmovi kao §to su proizvodnja,

proizvod, njihovi procesi, razliCiti elementi i razine 1 samo trziste.

Rad je strukturiran od Cetiri glavna poglavlja. Prvo poglavlje je uvod gdje se uvodi u samu temu
rada, opisuje ukratko rad te je pojasnjenja metodologija rada i znanstvene metode koje su
koristene prilikom pisanja zavrSnog rada. Drugo poglavlje radi se o proizvodnji. Biti ¢e
definirana proizvodnja s aspekta vise od jednog autora. Takoder ¢e se definirati proizvod i
proces proizvodnje, biti ¢e objasnjeni neki od elemenata proizvodnje te uloga tehnologije u
proizvodnji koja iz godine u godinu sve vise dobiva na znacaju u svim segmentima rada, pa

tako i u proizvodniji.

Trece poglavlje odnosi se konkretno na trziSte ¢cimbenika proizvodnje te ¢e tu biti pojasnjena
Cetiri glavna ¢imbenika, a to su rad, zemlja, kapital i poduzetniStvo. Nakon toga slijedi
objasnjenje kod formiranja cijene i dohotka c¢imbenika proizvodnje. Nakon toga slijedi
potraznja za ¢imbenicima proizvodnje 1 monopson. Nakon ova tri opSirna poglavlja, slijedi
zadnje, Cetvrto poglavlje, odnosno zaklju€ak koji cijeli rad zaokruzuje u jednu cjelinu gdje se

daje vlastito misljenje.



2. PROIZVODNJA

Prema Bakalaru (2013) proizvodnja je proces pretvaranja faktora proizvodnje u proizvode i
usluge. Proizvodnja se odvija u poduzecu koje nabavlja faktore proizvodnje, organizira proces
proizvodnje u kojem se stvaraju proizvodi i usluge 1 vrsi prodaju svojih proizvoda i usluga s

ciljem maksimiziranja profita.

Prema Batesu i Parkinsonu (1963) proizvodnja je organizirana aktivnost pretvaranja resursa u
gotove proizvode u obliku roba i usluga; cilj proizvodnje je zadovoljiti potraznju za takvim

transformiranim resursima.

Proizvodnja je metoda pretvaranja sirovina ili sirovina u gotove proizvode ili proizvode u
proizvodnom procesu. Drugim rije¢ima, to znai stvaranje necega iz osnovnih inputa.

Proizvodnja se takoder moze odnositi na robu koja se proizvodi.
Dakle, kroz proizvodnju preraduju se inputi u outpute koji su onda spremni za prodaju ili neku
drugu namjenu koja im je ve¢ odredena.

2.1. Proizvod

Proizvod se stvara kako bi se zadovoljile odredene ljudske potrebe ili kako bi se stvorile nove
potrebe kod ciljane skupine. Proizvod je opipljiv, dok je usluga neopipljiva i prema Mikuli¢u

(2010) ona je rezultat ljudskih i mehanickih napora prema osobama i objektima.

Slika 1.: Podjela proizvoda prema trajnosti

PROIZVODI

Izvor: Izrada autora prema Rocco, S. (2015) Upravljanje proizvodom, kreiranje marke i
dizajn. Dostupno na: https://pvzg.hr/wp-content/uploads/2018/08/Rocco-S-PROIZVOD-I1-
DIZAJN-skripta.pdf



https://pvzg.hr/wp-content/uploads/2018/08/Rocco-S-PROIZVOD-I-DIZAJN-skripta.pdf
https://pvzg.hr/wp-content/uploads/2018/08/Rocco-S-PROIZVOD-I-DIZAJN-skripta.pdf

Proizvodi se mogu podijeliti prema trajnim i potro$nim dobrima, ako je u pitanju kut trajnosti.
Trajna dobra su ona dobra koja traju duzi vremenski period, kao §to su to automobili, kué¢anski
uredaji, stanovi, kuéa i ostali trajni predmeti ili imovina. Sto se ti¢e potro$nih dobara, oni se
konzumiraju odmabh ili u jako kratkom vremenskom periodu. Kao jedni od najces¢ih primjera

potros$nih dobara su hrana, pice i sapuni.

Proizvodi se takoder mogu dijeliti prema tipu potrosaca, a oni mogu biti namijenjeni krajnjoj

ili poslovnoj potrosnji.

Nakon podjele proizvoda s vrste gledista prema trajnosti, slijedi pet razina proizvoda koji su

prikazani slikom 2 i objasnjeni detaljno u nastavku rada.

Slika 2.: Pet razina proizvoda

2. Osnovni proizvod

1. Srz proizvoda « Osnovna korist ili usluga koju
« korist koju potrosac treba, proizvod pruza
zeli, kupuje

3. Ocekivani proizvod
« Kvaliteta
« Karakteristike

4. Prosireni + Ambalaza
proizvod + Marka
« Dostava « Dizajn
« Instaliranje « Stil
« Servisiranje
* Garancija 5. Potencijalni proizvod
« postprodajne usluge « Moguci razvoj i usavrsavanje,

moguce buduce iskustvo

Izvor: Rocco, S. (2015) Upravljanje proizvodom, kreiranje marke i dizajn. Dostupno na:
https://pvzg.hr/wp-content/uploads/2018/08/Rocco-S-PROIZVOD-1-DIZAJN-skripta.pdf

Prema Kotleru, Kelleru i Martinovi¢u (2014) postoji pet razina proizvoda:

e Temeljna korist,

e Osnovni proizvod,

e (Ocekivani proizvod,
e Prosireni proizvod,

e Potencijalni proizvod.


https://pvzg.hr/wp-content/uploads/2018/08/Rocco-S-PROIZVOD-I-DIZAJN-skripta.pdf

Temeljna korist se odnosi na korijen onoga proizvoda ili usluge koju potrosa¢ kupuje. Kao
primjer toga je automobil. Prilikom kupnje automobila ljudi imaju za cilj da ih odredeno
prijevozno sredstvo odveze od tocke A do tocke B i to je temeljna korist automobila. Osnovni
proizvod je visa razina koja je nastala na temeljnoj koristi. Na primjeru automobila to se moze
odnositi na samu uredenost unutrasnjosti automobila ili motor. Ocekivani proizvod sastoji se
od niza karakteristika koje potrosa¢ ocekuje od proizvoda kao Sto je to klima uredaj u
automobilu ili ABS. Prosireni proizvod nadilazi ofekivanja potrosaca i odnosi se na neka od
pozitivnih 1 ugodnih iznenadenja za kupca. Moze biti rijeC o grijanju sjedala ili digitalnom
ekranu u autu. Potencijalni proizvod sadrzi sve moguce dodatke i preoblikovanja koje proizvod

moze dozivjeti u buducnosti. Primjer toga je automobil na elektri¢ni pogon. (Vlasi¢, 2021).

2.2. Proces proizvodnje

Kada tvrtka kreira proizvode i robe za prodaju potroSacima, oni obi¢no koriste strogi proizvodni
postupak. To ukljucuje pracenje razliitih koraka koji zapocinju u ulaznoj fazi stvaranja
proizvoda do izlazne faze dok se prodaju kupcima. Pravi proizvodni proces za svaku
organizaciju obi¢no ovisi o ¢imbenicima poput dostupne tehnologije, koliko proizvoda tvrtka

treba proizvesti i organizacijskoj strukturi.
Proizvodni proces moze se vidjeti u nastavku na slici 3.

Slika 3.: Proizvodni proces

ULAZI IZLAZI
0 PROIZVODNI —{—
-MATERIJAL PROCES -PROIZVODI
-ENERGIJA -USLUGE
-INFORMACUJE 1 -INFORMACIJE
PROIZVODNA SREDSTVA
-OSOBLJE
-FINANCIJSKA SREDSTVA
-POSTROJENJA
-OPREMA
-TEHNIKE | METODE
-DOKUMENTACIJA

Izvor: Wikipedia (2019) Proizvodni proces. Dostupno na:

https://hr.wikipedia.org/wiki/Proizvodni proces



https://hr.wikipedia.org/wiki/Proizvodni_proces

Proizvodni proces je metoda koriStenja ekonomskih inputa ili resursa, poput rada, kapitalne
opreme ili zemljiSta, za pruzanje dobara i usluga potroSaima. Proizvodni proces obi¢no
obuhvaca nacin na koji se uc¢inkovito i produktivno proizvode proizvodi za prodaju kako bi se
brzo doslo do kupaca bez Zrtvovanja kvalitete proizvoda. Postoji mnogo razli¢itih vrsta
proizvodnih procesa koje tvrtke mogu slijediti, u skladu s njihovim proizvodnim ciljevima,

proizvodnim brojevima i tehnoloskim alatima ili softverskim sustavima.

2.3. Elementi proizvodnje

Vazan dio upravljanja proizvodnjom je donoSenje velikih odluka o proizvodnji koje utjecu na

razinu uc¢inkovitosti stvaranja 1 prodaje proizvoda.

Prema Fernandu i Berry-Johnsonu (2021) klju¢ni elementi koji sudjeluju u donoSenju

proizvodnih odluka ukljucuju:

e Koli¢inu za proizvodnju. Pregled narudzbi proizvoda je obavezan kako bi se utvrdio
nacin proizvodnje i postupak izrade.

e Treba li i¢i naprijed s masovnom proizvodnjom. Mozda postoje neki proizvodi ili
materijali koji zahtijevaju blizi dizajn ili izradu kako bi proizvodu pruzili jedinstvene i
personalizirane znacajke ili elemente. Umjesto masovne proizvodnje, mogu se strateski
definirati neautomatizirani postupak koji dizajnerima proizvoda traje duze, ali im pruza
rucno izradeni, prilagodeni konac¢ni proizvod.

o Tehnologija za koristenje. Odabir pravog proizvodnog postupka ¢esto moze ovisiti o
vrsti tehnologije koja je na raspolaganju. Potrebna je odgovarajuca tehnologija za
pracenje, razvrstavanje ili izradu proizvoda u skladu s tim.

« Kombinacije unosa za upotrebu. Kombinacije inputa su metode rada i kapitala koje
idu u proizvodnju proizvoda. Prije nego li se odluci koliko proizvoda treba proizvesti i
koji ¢e biti njihov nacin izrade, potrebno je osigurati da materijalni troskovi, kao 1 place

zaposlenika, budu podmireni.



2.4. Uloga tehnologije u proizvodnji

Tehnologija obuhvaca ogromno znanje i alate koji olakSavaju koristenje ekonomskih resursa
kao nacin za uc¢inkovitu i inovativnu proizvodnju dobara i usluga. Tehnoloski napredak klju¢an
je za gospodarski rast i razvoj, a $to je naprednija tehnologija dostupna, to se lokalno i globalno

gospodarstvo brze mogu poboljsati.

Tehnologija moze uStedjeti vrijeme potrebno za proizvodnju robe ili pruZanje usluge,
pridonose¢i ukupnoj dobiti tvrtke. Tehnologija moZe pridonijeti u¢inkovitosti izlazne stope

poduzeca, omogucujuci premjestanje vecih koli¢ina proizvoda ili pruzanje usluga.
Razlozi zasto je tehnologija bitna u proizvodnji (Hardee County, 2021):

e Vrijeme je novac. Tehnologija moze uStedjeti vrijeme potrebno za proizvodnju robe ili
pruzanje usluge, pridonoseci ukupnoj dobiti tvrtke

o Ucinkovitost. Tehnologija moze pridonijeti ucinkovitosti izlazne stope poduzeca,
omogucujuci premjestanje vecih koli¢ina proizvoda ili pruzanje usluga.

e Specijalizacija. Tehnologija je dovela do poveéanja podjele rada i specijalizacije
poslova unutar poduzeca, §to je dodatno pridonijelo u¢inkovitosti s kojom poduzece
moze poslovati.

e Prirodni resursi. Tehnologija ima ogroman uc¢inak na sposobnost poduzeca i vlada da
pristupe prirodnim resursima i koriste ih na najuinkovitiji moguéi nacin u korist
poslovanja i gospodarstva.

e Industrijska ekspanzija. Zahvaljuju¢i povecanoj u¢inkovitosti rada sa sve boljim
stanjem tehnologije, poduzeca su u stanju povecati ukupnu proizvodnju, Sto zauzvrat
dovodi do vece dobiti 1 veéeg gospodarskog razvoja.

o Istrazivanje. Bolja tehnologija dovela je do daljnjeg istraZivanja gotovo svakog sektora
poslovanja i znanosti, §to zna¢i da poduzeéa mogu imati koristi od svih vrsta
tehnoloSkog napretka.

o Internet i medunarodna trgovina. Informacijska tehnologija najvazniji je element
uspjeha 1 rasta medunarodne trgovine i rasta trZiSta rada, Sto tvrtkama omogucuje

razmjenu informacija i obavljanje trgovine za manje od treptaja oka.



Proizvodna industrija uvijek je imala apetita za tehnologijom. Od analitike velikih podataka do

napredne robotike, prednosti modernih tehnologija koje mijenjaju igre pomazu proizvodacima

da smanje ljudsku intervenciju, povecaju produktivnost i stje¢u konkurentnu prednost.

Sofisticirane tehnologije, poput umjetne inteligencije, Interneta stvari i 3D-tiska, medu ostalim,

oblikuju buduénost proizvodnje snizavanjem troskova proizvodnje, pobolj$anjem brzine rada i

minimiziranjem pogreSaka. Budu¢i da je produktivnost presudna za uspjeh proizvodnog

pogona, od svakog proizvodaca se o¢ekuje da ulozi znacajna ulaganja u ove tehnologije.

Pet tehnologija koje pozitivno utje¢u na proizvodnu industriju (Reliable Plant, 2020):

1.

Industrijski Internet stvari. Sposobnosti Interneta stvari (I0T) brzo se primjenjuju u
industrijskoj 1 proizvodnoj domeni, pruzajuci vlasnicima pogona nacin da povecaju
produktivnost i smanje sloZenost procesa. Industrijski Internet stvari (110T) spoj je
razli¢itih tehnologija, poput strojnog ucenja, velikih podataka, podataka senzora,
integracije oblaka i automatizacije strojeva. Te se tehnologije koriste u podruc¢jima
poput prediktivnog 1 proaktivnog odrzavanja, pradenja u Stvarnom vremenu,
optimizacije resursa, vidljivosti lanca opskrbe, analize operacija na viSe objekata i
sigurnosti, Sto omogucava upraviteljima postrojenja da minimaliziraju zastoje i
povecéaju ucinkovitost procesa. Na primjer, redovito odrzavanje i popravak su
neophodni za nesmetan rad postrojenja. Medutim, nije potrebna sva oprema i uredaji
istovremeno. IoT omogucuje upraviteljima pogona da koriste nadzor stanja i
predvidajuce odrzavanje opreme. Pracenje izvedbe u stvarnom vremenu pomaze im u
planiranju rasporeda odrzavanja kada je to stvarno potrebno, smanjujuci vjerojatnost
neplaniranih prekida 1 gubitka produktivnosti koji slijedi. Sli¢no tome, oprema
omogucena [oT-om i ugradena u senzor moze komunicirati podatke koji pomazu timu
opskrbnog lanca da prati imovinu (koriste¢i RFID i GPS senzore), pregleda zalihe,
predvida, mjeri odnose s dobavljacima i1 zakazuje programe predvidanja za odrzavanje.
Analitika velikih podataka. Analitika velikih podataka moze ponuditi nekoliko na¢ina
za poboljSanje performansi imovine, pojednostavljivanje proizvodnih procesa i
olakSavanje prilagodbe proizvoda. Proizvodaci mogu donositi utemeljene odluke
koriste¢i podatke o produktivnosti i u¢inku otpada koje pruza analitika velikih podataka,
smanjujuci operativne troskove i povecavajuc¢i ukupni prinos.

Umyjetna inteligencija i strojno ucenje. Nekoliko desetlje¢a robotiku i mehanizaciju
koriste proizvodaci kako bi povecali produktivnost i smanjili troSkove proizvodnje po
jedinici. Umjetna inteligencija i strojno ucenje ¢ine sljede¢i val u proizvodnji. Ona
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pomaze proizvodnim timovima u analizi podataka i koristenju uvida kako bi zamijenio
zalihe, smanjio operativne troskove i ponudio besprijekornu kontrolu kvalitete nad
cijelim proizvodnim procesom. Zavrsilo je doba neinteligentnih robota koji se bave
ciklickim proizvodnim zadacima. Umjetna inteligencija i strojno u¢enje omogucuju da
roboti i ljudi medusobno suraduju, stvarajuci agilne proizvodne procese koji uce,
poboljsavaju i donose pametne proizvodne odluke. Slijedom toga, proizvodaci mogu
upotrijebiti industrijsku robotiku i pametnu automatizaciju za upravljanje
svakodnevnim zadacima i usmjeriti svoje vrijeme i resurse na zadatke koji stvaraju
prihod, poput istrazivanja i razvoja, prosirenja linije proizvoda 1 bolje korisnicke usluge.
Trodimenzionalni ispis. Tehnologija 3-D tiska ili aditivnog sloja postavljena je kako
bi imala velik utjecaj na vrhunske industrije poput zrakoplovne industrije, rudarskih
strojeva, automobila, vatrenog oruzja, komercijalnih i usluznih strojeva i druge
industrijske opreme. Ova revolucionarna tehnologija omogucuje proizvodacima
stvaranje fizickih proizvoda od slozenih digitalnih dizajna pohranjenih u 3-D datoteke
s racunalnim potpomognutim dizajnom (CAD). Materijali poput gume, najlona,
plastike, stakla i metala mogu se koristiti za ispis stvarnih predmeta. Za razliku od
tradicionalnog proizvodnog postupka, trodimenzionalni pisa¢i mogu stvoriti slozene
oblike 1 dizajne bez dodatnih troSkova, nudec¢i vecu slobodu dizajnerima i inzenjerima.
Stovise, sve vece primjene trodimenzionalnog ispisa u proizvodnji radaju proizvodnju
kao uslugu (MaaS), omogucujuci tvrtkama da odrzavaju azurnu infrastrukturu koja
opsluzuje vise klijenata 1 negirajuci potrebu za kupnjom nove opreme.

Virtualna stvarnost. Virtualna stvarnost pojednostavljuje postupak dizajniranja
proizvoda eliminirajuci potrebu za izradom slozenih prototipova. Dizajneri 1 inzenjeri
koriste je kako bi stvorili realne modele proizvoda, omogucujuéi im da digitalno vide
svoj dizajn 1 rijeSe potencijalne probleme prije pokretanja proizvodnje. Klijenti takoder
mogu pregledati i komunicirati s tim digitalnim dizajnom, simulacijama i integriranim
uredajima, znacajno smanjujuci vrijeme potrebno za projektiranje do izrade gotovog

proizvoda.



3. TRZISTE CIMBENIKA PROIZVODNJE

Trziste faktora izraz je koji ekonomisti koriste za sve resurse koje tvrtke koriste za kupnju,
najam ili unajmljivanje onoga $to im je potrebno za proizvodnju robe ili usluga. Te su potrebe

faktori proizvodnje, koji ukljucuju sirovine, zemlju, radnu snagu i kapital.

Trziste ¢imbenika naziva se 1 ulaznim trzi§tem. Prema ovoj definiciji, sva su trzista ili faktorska
trzista, na kojima tvrtke dobivaju resurse koji su im potrebni, ili trziSta robe i usluga, na kojima

potrosaci kupuju (Estevez, 2021).

Radnici sudjeluju na trzistu ¢imbenika kada svoje usluge stavljaju na raspolaganje tvrtkama.
Pojedinacni ¢lan kucanstva koji trazi posao sudjeluje na trziStu faktora. Place zaposlenika

sastavni su dio trzista faktora, ali novac ¢e se potrositi na trzistu roba i usluga.

Trzista ¢imbenika vodena je potraznjom na trziStu proizvoda. Ako nitko na svijetu ne Zeli kupiti
vi$e automobila, ne bi bilo potrebe za strojevima i ljudima koji projektiraju, konceptualiziraju
1 proizvode automobile. Medutim, ako je iznenada bila velika potreba za automobilima, povecat
¢e se potraznja za resursima koji proizvode automobile. Dakle, resursi 1 sredstva za izgradnju

krajnjih proizvoda odredeni su potrebama i zahtjevima samih krajnjih proizvoda.

Gornji koncept poznat je i kao izvedena potraznja. Izvedena potraznja je kada se potraznja za
resursima koji se koriste za izradu gotovih proizvoda ili usluga izvodi iz potraznje za tim
proizvodima ili uslugama. Medutim, faktorska trzista funkcioniraju kao i ve¢ina trzista. Ponuda

1 potraznja za resursima diktiraju cijene, a vanjski ¢cimbenici mogu utjecati na cijene.

Uz to, faktorska trzista djeluju u okviru kapitalizma ili trziSne ekonomije. TrziSno gospodarstvo
podrzava faktorska trziSta i prepusta raspodjelu faktorskih resursa trzistu. Medutim, uz

socijalizam, faktorska trziSta odredena su ekonomskim planiranjem.

3.1. Podjela ¢imbenika proizvodnje

Cimbenici proizvodnje su inputi potrebni za stvaranje robe ili usluge. Faktori proizvodnje

ukljucuju zemlju, rad, poduzetnistvo i kapital.

Prema Fernandu i Berry-Johnsonu (2021) definicija proizvodnih ¢imbenika u ekonomskim

sustavima pretpostavlja da vlasniStvo imaju kucanstva koja ih posuduju ili daju u zakup
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poduzetnicima i organizacijama. Ali to je teorijska konstrukcija i rijetko je slucaj u praksi.
Izuzev rada, vlasniStvo nad faktorima proizvodnje varira ovisno o industriji i ekonomskom
sustavu.

Na primjer, tvrtka koja posluje u industriji nekretninama obicno posjeduje znacajne parcele
zemljista. No, maloprodajne korporacije ili trgovine iznajmljuju zemljista na duze vrijeme.
Kapital takoder slijedi slican model u kojem moze biti u vlasnistvu ili u najmu od druge stranke.
Medutim, ni pod kojim uvjetima radna snaga nije u vlasniStvu tvrtki. Transakcija rada s firmama
temelji se na placama.

Vlasnistvo nad faktorima proizvodnje takoder se razlikuje ovisno o ekonomskom sustavu. Na
primjer, privatno poduzece i pojedinci posjeduju vecinu faktora proizvodnje u kapitalizmu.
Medutim, kolektivno dobro je glavno nacelo u socijalizmu. Kao takvi, ¢imbenici proizvodnje,

poput zemlje 1 kapitala, u vlasnisStvu su i regulirani zajednicom u cjelini.

3.1.1. Rad

Rad je koli¢ina fizickog, mentalnog i druStvenog napora koji se koristi za proizvodnju dobara 1
usluga u gospodarstvu. Pruza stru¢nost, radnu snagu i usluge potrebne za pretvaranje sirovina

u gotove proizvode i usluge (Amadeo i Boyle, 2021).

Rad predstavlja napor koji ljudi doprinose proizvodnji dobara i usluga. Radni resursi ukljucuju
posao konobara koji vam donosi hranu u lokalni restoran, kao i inzenjera koji je dizajnirao
autobus koji vas vozi do Skole. Ukljucuje umjetnikovo stvaranje slike kao i rad pilota koji leti
zrakoplovom. Ako ste ikad bili pla¢eni za posao, pridonijeli ste radnim resursima za
proizvodnju robe ili usluga. Prihodi ostvareni radnim resursima nazivaju se nadnicama i najveci

su izvor prihoda vecine ljudi.

Za rane politicke ekonomiste rad je bio primarni pokreta¢ ekonomske vrijednosti. Proizvodni
radnici placaju se za svoje vrijeme 1 trud u nadnicama koje ovise o njihovoj vjestini 1 obuci.
Rad neobrazovanog i neobucenog radnika obi¢no se pla¢a po niskim cijenama. Kvalificirani 1
obuceni radnici nazivaju se ljudskim kapitalom 1 placaju se viSim placama jer zadaci donose
viSe od njihove fizicke sposobnosti. Na primjer, posao racunovode zahtijeva sintezu i analizu
financijskih podataka za tvrtku. Zemlje bogate ljudskim kapitalom doZivljavaju povecanu

produktivnost i u¢inkovitost.
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Razlika u razinama vjestina i terminologiji takoder pomaze tvrtkama i poduzetnicima da
arbitriraju odgovarajuce razlike u platnim ljestvicama. To moze rezultirati transformacijom
proizvodnih ¢imbenika za cijelu industriju. Primjer za to je promjena proizvodnih procesa u
industriji informacijske tehnologije nakon $to su poslovi prepusSteni zemljama s obucenom

radnom snagom i znatno nizim pla¢ama.

U trzi$noj ekonomiji tvrtke koriste ove komponente opskrbe kako bi zadovoljile potraznju
potrosaca. Ekonomija djeluje najucinkovitije kada svi ¢lanovi rade na poslu koji koristi njihove

najbolje vjestine. Takoder pomaze kada su placeni prema vrijednosti proizvedenog rada.

Stalni napori za pronalazenjem najboljeg podudaranja izmedu vjeStina, poslova i placa
odrZavaju ponudu rada vrlo dinami¢nom. Iz tog razloga uvijek postoji odredena razina prirodne
nezaposlenosti. Na primjer, frikcijska nezaposlenost omogucuje radnicima slobodu da napuste

posao u potrazi za boljim.

Prema Kentonu i Pottersu (2020) trZiste rada odnosi se na ponudu i potraznju radne snage, u
kojoj zaposlenici osiguravaju ponudu, a poslodavci potraznju. To je glavna komponenta svakog

gospodarstva i zamrSeno je povezana s trziStima kapitala, robe i usluga.

Na makroekonomskoj razini, ponuda i potraznja pod utjecajem su domace i medunarodne
dinamike trzista, kao 1 ¢imbenici poput useljavanja, dobi stanovniStva i razine obrazovanja.
Relevantne mjere ukljucuju nezaposlenost, produktivnost, stope sudjelovanja, ukupni prihod i

bruto domaci proizvod (BDP).

Na mikroekonomskoj razini, pojedina poduze¢a komuniciraju sa zaposlenicima, zaposljavaju
ih, otpustaju 1 povecavaju ili smanjuju place i sate. Odnos izmedu ponude i potraznje utjece na

radno vrijeme zaposlenika i naknade koje primaju u placama, primanjima i naknadama.

U nastavku rada prikazan je graf trzista rada na slici 4. Dakle, graf prikazuje cijenu rada i
ponudenu koli¢inu rada. Sto je veca koli¢ina nekog rada koji se obavlja, to je paralelno veéa i

cijena istog tog rada.
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Slika 4.: Trziste rada

Cljsrna
rada
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Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

S vremenom je radnik doSao u situaciju gdje Se mora birati izmedu trziSne djelatnosti (prodaje
rada) 1 netrziSne djelatnosti (odmor). Kako raste cijena rada, tako se povecava zainteresiranost
trziSne djelatnosti i samim time povecava se oportunitetni troSak netrziSne djelatnosti. Sat
odmora zaposlenika postaje sve skuplji jer odmorom gubi zaradu koju je mogao dobiti da je

ostao raditi.

Potraznja na mikroekonomskoj razini ovisi o dva faktora: grani¢nim troSkovima proizvodnje i
graniénom proizvodu prihoda. Ako grani¢ni troSak zapoSljavanja dodatnog zaposlenika,
odnosno postojecih zaposlenika radi viSe sati, premasi grani¢ni proizvod prihoda, to ¢e smanjiti
zaradu, a tvrtka bi teoretski odbacila tu moguénost. Ako je istina suprotno, ima racionalnog

smisla preuzeti vise rada.

Trziste rada podlijeZe savrSenoj konkurenciji. Na sljede¢em grafu (slika 5) moze se vidjeti kako
se trziSna potraznja i trziSna ponuda sijeku i1 odreduju ravnoteznu cijenu kao i broj zaposlenih

radnika (Ferencak, 2003).
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Slika 5.: Trziste rada - savrSena konkurencija
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Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

Na slici 6 prikazan je kupac kao poduzece, odnosno savrSen konkurent. Ovdje je ponuda

jednaka grani¢nom trosku rada, dok je potraznja jednaka grani¢nom prihodu proizvoda rada.

Slika 6.: Poduzece kupac - savrSeni konkurent

Poruge =
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Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

Prema Ferencaku (2003) Sto se tice necjenovnih odrednica potraznje, sama krivulja potraznje
pomice se u trenucima kada se mijenja potraznja za dobrom koje rad proizvodi i kada se

mijenja proizvodnost rada. Dakle, ako se, uz neizmijenjene uvjete, poveca proizvodnost rada,
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povecéava Se i grani¢ni proizvod rada, a s njim i grani¢ni prihod proizvoda rada. Ovdje raste

potraznja za radom i njezina se krivulja pomice udesno (slika 7). Vrijedi i obrnuto.

Slika 7.: Necjenovne odrednice potraznje

4 \
1
1
\
: \ Tr#ra panude
i
1
c - L
\
‘l‘
c,- ".'; “"\-\.“‘
% -
',
C.
| | | TrEEna potrain
\E“-. |
T~
H L h
R R R

Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

Prema istom autoru (Ferencak, 2003) na veli¢inu ponude rada utjecu veli¢ina radne snage i
cijene rada na drugim trziStima rada. Ako raste radna snaga, uz ostale neizmijenjene uvjete,

raste i ponuda rada, i obrnuto (slika 8).

Slika 8.: Necjenovne odrednice ponude

>

Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.
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3.1.2. Zemlja

Zemlja ukljucuje sve prirodne resurse koji se koriste za proizvodnju dobara i usluga. To
ukljucuje ne samo zemlju, ve¢ i sve $to dolazi iz zemlje. Neka uobicajena zemljista ili prirodni
resursi su voda, nafta, bakar, prirodni plin, ugljen i Sume. Zemljisni resursSi Su Sirovine u procesu
proizvodnje. Ti resursi mogu biti obnovljivi, poput Suma, ili neobnovljivi poput nafte ili
prirodnog plina. Prihod koji vlasnici resursa ostvaruju zauzvrat za zemljiSne resurse naziva se

renta.

ZemljiSte ima Siroku definiciju kao faktor proizvodnje 1 moze poprimiti razli¢ite oblike, od
poljoprivrednog zemljiSta do komercijalnih nekretnina do resursa dostupnih s odredenog dijela

zemljista.

Iako je zemlja bitna komponenta vec¢ine pothvata, njegova se vaznost moze smanjiti ili povecati
na temelju industrije. Na primjer, tehnoloska tvrtka moze lako zapoceti poslovanje s nula

ulaganja u zemlju. S druge strane, zemljiSte je najznacajnije ulaganje za pothvat nekretninama.

Uslijed toga, pod uvjetom da se koristi isklju¢ivo u proizvodnji jednog proizvoda ponuda zemlje
je prakticno savrSeno neelasti¢na, kao i svi proizvodi ¢ija je ponuda fiksna zemlja daje

ekonomsku rentu. (Polovina, 2015). Na slici 9 prikazana je ponuda zemlje.

Slika 9.: Ponuda zemlje
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Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.
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Slika 10 prikazuje odnos ponude i potraznje zemlje.

Slika 10.: Odnos ponude i potraznje zemlje

Renta

% )

Veliéine

Izvor: Polovina R. (2015) Zemlja i kapital; po¢ela ekonomije. Dostupno na
:‘www.h3s.org/pocela/14.%20ZEMLJA%201%20KAPITAL.ppt

Ukoliko je renta visa od ravnotezne smanjit ¢e se potraznja za zemljom Sto ¢e dovesti do pada
rente 1 njenog vrac¢anja na ravnoteznu razinu, ukoliko je renta niza od ravnotezne povecat ¢e se

potraznja za zemljom Sto ¢e izazvati porast rente 1 njeno vra¢anje na ravnoteznu razinu

(Polovina, 2015).

Iako je zemlja savrSeno neelasticna, neko poduzece moze biti na savrSeno konkurentnom trzistu
poljoprivrednog zemljista. Primjer toga je da zakupi potrebitu koli¢inu zemlje uz postojecu,
trziStem odredenu rentu. Zakupac se dalje suceljava sa savrSeno elasticnom ponudom zemlje.
Dakle grani¢ni prihod proizvoda zemlje odreduje visinu rente iz razloga Sto je zemlja savrSeno

neelasticna $to je 1 prikazano na slijedecoj slici 11 (Ferencak, 2003).
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Slika 11.: Zakupac i trziste poljoprivrednog zemljista
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Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

3.1.3. Kapital

Autori Hargrave i Barnier (2021) definiraju kapital kao sirok pojam koji moze opisati bilo koju
stvar koja vlasniku daje vrijednost ili korist, poput tvornice i strojeva, intelektualnog vlasnistva
poput patenata ili financijske imovine poduzeca ili pojedinca. Iako se sam novac moze tumaciti
kao kapital, kapital se ¢es¢e povezuje s gotovinom koja se stavlja u funkciju u proizvodne ili

ulagacke svrhe.

Podjela trzisne vrijednosti na financijski 1 intelektualni kapital prikazana je na slici 12 u

nastavku rada.

Slika 12.: Podjela trzi$ne vrijednosti
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Izvor: Poslovni informacijski sustavi. Intelektualni kapital. Dostupno na:
http://www.efos.unios.hr/poslovni-informacijski-sustavi/wp-
content/uploads/sites/216/2018/11/15.-INTELEKTUALNI-KAPITAL.pdf

Kako je prikazano na slici 12 trzisna vrijednost dijeli se na financijski kapital, fizicku imovinu

I novac, te na intelektualni kapital, humani kapital i strukturalni kapital.

Kapital je kljuan za funkcioniranje bilo koje jedinice, bilo da je ta jedinica malo poduzece,
velika korporacija ili cijela ekonomija. Kapitalna imovina moze se nac¢i u tekucem ili
dugoro¢nom dijelu bilance. Ta imovina moze ukljucivati novac, nov¢ane ekvivalente i trziSne

vrijednosne papire, kao 1 proizvodnu opremu, proizvodne pogone i skladista.

Kapital je obi¢no novac ili likvidna imovina koja se drzi ili pribavlja za troskove. U Sirem
smislu, pojam se moze prosiriti tako da obuhvati svu imovinu poduze¢a koja ima novcanu

vrijednost, poput opreme, nekretnina i zaliha. No, §to se ti¢e proracuna, kapital je novcéani tok.

Opcenito, kapital moze biti mjerilo bogatstva, a takoder i resurs koji osigurava povecanje
bogatstva izravnim ulaganjima ili ulaganjima u kapitalne projekte. Pojedinci drze kapital 1
kapitalnu imovinu kao dio svoje neto vrijednosti. Tvrtke imaju kapitalne strukture koje

ukljucuju duznicki kapital, dionicki kapital 1 obrtni kapital za dnevne troskove.

.....

Sto se moze lako prebacivati iz jedne uporabe u drugu, iz jedne grane ili djelatnosti u drugu, iz
regije u regiju i iz zemlje u zemlju. Takoder se, prema istom autoru, trziSte kapitala smatra

jednim od najhomogenijih trzista koje je integrirano na nacionalnoj 1 medunarodnoj razini.

Grani¢na efikasnost racuna se kao grani¢ni prihod proizvoda kapitala koji se dijeli kroz

granicni troSak kapitala te se sve mnozi sa 100.

Granicni prihod proizvoda kapitala

Granicna efikasnost kapitala = — - -
! p Granicni troSak kapitala
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3.1.4. Poduzetnis$tvo

Prema Vukoviéu (2001) poduzetnistvo je kreativna i inovativna ljudska djelatnost koja
kombinirajuéi razli¢ite tipove resursa u procesu proizvodnje proizvodi proizvode i usluge

potrebne za zadovoljenje ljudskih potreba.

Prema istom autoru (Vukovi¢, 2001) glavne karakteristike poduzetnistva su:
e neizvjesnost,
e financijski rizik,
e eksperimentiranje,
e traganje,

e istrazivanje.

Prema Ferencaku (2003) poduzetniStvo je sposobnost stvaranja novih, razvijanja postojecih
dobara i usluga, ali i organiziranja proizvodnje dobara i usluga. Kaze se kako poduzetnistvo

jest aktivni ¢imbenik, a ostali su ¢imbenici proizvodnje pasivni.

Poduzetnik je osoba koja kombinira ostale ¢imbenike proizvodnje - zemlju, rad i kapital - da bi
zaradila profit. NajuspjeSniji poduzetnici su inovatori koji pronalaze nove nacine za
proizvodnju roba i usluga ili koji razvijaju nove proizvode i usluge za plasiranje na trziste. Bez
poduzetnika koji kombinira zemlju, rad i kapital na nove nacine, mnoge inovacije koje vidimo
oko sebe ne bi postojale. Poduzetnici su vitalni pokreta¢ gospodarskog rasta koji pomazu u
izgradnji nekih od najvecih tvrtki na svijetu, kao i nekih malih poduzec¢a u vasem susjedstvu.
Poduzetnici uspijevaju u gospodarstvima u kojima imaju slobodu pokretati posao i slobodno

kupovati resurse. Isplata poduzetnistvu je dobit.

Novac nije kapital kako ekonomisti definiraju kapital jer nije proizvodni resurs. lako se novcem
moze kupiti kapital, kapitalno dobro (stvari poput strojeva i alata) koristi se za proizvodnju

dobara i usluga.

3.2. Formiranje cijene i dohotka ¢imbenika proizvodnje

Prema Banton (2020) teorija cijene je ekonomska teorija koja kaze da se cijena bilo kojeg
odredenog dobra ili usluge temelji na odnosu izmedu njegove ponude i potraznje. Teorija cijene

kaze da je tocka u kojoj korist koja se stekne od onih koji zahtijevaju subjekt zadovoljava
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prodavateljeve grani¢ne troskove najoptimalnija trziSna cijena za tu robu ili uslugu. Teorija
cijena je mikroekonomsko nacelo koje koristi koncept ponude i potraznje za odredivanje

odgovarajuce cijene za datu robu ili uslugu.

Prema Ferencak (2003) trziSte cimbenika proizvodnje odreduje cijenu inputa, tako da ¢e cijena

inputa biti veca ako je cijena outputa veca.

Slika 13: Formiranje cijene i dohotka ¢imbenika proizvodnje

A

Cijena Ponuda
&imhenlka

PotraZnja
Dohodak

>

K Kalitina &imbenika

Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

Slika 13 prikazuje kako trziste inputa odreduje i dohodak proizvodnje koji je jednak umnosku

cijene i koliCine.

Cilj je posti¢i ravnotezu tamo gdje koli¢ina robe ili usluga koja se pruza odgovara potraznji
odgovarajuceg trzista i njegovoj sposobnosti da stekne dobro ili uslugu. Koncept teorije cijena
omogucava prilagodbu cijena s promjenom trzisnih uvjeta. Opskrba oznacava broj proizvoda
ili usluga koje trziSte moze pruziti. To ukljuuje 1 materijalnu robu, poput automobila, i
nematerijalnu robu, kao §to je moguénost zakazivanja sastanka s kvalificiranim pruzateljem

usluga.

PotraZznja se odnosi na zelju trziSta za materijalnom ili nematerijalnom robom. U bilo kojem
trenutku dostupan je 1 konacan broj potencijalnih potroSaca. Potraznja moZe varirati ovisno o
raznim ¢imbenicima, poput toga je li dostupna poboljSana verzija proizvoda ili usluga vise nije
potrebna. Na potraznju takoder moze utjecati potrosacka vrijednost koja vrijednost proizvoda

opaza. Ravnoteza se dogada kada potencijalni kupci potroSe ukupan broj dostupnih predmeta -

21



zalihu. Ako je cijena previsoka, kupci mogu izbjegavati robu ili usluge. To bi rezultiralo viskom

ponude.

Suprotno tome, ako je cijena preniska, potraznja moze znatno premasiti dostupnu ponudu.
Ekonomisti koriste teoriju cijena kako bi pronasli prodajnu cijenu koja priblizava ponudu i

potraznju $to je moguce blize ravnotezi.

Sto se ti¢e ekonomske rente, ona je dio dohotka koji vlasnik ¢Gimbenika prima povrh transferne
zarade. Dakle, ekonomska renta je onaj dio dohotka koji se nalazi iznad krivulje ponude i ispod
cijene. Transferna zarada je dio dohotka koji se smjestio ispod krivulje ponude. Veli¢ina
ekonomske rente ovisi o elasticnosti ponude, §to znaci da ¢e neelasti¢na ponuda znaciti vecu

ekonomsku rentu, i obrnuto te je to prikazano na slici 14 (Ferencak, 2003).

Slika 14.: Ekonomska renta

A
Cijsna Panuds
Slmbenlka

Ekonomska
rents Poiradnja

>

K Koligina dimbenika

Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

Kada neki input sadasnjim angazmanom realizira onaj dohodak koji moze ostvariti i svojom
najboljom alternativnom uporabom, tada se cjelokupni dohodak sastoji od transferne zarade.

Ponuda takvog ¢imbenika je savrSeno elasti¢na i to je prikazano na slici 15 (Ferencak, 2003).
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Slika 15.: Transferna zarada

A
Cllena
Embenlka
¢ Ponuda
Transfarng
zarada Potrana
” >
Koll&ina Elmbenlka

Izvor: Ferencak, 1. (2003) Pocela ekonomije. Gradika, d.0.0. Osijek.

3.3. Potraznja za ¢imbenicima proizvodnje

Potraznja je prethodno objasnjena, a u ovom dijelu se fokus stavlja na potraznju za ¢imbenicima
proizvodnje. Chand (2021) navodi kako na vrstu zaposlenih ¢imbenika proizvodnje utjece vrsta
proizvedenog proizvoda, produktivnost ¢imbenika i njihova cijena. Tvrtka koja proizvodi
standardizirani model automobila vjerojatno ¢e biti kapitalno vrlo zahtjevna, dok ¢e salon

ljepote vjerojatno biti radno intenzivan.

Kada su faktori proizvodnje nadomjesci, porast produktivnosti ili pad troSkova jednog od njih
moze rezultirati promjenom kombinacije resursa koji se koriste. Pad cijene kapitalnih dobara,

na primjer, mogao bi dovesti do zamjene nekih radnika strojevima.

Potraznja za svakim ¢imbenicima proizvodnje Cesto se naziva ,,izvedenom™ ili deriviranom
potraznjom kako bi se naglasila ¢injenica da je odnos izmedu cijene ¢imbenika i koli¢ine
¢imbenika koji potrazuju tvrtke koje ga koriste u proizvodnji izravno ovisi o potraznji potroSaca

za proizvodima.

Ako pojedino poduzece Zeli maksimizirati profit tada je potrebno poznavati pojmove kao Sto
su grani¢ni prihod proizvoda ¢imbenika proizvodnje, kao 1 grani¢ni troSak c¢imbenika

proizvodnje.
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Ferencak (2003) definira grani¢ni prihod proizvoda ¢imbenika kao promjenu ili povecanje

ukupnog prihoda kao posljedica jedinicnog povecanja istog ¢imbenika.

A Ukupni prihod
A Cimbenik

Granicni prihod proizvoda ¢imbenika =

Kada se povecavaju inputi rada, a ostali inputi su fiksni, rada se moZze izra¢unati grani¢ni prihod

proizvoda rada (Ferencak, 2003).

A Ukupni prihod
A Rad

Granicni prihod proizvoda rada =

Kada se povecavaju inputi kapitala, tada se njegov grani¢nih prihod proizvoda kapitala

izraCunava na sljede¢i nacin (Ferencak, 2003):

A Ukupni prihod
A Kapital

Granicni prihod proizvoda kapitala =

Prema Ferencak (2003) grani¢ni prihod proizvoda zemlje izracunava se na sljede¢i nacin:

A Ukupni prihod

ranicnt prinoda proizvoaa zemitje AZeml]a

Granic¢ni prihodi proizvoda inputa mogu se izracunati i na sljede¢i nacin:
Granictni prihod proizvoda rada = Granitni proizvod rada - Grani¢ni prihod
Granicni prihod proizvoda kapitala = Granicni proizvod kapitala - Grani¢ni prihod

Granicni prihod proizvoda zemlje = Granicni proizvod zemlje - Granicni prihod
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Isti autor (Ferencak, 2003) definira grani¢ni troSak nekog ¢imbenika proizvodnje kao promjenu

ili povecanje ukupnog troska tog inputa kao posljedicu jedini¢énog poveéanja istog ¢imbenika.

A Ukupni troSak
A Cimbenik

Granicni troSak ¢imbenika =

Dakle, sve dokle god odredeno poduzeée ima veéi grani¢ni prihod proizvoda ¢imbenika od
grani¢nog troska ¢imbenika, povecavat ¢e angazman tog inputa. I obrnuto, kada je grani¢ni
troSak ¢imbenika ve¢i od grani¢nog prihoda proizvoda ¢imbenika, tada ¢e smanjivati angazman

inputa.

Grani¢ni troSak c¢imbenika proizvodnje je troSak zapoSljavanja dodatne jedinice istog

¢imbenika (Ferencak, 2003).

A Ukupni troSak rada
A Rad

Granicni troSak rada =

A Ukupni troSak kapitala
A Kapital

Granicni troSak kapitala =

A Ukupni troSak zemlje

Granitni trosak zemlje =
ranicnt trosax zemtje AZeml]a

Prosjecni trosak nekog ¢imbenika proizvodnje jest ukupni troSak tog ¢cimbenika po jedinici istog

¢imbenika. Prosjecni je trosak inputa, po logici stvari, jednak cijeni inputa (Ferencak, 2003).

Ukupni troSak rada

Prosjecni troSak rada = Rad = Cijenarada

L ) Ukupni troSak kapitala B ]
Prosjecni troSak kapitala = - = Cijena kapitala
Kapital

Ukupni troSak zemlje

Prosjecni troSak zemlje = = Cijena zemlje

Zemlja
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3.3.1. Monopson

Young (2020) navodi kako je monopsonija trzi$no stanje u kojem postoji samo jedan kupac,
monopsonist. Poput monopola, i monopsonija ima nesavrSene trziSne uvjete. Razlika izmedu
monopola i monopsonije prvenstveno je u razlici izmedu kontrolnih tijela. Jedan kupac
dominira monopsoniziranim trzi§tem, dok pojedinacni prodava¢ kontrolira monopolizirano
trziSte. Monopsonisti su uobi¢ajeni u podru¢jima u kojima pruzaju veéinu ili sva radna mjesta
u regiji.

U monopsoniji, veliki kupac kontrolira trziste. Zbog svog jedinstvenog poloZaja, monopsonije
imaju bogatstvo mo¢i. Na primjer, buduci da je primarni ili jedini dobavlja¢ poslova u nekom
podrucju, monopsonija ima mo¢ odredivanja placa. Uz to, imaju pregovaratku mo¢ jer su u

mogucnosti pregovarati o cijenama i uvjetima sa svojim dobavljacima.

Monopsonije imaju mnogo razli¢itih oblika i mogu se pojaviti na svim vrstama trZista.
Monopsonija takoder moze biti Cesta na trziStima rada kada pojedinacni poslodavac ima
prednost nad radnom snagom. Kada se to dogodi, veletrgovci, u ovom slucaju, potencijalni
zaposlenici, pristaju na nizu placu zbog ¢imbenika koji proizlaze iz kontrole tvrtke kupca. Ova

kontrola nadnica smanjuje troskove poslodavca i povecava profitne marze.
Glavne karakteristike monopsonije prema Young (2020) su:

e Trzista na kojima dominira jedan kupac.
e Kupac ima kontrolnu prednost koja snizava razinu potrosnje.

e Velike cijene kod veletrgovaca i prednost u ispla¢enim nadnicama.

Trziste rada bitan je dio faktorskog trziSta. Za vecéinu proizvoda i usluga potreban je doprinos
covjeka. Medutim, kao 1 na bilo kojem trziStu, mogu se dogoditi i trziSni neuspjesi.
Monopsonija je neuspjeh na trziStu gdje postoji mnogo prodavaca i samo jedan kupac. Obi¢no

se javlja na trzistu rada, ali moZe se pojaviti 1 drugdje.

Uobic¢ajena pojava monopsonije na trziStima rada je kada postoji samo jedan poslodavac (kupac
radne snage) u gradu u kojem svi traze posao (prodavaci radne snage). U takvom slucaju i u
odsutnosti vladine intervencije ili sindikata, poslodavac ¢e mo¢i kontrolirati cijenu rada i

vjerojatno ¢e platiti manje place nego Sto bi to u¢inio na konkurentnom trzistu.
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To znaci da su faktorske cijene rada manje i da ¢e marze za poslodavca biti ve¢e nego da su na
konkurentnom trzistu. Takoder ¢e vrijediti za bilo koji drugi izvor ili uzrok monopsonije na

trziStima faktora.
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4. ZAKLJUCAK

Zavrsni rad na temu ,, Trziste cimbenika proizvodnje® se bavi temeljnim procesima i pojmovima
proizvodnje. Proizvodnja uzima inpute i koristi ih za stvaranje outputa koji odgovara potrosnji
robe ili proizvoda koji imaju vrijednost za krajnjeg korisnika ili kupca. Glavni proces
proizvodnje je stvaranje outputa od inputa. Output ili proizvod krajnje potrosnje moze biti

obi¢ni, posebni, specijalizirani ili netraZeni proizvodi.

Kroz rad se moglo primijetiti kako proizvodi moraju imati svoju temeljnu korist, te mora proci
kroz odredene faze Zivotnog ciklusa. U prvoj fazi se proizvod uvodi, nakon ¢ega napreduje i
ima sve manje troskove, treca faza je faza zrelosti, najboljoj fazi zbog niskih troskova, a visoke
dobiti. Nakon najbolje faze dolazi i faza opadanja u kojoj proizvod odumire i mijenja se novim

proizvodom ili se taj proizvod unaprjeduje kako bi se ozivio 1 vratio u pocetnu fazu.

Za proces proizvodnje su klju¢ni elementi proizvodnih odluka koje se sastoje od koli€ine
proizvodnje, pitanja treba li proizvoditi masovno, koju tehnologiju koristiti ili koje kombinacije

uzeti u obzir.

Iz tog razloga je bilo nuzno za razumjeti zakon ponude i potraznje, te trziSnu ravnotezu koja
omogucuje najvecu dobit, Nadalje potraznja za svakim Cimbenicima proizvodnje Cesto se
naziva "izvedenom" potraznjom kako bi se naglasila Cinjenica da je odnos izmedu cijene
¢imbenika 1 koli¢ine ¢imbenika koji potrazuju tvrtke koje ga koriste u proizvodnji izravno ovisi

0 potraznji potrosaca za proizvodima.

Sto dovodi do monopsonije koja predstavlja trzi$no stanje u kojem postoji samo jedan kupac.
Kod monopsonije je vazno istaknuti da na tom trziStu dominira jedan kupac koji ima kontrolnu
prednost koja snizava potroSnju, a velike cijene kod veletrgovaca i prednost u isplac¢ivanju

nadnica.
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