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Kratkoro¢na i dugorocna ravnoteza u uvjetima oligopola

SAZETAK

Oligopol je oblik dominantne trziSne strukture u kojoj prevladava mali broj proizvodaca, gdje su
proizvodaci medusobno ovisni, ponasSanja jednog od njih imaju utjecaja i na druge, a procesi ulaska i
izlaska s trziSta su ograniCeni. Proizvodi i1 usluge ovih proizvodaca mogu biti ili homogeni ili
diferencirani. Oligopolisti medusobno ovise jedni o drugima, jer odluka oligopolista nekog poduzeca o
cijeni ili koli¢ini proizvoda utjece na sve dobiti drugih poduzeca iz oligopolske grane. Ono §to je vazno
istaknuti jest da kada samo nekoliko poduzeéa vlada u odredenoj trziSnoj grani, postoji moguénost
njihova povezivanja radi povecanja cijena i ostvarivanja vece dobiti. Oligopol obuhvaca najveci dio ne
konkurentskih grana. Oligopol ¢ini mali broj velikih poduzeca, od kojih svako ima razmjerno veliki
udio u ukupnom trzistu. Kao i u kratkom roku, i u dugom roku oligopol tezi ostvarenju profita, medutim
uspostavljanje ravnoteze na oligopolskom trzistu pozitivno djeluje na samo trziSte te povecava i njegovu

efikasnost.

Kljuéne rijeci: oligopol, nesavrSena konkurencija, trziSna ravnoteza, oligopolisti



Short-term and Long-term equilibrium in Oligopoly Conditions

ABSTRACT

An oligopoly is a form of dominant market structure in which a small number of producers predominate,
where producers are interdependent, the behavior of one of them has an impact on the other, and the
processes of entering and leaving the market are limited. The products and services of these
manufacturers can be either homogeneous or differentiated. Oligopolists depend on each other because
the decision of an oligopolist of a company on the price or quantity of a product affects all the profits of
other companies in the oligopolistic branch. What is important to point out is that when only a few
companies rule in a particular market branch, there is a possibility of connecting them in order to
increase prices and make higher profits. The oligopoly covers most of the non-competitive branches.
The oligopoly is made up of a small number of large enterprises, each of which has a relatively large
share of the total market. As in the short run, the oligopoly strives to make a profit in the long run, but
the establishment of balance in the oligopolistic market has a positive effect on the market itself and

increases its efficiency.

Keywords: oligopoly, imperfect competition, market equilibrium, oligopolists



Sadrzaj

Lo UVOO s 1
Y [=1 (oo (o] [T [ - W - To - NSRS STRPRN 2
2 O O | TS\ - T =T - OSSR 2
WY 1= (oL [T 0 2V 77 o | OSSR 2
2.3, SHUKLUFA FAAA ... 2

3. NesavrSena KONKUTENCTIA. . .....viiriiiiiieiiiie et 4
3.1. Oblici nesavrSene KONKUIENCIJE .....vcviiiveiiiiiiiieiiieii e 5
3001 T 1Y/ o o o o | OSSPSR 5
3.1.2. Monopolisticka ili ograni€ena KOnKUreNCija ..........cuveieeriiiiieiiieiie e 6

K070 @ 1 1T To] o Lo FU OSSR 7
0% W o] -T2 ¢ 1] [T o] o 1o - FOu SO 7
3.2.2. Trzi$na struktura oliZOPOLa........cciiiiiiiiiii s 8
3.2.3. Kljucna obiljezja OliZOPOLa .......ccviiiiiiiiiiiieiiet s 8
3.2.4.5. Nesporazumni OlIGOPOL ........c.oiiiiiieie e 14

N b A 1 I 01 01 1</ R OO OP R PPP TP 18
4.1. RavnoteZa na trZiStu oliZoPola ........ccooviiiiiiiiiiiii 18
4.1.1. ObiljeZja Krivulje POraZnje........occeiiieiuiiiiiiiiiiii e 19
4.1.2. Model izlomljene Krivulje pOtraZnje .........ccceviiiiiiiiiiic i 20

4.2. Kratkoroc¢na i dugoro¢na ravnoteza u uvjetima oligopola ..........cccoceviieiiiiiiiiiinic 23
4.2.1. Kratkoro¢na ravnoteza u uvjetima oligopola ..........ccceiiiiiiiiiiic e 23
4.2.2. Dugorocna ravnoteZa u uvjetima oliZOPOla .........cccooviiiiiiiiiiii e 24
4.2.3. Uspostavljanje ravnoteze na trZiStu oligopola..........cccvivviiiiiiiiiii i 24
4.2.4. Ravnoteza u modelima koordiniranog djelovanja oligopolista...........ccccoeviriiiriiiiicninninnens 26

T T L0 - 1V PRSP 29
0.  ZAKIJUCAK ...ttt 30
POPIS HIEBIALUIE. ... ettt et e e e e b e e ae e e beesab e e s beeenteesseeanbeesteeanseesneeanes 32

POPIS SHKA ... e e e r e et e e raenrae s 33



1ZJAVA
0 AKADEMSKOJ CESTITOSTI,
PRAVU PRIJENOSA INTELEKTUALNOG VLASNISTVA,
SUGLASNOSTI ZA OBJAVU U INSTITUCIISKIM REPOZITORIJIMA
LISTOVJETNOSTI DIGITALNE I TISKANE VERZLIE RADA

|, Kojom izjavljujem i svojim potpisom potvrdujem da je diplomski

(navesti vrstu radn: zavedni / diplomski / specijalisticii / doktorski) rad iskljuéivo rezulim
asobnoga rada koji s temelji na mojim istruZivenjima | oslanja s¢ na objavljeny Literaturu,
Potvrdujem podtivanie nepovredivosti autorstva fe tolno cititanje radova drugih autora i
referiranje na njth,

2 Kojom izjavljujem da je Ekonomski fakultet u Osijeky, bez nuknade © vremenski |
{eritorijaino neograniCenom opsegu, nositelj svih prava intelektualnoga viasnistva u odnosu na
navedeni red pod licencom Creative Commons Imenovanje ~ Nekomercijalno - Difel pod istim
wyjetima 3.0 Hrvatska,

1 Kojom izjaviiujem da sam suglisan/suglisna da se trajno pohrani i objavi moj rad u
institucijskom digitalnom repozitoriju  Ekonomskoga fakultcta v Osijeku, repozitoriju
Sveudilita Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku te javno dostupnom repozitoriju Nacionalne i
sveudilitne knjiznice u Zagrebu (u skladu s odredbama Zakona o mmanstvenoj djelatnost 1
visokom obrazovanju, NN br. 123/03, 198/03, 105/04, 174/04, 02/07, 46/07, 4549, 63/11,
04/13, 139/13, 101114, 60/15).

4 |zjavljujem da sum sutor/sutorica predanog ruda i da je sadrZa) predine elektronitke datoteke
u potpunosti istovjetan i dovrienom tiskanom verzijom rada predanom u svrhu obrane istog.

Ime i prezime studenta/studentice: _____ Brung Budi¢
JMBAG: 0253047470

OIB: 73426311011

U Ostjeku, 2021 godine

Potpis /Q)*: « g




1. Uvod

Oligopol ¢ini mali broj velikih poduzeca, od kojih svako ima razmjerno velik udio na trzistu.
Sudionici na trzistu nesavrsene konkurencije imaju odredenu slobodu ali ne i potpunu slobodu
odredivanja cijena svojih proizvoda. Razlika izmedu trziSta savrSene i nesavrSene konkurencije

je vidljiva i u cjenovnoj elasti¢nosti potraznje.

Razlikujemo nekoliko oblika nesavrSene konkurencije: monopol, oligopol i monopolisticke ili
ograni¢ene konkurencije. Monopol je trzi$na situacija u kojoj je jedan prodavac jedini u cijelom
proizvodnom sektoru, odnosno grani. Monopolisticka ili ograni¢ena konkurencija je oblik
nesavrSene konkurencije u kojemu velik broj proizvodaca proizvodi sli¢an, ali diferenciran
proizvod te je lako drugim poduzec¢ima u¢i u odnosnu djelatnost bez obzira Sto postoji odredena
separiranost trziSta. Oligopol ¢ini mali broj velikih poduzeéa, od kojih svako ima razmjerno
veliki udio u ukupnom trZiStu. Grane koje se smatraju oligopolskima su: industrija celika,
proizvodnja, elektri¢nih aparata, zrakoplova, opreme za transport, eksploziva i streljiva, Secera,
rafinerije nafte, itd. Prema vrsti proizvoda i usluga oligopol mozemo podijeliti na dva oblika:
Cisti (savrSeni) i diferencirani (nesavrSeni) , ali uz ova dva oblika postoji i posebni oblik

oligopola koji se jo$ naziva i duopol.

Kroz trziSnu ravnotezu objasnit ¢e se oligopolsko trziste, koje ima dovoljnu snagu kako bi
moglo utjecati na cijenu i ponudu, ali je isto tako svjesno 1 jakosti konkurenata zbog Cega se
nastoje izbjec¢i trgovinski ratovi i posti¢i sporazum medu konkurentima. U radu ¢e se upoznati
s kratkorocnom i dugoro¢nom ravnoteZom u uvjetima oligopola te uspostavljanjem ravnoteze
na trziStu oligopola Sto predstavlja uspostavljanje ravnotezne cijene i ravnotezne koli¢ine. Biti
¢e pojasnjena 1 ravnoteZa u modelima koordiniranog djelovanja oligopolista kroz model
cjenovnog vodstva, model dominantnog poduze¢a i model medusobnog sporazumijevanja

oligopolista.

S obzirom da oligopol pripada trziSnoj strukturi nesavrSene konkurencije, svrha ovoga
diplomskog rada je pojasniti pojmove oligopola, navesti njegova kljucna obiljezja, upoznati se
s modelima oligopola i drugim oblicima nesavrSene konkurencije te obraditi pojam trzi$ne

ravnoteze, kratkoro¢ne 1 dugorocne ravnoteze 1 njihove primjeri u oligopolu.



2. Metodologija rada

2.1. Cilj i svrha rada

Cilj rada je objasniti pojam oligopola, trzisnu strukturu i kljucna obiljezja koja se vezu za
oligopol. Oligopol karakterizira medusobna ovisnost i pojedinacni utjecaj svakoga konkurenta
na koli¢inu i cijenu proizvoda. Oligopolsko trziste je kontrolirano od malog broja poduzeca
stoga je odabir kupca izmedu prodavatelja ili proizvodaca ograni¢en na mali broj. U radu ¢e
detaljnije biti pojasnjeni oblici nesavrSene konkurencije, trziSne ravnoteze, POjmovi
kratkorocne 1 dugorofne ravnoteZze u uvjetima oligopola kao i1 ravnoteza u modelima
koordiniranog djelovanja oligopolista. Predmet rada ¢e biti utemeljen na teorijskim znanjima te

¢e na kraju rada biti iznesen zakljucak.

2.2. Metode istrazivanja

KoriStena metoda je povijesna metoda koja je utemeljena na ve¢ prethodno provedenim

istrazivanjima i metoda promatranja primjera iz prakse.

Prilikom prikupljanja i koriStenja literature za svrhu pisanja ovoga rada koristiti ¢e se metoda
prikupljanja sekundarnih izvora podataka. Sekundarni podaci prikupiti ¢e se pretragom i
analizom znanstvenih radova, ¢lanaka, knjiga i web stranica te ¢e se koristiti u izradi teorijskog

dijela rada.

U svrhu pisanja ovoga diplomskog rada koriStena je i metoda indukcije, pri kojoj se analizom

pojedinac¢nih ¢injenica dolazi do op¢ih zakljucaka.
Sva prikupljena saznanja bit ¢e uzeta u obzir u izvodenju zaklju¢nih stavova rada.

2.3. Struktura rada

U prvom poglavlju diplomskog rada bit ¢e pojaSnjena nesavrSena konkurencija i njeni oblici:

monopol, monopolisti¢ka ili ograni¢ena konkurencija i oligopol.

Oligopol ¢e biti detaljno objasnjen uz nabrajanje njegovih klju¢nih obiljezja, pojasnjenje trziSne
strukture oligopola te ¢e takoder biti obradeno oblici oligopola: Cisti oligopol, diferencirani
oligopol i duopol. Od nesporazumnih oligopola uz slikovne prikaze biti ¢e objasnjeni

Cournotov, Bertrandov i Edgeworthov model oligopola.



U poglavlju TrziSna ravnoteza opisivati ¢e se oligopolsko trzite 1 njegove karakteristike i
znacajke. Zatim ¢e biti obradena ravnoteza na trziStu oligopola, kroz prikaze krivulja potraznje
i krivulje modela izlomljene krivulje potraznje. Zasebno ¢e biti obradena kratkoroc¢na i
dugoro¢na ravnoteza u uvjetima oligopola, kao 1 uspostavljanje ravnoteze na trzistu oligopola i

ravnoteza u modelima koordiniranog djelovanja oligopolista.

U raspravi ¢e biti izneseni stavovi vezani za temu kratkoro¢ne i dugoro¢ne ravnoteze u uvjetima
oligopola te ¢e se u posljednjem poglavlju predstaviti zakljucak proizaSao iz iznesenih teorijskih

stavova i spoznaja.



3. NesavrSena konkurencija

TrziSte je mehanizam preko kojega kupci 1 prodavaci odreduju cijenu i koli¢inu nekoga dobra.
Trzi$na stanja u stvarnosti odstupaju od savrSene konkurencije te razlikujemo nekoliko oblika
nesavrsene konkurencije: monopol, oligopol i monopolisticke ili ograni¢ene konkurencije.
(Beni¢ 2011:90) U nastavku ¢e biti detaljnije objasnjeni oblici nesavrSene konkurencije

monopol, ograni¢ena ili monopolisti¢ka konkurencija i oligopol.

Za razliku od savrSene konkurencije, ¢ije je obiljezje smatra Beni¢ (2011) da velik broj
proizvodaca proizvodi identiCan proizvod te proizvodac¢ sudjeluje u ukupnoj ponudi sa
zanemarivo malim udjelom ¢ime ne moze utjecati na cijenu, nego ju moze prihvatiti kao zadanu
veli¢inu koja se odreduje na trziStu djelovanjem ukupne ponude i potraznje. U savrsenoj
konkurenciji prema Benic¢u ,,postoji sloboda ulaska i uzlaska poduzec¢a iz odnosne grane —
djelatnosti u svako poduzece moze prodati koliko moze ili Zeli proizvesti bez sniZavanja

cijena.” (Beni¢, 2011:90)

Nesavrs$ena konkurencija prema Samuelsonu ne znaci da poduzeée ima apsolutnu kontrolu nad
cijenom svog proizvoda te kao primjer navodi trziSte kole. Najznacajniji udio na tom trziStu
ostvaruju Coca-Cola i Pepsi, $to znaci da prevladava nesavrsena konkurencija. Ako je prosje¢na
cijena pi¢a drugih proizvodaca na trziStu 75 centi, Pepsi je u mogucénosti svoju cijenu
promijeniti na 70 centi ili 80 centi, a da 1 dalje nastavi s uspjeSnim poslovanjem. No, ako bi
kompanija sama odredila cijenu na 40 centi ili na 5 centi te bi je cijene dovele u propast. Prema
ovom primjeru vidljivo je da na trzZiStu nesavrSene konkurencije sudionici imaju odredenu
slobodu, ali ne 1 potpunu slobodu odredivanja cijena svojih proizvoda. Ta Sirina slobode
odredivanja cijena je razli¢ita u pojedinim sektorima, a u nekim sektorima u kojima vlada
nesavrSena konkurencija, stupanj monopolske mo¢i je vrlo malen, $to znaci da bi promjena
koja bi bila veca od nekoliko postotaka imala znacajan uc¢inak na koli¢inu prodaje poduzeca.

(Samuelson, 2011: 170)

Razlika izmedu trzista savrSene i nesavrsene konkurencije je vidljiva i u cjenovnoj elasti¢nosti
potraznje. ,,Poduzece u savrSenoj konkurenciji ima savrSeno elastiénu potraznju, dok je u
slucaju poduze¢a u nesavrSenoj konkurenciji elastiCnost potraznje neke konacne
veli¢ine...Cinjenica da su krivulje potraZnje u nesavrsenoj konkurenciji negativnog nagiba

ukazuje na sljedece: poduzeca na trzistu nesavrSene konkurencije djeluju kao kreatori cijena, a



ne prihvatitelji cijena. Oni moraju odluciti o cijeni svojih proizvoda, dok poduzeca na trzistima

savrSene konkurencije uzimaju danu cijenu.” (Samuelson, 2011: 171)

3.1. Oblici nesavrSene konkurencije

TrziSte je mehanizam preko kojega kupci i prodavaci odreduju cijenu i koli¢inu nekoga dobra.
Trzi$na stanja u stvarnosti odstupaju od savrSene konkurencije te razlikujemo nekoliko oblika
nesavrSene konkurencije: monopol oligopol i monopolisticke ili ogranicene konkurencije.
(Beni¢, 2011: 90) U nastavku ¢e biti detaljnije objasnjeni oblici nesavrSene konkurencije
monopol i ograni¢ena ili monopolisti¢ka konkurencija, dok ¢e pojam oligopola detaljno biti

objasnjen u sljede¢em poglavlju.

3.1.1. Monopol

Prema Benicu definicija monopola je sljedeca: ,,Monopol je trzi$na situacija u kojoj je jedan
prodavac jedini u cijelom proizvodnom sektoru, odnosno grani (naziv monopolist dolazi od
grckih rije¢i mono — jedan i polist — prodavac.)* (Benié¢, 2012: 343) Monopol se smatra drugom
trziSnom krajnosti, suprotnom od savrSene konkurencije kao krajnosti moguceg oblika trziSnog
stanja. U monopolu jedan proizvoda¢ proizvodi proizvod za koji postoji mala moguénost
supstitucije. Beni¢ navodi kako monopolist moze odredivati cijenu svom proizvodu, ali mora
imati na umu da na promjene cijene njegova proizvoda kupci postupno reagiraju koli¢inom
kupnje. Dok se za druge proizvodace koji se ne nalaze u monopolu ne moze re¢i da imaju

slobodan pristup proizvodnji odnosnog proizvoda i trzista. (Benic, 2012: 343)

Kari¢ navodi: ,,Poznavanje bitnih obiljeZja monopolskog ponaSanja omogucuje utvrdivanje

mjera kojima se ono regulira, kontrolira ili ograni¢ava.* (Kari¢, 2006: 164)
Cetiri bitna obiljeZja monopola prema Kari¢u (2006) su:
1. u grani postoje samo jedan ponudac odredene vrste proizvoda ili usluge (nema konkurencije)

2. Ponuda¢ moze odredivati ili kontrolirati cijenu proizvoda (ili usluge) mijenjanjem ponudene

koli¢ine
3. proizvod je jedinstven, zato $to na trzi$tu ne postoji odgovarajuca (bliska) zamjena i

4. postoje jake zapreke ulasku novih ponudaca u granu. (Kari¢, 2006: 164)



Postoji nekoliko glavnih razlika koji mogu dovesti po pojave monopola. Koutsoyianninis
(1996) navodi pet razloga i pojasnjava specifi¢nosti svakoga od njih: ,,Prvo, posjedovanje
strateskih sirovina, ili isklju¢ivo poznavanje proizvodnih tehnika. Drugo, patentna prava za
proizvod ili proizvodni proces. Trece, potrebna dozvola drzave za obavljanje te djelatnosti ili
uspostavljanje vanjskotrgovinskih zapreka kako bi se iskljudili strani konkurenti. Cetvrto,

veliCina trziSta moze biti takva da ne omogucuje vise od

jednog poduzeca optimalne veli¢ine. Tehnologija moze biti takva da omogucuje znacajne
ekonomije opsega, Sto zahtijeva samo jedno poduzece, ako se one u potpunosti zele iskoristiti.
Na primjer, u prometu, elektroprivredi, telekomunikacijama, postoje moguénosti znacajnih
usteda koje se mogu ostvariti samo velikim opsezima proizvodnje. Veli¢ina trziSta moze ne
dopustati postojanje viSe od samo jednog velikog poduzeca. U takvim se slu¢ajevima kaze da
trziSte stvara ,,naravni monopol i obi¢no drzava preuzima proizvodnju tog dobra ili usluge
kako bi 6 sprijecila iskoriStavanje potrosaca. To je slucaj s komunalnim uslugama. Peto,
postojeée poduzece provodi politiku odredivanja cijene zapreke ulaska, to jest, politiku cijena
kojom se Zeli sprijeciti ulazak novih poduzeca u taj sektor. Takva se politika odredivanja cijene
moze kombinirati s drugim politikama poput jakog reklamiranja ili neprekidnog diferenciranja
proizvoda, koje ¢ine ulazak u taj sektor neprivlaénim. To je slucaj monopola koji se ustanovljuje

stvaranjem zapreka novoj konkurenciji.,, (Koutsoyiannis, 1996: 171)

3.1.2. Monopolisticka ili ograni¢ena konkurencija

Monopolisticka ili ogranicena konkurencija je oblik nesavrSene konkurencije u kojemu velik
broj proizvodaca proizvodi sli¢an, ali diferenciran proizvod te je lako drugim poduze¢ima uci
u odnosnu djelatnost bez obzira $to postoji odredena separiranost trzista. Beni¢ (2011) navodi
kako poduze¢a u monopolistickoj konkurenciji imaju nadzor nad cijenama svojih proizvoda,
nadzor je veci §to je proizvod vise diferenciran u trziste viSe separirano, ali obiljezje ovog oblika
je da promjene u cijenama jednog prodavaca utjecu na opseg prodaje njegovih konkurenata.
(Beni¢, 2011: 90) Kao rezultat toga, jedno od glavnih obiljezja monopolisticke konkurencije je

Sto je unakrsna elasti¢nost potraznje veca od nule. (Beni¢, 2012: 389)

Drugo bitno obiljezje ograni¢ene konkurencije je relativno lak ulazak i izlazak iz grane. Postoji
mogucnost da ulazak u granu bude donekle oteZan ukoliko su potrebna visoki financijska
sredstva zbog napora postojecih poduzeca u grani kako bi odrzali diferenciranost proizvoda i
svoj udio na trzistu. (Beni¢, 2012: 389)



Prema drugoj definiciji: ,,Monopolisticka konkurencije vrlo je Cesto trziSno stanje koje
obiljezava viSe elemenata savrSene konkurencije i manje elemenata monopola. Relativno velik
broj prodavaca (nekoliko desetaka, npr.), relativno male ekonomske snage, nudi sli¢an ali

diferenciran proizvod.* (Beni¢, 2012: 388)

Jedno od temeljnih pravila ponasanja poduzeca u monopolistickoj konkurenciji je ,,proizvesti

.....

ciljani segment trzista.“ (Beni¢, 2012: 389)

Nacelo minimalne diferencijacije, koje se joS naziva i Hotellingov zakon naglasava da je na
mnogim trziStima proizvodac¢ima racionalno proizvoditi $to slicnije proizvode. (Beni¢, 2012:

389)

3.2. Oligopol

Oligopol pripada trziSnoj strukturi nesavrSene konkurencije. NesavrSena konkurencija
prevladava u nekom sektoru ukoliko pojedini prodavatelji mogu utjecati na trzi$nu cijenu svoga
proizvoda. Oligopol je najces¢i oblik strukture suvremenih trzista, a posebno je zastupljen u
industriji. U nastavku ¢e biti pojasnjen pojam oligopola, trziSna struktura oligopola i klju¢na

obiljezja oligopola.

3.2.1. Pojam oligopola

Oligopol obuhvaca najveci dio ne konkurentskih grana. Oligopol ¢ini mali broj velikih
poduzeca, od kojih svako ima razmjerno veliki udio u ukupnom trzistu. ,,Rije¢ oligopol dolazi
od grcke rijeci oligoi, $to znaci malo 1 polist $to znaci prodavac. Oligopol je oblik dominantne
trziSne strukture u kojoj prevladava mali broj proizvodaca, gdje su proizvodaci medusobno
ovisni, ponasanja jednog od njih imaju utjecaja i na druge, a procesi ulaska i izlaska s trziSta su
ograniceni. Proizvodi i usluge ovih proizvoda¢a mogu biti ili homogeni ili diferencirani. Ako
je proizvod homogen, rije¢ je o Cistom oligopolu, a ako je proizvod diferenciran govori se o

diferenciranom oligopolu.” (Pavi¢, Beni¢, Hashi, 2007: 457)

Preciznija definicija oligopola, tj. oligopolske grane je ako Cetiri ili manje proizvodaca ostvaruje
najmanje pedeset posto vrijednosti prodaje grane. Ono S$to je vazno istaknuti jest da kada samo
nekoliko poduzec¢a vlada u odredenoj trzi$noj grani, postoji mogucnost njihova povezivanja
radi povecanja cijena 1 ostvarivanja vece dobiti. U slucaju da je broj poduzeca veci od Cetiri,

grana 1 dalje moZe biti oligopolska jer Cetiri vladaju¢a poduze¢a mogu ostvarivati najmanje



polovinu vrijednosti prodaje grane, a ostataka vrijednosti prodaje se moze podijeliti na velik
broj malih poduzeca. U tom slu¢aju, manja poduzeca u pravilu slijede cijenu koju su odredila

vladajuca poduzeca. (Kari¢, 2009: 170)

Oligopoli mogu biti medunarodni, nacionalni i lokalni. Sto se ti¢e nacionalnoga gospodarstva,
u jednoj grani se moze nalaziti viSe stotina poduzeca, ali ako su rasporedena po razmjerno
malim lokalnim trziStima. Sukladno tome, ako se nekoliko poduzeca nalazi na svakom trzistu,

ta Ce trzista biti oligopolska. (Kari¢, 2009: 170)

3.2.2. Trzisna struktura oligopola

Oligopol je situacija u kojoj na trzistu djeluje mali broj prodavatelja neke robe ili usluge. Glavni
¢imbenici koji odreduju oligopolsku strukturu su tehnoloski i troskovni ¢imbenici. Poduzeéa
oligopolisti¢kih struktura su u pravilu iznimno kapitalom intenzivna, odnosno potrebna su
velika ulaganja za ulazak u industriju, uz visoke fiksne, ¢esto nepovratne troSkove. Kako
navodi Pavi¢: ,,Na trziStu gdje prevladava oligopol nema puno proizvodaca te to implicira da
svaki od proizvodaca ima odredenu koli¢inu trziSne moc¢i. Ovisno o trziSnom udjelu i potraznji
za proizvodom moze se utjecati na cijenu proizvoda.“ (Pavi¢, Beni¢, Hashi, 2007: 457)

Visoki troSkovi kapitala su ujedno znacajna prepreka ulasku novih poduzeca na trziSte. U
takvim industrijama, kao $to su rafinerije nafte, proizvodnja automobila, izrada aviona i sl.
princip minimalnih prosjecnih troskova moguce je posti¢i samo uz uvjet velikoga obujma
poslovanja.

,Kao najbolji primjeri oligopolistickih trzista isticu se proizvodaci benzina, automobila,
cigareta, pivovare, kemijska industrija i brodogradnja. U ovim trZiStima dominira nekolicina,
Cesto samo dva ili tri proizvodaca. Buduéi na oligopolistickim trziStima svaki individualni
proizvoda¢ moze donekle utjecati na cijenu pa krivulja potraznje za takvog proizvodaca mora
biti opadaju¢a. Medutim, krivulja potraznje nije nakosena kao krivulja kod monopolista jer za

razliku od monopolista, oligopolist kontrolira samo dio trzista.“ (Pavi¢, Beni¢, Hashi, 2007:
457)

3.2.3. Kljucna obiljezja oligopola

Oligopol karakterizira mali broj prodavaca, koji su moéni u smislu da svojom ponudom, a
posebno politikom cijena, mogu znatno utjecati na trziste i druga poduzeca. Reagiranje drugih
poduzeca na njihovu poslovnu politiku, utje¢e povratno i na njih same, stoga poduzece koje se
nalazi u oligopolu mora voditi rauna o reakcijama konkurenata kod odredivanja cijene 1

8



koli¢ine proizvodnje. (Beni¢, 2011: 163) ima dva kljucna obiljezja : ograni¢ena mogucnost

izbora za kupce i medusobna ovisnost. Oba obiljezja su vrlo usko povezana.

Jedno od kljucnih obiljezja oligopola je ograni¢ena mogucénost izbora za kupce. Oligopolsko je
trziSte pod kontrolom malog broja poduzeca i upravo iz toga razloga je odabir kupca izmedu
prodavatelja ili proizvodaca ogranic¢en na mali broj. Krivulja potraznje svakog poduzeca ima
opadajuci nagib, ali je povecana njihova sposobnost povecavanja cijena. Oligopolist odluku o
odredivanju cijene mora dobro promotriti jer na tu njegovu odluku reagiraju konkurenti sa
svojim odlukama o povecéanju ili smanjenju cijena. Tu dolazimo do dijela gdje se jasno iskazuje
medusobna ovisnost kao drugo klju¢no obiljezje oligopola. Oligopolisti medusobno ovise jedni
o drugima, jer odluka oligopolista nekog poduzecéa o cijeni ili koli¢ini proizvoda utjeCe na sve
dobiti drugih poduzeca iz oligopolske grane. Kari¢ navodi da je oligopol jedno od najspornijih
podrucja ekonomske teoriji, jer niti jedan od modela ne moZe u potpunosti objasniti polozaj i

nacin postupanja oligopolista.

Ono $§to je zajednicki interes svim oligopolistima je povecanje cijena i stoga medusobno djeluju
iudruzuju se kako bi se pokusali ponasati kao monopol. Ukoliko netko od oligopolista zanemari
taj zajednicki interes i djeluje po svojoj odluci kako bi zadovoljio svoj pojedinacni interes, javit
¢e se negativne posljedice za njega kao i za cijelu oligopolsku granu. ( Kari¢, 2009: 170)
Pavi¢ (2015) navodi da je oligopol trZiSna struktura koju karakterizira sljedece:

1. na trziStu djeluje mali broj proizvodaca;

2. proizvodi su homogeni ili diferencirani;

3. ponasanje jednog izravno utjece na druge proizvodace;

4. mogucénost sporazumnog djelovanja proizvodaca;

5. procesi ulaska i izlaska iz grane su ograniceni. (Pavi¢, 2015: 469)

Klju¢na karakterstika oligopola je broj proizvodaca, koji prema Pavi¢u posebno dolazi do
izrazaja u primjeru homogenog proizvoda. S pbzirom da na oligopolistickom trzistu djeluje
mali broj proizvodaca i da je njihov proizvod vrlo ¢esto homogen, upravo iz tog razloga se
oligopol definira kao: ,,trziSna struktura u kojoj se poduzeca ponasaju na nacin koji je doreden

ocekivanjima reakcije njihovih konkurenata na njihove odluke. To se u prvom redu odnosi na



odluke u pogledu koli¢ine proizvodnje, cijene proizvoda, ali i na mnoge druge dimenzije i
aspekte njihove medudosbne konkurencije.* (Pavi¢, 2015: 469)
Druga kljucna karakteristika oligopola kako smatra Pavi¢ (2015) je da proizvodi na
oligopolistickom trzistu mogu biti homogeni ili diferencirani. Dobar primjer oligopolistickog
trziSta sa homogenim proizvodom je: gorivo nazvano super koje je proizveo jedan proizvodac,
identi¢no gorivu super drugog proizvodaca. S druge strane, trziSte automobila je
oligopolisticko trziste s diferenciranim proizvodima, tj. Prema definiciji Pavica: ,trziSte na
kojem se proizvod jednog proizvodaca razlikuje od proizvoda drugog proizvodaca.* Na trzistu
automobila diferencijacija postoji na osnovi modela, veli€ine, snage, boje, pa ¢ak i na temelju
uslige nakon prodaje. Za druge proizvode diferencijacija moze biti na osnovi karakteristika
kao Sto su uvjeti prodaje ili pakiranje. (Pavi¢, 2015: 469)
Treca kljucna karakteristika je da na oligopolistickom trzistu potezi jednog proizvodaca imaju
izravan u€inak na druge proizvodace i uzrokuju reakcije konkurenata. Pavi¢ (2015) kao
primjer navodi da ¢e se sniZzavanje cijena na koje ¢e se odluciti Ford morati slijediti 1 svi drugi
proizvodaci automobila, jednako kao Sto ¢e svi drugi proizvodaci morati slijediti Ford nakon
Sto se odluéi produljiti jamstvo za svoje proizvode. (Pavi¢, 2015: 470)
Cetvrta kljuéna karakteristika oligopola prema Pavic¢u (2015) je da s obzirom da na
oligopolistickom trZiStu sudjeluje mali broj proizvodaca postojanje mogucénosti sporazumnog
djelovanja proizvodaca. Kao primjer Pavi¢ navodi: ,,udruZenje koje koordinira djelovanje
svojih ¢lanica u pogledu outputai cijene koje se joS naziva 1 kartelom.* (Pavi¢, 2015: 470)
Pojam kartela i primjeri bit ¢e objasnjini kasnije u radu.
Peta klju¢na karakteristika oligopola su ograniCeni procesi ulaska 1 izlaska s oligopolistickog
trziSta. Pavi¢ (2015) navodi da je tome tako zbog djelovanja malog broja proizvodaca na
oligopolistickom trZistu te je posljedica ograni¢enog prostora za ulazak i izlazak ¢injenica da
su to uglavnom industrije koje zahtijevaju velika nov¢ana sredstva na strani ulaska te visoke
troSkove na strani izlaska. Kao primjer ponovno se navodi automobilska industrija, ali 1
industrija cementa ili zrakoplovna industrija. U nekim oligopolistickim industrijama, poput
sportske obuce ili odjece, ulazak je ogranicen nemoguénoscu nametanja modnih trendova.
(Pavi¢, 2015: 470)
Izmedu oligopolista postoji odnos odredene uzajamne meduovisnosti glede donoSenja
strateskih odluka koje se odnose na cijene i kvalitetu proizvoda ili usluga, odnosno na obujam
proizvodnje (Cerovac, 2010). Prema autoricama Rupc¢i¢ i Frajman: ,,Menadzeri poduzeé¢a koja
posluju na oligopolistiCkom trzistu svjesni su Cinjenice da ¢e svaka njihova odluka i promjena
trziSnoga ponasanja imati u¢inak 1 na druge trziSne sudionike. Zapravo, prije donoSenja vecine
10



znacajnih ekonomskih odluka, kao §to su odredivanje cijena, definiranje razine proizvodnje,
poduzimanje promidzbene kampanje ili investiranje u nove proizvodne kapacitete, menadzer
mora pokusati utvrditi koje su moguée reakcije konkurenata te na toj osnovi definirati

parametre za optimalnu odluku.

Agencija za zastitu trziSnoga natjecanja (2012.) razlikuje dva nacina strateskoga ponaSanja na
oligopolistickom trzistu:
1) kooperativno ponasanje kod kojega se kroz razlicite oblike dogovaranja ostvaruju
zajednicki profiti koji su na razini monopolistickoga te
2) nekooperativno ponasanje kod kojega menadzeri poduzeca strateske odluke o
cijenama i koli¢ini proizvodnje donose potpuno neovisno (Bertrandov i Cournotov model

ravnoteze bave se tim modelima).© (Rupci¢; Frajman, 2013: 128)

Pretpostavka Cuornotov modela je ,,svaki rival u donosenju odluke pretpostavlja da ¢e output
drugoga rivala ostati neizmijenjen te da svaki tezi maksimiranju dobiti unutar preostalog mu
dijela trzista.” (Beni¢, 2012: 367) Dok je pretpostavka Bertrandovog modela ,,napustanjem
Cuornotovih pretpostavki ne moze se posti¢i ravnoteza jer svaki proizvoda¢ moze malim
obaranjem cijene istisnuti konkurenta s trziSta i gotovo udvostruéiti svoju dobit. Bertrand
zamjenjuje Cuornotovu pretpostavku konstante veli¢ine outputa pretpostavkom da je rivalova
cijena konstanta. Da bi privukli kupce, oba konkurenta naizmjeni¢no obaraju cijene svog
proizvoda sve dok se ne spuste do konkurencijske razine, tj. svaki pretpostavlja da ¢e cijena
drugoga ostati nepromijenjena pa snizuje cijenu kako bi osvojio veci dio trzista.* (Beni¢, 2012:
367)

Oligopolska poduzeca nastaju sa viSe osnova. Glavni faktori, koji odreduju oligopolsku

strukturu na trzistu su:

e tehnoloski (primjerice, ako samo nekoliko poduzeca posjeduje odredenu tehnologiju za

proizvodnju nekog proizvoda, tada se na trziStu formira oligopolska trzi$na struktura),

e troSkovni (primjerice, troskovi proizvodnje mogu nekada napraviti odluku koliko ¢e se

poduzeca pojaviti na nekom trzistu),

e iznos kapitala (uvijek je za poduzeca problem kako nabaviti dovoljno kapitala pod povoljnim

uvjetima). (Beni¢, 2012: 369)
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Za to je trziSno stanje bitno da se poduzece pri utvrdivanju i provodenju svoje poslovne politike,
a posebno politike cijena, mora brinuti o politici i reakciji konkurenata. Upravo zbog
mogucénosti razlicitih reakcija konkurenata na poslovne odluke poduzeca nema opéeg modela
ni opce teorije oligopola. RazliCiti su modeli koji se zasnivaju na razli¢itim pretpostavkama

ponasanja oligopolistickih poduzeca. (Beni¢, 2012: 370)
3.2.4. Oblici oligopola

Oligopol je uobicajen u proizvodnom sektoru gospodarstva te posebno u industrijskoj
proizvodnji Sto se smatra klju¢nim granama za gospodarski napredak i podizanje zivotnog
standarda stanovniStva. Kari¢ navodi: ,Jedan pokazatelj njihove vaZnosti moze se dobiti
popisivanjem grana koje se mogu Klasificirati kao oligopolske : industrija ¢elika, proizvodnja
automobila, strojogradnja, proizvodnja poljoprivrednih strojeva, celuloze i papira, duhana,
piva, alkohola, bezalkoholnih pica, informaticke opreme, elektricnih aparata, zrakoplova,
opreme za transport, eksploziva i streljiva, SeCera, rafinerije nafte, proizvodnja cementa, sapuna
1 pakiranja mesa. Kao $to ti primjeri pokazuju, znacajan dio robe proizvedene 1 potroSene u

zemljama razvijenoga gospodarstva dolazi iz oligopolskih grana.“ ( Kari¢, 2009: 171)

U americkom gospodarstvu, oligopolski sektori su relativno uobicajeni, osobito u proizvodnom,
prijevoznickom 1 komunikacijskom sektoru. Ako se uzme za primjer automobilska industrija,
postoji samo nekoliko proizvodaca automobila iako se u prodaji nalazi mnogo razlic¢itih modela.
Isto se moZe primijeniti 1 na trZiSte kucanskih aparata, jer od razli¢itth modela hladnjaka 1
perilica za rublje, kada bolje promotrimo, sve su proizvedene od nekoliko kompanija.
(Samuelson, 2011: 171)

Prema vrsti proizvoda 1 usluga oligopol mozemo podijeliti na dva oblika: Cisti (savrSeni) i
diferencirani (nesavrSeni) , ali uz ova dva oblika postoji i posebni oblik oligopola koji se jos§
naziva i duopol. Klasi¢ni oligopol se dijeli na nesporazumni oligopol 1 nesporazumni oligopol

te svaki od njih ima nekoliko modela, detaljnije pojasnjenje slijedi u nastavku rada.

3.2.4.1. Cisti (savrSeni) oligopol

Za cisti ili savrSeni oblik oligopola karakteristicno je da ponudaci nude istovjetne
(standardizirane, nediferencirane, homogene) proizvode. Prema Kari¢u: ,,Standardizirani
proizvodi se redovito nalaze na trziStu proizvodnih dobara (na primjer, sirovina, dijelova i sl.)

i Cesto se nude u skladu s tehnic¢kim specifikacijama usvojenim u okviru odredene industrijske
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grane ili propisanim od strane drzave (na primjer, celik, ugljen, cement, kemikalije, umjetna
gnojiva, sol, Secer i sl. ) Rije¢ je o proizvodima uobicajenih ili propisanih dimenzija, oblika,
kvalitete i sl. Kada kupac smatra da su proizvodi homogeni, odnosno gotovo istovjetni, te su
medusobno potpuno zamjenjivi (bliski supstituti) , nema poseban interes izricito traziti
proizvod od bilo kojeg pojedina¢nog ponudaca.“ (Kari¢, 2009: 171) Kod cistog oblika
oligopola, nema izrazene razlike Sto se tice preferencije kupaca o kupnji nekog odredenog
proizvoda, s obzirom da je viSe sli¢nih proizvoda na trzistu, kupcu je stoga u cilju kupiti onaj
proizvod kod ponudaca s najmanjom cijenom. U takvim navedenim uvjetima jaca konkurencija
na trzistu, $to je u oligopolu rezultat dogovora ponudaca koji zajedno formiraju cijenu po kojoj

¢e svi ponudaci prodavati proizvod.

3.2.4.2. Diferencirani (nesavrseni) oligopol

Drugi oblik oligopola naziva se diferencirani ili nesavrSeni oligopol, a njegova klju¢na
karakteristika je da ponudaci nude sli¢ne (diferencirane, heterogene) proizvode. Diferencirani
proizvodi se na trziStu javljaju ¢eSée nego standardizirani. Kari¢ navodi: ,,Diferenciranje
proizvoda moze imati dva glavna oblika: 1. mijenjanje fizickih obiljezja proizvoda ili
odredenog modela proizvoda (promjene u kvaliteti, dizajnu, funkcionalnim svojstvima i
doknadnim dijelovima) i 2. stvaranje razlike u proizvodima putem ekonomske propagande i
promotivnih tehnika koje pomazu u oblikovanju stava kupca prema proizvodu. Diferenciranje
proizvoda vazno je sredstvo segmentacije trzista, to jest razvrstavanja kupaca dovoljno velike
slicnosti u manje skupine, radi izbora segmenata na kojima ¢e poslovati i usmjeravanja
proizvoda na pojedinac¢ne skupine kupaca. Putem diferenciranja ponudac¢i mogu potaknuti
privrzenost kupca odredenoj marki proizvoda i smanjiti vjerojatnost da se kupac okrene
konkurentskim markama.* (Kari¢, 2009: 171)

3.2.4.3. Dupol

Posebni oblik oligopola je duopol. Prema proleksis enciklopediji, definicija duopola glasi:
,Dupol je oblik nesavrSene konkurencije, trziSna struktura u kojoj nasuprot mnogobrojnim
kupcima postoje na strani ponude samo dva proizvodaca nekoga dobra ili usluge. Svaki od njih
mora voditi rauna o postupcima onoga drugoga. Obojici bi naskodilo ratovanje cijenama
(medusobna konkurencija uzastopnim obaranjem cijena) pa je vjerojatnija neka vrsta izri¢itog
ili potajnog dogovaranja o cijeni ili podjeli trzista.” ( http://proleksis.lzmk.hr/18797/ ,
pristupljeno 05.07.2021.)
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Kari¢ smatra da iako svaki od prodavatelja moze utjecati na cijenu na trzistu, jer je konkurencija
izmedu prodavatelja vrlo ogranicena i rijetko dolazi do izrazaja. Duopol se Cesto jo$ naziva i
djelomicni monopol, jer je vrlo blizak potpunom monopolu u kojem postoji samo jedan

ponudac. (Kari¢, 2009: 171)

Druga definicija duopola je da on predstavlja najjednostavniji oblik oligopola, tj. prema
definiciji Benica: ,,dupol je situacija kada se dva samostalna i maksimizacijom profita
motivirana prodavace nalaze nasuprot mnostvu kupaca. lako u zbilji nema mnogo primjera
duopolskih situacija, u ekonomskoj su literaturi modeli duopola prihvaceni kao osnova

proucavanja oligopola jer njihova rjeSenja vrijede u cijelosti za oligopole. ,, (Beni¢, 2011: 164)

3.2.4.5. Nesporazumni oligopol

U nastavku rada objasnjene su glavne znacajke nesporazumnog oligopola, prema sljedecoj
podjeli modela oligopola:

e Cournotov model

e Bertrandov model

e Edgeworthov model

Cournotov model

Cournotov model oligopola predstavlja model dupola koji se definira kao trziste na kojem dva
poduzec¢a medusobno konkuriraju. Autori Pinddyck i Rubinfeld navode: ,,Cournotov model je
model oligopola kod kojeg poduzeca proizvode homogen proizvod, svako poduzece razinu
proizvodnje svojih konkurenata smatra fiksnom i sva poduzec¢a istovremeno odlucuju koliko ¢e
proizvesti.© (Pindyck, Rubinfeld, 2005: 431)

Karakteristika navedenog Cournotovog modela jest da oba poduzec¢a proizvode isti homogen
proizvod, no pri tome oni ne suraduju. U ovom sluc¢aju model oligopola je u potpunoj ravnoteZzi
kada su i poduzeca koja ga Cine u ravnotezi. Sljedeca karakteristika ovog modela je da svako
poduzece mora odluciti koli¢inu proizvodnje te svako poduzeée donosi odluke u isto vrijeme.
Bit Cournotovog modela jest da svako poduzece razinu proizvodnje svog konkurenta smatra
fiksnom veli¢inom te na temelju toga odlucuje koliko ¢e se proizvesti.

Beni¢ navodi da je pretpostavka Cournotovog modela: ,,da ¢ée output drzgoga rivala ostati
neizmijenjen te da svaki tezi maksimiziranju dobiti unutar preostalog mu dijela trzista.* (Benic,

2012: 367)
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Kod Cournotove ravnoteze svaki dupolist proizvodi onu koli¢inu koja ¢e maksimalizirati njegov
profit imajuci na umu proizvodnju ostalih konkurenata.

Analiza je ukljucila dva prodavaca mineralne vode, od kojih je jedan usao prvi na trziste i neko
vrijeme djelovao kao monopolist. On je svoju ravnotezu uspostavio za danu koli¢inu i cijenu.
Kada je na trziSte dosao drugi prodavac, ponudio je manju koli¢inu proizvoda, ali i nizu cijenu.
Prvi prodava¢ morao je reagirati na potez drugog, te je sam korigirao svoju koli¢inu i cijenu.
Takav postupak je nastavljen dok obojica nisu dosla do tocke u kojoj su ostvarivali maksimalne
profite. (Beni¢, 2012: 367)

,»Kod Cournotovog modela je vazno spomenuti Cournotovu ravnotezu. To je ravnoteza pri
kojem svako poduzece ispravno predvida koliko ¢e njegov konkurent proizvesti i prema tome
odreduju razinu vlastite proizvodnje.” (Pindyck, Rubinfeld, 2005: 433). Ravnoteza u

Cournotovoj to€ki prikazana je na slici 1.

Slika 1. Ravnoteza u Cournotovoj tocki

'
output |

Cournotova tocka

— -

0 q 14 q', 173 172 = output |

Izvor: Beni¢, B. (2012). Mikroekonomija—menadzerski pristup. Zagreb: Skolska knjiga
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Bertrandov model

Ovaj model uspostavljen je na nacin da se napustanjem Cournotovih pretpostavki ,,ne moze postici
ravnoteza jer svaki vlasnik izvora mineralne vode, odnosno proizvodac , moze malim obaranjem cijene
istisnuti konkurenta s trzista i gotovo udvostruciti svoju dobit. Bertrand zamjenjuje Cournotovu
pretpostavku konstantne veli¢ine outputa pretpostavkom da je rivalova cijena konstanta. Da bi privukli
kupce, oba konkurenta naizmjeni¢no obaraju cijene svog proizvoda sve dok se ne spuste do
konkurencijske razine p=MC=0, Sto znac¢i da svaki pretpostavlja da ¢e cijena drugoga ostati

nepromijenjena pa snizuje cijenu kako bi osvojio veci dio trzista. “ (Beni¢, 2012: 369)

Takav primjer prikazan je na slici 2. gdje se vidi situacija da drugi oligopolist postavlja cijenu p1, a prvi
reagira cijenom p1', na §to drugi obara cijenu na p2, zatim prvi reagira cijenom pz' i tako se naizmjeni¢no

obaraju cijene da bi se na kraju postigla cijena potpune konkurencije pri kojoj je p=MC=0.

Slika 2. Bertrandov model

Reakcija ll na |
- 4
Cijena | Reakcija I na |l
p1'
P2
Pz P Cijena Il

Izvor: vlastita izrada autora prema Beni¢, D. (2012). Mikroekonomija-menadzerski
pristup. Zagreb: Skolska knjiga.

Beni¢ (2012) navodi kako Bertrand nije opovrgnuo Cournotov model jer se kao modeli zasnivaju na
razli¢itim pretpostavkama te oba modela imaju za cilj prikazati da je limit oligopola savrSena

konkurencija, a oba modela daju rjeSenje determinirane ravnoteze. (Beni¢, 2012: 370)



Edgeworthov model

Za ovaj model isto kao i kod Cournotovog modela karakteristi¢no je da duopolisti djeluju samostalno tj.
neovisno. Kod ovog modela ravnoteza na trzistu oligopola je neodredena, odnosno ovaj model dokazuje
da ¢e se ravnoteza kretati uvijek izmedu dvije cijene.

»Razlika izmedu Cournotova i Edgeworthova modela je u tome $to svaki duopolist pretpostavlja da ¢e
njegov konkurent reagirati cijenom, a ne koli¢cinom* (Bakalar, 2009: 254).

,U ovom modelu svaki je oligopolist limitiran jednako u ponudi, pripradaju¢eg mu dijela trzista i svaki
je suoCen s krivuljom potraznje koju formira 2 ukupnog broja kupaca. Kad oligopolisti ne nastupaju na
trziStu zajedno, dogada se sljedeée. Drugi oligopolist ¢e prvi nastupiti na trziste i postaviti cijenu p1 te
ostvaruje odredenu dobit. Prvi oligopolist kad nastupa na trziste snizi cijenu malo ispod p1 pa time moze
prodati koliko god moZze proizvesti, s tim da ¢e privuéi dio potroSaca drugog oligopolista. Tada drugi
obara cijenu ispod cijene prvog oligopolista i privlaci dio njegovih potrosaca, zatim naizmjence ruse
cijenu jedan drugome. Kad cijena padne na razinu pz, oba oligopolista dostizu granicu vlastitih
kapaciteta. Kad se to dogodi, ta cijena nije stabilna jer ¢e po njoj prvi oligopolist prodati sav output
polovici potencijalnih kupaca, dok bi druga polovica bila spremna kupiti i po vi$oj cijeni. Zatim drugi
oligopolist podiZe cijenu na p1. Potraznja je neelasti¢na, pa rastom cijene raste i ukupni prihod, a kako
su troS§kovi nula, raste i dobit, a konkurent je formirao cijenu koja mu je osigurala potpunu uposlenost
kapaciteta pa se njega ne treba bojati. Prvi oligopolist ¢e ponovno sniziti cijenu 1 kad cijena dode na
razinu pz, jedan od njih ¢e ponovno podici cijenu.” (Beni¢, 2012: 370)

Cijena ¢e se neprekidno kretati izmedu p1 i p2, §to znaci da je ravnoteza u oligopolskim modelima

nedeterminirana kao $to je prikazano na slici 3.

Slika 3. Edgeworthov model

E —= Q/t

Izvor: Benié, B. (2012). Mikroekonomija—menadzerski pristup. Zagreb: Skolska knjiga.
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4. TrziSna ravnoteza

Trziste utvrduje cijene roba 1 ostalih usluga. Te su stope odredene ponudom i potraznjom. Ponudu
stvaraju prodavaci, dok potraznju stvaraju kupci. Trzista pokusavaju pronaci ravnotezu u cijeni kada su
ponuda i potraznja sami uravnotezeni, ali taj balans sam po sebi moze narusiti i druge faktore osim
cijene, ukljucujuci prihode, ocekivanja, tehnologiju, troskove proizvodnje i broj kupaca i prodavaca na
trzistu.

Oligopol se odnosi na trziSnu situaciju u kojoj je broj prodavaca mali, ali ve¢i od jednog. Ukoliko se
izuzmu visoke razine cijena, za potroSace je postojanje manjeg broja tvrtki na trzistu dijelom pozitivno
jer im to uvelike olaksava usporedbu proizvodaca i proizvoda odnosno odabir najbolje opcije za iste.
Moguénost jednostavne usporedbe cijena prisiljava ove tvrtke da odrzavaju svoje cijene u konkurenciji
s ostalim tvrtkama koje su ukljucene na trZiSte Sto predstavlja korist za potrosace. Uz konkurenciju
cijena, konkurencija proizvoda igra veliku ulogu u oligopolnoj strukturi trzista. Svaka se tvrtka trudi
iza¢i s najnovijim i najboljim stvarima kako bi potaknula potrosace da sa svojom tvrtkom predu na
drugu. To se takoder odnosi na oglasavanje i koli¢inu informacija i podrSku koju pruzaju svojim
kupcima.

Oligopolsko trziste ima dovoljnu snagu kako bi moglo utjecati na cijenu i ponudu, ali je isto tako svjesno
i jakosti konkurenata zbog Cega se nastoje izbje¢i trgovinski ratovi i posti¢i sporazum medu
konkurentima. Poduzeca koja sudjeluju u oligopolu se nalaze u sustavu strategijske interakcije koja

predstavlja poseban oblik meduovisnosti poduzeca. (Wasserbauer, 2010: 196)

4.1. RavnoteZa na trziStu oligopola

Oligopol je uz monopolisticku konkurenciju dominantna trziSna struktura. Jedna od klju¢nih
karakteristika oligopola je broj proizvodaca, jer s obzirom da na oligopolskom trzistu djeluje mali broj
proizvodaca i da je vrlo ¢esto njihov proizvod homogen, ni na jednom drugom trziStu ponasanje jednog
proizvodaca ne utjeCe tako jako na ponaSanje drugog proizvodaca. Pavi¢ navodi da ,,upravo iz tog
razloga se oligopol definira kao trzi$na struktura u kojoj se poduzeca ponasaju na nacin na koji je
odreden ocekivanjima reakcije njihovih konkurenata na njihove odluke. To se u prvom pogledu odnosi
na odluke u pogledu koli¢ine proizvodnje, cijene proizvoda, ali i na mnoge druge dimenzije i aspekte

njihove medusobne konkurencije.,, (Pavi¢, 2015: 469)
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4.1.1. Obiljezja krivulje potraznje

Uze¢i u obzir da svaki pojedini proizvoda¢ moze donekle utjecati na cijenu, krivulja potraznje na
oligopolistickim trzi§tima je opadajuceg oblika. Pavi¢ tvrdi da iz razloga Sto trziSte opskrbljuje mali broj
proizvodaca, ta je krivulja strmija nego u uvjetima monopolisticke konkurencije a manje strma u odnosu
na krivulju potraznje monopolista. Na slici 4. na crtezu a prikazana je krivulja potraznje poduzeca na
trziStu savrSene konkurencije. Na tom je trziStu poduzece prihvatitelj cijene i po zadanoj cijeni moze
predavati svaku koli¢inu koju ponudi trzistu. Crtez b prikazuje oligopolisticko trziste, na kojemu svako
pojedino poduzece donekle moze utjecati na cijenu, to se vidi i iz krivulje potraznje koja je nakoSenog
oblika. Medutim, ta krivulja potraznje nije toliko strma kao krivulja N krivulja potraznje monopolskog

poduzeca koju prikazuje crtez c, jer za razliku d monopolista, oligopolist kontrolira samo dio trZista.

Slika 4. Krivulja poduzeca na trziStu savrSene konkurencije, oligopola i monopola

P P P
A A A
D D D
0 Qa 0 a o Q
(a) savrSena konkurencija (b) oligopol (c) monopol

Izvor: Pavi¢, 1., Beni¢, ., & Hashi, 1. (2007). Mikroekonomija (drugo izdanje). Split:
Sveuciliste u Splitu, Ekonomski fakultet.

Na oligopolskom trzistu ponudaci su svjesni medusobne ovisnosti jednih o drugima. Ukoliko dode do
toga da jedan od njih poduzme intenzivniji pothvat tada ¢e se njegov trziSni udio povecati na Stetu
drugih, odnosno trzi$ni udio drugih oligopolista ¢e se smanjiti u korist onog koji je povukao intenzivan

potez kako bi povecao trzi$ni udio. (Pavi¢ i dr., 2009: 460)
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4.1.2. Model izlomljene krivulje potraznje

Jedan od popularnih modela oligopola je model izlomljene krivulje potraznje, kako navodi Pavié: ,,u
odnosu na ostale modele, poseban je po tome Sto pretpostavlja da ¢e konkurenti slijediti poduzece koje
eventualno odludi sniziti cijenu, dok ¢e biti suzdrzani ako to poduzece odluci povisiti cijenu. Model
izlomljene krivulje potraznje zasniva se dakle na pretpostavci da ¢e konkurenti slijediti promatrano
poduzece isklju¢ivo ako ono snizava cijenu, dok su suzdrzani ako povisuje cijenu.” (Pavi¢, 2015: 499)

Na slici 5. je prikazan model izlomljene krivulje potraznje.

Slika 5. Model izlomljene krivulje potraznje

UsDQ

\ 5
A MC

\\ / MC
/

X :
A ~
.
5
—
.
L

o* Kolidina

MR

Izvor: Ci¢in-Sain, D. (2007). Monopolisti¢ka konkurencija i oligopol, predavanje iz
Mikroekonomije.
http://www.unizd.hr/portals/4/nastavni mat/1 godina/mikroek/mikroekonomija 16.pdf
[pristupljeno 29.08.2021.]

Premda se krivulje grani¢nog prihoda i grani¢nog troska ne sijeku, neizravno se moze zakljuciti da je
oligopol u ravnotezi u tocki A, odnosno pri proizvodnji outputa Q* i cijeni P*. Da je to najbolji izbor
moze se zakljuciti na temelju ¢injenice da je pri koli¢inama outputa manjima od Q*, MR>MC, a da je
pri koli¢inama outputa manjim od Q*, MC>MR. S obzirom na to da se na razinama outputa na kojima
je MR>MC isplati povecavati output, a na razinama outputa na kojima je MR>MC smanjivati output,
logi¢nim se namece zakljucak da je Q* najbolji moguci izbor. (Pavi¢, 2015: 501) Pavié¢ navodi: ,, svako

poduzece vjeruje da bi povisilo svoju cijenu iznad sadasnje cijene P* nijedan konkurent ne bi slijedio
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taj postupak, pa bi izgubio ve¢i dio prodaje. Svako poduzece takoder vjeruje da bi druga poduzeca
slijedila njegov primjer u slucaju da snizi cijenu, tako da bi njegova prodaja porasla samo u mjeri u kojoj
bi porasla trziSna potraznja. Kao posljedica toga, krivulja potraznje D poduzeca lomi se kod cijene P*,
a njegova krivulja grani¢nog prihoda MR prekida se u toj tocki. Ako se grani¢ni trosak poveca sa MC
na MC', poduzece ¢e i dalje proizvoditi na istoj razini Q* i naplaéivati istu cijenu P*.*“ (Pavi¢, 2015:

501)

Kako bi se moglo pojasniti iz kojih razloga oligopolisti teze nepromijenjenim cijenama, slijede dva

graficka prikaza.

Slika 6. Prelomljena krivulja potraznje jednog oligopolskog proizvodaca

Cijena (u kn/kg)
A

Kada oligopolist poveca cijenu, potraznja je elasticna
ako ga njegovi konkurenti u tome ne slijede.

P,=% |0 —.

p,=8 :

Kada oligopolist smanji cijenu,
potraznja je neelasticna ako
njegovi konkurenti ucine isto

i

Postojeca utvrdena i
(dogovorena) cijena (P,)

-

100 1.000
Potrazivana koli¢ina (u kg)

Kari¢, M. (2009). Mikroekonomika,dotiskano prvo izdanje. Osijek: Ekonomski fakultet u
Osijeku.

»Krivulja potraznje na slici 6. predstavlja potraznju za proizvodom jednog od nekoliko oligopolskih
poduzeca u grani u kojoj sva poduzeca imaju stabilnu cijenu svojih proizvoda, utvrdenu (fiksiranu) na
razini od 8 kn/kg.” (Kari¢, 2009: 176) Ono S§to je takoder vidljivo na slici da krivulja potraznje ima

prijelom, koji je rezultat dviju mogucih ponasanja.

Prvo moguce ponasanje poduzeca iz oligopolske grane je da samostalno poveca cijenu, ¢ime bi krsio
sporazum medu proizvodacima. Ukoliko poduzecée odluci povecati cijenu svoga proizvoda, izgubit ¢e
znacajan udio prodaje 1 smanjit ¢e svoj ukupni prihod, jer drugi oligopolisti vjerojatno nece slijediti

njegov primjer 1 povecati svoje cijene, nego ¢e zadrzati cijene na dogovorenoj razini. U tom slucaju,
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potraznja je elasti¢na na povecanje proizvoda, Sto bi znacilo da ¢e velik broj kupaca tog oligopolskog
poduzeca potraziti isti proizvod kod njegovih konkurenata koji su zadrzali nizu cijenu. Ova strategija ne

donosi uspjeh promatranom oligopolistu. (Kari¢, 2009: 176)

Drugo moguce ponasanje od strane promatranog oligopolista takoder podrazumijeva krSenje sporazuma
medu oligopolistima, ali u smislu snizenja cijene. Kada bi jedan oligopolist snizio cijene svoga
proizvoda, drugi oligopolisti bi ga u tome slijedili kako bi sacuvali svoj trzi$ni udio, i sacuvali svoje
kupce. U slucaju da ga ne slijede, kupci bi se vjerojatno okrenuli oligopolistu koji je snizio cijene Sto bi

za druge oligopoliste znacio gubitak prihoda.

Iako se ova strategija naizgled ¢ini uspjesnija od prve strategije povecanja cijena, ona bi promatranom
oligopolistu donijela samo privremeno ili minimalno povecanje udjela prodaje, ali bi isto tako utjecala

1 na smanjenje prihoda od prodaje, jer bi potraznja bila neelasticna na snizenje cijene.

Nakon pojasnjenja oba moguca ishoda promatranog oligopolista, Kari¢ dolazi do spoznaje da je
potraznja za proizvodom tog oligopolista elasti¢na na cjenovna povecanja, a neelasti¢na na cjenovna
snizenja te da niti povecanja niti snizenja cijena nisu profitabilna. Za oligopolista je najbolja strategija
da cijene zadrzi na postojecoj razini koja je dogovorena medu drugim oligopolistima iz grane. Na taj
nacin, fiksirane cijene od strane proizvodaca ¢e biti otporne na promjene i tezit ¢e ostati stabilne i stalne

cijene. (Kari¢, 2009: 176)

Slika 7. Prilagodavanje trziSne ponude promjenama trzi$ne potraznje u oligopolu

Cijena (u kn/kg)

S
Pag Sm“"ji’n,’c So
=~ Rotmnje =00
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Padom potraznje
cijena pada, a

smanjenjem ponude !
ponovno raste :

0 dz dl Qo

Potrazivana koli¢ina (u kg)

Kari¢, M. (2009). Mikroekonomika,dotiskano prvo izdanje. Osijek: Ekonomski fakultet u
Osijeku.
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Oligopolisti nastoje cijenu odrzati stabilnom, ¢ak i pri promjenama potraznje na trziStu. Kao $to slika 7.
pokazuje ,,Kada potraznja padne, krivulja potraznje se pomice ulijevo, ali oligopolisti smanjuju ponudu
kako bi cijenu zadrzali na utvrdenoj razini. U suprotnom slucaju, kada potraznja poraste, krivulja
potraznje se pomice udesno, ali oligopolisti se prilagodavaju toj promjeni na trziStu povecanjem ponude

kako bi osigurali da cijena ostane nepromijenjena.* (Kari¢, 2009: 176)

Ve¢ je ranije u radu navedeno da u oligopolu poduzeca biraju cijenu unutar grane, a pri tome biraju
cijenu koja ¢e maksimalizirati kratkoro¢nu dobit cjelokupne oligopolske grane. Na slici 2. je prikazano
na koji nacin se oligopolisti prilagodavaju cijeni, iako nije uvijek dobit razlog njihovog prilagodavanja.
Oligopolisti mogu odrediti cijenu koja je ispod razine pri kojoj se maksimalizira dobit, a to ¢e napraviti
vjerojatno iz razloga §to zele ograniceni ulaz novih konkurenata i zadrzati postojecu strukturu unutar
oligopolske grane. Ako su kod postojecih proizvodaca nizi tro§kovi proizvodnje, to moze biti zapreka
novim konkurentima za ulazak u granu, ali ako je cijena koju su postojeci oligopolisti utvrdili na
dostatno visokoj razini, novi konkurenti bi mogli prema tome zakljuciti da ¢e njihov ulazak biti

profitabilan. (Kari¢, 2009: 176)

4.2. Kratkoroc¢na i dugoro¢na ravnoteZa u uvjetima oligopola

Kratki rok oznacava vremensko razdoblje unutar kojega moze do¢i do promjene koli¢ine ponude ali
samo u granicama postojec¢ih kapaciteta. U dugom roku svi su inputi varijabilni, pa se moze proizvesti
1 ponuditi na trZiStu bilo koja koli¢ina. Pojam ravnoteze u dugom roku opisuje s kao situacija koja
dopusta svako prilagodavanje ponude. Sto je kra¢e vremensko razdoblje razmatranja na formiranje
ravnotezne cijene veci utjecaj ima potraznja, a Sto je duze vremensko razdoblje odlucujuéi je utjecaj
ponude 1 troSkova proizvodnje. U odnosu na to, Pavi¢ navodi ,,pod pojmom ravnoteze u kratkom roku
razumijeva se situacija koja dopusta prilagodavanja koli¢ine ponude samo u okviru varijacija
varijabilnih inputa. Pojam ravnoteZe u dugom roku opisuje s kao situacija koja dopusta svako

prilagodavanje ponude koje odgovara poduzecu.* (Pavi¢, 2015: 351)

4.2.1. Kratkoro¢na ravnoteZa u uvjetima oligopola

,U kratkoro€nom vremenskom razdoblju cijene inputa su neelasti¢nije na promjene, a cijene outputa
su elasticne, fleksibilne. Kratkorocno razdoblje zapocinje nakon Sto zavrSi dostatno kratkorocno

vremensko razdoblje, a moze trajati od nekoliko dana do nekoliko godina* (Borozan, 2012: 92).

U kratkoro¢nom vremenskom razdoblju oligopolist tezi ostvarenju profita. Medutim, oligopolisticko
poduzece moZe 1 biti na pozitivnoj nuli, $to znaci da je ono ostvarilo toliki prihoda koliko ima 1

troskova. Dakle, ukoliko je oligopolisticko poduzece na pozitivnoj nuli tada ono ima onoliko prihoda
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da pokrije nastale troskove. Oligopolist u kratkom roku moze pretrpjeti 1 gubitak. (Borozan, 2012:
92).

Ukoliko oligopolist u kratkom roku trpi gubitak, njemu se isplati proizvoditi sve dok je cijena veca
od prosje¢nih varijabilnih troskova. Dakle, njemu se isplati proizvoditi sve dok je P > AVC. P je
cijena, dok AVC predstavljaju prosjeCne varijabilne troSkove. S druge strane, ukoliko je cijena
postala manja od prosje¢nih varijabilnih troskova, poduzecu se vise ne isplati proizvoditi te ¢e ono
napustiti industriju, Sto znaci da ¢e tek tada dati drugim poduzecima priliku, odnosno dopustit ¢e im

da udu na oligopolisti¢ko trziste. (Borozan, 2012: 92).

4.2.2. Dugoroc¢na ravnoteza u uvjetima oligopola

Kao i u kratkom roku, i u dugom roku oligopol tezi ostvarenju profita. Medutim, ukoliko
oligopolisticko poduzece ne moze ostvariti profit u dugom roku tada ¢e ono napustiti industriju. Na
taj nacin ¢e otvoriti veliku moguénost za ulazak novih poduzeca na trziste oligopola.

,U dugoro¢nom vremenskom razdoblju cijene inputa i outputa su potpuno fleksibilne na promjene,
s tim da su se cijene inputa potpuno prilagodile promjenama razine cijena. Ono zapocinje nakon §to
zavrsi kratkoro¢no vremensko razdoblje (Borozan, 2012: 92).

U dugoro¢nom vremenskom razdoblju, oligopol moZe dovesti do neZeljenih posljedica koje utjecu
na efikasnost trzista, a to su (Crnkovi¢, 2013):

e profiti na oligopolistickim trziS§tima dugorocno mogu ustrajati zbog ograni¢enog ulaska jer
je cijena obi¢no veéa od dugoro¢nih graniénih troskova,

e oligopolisti obi¢no ne proizvode na najnizoj tocki krivulje dugoro¢nih grani¢nih troskova
kao $to to ¢ine poduzeca u savrSenoj konkurenciji,

e buduci da su krivulje potraznje oligopolista negativno nagnute (osim kod sljedbenika u
modelu cjenovnog predvodenja), javlja se nedovoljna dodjela ekonomskih sredstava
poduzeéima u oligopolisti¢koj industriji,

e kada oligopolisti proizvode diferencirani proizvod moZze do¢i do toga da se previse troSi na

reklamu i promjene tipa proizvoda.

4.2.3. Uspostavljanje ravnoteze na trzistu oligopola

Uspostavljanje ravnoteze na trziStu oligopola zna¢i uspostavljanje ravnotezne cijene i ravnotezne
koli¢ine. Medutim, uspostaviti ravnoteZzu na oligopolistiCkom trZiStu je iznimno teSko jer je ista

uvjetovanja razli¢itim faktorima kao Sto su broj proizvodaca, politika proizvoda, intenzitet ne cjenovne
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konkurencije, ekonomska snaga oligopolista, stupanj mobilnosti potraznje itd. Medutim, uspostavljanje

ravnoteze na oligopolskom trziStu pozitivno djeluje na samo trziste te povecava i njegovu efikasnost.

Uspostavljanje ravnotezne cijene i ravnotezne koli¢ine na trzistu oligopola polazi od sljedecih

pretpostavki:

da oligopolisti nemaju nikakve troSkove proizvodnje §to je iznimno nerealno, ali unato¢
tome, ova pretpostavka ne umanjuje valjanost analize s teorijskog aspekta te
pojednostavljuje graficku i algebarsku prezentaciju problema ravnoteze,

da su oligopolisti u stanju da svojom proizvodnjom zadovolje cjelokupnu potraznju i da je
funkcija potraznje linearnog oblika, odnosno istog nagiba pri svim razinama trzisne cijene,
da proizvod koji se nudi ima sva obiljezja homogenog proizvoda, odnosno da ¢e pri istoj
razini trzi$ne cijene, kupac biti potpuno indiferentan,

buduéi da je proizvod potpuno homogen, koeficijent unakrsne elasticnosti potraznje je
veliki broj jer ¢e u uvjetima vrlo malog povecanja cijene jednog oligopolista, potraznja za
proizvodom drugog oligopolista biti povecana,

da svi oligopolisti u danim okolnostima teze maksimizaciji svoje funkcije cilja, odnosno
ostvarenju $to veéeg profita,

da postoji savrSena informiranost oligopolista o svim ¢injenicama relevantnim za donoSenje
njihovih odluka,

da oligopolisti proizvode i prodaju samo jednu vrstu proizvoda, odnosno da su poduzeca

monoproizvodnog karaktera. (Meta, 2012: 413)

Kako bi se postigla ravnoteZna cijena i ravnotezna koli¢ina poduze¢a mogu koristiti i odredene

strategije. Postoje tri, najcesce koriStene strategije izbora ravnotezne cijene 1 ravnotezne koli¢ine.

Strategije u pogledu izbora ravnotezne koli¢ine i ravnoteZne cijene su sljedece:

Strategija simultane igre — Ova strategija polazi od toga da jedno poduzece vr$i izbor

koli¢ine koju ¢e proizvoditi ili trZiSne cijene po kojoj ¢e prodavati u uvjetima kada mu izbor

koji je ucinilo drugo poduzeée nije poznat. U ovom slucaju poduzece mora pogadati o

mogucem izboru drugog poduzeca uz uvazavanje da takvo njihovo ponaSanje mora biti

kompatibilno s idejom o maksimizaciji ukupnog profita.

Strategija sekvencijalne igre — Strategija sekvencijalne igre podrazumijeva da je poduzecu

koje odlucuje o izboru koli¢ine outputa koji ¢e proizvoditi ili o trziSnoj cijeni po kojoj ¢e

prodavati, poznat izbor obujma proizvodnje i cijene drugog poduzeca. Poduzece koje prvo

odredi obujam proizvodnje naziva se koli¢inskim liderom, a ono drugo koje ga u tome slijedi
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koli¢inskim satelitom.
e Strategija kooperativne igre — Umjesto da se oligopolisti natjecu medusobno, oni mogu
svojim aktivnostima izabrati obujam ukupne proizvodnje i trziSnu cijenu pri kojoj ¢e im

ukupan zajednicki profit biti najve¢i mogucéi. (Meta, 2012: 414)

4.2.4. Ravnoteza u modelima koordiniranog djelovanja oligopolista

U modelima koordiniranog djelovanja oligopolista dogada se da su oligopolisti svjesni svoje moci

nastoje izbjeci rat cijenama, $to vodi do sporazumijevanja presutnim sporazumima.

Model cjenovnog vodstva

Model cjenovnog vodstva naziva se jos i modelom cjenovnog predvodenja. Model cjenovnog vodstva
nastaje kako bi se izbjegao rat cijenama i tajno sporazumijevanje. Dakle, to je model javnih
sporazuma. Razlog tome je $to rat cijenama smanjuje profite oligopolistickog poduzeca, dok su tajni
sporazumi pod drzavnim nadzorom. Model cjenovnog vodstva znac¢i da jedno poduzecée preuzima
vodstvo u odredivanju cijena, a ostala poduzeca ga u potpunosti slijede u tome.

Prema autorima Pavi¢, Beni¢ 1 Hashi oni objaSnjavaju model tako Sto: ,,pretpostavlja da dva
oligopolista sporazumno imaju jednak udio na trzistu, ali uz razli¢ite troskove proizvode homogen
proizvod. Kako je rijec o istom proizvodu mora se prodavati po istoj cijeni koju odreduje poduzece
s najnizim troSkovima. Poduzece s viSim troSkovima prihvaca tu cijenu, iako pri toj cijeni ne

maksimizira svoje profite.” (Pavi¢; Beni¢; Hashi, 2007: 472)

te

Kako je rije¢ o istom proizvodu mora se prodavati po istoj cijeni koju odreduje poduzece s najnizim

troSkovima. Poduzece s viSim troSkovima prihvaca tu cijenu iako pri toj cijeni ne maksimira svoje

profite. Razlog zbog kojeg poduzece slijedi predvodnika 1 Zrtvuje svoje profite je izbjegavanje

cjenovnog rata koji ga moze eliminirati sa trZiSta ako se cijena spusti nisko pri kojoj ne moze pokriti

svoje prosjecne troskove. (Pavi¢; Beni¢; Hashi, 2007: 472)

Iako u ovom modelu voda kreira cijenu, a drugo poduzece ga u potpunosti slijedi u tome, ova
poduzeca se moraju dogovoriti oko udjela na trzistu. Dakle, moraju sklopiti formalne ili neformalne
ugovore. Pavi¢, Beni¢ 1 Hashi smatraju da je razlog tome ,,Sto poduzece koje slijedi predvodnika u
kreiranju cijena moZe predvodnika pomaknuti u poloZaj u kojem se ne maksimira profit ukoliko on
nije vezan odredenim sporazumom. lako u modelu predvodnik odreduje cijenu, a sljedbenik usvaja
cijenu, ipak se poduzeca moraju formalno ili neformalno dogovoriti oko udjela na trzistu, jer cjenovni
sljedbenik dok god nije vezan sporazumom o kvoti moze pomaknutu predvodnika u polozaj u kojem

ne maksimizira profite i to proizvodnjom koli¢ine nize od one koja je potrebna da se odrzi cijena koju
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je odredio predvodnik.“ (Pavi¢; Beni¢; Hashi, 2007: 472)

Slika 8. Odredivanje cijena u oligopolu modelom cjenovnog vodstva

YA ¢
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Izvor: Benié, B. (2011). Uvod u ekonomiju, drugo izmijenjeno i dopunjeno izdanje. Zagreb:
Skolska knjiga.

Na slici 8. prikazano je odredivanje cijena u oligopolu modelom cjenovnog vodstva. Beni¢ (2011)
objaSnjava model na sljede¢i nacin: ,,kako poduzeca imaju podjednak udio na trziStu, krivulja grani¢nog
prihoda (MR) izvedena je iz granske krivulje potraznje (D) oznacava krivulju potraznje (d) za
proizvodima svakog od tih dvaju poduzeca, a iz nje je dobivena krivulja grani¢nog prihoda (mr) i1 jednog
i drugog poduzeca, a iz nje je dobivena krivulja grani¢nog prihoda (mr) i jednog i drugog poduzeca.
Optimalna cijena i koli¢ina prvog oligopolista odredena je sjeciStem njegove krivulje grani¢nih troSkova
(SRMCy) i krivulje grani¢nog prihoda (mr) i iznosi q1 I pP1, @ drugog sjecistem njegove krivulje grani¢nih
troskova (SRMC?>) i krivulje grani¢énog prihoda (mr), Sto daje koli¢inu q2 i cijenu pz. TrziSte prihvaca
nizu cijenu pz1 svako ¢e poduzece po toj cijeni prodavati koli¢inu qz. Tako drugo poduzece maksimira
profit (c2p2), premda i prvo ostvaruje profit u iznosu c1p2 po jedinici proizvoda. Da je u grani bilo vise
poduzeca, uvijek bi ono s najnizim tro§kovima bilo lider u politici cijene, a druga bi morala odrediti istu

cijenu ili napustiti granu ako je ta cijena niza od njihovih prosje¢nih troskova.“ (Beni¢, 2011: 165)
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Model dominantnog poduzeca

U ovom modelu postoji dominantno poduzece koje ostvaruje velik udio na trzistu zahvaljujuéi niskim
troSkovima proizvodnje. Ostala poduze¢a u grani imaju relativno mali udio. Dominantno poduzece
formira cijenu 1 odreduje output kojim maksimizira profit, a malim poduze¢ima prepusta da prihvate tu
cijenu i prodaju koliko god mogu. Profit dominantnog poduze¢a maksimizira se izjedna¢avanjem MC i
MR, a manja poduzeéa ovisno o strukturi svojih troskova, mogu, ali i ne moraju maksimizirati profit.
Maksimalizaciju profita predvodnik moze osigurati samo ako manja poduzeca prihvate njegovu cijenu
1 proizvedu odgovarajucu koli¢inu, a to je mogucée samo Cvrstim sporazumom o podjeli trzista, jer u
suprotnom mala poduzeca smanjenom koli¢inom proizvodnje mogu predvodnika pomaknuti u polozaj

u kojem ne maksimizira svoje profite. (Pavi¢; Beni¢; Hashi, 2007: 473)
Model medusobnog sporazumijevanja oligopolista

Tajno (ako je zakonom zabranjeno) ili javno sporazumijevanje oligopolista o cijenama, kvotama
proizvodnje, podjeli trziSta i podjeli profita naziva se kartel. (Ferencak, 2003: 257) Cilj takve
organizacije je maksimalizacija zajednickih profita. Maksimalizacija profita zapocinje utvrdivanjem
grani¢nog troska i grani¢nog prihoda organizacije kao cjeline. Grani¢ni trosak organizacije dobiva se
sumiranjem grani¢nih troskova svih ¢lanica kartela, koji se zatim usporeduje sa potraznjom, tj.
grani¢nim prihodom. Izjednacavanjem grani¢nog troska i prihoda dolazi se do optimalnog outputa i

tocke maksimalizacije profita kartela. (Pavi¢; Beni¢; Hashi, 2007: 474)

Prema FerenCaku postoje dvije vrste kartela: “centralizirani koji se odnosi na sporazum oko homogenog
proizvoda, a tiCe se cijene, kvote proizvodnje i udjela u profitu ¢lanica, te kartel za podjelu trzista gdje

poduzeca dijele trziSte ali imaju znacajan stupanj slobode na odredenom trzistu.* (Ferencak, 2003: 258)

Medu najpoznatijim kartelima svakako se istice OPEC- medunarodni sporazum drZava proizvodaca
nafte koji koordinirano donosi odluke o outputu i cijeni, ¢ime proizvodaci nafte mogu djelovati kao
jedan dobavljac i redovito uspostavljati cijenu sirove nafte. Da bi kartel uspio potrebna je stabilna
organizacija u kojoj se ¢lanovi dogovaraju o cijeni i razini proizvodnje te poStuju odredbe sporazuma o
kartelu za cijelo vrijeme postojanja kartela. Potencijal za monopolsku mo¢ je drugi uvjet uspjeha kartela
jer za podizanje cijena krivulja potraznje treba biti znatno neelasticna. OPEC kartel ima znatnu

monopolsku mo¢, jer je potraznja za njegovom naftom neelasti¢na.
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5. Rasprava

Na temelju teorijskog dijela rada u kojemu su pojasnjena nesavrsena konkurencija, oligopol i njegovi
oblici kao 1 klju¢ne karakteristike i1 obiljezja za oligopol, objaSnjena je i trziSna struktura oligopola te
kakva je kratkoro¢na a kakva dugorona ravnoteZa u uvjetima oligopola. Sto je kraée vremensko
razdoblje razmatranja na formiranje ravnotezne cijene veci utjecaj ima potraznja, a Sto je duze
vremensko razdoblje odlucujuci je utjecaj ponude i troSkova proizvodnje. Na trzistu oligopola u kratkom
roku oligopolist tezi ostvarenju profita. Medutim, oligopolisticko poduze¢e moze i biti na pozitivnoj
nuli, $to znaci da je ono ostvarilo toliki prihoda koliko ima i troskova. Isto tako, oligopolist u kratkom
roku moze pretrpjeti i gubitak, ukoliko trpi gubitak, njemu se isplati proizvoditi sve dok je cijena veca
od prosjecnih varijabilnih troskova. Kao i u kratkom roku, i u dugom roku oligopol tezi ostvarenju
profita. Medutim, ukoliko oligopolisticko poduzece ne moze ostvariti profit u dugom roku tada ¢e ono
napustiti industriju. Na taj nacin ¢e otvoriti veliku moguénost za ulazak novih poduzeca na trziste
oligopola. Uspostaviti ravnotezu na oligopolistickom trzistu je iznimno tesko jer je ista uvjetovanja
razli¢itim faktorima kao S§to su broj proizvodaca, politika proizvoda, intenzitet ne cjenovne
konkurencije, ekonomska snaga oligopolista, stupanj mobilnosti potraznje itd. Medutim, uspostavljanje

ravnoteze na oligopolskom trzistu pozitivno djeluje na samo trziSte te povecava i njegovu efikasnost.
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6. Zakljucak

Oligopol definiramo kao vrstu trzista na kojemu prevladava mali broj poduzec¢a koji proizvode neki
proizvod (homogeni ili diferencirani) sto vodi do toga da svaki od proizvodaca ima odreden udio na
trzistu i odredenu koli¢inu trziSne mo¢i. Ukoliko su proizvodi homogenti, tada je rije¢ o ¢istom oligopolu,
a ako su proizvodi diferencirani govori se o diferenciranom oligopolu. Poseban oblik oligopola je duopol
koji se definira kao trziSna struktura u kojoj nasuprot mnogobrojnim kupcima na strani ponude postoje
samo dva proizvodaca nekoga dobra ili usluge te svaki od njih mora voditi racuna o postupcima onoga
drugoga.

Oligopolisti medusobno ovise jedni o drugima, jer odluka oligopolista nekog poduzeca o cijeni ili
koli¢ini proizvoda utjeCe na sve dobiti drugih poduzeca iz oligopolske grane. Zajednicki interes
oligopolista je povecanje cijena i stoga medusobno djeluju i udruzuju se kako bi se pokusali ponasati
kao monopol.

U diplomskom radu pojasnjeni su i modeli nesporazumnog oligopola. Courtonov model predstavlja
model oligopola kod kojega poduzeca proizvode homogen proizvod, svako poduzece razinu proizvodnje
svojih konkurenata smatra fiksnom i sva poduzeéa istovremeno odlucuju koliko ¢ée proizvesti.
Karakteristika Courtonovog modela je da oba poduzeta proizvode isti homogen proizvod, ali
medusobno ne suraduju. Za Bertrandov model oligopola karakteristi¢no je iz razloga §to je pretpostavka
da je rivalova cijena konstantna te da bi privukli kupce oba konkurenta naizmjeni¢no obaraju cijene
svojih proizvoda sve dok se ne spuste do konkurencijske razine.

Edgeworthov model sli¢an je Courtonovom modelu jer duopolisti djeluju samostalno i neovisno,
medutim ravnoteza na trzistu oligopola je neodredena te su oligopolisti u ovome modelu limitirani
jednako u ponudi, i svaki je suocen s krivuljom potraznje koju formira Cetvrtina ukupnog broja
kupaca.

Oligopolsko trziSte ima dovoljnu snagu kako bi moglo utjecati na cijenu i ponudu, ali je isto tako svjesno
1 jakosti konkurenata zbog Cega se nastoje izbjeci trgovinski ratovi i posti¢i sporazum medu
konkurentima.

Na oligopolskom trziStu ponudaci su svjesni medusobne ovisnosti jednih o drugima. Ukoliko dode do
toga da jedan od njih poduzme intenzivniji pothvat tada ¢e se njegov trzi$ni udio povecati na Stetu
drugih, odnosno trzisni udio drugih oligopolista ¢e se smanjiti u korist onog koji je povukao intenzivan
potez kako bi povecao trzi$ni udio. Oligopolisti nastoje cijenu odrZati stabilnom, ¢ak 1 pri promjenama
potraznje na trzistu.

Pod pojmom ravnoteze u kratkom roku razumijeva se situacija koja dopusta prilagodavanja koli¢ine

ponude samo u okviru varijacija varijabilnih inputa. Pojam ravnoteze u dugom roku opisuje s kao
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situacija koja dopusta svako prilagodavanje ponude koje odgovara poduzecu. Ravnoteza u modelima
koordiniranog djelovanja oligopolista postize se kroz tri modela. Model cjenovnog vodstva znac¢i da
jedno poduzece preuzima vodstvo u odredivanju cijena, a ostala poduzeca ga u potpunosti slijede u
tome. U modelu dominantnog poduzeéa, ono formira cijenu i odreduje output kojim maksimizira
profit, a malim poduze¢ima prepusta da prihvate tu cijenu i prodaju koliko god mogu. U modelu
medusobnog sporazumijevanja oligopolista rijeC je o tajnom ili javnom sporazumijevanju

oligopolista o cijenama, kvotama proizvodnje, podjeli trzista i podjeli profita poznatije kao kartel.
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