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Monopolisticka konkurencija i maksimalizacija dobiti

SAZETAK:

Zavrsni rad ¢e proucavati i usporedivati primjere monopolisti¢ke konkurencije odnosno nacin i
uvjete pod kojima se ona pojavljuje te kako se do nje dolazi. Nadalje, rad ¢e izuCavati strategije
monopolisticke konkurencije usporedno s drugim konkurencijama te ¢e ih usporedivati s
metodama potrebnim za maksimalizaciju dobiti. Takoder, svrha samoga rada je poop¢iti teoretski
dio istrazivanja s ¢injeni¢nim stanjem kakvo se pojavljuje na realnom trzistu kroz odreden broj
kompariranih primjer kako bi se usporedile njihove metode i strategije za maksimalizaciju same
dobiti odnosno stjecanja profita. Unutar prva dva poglavlja pojasniti ¢e se osnovni teoretski
pojmovi i osnovne pojave na trzistu kako bi se kristalizirala sama tematika rada. Analizom trzisne
strukture monopolisticke konkurencije zakljucivati ¢e se svi uvjeti samog trzista od potrosaca do
proizvodaca odnosno od ponudaca do potrazivaca. Karakteristike trzista modela monopolisticke
konkurencije ¢e se izdvojiti u zasebne cjeline te ¢e svaka biti detaljno objaSnjena i izanalazirana.
Takoder, ¢e se objasniti i sam model monopolisticke konkurencije te njegov nac¢in maksimalizacije
dobiti te njegova dugoro¢na i kratkorocna ravnoteza. Sve navedene radnje odvijat ¢e se kroz
stvarne primjere iz raznih trziSta kako bi se olakSala komparacija zasebnih trziSnih modela koji
imaju zajednicku karakteristiku, a to je da predstavljaju monopolisticku konkurenciju svim manjim

tvrtkama koje Zele u¢i na trziSte u odredenim zemlja.

Kljuéne rijeci: trziSte, monopolisti¢ka konkurencija, trziSna ravnoteza



Monopolistic competition and profit maximization

ABSTRACT:

The final paper will study and compare examples of monopolistic competition, ie the way and
conditions under which it occurs and how it occurs. Furthermore, the paper will study the strategies
of monopolistic competition in parallel with other competitors and will compare them with the
methods needed to maximize profits. Also, the purpose of the paper is to generalize the theoretical
part of the research with the factual situation as it appears in the real market through a number of
compared examples to compare their methods and strategies to maximize the profit or profit.
Within the first two chapters, the basic theoretical concepts and basic market phenomena will be
clarified in order to crystallize the topic of the paper. The analysis of the market structure of
monopolistic competition will conclude all the conditions of the market itself from consumers to
producers, ie from suppliers to consumers. The market characteristics of the model of monopolistic
competition will be separated into separate units and each will be explained in detail and found.
Also, the model of monopolistic competition and its way of maximizing profits and its long-term
and short-term balance will be explained. All these actions will take place through real examples
from different markets in order to facilitate the comparison of separate market models that have a
common feature, namely to represent monopolistic competition to all smaller companies wishing

to enter the market in certain countries.

Keywords: market, monopolistic competition, market equilibrium
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1. Uvod

Zavrsni rad detaljno ¢e objasniti pojam monopolisticke konkurencije kroz primjere izvucene iz
raznih trziSta gdje ¢e se putem dedukcije kreirati polazi$ni stavovi i hipoteze preko kojih ¢e se
objasnjavati glavne strategije, ali i problemi poduzeca koja se nalaze na domacim i/ili inozemnim
trziStima. Takoder, prikazivati ¢e se realne situacije putem kojih ¢e se vrsiti komparativna analiza

kako bi se kroz sumu podataka donio odredeni zakljucak.

Nadalje, zavrSni rad ¢e sluziti kao svojevrsni putokaz kroz osnovne pojmove mikroekonomike
odnosno njenih nacela, analiza i metoda funkcioniranja prilikom analiziranja svih trzista to¢nije
prilikom analiziranja svih trziSnih segmenata 1 sklapanja istih u jednu homogenu cjelinu kako bi
se postigao dojam fluidne povezanosti i meduovisnosti jednog konkurentskog diva sa drugim
manjim 1/ili jednako velikim konkurentskih poduze¢ima. Smisao ovakve forme zavrSnoga rada
proizlazi iz upoznavanja Citatelja koji nisu diplomirani ekonomisti odnosno njihovog upoznavanja
sa samom tematikom kako bi se povecala razina poduzetnic¢kih pothvata kroz samo razumijevanje

trziSta kao glavnog instrumenta poslovanja svakog poduzeca.

Definiranjem trziSne ravnoteze te trziSne ponude i trziSne potraznje poopcavati ¢e se procesi
donosenja odluka o strategijama i akcijskim planovima svih poduze¢a. Reguliranjem ponude i
potraznje objasnjavati ¢e se trziSne pojave poput rasta i pada cijena te povecanja ili smanjenja

koli¢ina roba i usluga kako bi se objasnio sam proces konkurencije u opéem smislu te rijeci.

Nakon upoznavanja sa samim trziStem pre¢i ¢e se na detaljno komparativno analiziranje
monopolisticke konkurencije na primjerima monopola kroz njegove vrste: €isti monopol, prirodni

monopol 1 pravni monopol.

Objasnjenjem pojmova savrSene konkurencije te nesavrsene konkurencije prikazati ¢e se teoretske
situacije u kojima se poduzece moze naci te ¢e se predloziti odredene strategije i postupci kako bi

poduzece ostvarilo $to povoljniji polozaj vezanu uz samu situaciju na trzistu.



2. Metodologija rada

Zavrsni rad Ce biti baziran na detaljnom analiziranju i argumentiranju trziSnih pojava vezanih uz
pojavu trziSne monopolistiCke konkurencije na odredenom trzistu, te ¢e paralelno analizirati i
komparirati sve trziSne pretpostavke koje monopolisticki konkurent poduzece mora sadrzavati

uzevsi u obzir sve strategije, elemente i barijere ulaska na samo trziste.

Putem analiza pokuSavat ¢e se rijeSiti 1 pojasniti neki od problema postizanja pretpostavki
monopolisticke konkurencije kao Sto su postojanje visSe ponudaca, pretek proizvoda koji sluze kao
supstituti proizvodu kojeg proizvodi poduzece monopolisticke konkurencije, ne mogucnosti
kreiranja cijena te mogucénosti reguliranja koli¢ina samog proizvoda kako bi se zastitila njegova

jedinstvenost koja poduzece ¢ini monopolistickim konkurentom.

Prikazat ¢e se model monopolisticke konkurencije koji ¢e pojasSnjavati sve elemente izolirane u
zasebne cjeline kako bi se detaljnije mogla vrSiti komparativna analiza, te takoder kako bi se mogla

proucavati ravnoteza u kratkoro¢nom smislu, ali i dugoro¢nom smislu ravnoteznog stanja.

Koncept same analize monopolistickog modela te analize trziSne strukture biti ¢e objedinjen nakon
analiza te poop¢en putem metoda dedukcije 1 trziSne empirije kako bi se mogle predloziti radnje

koje bi mogle biti primjenjive u realnoj trzisnoj situaciji.

Prilikom daljnje analize konkurentnosti te trziSnih uvjeta odnosno karakteristika trzi$nih uvjeta iz
nesavrsene, ali i iz savrSene konkurencije donosit ¢e se zakljucei o postupanjima svih poduzeca

prisutnih na odredenim trziStima odnosno trzi$nim segmentima.

Takoder, deduktirat ¢e se zajednicke karakteristike odredenih poduzeca te njihovih strategija kako
bi se poop¢io sumirani niz radnji i dogadaja unutar samog trziSta vezanih uz kratkorocne, ali i

dugoroc¢ne radnje te njihove outpute i trziSne rezultate.



2.1. Predmet istraZivanja

Predmet istrazivanja zavrSnoga rada je monopolisticka konkurencija i maksimalizacija dobiti,
odnosno u Sirem smislu predmet istrazivanja je proucavanje polozaja monopolistickog konkurenta
unutar odredenog trziSta i njegovog utjecaja na trziSne cijene i kolicine preko koji ¢e se analizirati
koliki dio trzista pokriva odredeni monopol odnosno koliko dio trziSta ne pokriva kao prostor

slobodan za ulazak novih potencijalnih konkurenata.

Slika 1. Ravnoteza u savrSenoj konkurenciji i monopolu

Izvor: Trzisne strukture izmedu monopola i savrSene konkurencije iz geometrijske perspektive.

(I. Vranki¢ 1 Z. Lukac, 2007.)



Slika 1. prikazuje omjer u kojem smanjenje potroSnje odnosno smanjenje potraznje za odredenim
dobrom igra ulogu prilikom povecéanje cijene tog dobra kako bi se zadrzala razina prihoda prilikom
proizvodnje i prodaje tog odredenog dobra. Osim toga, vidljivo je kako je krivulja grani¢nog
prihoda proizvodnje monopolista koja ima isti odsjecak na ordinati kao krivulja potraznje zapravo

ima dva puta veci nagib.

Iz takvog prikaza moze se zakljuciti kako monopolist zapravo opskrbljuje samo polovicu trzista
Sto se smatra vrlo bitnim podatkom iz razloga §to druga polovica trziSta koja nije opskrbljivanja
od strane monopolista ostaje slobodna te spremna za popunjenje od strane drugih poduzeca koja

imaju priliku za probitak te postanak drugog monopolista za drugu polovicu trzista.

Takoder prilikom uo€avanja ,,prazne‘ polovice trzista zakljucuje se kako su strategije monopolista
za apsolutno preuzimanje trzista ili vrlo sporog rasta ili nevaljala $to dodatno moze ohrabriti
potencijalnog konkurenta 1 dodatno ga motivirati za ulazak na trziSte neovisno o kompleksnosti

trzi$nih barijera koje mora svladati prilikom proces ulaska.



2.2. Metode istrazivanja

Metode koje ¢e se koristiti prilikom istraZivanja su: metoda analize preko koje ¢e se vrsiti
analiziranje elemenata i njihovo medusobno usporedivanje kako bi se doSlo do adekvatnog
zakljucka, zatim induktivna metoda preko koje ¢e se zasebni elementi analizirati te procesom
dedukecije spajati u homogenu informaciju koja ¢e biti koriStena kao dio mikro informacije vezanu

uz sam predmet istrazivanja kako bi se doslo da zasebnih zakljucaka.

Metoda dedukcije ¢e spajati analizirane elemente indukcijske metode te ¢e na taj nacin
upotpunjavati kompleksnu sliku monopolisticke konkurencije i maksimalizacije dobiti na nacin da
¢e poopcavati svaki segment makro cjeline kako bi se razjasnile sve nedoumice vezane uz sam

predmet istrazivanja.

Posljednja metoda je metoda specijalizacija koja ¢e vrSiti analize manjih pojmova te preko njih
dolaziti do pojmova koji mogu biti veéeg sadrzaja, ali manjeg opsega. Sto bi znagilo da ¢e se putem
mikro cjelina donositi zaklju¢ci o odredenim makrocjelinama po logici zaklju¢ivanja kroz
posebnosti odredene cjeline, neovisno o njenoj veli€ini, ali ovisno o njenom sadrzaju te kvaliteti

samih analiza 1 komparacija.

Induktivna metoda biti ¢e od posebne vaznosti te koriStena uz metodu specijalizacije omogucavati
¢e odredene sekvence zakljucaka koji ¢e se temeljiti na manjim cjelinama, koje su opSirnijeg
sadrzaja te na taj naCin omogucavati ¢e prostor metodi dedukcije 1 metodi analize kako bi se

postigla relevantna videnja odredenih cjelina.



3. Monopol

Monopol u opéem smislu te rijeci se moze definirati kao struktura odredenog trziSta koja sadrzi
odredene zapreke upucene prema drugim poduzeéima koja pokusavaju u¢i na to odredeno trziste

te u tom trziStu postoji samo jedan proizvodac tj. prodavac za ¢ije proizvode ne postoje supstituti.

3.1. Vrste monopola

Monopolisticka trziSna struktura razlikuje se najceS¢e po vrsti monopola unutar same trziSne

strukture. Postoje tri najbitnije vrste monopola, a to su:

1. Cisti monopol koji se pojavljuje na trzistu ako se zadovoljavaju neki od sljede¢ih uvjeta,a
to su:
e Postojanje jednog ponudaca tj. proizvodaca za odredeni proizvod na tom trzistu
e Ne postojanje supstituta za odredeni proizvod na tom trzistu
e Ne postojanje mogucnosti lakog ulaska na to trziste ili ne postoje uopée mogucnosti

bilo kakvog ulaska na to trziste radi raznih prepreka

2. Pravni monopol koji se pojavljuje na trzistu ako je prepreka ulaska na trZiSte pravne
prirodne, odnosno ako je donesen zakon ili propis koji zabranjuje drugim ponudacima tj.

proizvodacima ulazak na to odredeno trziste.

3. Prirodni monopol koji se pojavljuje na trziStu ako je zadovoljen jedan od dva nacina
njegovog nastanka, a to su:

e Potpuna kontrola odredenog poduzec¢a nad odredenim prirodnim resursom odnosno
na primjeru Republike Hrvatske potpuna kontrola HEP-a nad elektricnom
energijom.

e Privilegija odredenog ponudaca tj. proizvodaca da po nizim cijenama radi bolje
infrastrukture moze distribuirati odredeni proizvod te na taj nacin uklanja
konkurenciju i zadrZzava monopolisticki polozaj. Takoder primjer HEP-a kroz broj

njegovih korisnika.



3.2. Razlika monopola i modela monopolisticke konkurencije

Monopol kao takav predstavlja trzisnu strukturu unutar koje se nalazi jedno poduzeée koje je
jedino,a samim tim i vodece prilikom privlacenja potraznje i regulacije cijena vezanih uz proizvod
koji proizvodi. Takoder, pokusaji ostalih poduzeca koje zele konkurirati monopolu otezana su
odredenim trziSnim barijerama. Neke od barijera su: kontrola cijena odredenog vrijednog inputa
odnosno moguénost odabira ho¢e li se odredeni input tocnije resurs ustupiti trenutacnom
monopolu ili odredenom poduzecu koje zeli uéi na trziste, te po kojoj cijeni. Sljedeca barijera je
nedostatak proizvoda koji bi sluzili kao supstituti za proizvode koje proizvode i plasira monopol,
razlog nedostatka supstituta je taj Sto se sam proces proizvodnje odnosno njegova isplativost
temelji na troSkovima koji su prilikom pokuSaja ulaska na trziSte gdje je prisutan monopol

preveliki. Takoder, monopol je najmanje raSirena trziSna struktura.

S druge strane, model monopolisticke konkurencije predstavlja model unutar kojeg se pojavljuje
veci broj poduzeca koja si medusobno predstavljaju monopolistickog konkurenta, odnosno veci
broj sudionika na samom trzistu latentno potice vecu diferencijaciju samih proizvoda $to znaci da
je broj supstituta uvelike veci od broja supstituta na trzistima gdje je prisutan monopol. Model
monopolisticke konkurencije, takoder za razliku od monopola, ima vrlo mali utjecaj na kreiranje
cijena te mu je dobitak vrlo mali §to potvrduje ¢injenicu prisutnosti velikog broja monopolistickih
konkurenata kao i njihovu konstantnu izmjenu radi vece Sanse nemogucnosti adaptiranja na
dinamicne trziSne uvjete. Vrlo bitna razlika izmedu monopola i monopolisti¢ke konkurencije je ta
da se monopol najcescée javlja unutar kontrole prirodnih sirovina, dok se model monopolisticke
konkurencije javlja, naj¢eS¢e unutar maloprodaje te industrije. Monopolisticka konkurencija vrlo
je rasirena diljem svijeta radi sve vece potraznje za jeftinijim supstitutima, ali i zbog razvoja novih

tehnologija, a samim tim i novih inovacija koje omogucuju sam proces diferencijacije.

Model monopolisticke konkurencije uvelike se razlikuje od monopola te ga se sve ¢eS¢e ima
prilika uociti unutar bilo kojeg trziSta diljem svijeta. Takoder, za razliku od monopola, model
monopolisticke konkurencije potie razvoj poduzetnistva koje omogucava ekonomski rast i razvoj

te bolju kvalitetu Zivotnog standarda.



4. Model monopolisticke konkurencije

Model monopolisti¢ke konkurencije je stanje trziSta sli¢no stanju savrSene konkurencije koja ne
postoji u praksi. Naime, svrha monopolisticke konkurencije je opstanak odredenog broja
monopolistickih konkurenata na nac¢in da se njihov proizvod diferencira po preferencijama kupaca,
po cijeni ili po kvaliteti. Poput savrSene konkurencije, tako se i u modelu monopolisticke
konkurencije mora odrediti optimalni prihod kako bi se maksimalizirao ekonomski profit odnosno

kako bi se poslovanje isplatilo u najve¢oj mogucoj mjeri.

Slika 2. Prikaz krivulje potraznje za proizvodom pojedina¢nog ponudaca u uvjetima

monopolisticke konkurencije

Cijena (u kn/'kg)

L

; .....................él............ wsaaanaa Ty :: Potra_inj " (D)

Q Q
PotraZivana koli¢ina (u kg)

Izvor: Kari¢ M. (2009.). Mikroekonomika, str. 154.

Slika 2 prikazuje krivulju potraznje za proizvodom pojedinacnog ponudaa u uvjetima
monopolisticke konkurencije. Naime, moze se uociti kako se sa smanjenjem cijene povecava
potrazivana koli¢ina odredenog proizvoda. Upravo ovakav nacin stjecanja prednosti unutar modela
monopolisticke konkurencije javlja se prilikom pojave novih monopolistickih konkurenata na
samom trziStu te se putem njega smanjuje ekonomski profit, ovakva pojava predstavlja trziSni
paradoks prilikom kojeg se putem dostizanja cilja povec¢anja ekonomskog profita, ekonomski

profit zapravo smanjuje.



Uzme li se za primjer monopolisticka konkurencija unutar trziSta mobilnih uredaja, moze se
primjetiti kako se neka od poduzeca unutar tog trziSta uspjeSnija od drugih kao na primjer
Samsung, Apple i Huawei. Shodno tome, ukoliko se izvrsi detaljna komparativna analiza moze se
zakljuciti kako se tri poduzeca u ulozi monopolistickih konkurenata razlikuju po vrlo malim
segmentima samih specifikacija proizvoda. Neke od razlika su, rezolucija kamera na mobilnim
uredajima, brzina softwarea koji se Samsung i Huawei naspram monopolistickog konkurenta
Apple-a, te u cijeni. Naime, unutar ovog primjera Huawei trenutno drzi najnize cijene kako bi
povecao svoju trziSnu mo¢, no monopolisticki konkurenti Samsung i Apple radi koristenja

prodajne tehnike ,,skuplje je bolje* i dalje uspijevaju zadrzati veéi dio trzista.

Takva opaska sluzi kao dokaz postojanja monopolisticke konkurencije u realnoj trzisnoj praksi.
lako, postoji odredena razina diferencijacije medu samim proizvodima od dizajna, okusa, mirisa
itd. svrha proizvoda ostaje nepromijenjena te se zakljucuje kako se model monopolisticke
konkurencije zapravo temelji na detaljnim analizama trziSta kroz razne metode poput ,,Trial and

error metode koje je prepoznata kao jedna od skupljih metoda u poslovnome svijetu.

Razlog deferenciranja proizvoda je taj Sto svako poduzece u ovom slucaju svaki od navedenih
brendova zeli ostvariti apsolutni monopol na svim trziStima gdje su prisutni i njegovi konkurenti,
no ne zadovoljava pretpostavku da sam moze kreirati trziSne cijene iz razloga §to ima

konkurenciju.



Cijena

Slika 3. Elasti¢nost cijene u savrSenoj konkurenciji

Potraznja

>

Potrazivana koliéina

Izvor: Ferencak 1. (2003.). Pocela ekonomike str 133.
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Slika 2. elasti¢nost cijene u savrSenoj konkurenciji zapravo prikazuje logicne predikcije dogadaja

koje bi se dogodile kada bi jedno od poduzeca podiglo ili snizilo cijenu svojih proizvoda.

Kada bi jedno poduzece povisilo cijene svojih proizvoda tada bi svi drugi trziSni konkurenti
zadrzali svoje trenutne cijene te bi se radi nedovoljno velike deferencijacije proizvoda poduzeca
koje je podiglo svoju cijenu, potraznja za njegovim proizvodom smanjila te bi upravo to poduzece
steklo loSiju reputaciju 1 na taj nain bi samo sebe eliminiralo iz utrke pri postajanju vodeceg

monopolistickog konkurenta unutar tog odredenog trzista.

U drugu ruku, kada bi jedno poduzece snizilo cijene svojih proizvoda u nadi da ¢e postati vodeci
monopolisticki konkurent, potaknulo bi upravo suprotnu reakciju, a to je da bi 1 svi ostali
konkurenti takoder snizili cijene svojih proizvoda i na taj nain bi opet predstavljala veliku

konkurenciju poduzecu koje je prvobitno snizilo cijene svojih proizvoda.

Nuspojava snizenja cijena bila bi ta da bi se sva tri poduzeca suocila s gubitkom profita odnosno
bila bi financijski poljuljana radi potraznje koja je konstantna odnosno uvelike ustaljena na tom

trziSnom segmentu.

Nadalje, snizenje cijena sva tri konkurenta uzrokovalo bi otvaranje prostora za novog konkurenta
te bi paralelno snizilo protekcionisticku granicu kreiranih barijera koja odrZavaju samu

monopolisticku konkurenciju na ,,zivotu*.

Svaki, daljnji pokusaj poviSenja cijena proizvoda trazio bi vecu razinu diferencijacije kako bi se
opravdalo iznenadno poskupljenje odredenih proizvoda §to bi takoder uvelike financijski

destabiliziralo svakog od tri konkurentska poduzeca.

Model monopolisticke konkurencije kreiran je upravo iz tog razloga kako bi se poduzec¢a s ulogom
monopola nasla unutar trziSta s ravnomjernim poduze¢ima sli¢nima sebi te na taj nacin kako bi

odrzavala optimalnu funkcionalnost odredenog trzista ili odredenog trziSnog segmenta.
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4.1. Kratkoro¢na ravnoteza modela monopolistiCke konkurencije

Kratkoro¢na ravnoteZza monopolistickog modela usko je vezan pojam uz sam monopolisticki
model. Naime, unutar trziSnog segmente gdje je prisutno stanje modela monopolisticke
konkurencije javlja se pojava da svaki monopolisticki konkurent za cilj ima maksimalizirati svoju

dobit $to je ujedno i cilj svakog monopola.

Drugim rije¢ima, monopolisti¢ki konkurent proizvodi proizvode koji su vrlo sli¢ni ostalim
monopolistickim konkurentima te je upravo iz tog razloga suocen s pojavom opadajuce krivulje
potraznje. Moze se uociti kako vrlo niska razina diferencijacije proizvoda unutar trziSnog segmenta
uzrokuje pad potraznje za proizvodima monopolistickih konkurenata iz razloga §to i najmanje ne

preferiranje proizvoda od strane kupca ima vrlo velik u€inak na krivulju potraznje toga proizvoda.

Slika 4. Kratko vremensko razdoblje u monopolistickoj konkurenciji

[znos (u kn)

t" Gramiémi trosak
VU (MC)  Prosjeéni ukupni

trofak (ATC)

Prosjecm

promjenljiv

: trosak (AVC)
: M MR *

MC=ME ! " ~ D =AR

>

Koli¢ina proizvoda

Izvor: Kari¢ M. (2009.). Mikroekonomika, str. 274.
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Slika 4 ukazuje na situaciju u kojoj se nalazi jedan od monopolistickih konkurenata. Takoder,
moze se zakljuciti kako se monopolisticki konkurent ponasa poput monopola te ostvaruje

ekonomski profit. Pri optimalnom iznosu K, cijena je veca od prosjecnog ukupnog troska.

Prikazana situacija gdje osjenCani pravokutnik predstavlja ekonomski profit nije odrziva u
dugoro¢ju odnosno dugom vremenskom razdoblju ve¢ samo u kratkoro¢ju tocnije kratkom
vremenskom razdoblju. Uzme li se u obzir situacije gdje su zbog opadajuce krivulje potraznje
monopolisticki konkurenti prisiljeni na proizvodnju outputa na nacin da je grani¢ni prihod

izjednacen s grani¢nim troSkom.

Moze se zakljuciti kako, iako se monopolisticki konkurent ponasa kao monopol te tezi ka
postanku monopola, monopolisticki konkurent nije u stanju u dugom vremenskom periodu
ostvarivati takav ekonomski profit te ga trziSni segment prisiljava na promjenu strategije i

akcijskog plana njegove proizvodnje.

Cinjenica da monopolisticka konkurencija ba$ kao i savr§ena konkurencija ne postavlja nikakve
zapreke prilikom ulaska ili izlaska s trziSta, osigurava trziSnu ravnotezu te na sebi svojstven nacin

regulira ponasanja, ali i razinu trziSne mo¢i monopolistickih konkurenata.

Takoder, u kratkom vremenskom roku odnosno u kratkoro€noj trzisnoj ravnotezi pojavljuje se
situacija u kojoj proizvodaci unutar monopolisticke konkurencije svoju maksimalnu dobit prilikom
proizvodnje postiZu pri nizim razinama proizvodnje s obzirom na odnos minimuma prosjecnog

troska proizvodnje.

lako vecina proizvodaca unutar modela monopolisticke konkurencije tokom kratkoroc¢ne trzisne
ravnoteZe ima priliku ostvarivati znacajniju ekonomsku dobit, ne ostvaruju ju svi. S druge strane,
dokle god je, cijena ravnoteznog stanja veca od veca od prosjecnog promjenjivog troSka poduzece
¢e nesmetano vrSsiti svoj proces proizvodnje te ostvarivati ekonomsku dobit, $to nije slucaj u

dugom vremenskom razdoblju.
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4.2. Dugorocna ravnoteza modela monopolisticke konkurencije
Dugoro¢na ravnoteza modela monopolisti¢ke konkurencije unutar sebe podrazumijeva vremenski
period dulji od pet godine koji oznacava vremenski interval dovoljan za odredeni broj promjena

unutar samog trziSnog segmenta u kojem monopolisticki konkurent sudjeluje u ,,trzi$noj

utakmici®.

Dugoro¢na ravnoteza specifi¢na je po Cinjenici da Sto se u trziSnoj situaciji monopolisticke
konkurencije bez zahtjevnijih prepreka ulaska na trziste pojavljuje fenomen ulaska mnostva drugih
monopolistickih konkurenata na nacin da uofe ekonomski profit sadasnjih monopolistickih
konkurenata te ih upravo taj ekonomski profit privuc¢e na nacin da se sami odluce za ulazak na

trziste te postaju daljnja konkurencija.

Ulaskom svakog novog monopolistickog konkurenta vrsi se izmjena preferencija kupaca odnosno
od ukupnog broja kupaca koji je ve¢ podijeljen na trenutne monopolisticke konkurente i kreira dio
njihove potraznje, izdvaja se novi dio kupaca koji napusta kreiranje njihove potraznje te postaje

dio potraZznje monopolistickog konkurenta koji je tek uSao na trziste.

Prestanak ulazaka novih monopolistickih konkurenata dogodit ¢e se u trenutku kada svi ili barem
vec¢ina monopolisti¢kih konkurenata budu poslovali s gubitkom, te trZite na taj nacin autoregulira
stanje na svom trziSnom segmentu. Unutar dugoro¢ja ekonomski profit monopolistickog

konkurenta jednak je nuli.

Primjer funkcionalnosti dugoro¢ne ravnoteze monopolistickog konkurenta najjasnije se moze
vidjeti unutar poljoprivrednog sektora kada ve¢ postoje¢a poduzeca, samostalna ili udruzena
plasiraju svoje proizvode na odredenoj lokalnoj trzisnoj lokaciji po pogodnim cijenama te
ostvaruju ekonomsku dobit. Tada, ostala poduzeca na toj istoj trziSnoj lokaciji uvidaju prednosti
upravo tog trziSnog segmenta te se odlucuju za ulazak na samo trziSte radi ostvarenja ekonomske
dobiti, no uspijevaju samo u kratkorocju jer se ukupna potraznja cjepka na broj konkurenata te se

tako smanjuje za svakog monopolisti¢kog konkurenta zasebno §to rezultira poslovanju s gubitkom.

Monopolisticki konkurenti koji opstaju nakon ovakve pojave naj¢esce su oni koji su od pocetka
bili na trzistu ili oni koji su diferencijacijom svojih proizvoda uspjela privuéi najveci dio kupaca

te zadrzati svoj trziSni polozaj.
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Slika 5. Dugo vremensko razdoblje u monopolisti¢koj konkurenciji

[znos (u kn)

t{h Graniém trosak
~ —
b g Y AR = AC (MC) Prosjecni ukupni
P, \ MC = ATC trosak (ATC)

Prosjecni

promjenljivi
2N trogak (AVC)

MR =MC : MR: PD=AR-

0 Q; Qp

Koliéina proizvoda

Izvor: Kari¢ M. (2009.) Mikroekonomika, str. 274.

Slika 5. prikazuje autoregulaciju trziSta u uvjetima monopolisticke konkurencije u dugom
vremenskom razdoblju. Nadalje, uocljivo je kako je rezultat dugorocja monopolisticke

konkurencije jednak rezultatu savrSene konkurencije uz par iznimaka.

Naime, monopolisticki konkurent koristi svoj kapacitet kako bi proizvodio proizvode po
prosjecnom ukupnom minimalnom trosku te takoder cijena odredena od strane monopolistickog
konkurenta veca je od granic¢nog troska te se tako vrsi rotacija trziSne ravnoteze iz kratkorocja u

dugorocje 1 vice versa.
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4.3. Monopolisticka konkurencija na primjeru robne industrije

Monopolisticka konkurencija javlja se na trZiSnim segmentima gdje je omogucen vrlo lak ulaz, ali
11zlaz na trziSte odnosno sa trzista. Takva prilagodljivost ¢ini ju jednom od najc¢esc¢ih konkurencija
unutar spektra odredenih poduzeca s vrlo visokim prihodima, ali i svjestki poznatim Goodwillom.
Uzmemo li za primjer odjevnu industriju, tocnije poduzece Nike te poduzeée Adidas u pocetku

uvidjet ¢emo duopol, no situacija preko raznih analiza nije takva.

Naime, Nike i Adidas predstavljaju dva glavna trzi$na lidera no njihovu liniju potraznje sve vise
smanjuju nova poduzeca trenutno slabijeg Goodwilla, ali takoder vrlo brzo rastu¢eg Goodwilla.
Primjer jednog od poduzeca unutar odjevne industrije s brzorastu¢im Goodwillom je poduzece
Zara koje se u vrlo kratkom vremenskom periodu adaptiralo na trziSne uvjete te postalo vrlo bitan

monopolisticki konkurent.

Naime, pogledamo 1i proizvode od tri navedena monopolisti¢ka konkurenta mozemo uvidjeti
slicnosti poput dizajna samih proizvoda u svrhe poboljSanja estetskog efekta. Estetika samih
proizvoda je vrlo bitan ¢imbenik u dvadeset i prvom stoljecu te je prisutan prilikom inovacije ili

invencije bilo kojeg proizvoda.

Nike i Adidas temelje svoju proizvodnju i prodaju na vrlo visokim cijenama te proizvodima
kreiranim za sportske aktivnosti i samu udobnost uz estetski izgled. No, ve¢ se medu njima javlja
diferencijacija prilikom samog dizajna, ali 1 proizvodnje u smislu da poduzece Adidas zapoCinje
proizvodnju novih proizvoda namijenjenih za ,,casual look* kako bi proSirilo svoje trziste odnosno

kako bi se suprostavilo smanjenju linije potraznje.

S druge strane, poduze¢e Zara odlucilo je svoju konkurentnost bazirati na proizvodima nizih
cijena, namijenjenim iskljucivo za svecana dogadanja te poneku ,,casual look* prigodu, na taj nacin
izbjeglo je usku i skupu specijalizaciju koju su kompetetivno vrsili Nike i Adidas, a ipak je uspjelo

odrzati svoje konkurentsko mjestu unutar trziSnog segmenta.
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5. TrziSna struktura monopolisticke konkurencije

Trzi$na struktura predstavlja pojam koji definira odredeno stanje unutar nekog trzista ili nekog
odredenog trziSnog segmenta. Shodnu tome, tablica 1 prikazivati ¢e bitna obiljezja temeljnih vrsta

trziSne strukture.

Tablica 1. Prikaz temeljnih vrsta trziSne strukture

Vrste trzisne strukture
Znacajke Savriena Monopolisticka | : ;
L s P = Oligopol Monopol
konkurencija konkurencija |
Broj sudionika _ veldd | Veliki _ Mali | _ Jedan
Ulazak u granu Jednostavan Jednostavan _ Ogranien | Onemogucen
2, Istovjetni : oo Diferencirani ili = . E E
Proizvodi (eanititizia) Diferencirami ctandatdisian: ‘ Nemaju blisku zamjenu
- I\-iavl-.ca Emal_i.'z:.rau Maksimalizirati Smanjivati ponudu 1 Eontrolirati cijelu ponudu
Poslovna strategija uéinkovitost, P - Sy 2] ; = i ;
i st B uéinkovitost koristeci ograniéiti se na i ograhitavati je radi
sudionika proizvodnjom optimalne : e i I s S _
olitine diferenciranje proizvoda necjenovou konkurenciju povecanja dobitka
. Utjecaj na cijents profzioda | Hikakay: Vilo ogfaiifen | Zajedno s konkurentima | Fnatajan
. . ”3\{311 dobitak 1 niske Mal.'. dobitak 1 niske v t_fj:.ln dobmﬂc_ i Vieliki debitak s polpis
Ekonomski poloZaj cijene odredene odnosom cijene, nz maln ogranitens moguénosti %
dionik i i potan: e AR kontrola cijene (ako nema
sudionika ponude i potrainje na mogucnost utjecaja na pojedinatnog utjecaja na i fesiran
- S— trZssto - A - EHEET ! Al
Ratirenost trzisne strukture | Vrlo rijetka ~ Vilo ragirena Vrlo rasirena | Razmjerno rijetka
i Poljoprivreda 1 prirodne Usluge, maloprodaja i Sektor prerade 1 PreteZito u javnom
Lipitos gespodarske prans zirovine sitna industrija prirodnog bogatstva ‘ seltoru

Izvor: Kari¢ M. (2009.) Mikroekonomika, str. 64.

Zadaca svakog poduzecéa prilikom zapocinjanja svojih aktivnosti je upravo odrediti trziSte ili
trziSni segment na kojemu se zeli natjecati kako bi pravovremeno moglo prilagoditi svoje
strategije, kapacitete, proizvodne faktore te ljudske potencijale na trziSnu situaciju u kojoj ¢e se

nalaziti.

Trziste monopolisticke konkurencije spada pod nesavrSenu konkurenciju $to nam kazuje kako je
moguca pojava bilo kojeg od oblika nesavrSene konkurencije na samom realnom trzistu. Naime,
iako je monopolisticka konkurencija okarakterizirana poput savrSene konkurencije uslijed
neocekivanih trzi$nih preokreta, internih preokreta ili pak eksternih preokreta vezanih uz poduzece
moze se dogoditi kreiranje monopola, duopola ili oligopola na prvobitnom trziStu monopolisticke
konkurencije. Takav slijed dogadaja mijenja stanje unutar trzista ili trZziSnog segmenta no ipak sve
karakteristike monopolisticke konkurencije koje su bile na tom trziStu ne nestaju iznenada vec je
njihova eliminacija postepena. Drugim rijeima, to zna¢i da trziSte putem regulatornih

mehanizama pruza priliku odupiranju kreacije takvih trzisnih oblika.
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6. Karakteristike trziSta modela monopolisticke konkurencije

Model monopolisticke konkurencije spada pod trzisSne uvjete nesavrSene konkurencije te je kao
takav definiran priblizno kao savrSena konkurencija. Klju¢na razlika modela monopolisticke
konkurencije odnosno njegovih karakteristika od trziSnog stanja savrSene konkurencije je ta, da se
model monopolisticke konkurencije uistinu moze pronaéi pri realnim trziSnim uvjetima, dok se

model savrSene konkurencije ne moze pronaci niti na jednom trzistu.

Drugim rije¢ima, model savrSene konkurencije postoji kao teoretski dio mikroekonomski grane
znanosti, dok model monopolisticke konkurencije postoji kao i teoretski, ali 1 prakti¢ni dio na

odredenim trzi$tima ili trZiSnim segmentima.

Najznacanije karakteristike trziSta koje obiljezavaju model monopolisticke konkurencije pri

teoretskom, ali i primjenjivom aspektu su sljedece:

e Diferencijacija proizvoda

e Velik broj poduzeca

e Jednostavan i slobodan ulaz odnosno izlaz u dugom vremenskom roku

¢ Sposobnost nezavisnog odlucivanja prilikom kreiranja trzi$nih strategija
e Sposobnost manipulacije trziSne moc¢i

e NesavrSena informiranost i prodavaca, ali 1 kupaca

Skup svih karakteristika ¢ini idealni model monopolisticke konkurencije koji je sve zastupljeniji
na danaSnjim trziStima radi usporenog napretka tehnologije te koreliranim invencijama i

inovacijama.

Svrha monopolistickog modela je ta da se na pravno prihvatljiv nacin ukloni opasnost od kreiranja
monopola po principu autonomnog trziSta koje ima adekvatne instrumente prilikom regulacije

svojih trzi$nih uvjeta.

18



6.1. Diferencijacija proizvoda

Monopolisticka konkurentnost obiljezena odredenim karakteristika te izmedu ostalog obiljezena
karakteristikom diferencijacije proizvoda, predstavlja otvoren prostor za asimilaciju inovacija i
invencija unutar samog proizvodnog proces kako bi prilikom toga poboljsalo svoj polozaj na
trziStu. Naime, poduzece koje se nalazi na trzistu ili trziSnom segmentu gdje je prisutan model
monopolisticke konkurentnosti mora pronaci nacin za usporavanje ili zaustavljanje, te ¢ak i
poboljsanje pada krivulje potraznje. Kako bi poduzece uspjelo na trziStu mora ulagati financijska
sredstva prilikom dizajniranja 1 kreiranja proizvoda koje se nece uvelike razlikovati od
konkurentskog proizvoda ve¢ ¢e imati jednu ili dvije karakteristike usko specijalizirane za odreden

broj kupaca kako bi zadrzao svoju trenutnu razinu poslovanja.

Uzme li se za primjer trziSna utakmica izmedu poduzeca Samsung i poduzeca Apple. Naime,
poduzece Apple smatra se prvim poduzecem koje je zapravo i kreiralo trziSte pametnih telefona,
no uskoro na to trzite dolazi poduzeée Samsung koje svoju proizvodnje i svoje proizvode bazira

na nesto drugacijim principa nego poduzece Apple.

Poduzeée Apple bazira dizajn i kreaciju svog konkuretskog proizvoda Iphone na nacin da je
najveci dio paznje posvecen zatvorenosti softwareskog sustava iz razloga kiberneticke sigurnosti,
te takoder nakon trziSnih adaptacije Iphone posjeduje najbolje kamere na ¢itavom trziStu pametnih

telefona.

U drugu ruku, poduzec¢e Samsung vidjevsi kompleksnost i dobar trzi$ni polozaj poduzeca Apple
bazira dizajn 1 kreaciju svog konkurentskog proizvoda Samsung Galaxy pametnih telefona na
suprotnim principa kao $to su otvorenost sustava s odredenom razinom kiberneticke sigurnosti, ali

jeftinijim popravcima te jeftinijim cijenama.

Rezultat ove trziSne utakmice je taj da se proizvode poduzeca Apple koriste najviSe unutar
poslovnog svijeta, dok se proizvodi poduzeca Samsung koriste viSe za osobne potrebne te razne

ljudske hobije.
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6.2. Velik broj poduzeca

Velik broj poduzeca kao najprepoznatljivija karakteristika unutar trzi$ne situacije monopolisticke
konkurencije predstavlja konstantnu moguénost ulaska novog konkurenta na samo trziSte ili
njegov segment. Takav pristup omogucen je od strane trziSnog autoreguliraju¢eg mehanizma koji
uvodenjem veceg broja konkurentskih poduzeca smanjuje Sanse kreiranja monopola tako Sto
povecava intenzitet trziSne utakmice i onemogucuje bilo kakvu vrstu prednosti bilo kojem od

poduzeca.

Brzina ulaska poduzeca na trziSte ovisi o uvidenim prilikama samih poduzeca, odnosno ukoliko
poduzec¢e ima kreiranu strategiju za odredeno trziste njegov ulazak se ubrzava, no ukoliko takva
vrsta strategije ne postoji njegov ulazak se vrSi postepeno kako bi se interni proizvodni procesi

mogli adekvatno adaptirati te zadovoljiti trziSne uvjete koliko god je to maksimalno moguce.

Vrijeme trajanja poduzeca na samom trzistu ovisi o sposobnosti prilagodbe na brzinu ulaska novih
konkurenata te o intenzitetu trziSne utakmice. Poduzec¢a s ve¢om financijskom mo¢i opstaju duze
te teze ka poboljSanju svog trziSnog polozaja, dok poduzeca s manjom financijskom moc¢i laicki

receno prezivljavaju iz dana u dan.

Neki od razloga manje financijske mo¢i te brzeg izlaska iz trziSne strategije su nedovoljno dobro
razvijene strategije poslovanja i proizvodnje, nedostatak internih i1 eksternih investicija,
nedovoljno brza prilagodba samim trziSnim uvjetima, namjerna eliminacija manjih poduzec¢a od

strane kartela ve¢ih poduzec¢a kako bi zadrzala bolji trzi$ni polozaj.

Pri velikom broju poduzeca na trzistu cijene teze ka snizenju radi povecanja konkurentnosti no to
se dogada samo do odredene tocke jer nakon prevelikog spuStanja cijena najcesce financijska
slabija i/ili manja poduzeca postignu vrlo nisku razinu likvidnosti te vise nisu u financijskom stanju
adaptirati svoju strategiju proizvodnje te su primorana na izlazak sa trzista odnosno ispadaju iz

trziSne utakmice.
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6.3. Sposobnost nezavisnog odlucivanja i manipulacije trziSne moci

Prilikom ulaska bilo kojeg poduzeéa na trziSte ili trziSni segment gdje dominira situacija
monopolisticke konkurentnosti, kako bi se zadrzao povoljniji trziSni polozaj te eliminiranja
konkurencija, sva poduzeca koriste vlastite sposobnosti nezavisnog odlucivanja i manipulacije
trziSne mo¢i.

Sposobnost nezavisnog odlucivanja koristi se kroz kreiranje strategija adaptiranih prema trziSnim
uvjetima na nacin da se odreduju i poboljSavaju procesi proizvodnje proizvoda te da se vrse
detaljne analize i predikcije reakcije trziSta, ali 1 konkurentnih poduzeca na interne promjene
odredenog poduzeca. Takav pristup trziSnoj utakmici omogucéuje samostalnu kreaciju cijena te
definiranje kvalitete i/ili kvantitete samih proizvoda $to je vrlo znacajno i1 osjetno u trenutku
prelaska trzisne ravnoteze ili kratkoro¢ne ravnoteze u dugoro¢nu ravnotezu, ili pak u dugorocne
ravnoteze nakon izlaska odredenih poduzeca kreiraju se uvjeti kratkorocne ravnoteze. Upravno
takva dinamika trziSta ukoliko se asimilira u nezavisno odlucivanje moze ¢initi znac¢ajnu razliku

trziSnog poloZaja bilo kojeg konkurentskog poduzeca.

Manipulacije trziSne moc¢i ujedno je karakteristika modela monopolisticke konkurencije, ali i
svakog drugog trziSnog modela iz razloga Sto financijski likvidnija i snaznija poduzeca koriste
svoj udio na trziStu te svoju krivulju potraznje kako bi regulacijom cijena svojih proizvoda te
regulacijom cijena svoje proizvodnje povecali razinu svoje konkurentnosti koje nije lako dostizna

novim konkurentskim poduzeca na tom trzistu.

Kombinatorikom sposobnosti nezavisnog odluc¢ivanja i manipulacije trziSne moc¢i javlja se svoje
vrstan instrument reguliranja trziSta od strane poduzeca, no on najceS¢e nema dovoljno veliku

trziSnu snagu i nadmo¢ te ne moze nadvladati autoregulatorne trziSne instrumente.

Drugim rijecima, trziSte uspijeva sprijeciti kreaciju monopola tena taj nacin ostaje otvoreno za
svoje sudionike i dopusta i poti¢e ulazak novih konkurenata kako bi se ekonomska snaga te

proizvodnja odredenih poduzeca na odredenom trzistu povecala.
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6.4. Jednostavan i slobodan ulaz odnosno izlaz u dugom vremenskom roku

Sam pojam konkurentnosti mjeri se raznim ¢imbenici od kojih su najbitniji cijena proizvodnje
proizvoda te trziSna cijena prodaje proizvoda. Ukupna cijena proizvodnje proizvoda proizlazi iz
viSe elemenata kao Sto su: troSkovi sirovine, troskovi opreme, dizajn proizvoda itd... Suma svih

elemenata proizvodnje proizvoda predstavlja kompleksnost ulaska na trziste.

Unutar modela monopolisticke konkurencije radi segmentivne deferencijacije proizvoda javlja se
slobodan ulaz i jednostavan ulaz na samo trZiste ili njegov segment. Omogucenje jednostavnog i
slobodnog ulaska na trziSte pruza mnogobrojne mogucnosti svim poduze¢ima koja prilikom ulaska

na trziSte postaju monopolisticki konkurenti.

Prednosti slobodnog i jednostavnog ulaska na trziSte su raznolike no moze se uvidjeti kako
jednostavan ulazak na trziSte ne zahtijevaju visoku razinu kreativnosti ve¢ zahtjeva vrlo usku
specijalizaciju prilikom proizvodnje proizvoda u njegovoj iskonskoj namjeni. Uzme li se za
primjer Eurokrem moze se primijetiti kako teglica Eurokrema sadrzi pola smede smjese te pola
bijele smjese, no prilikom vrSenja raznih anketa te prikupljanja rezultata istih zakljucuje se kako
vecina potroSaca preferira smedi dio smjese. Naizgled vrlo nebitan podatak ima vrlo veliku vaznost
prilikom diferencijacije. Poduzece koje tek ulazi na trziSte moZe svoj proizvod diferencirati na
nacin da koristi istu tehnologiju te strategiju poput Eurokrema samo s jednom bitnom razlikom,
naime poduzece ¢e proizvoditi svoj brend samo sa smedom smjesom unutar teglice kako bi

pokusalo preoteti dio potrosaca od Eurokrema.

Nedostatci slobodnog i jednostavnog ulaska na trziSte su ti §to s veéim brojem poduzeca
diferencijacije postaju poprilicno slicne te se tako medu svim poduze¢ima javlja pad
konkurentnosti iz razloga §to gube dio potroSaca odnosa opada im uvelike krivulja potraznje. U
drugu ruku, kao bitan nedostatak takoder se navode promjene trziSnih ravnoteza unutar odredenih
vremenskih razdoblja, Sto nam kazuje kako ucestalije trziSne nestabilnosti, odnosno veci intenzitet
promjena moze demotivirati potencijalne monopolisti¢ke konkurente te ih na taj nacin automatski

eliminira iz trziSne utakmice.
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7. Maksimalizacija dobiti

Prilikom ulaska bilo kojeg poduzec¢a na odredeno trziSte ili trziSni segment, kao osnovni motiv
igranja trziSne utakmice javlja se ostvarivanje dobiti. Naime, ostvarivanje dobiti predstavlja glavnu
motivaciju svakog poduzeca neovisno u kakvoj trzi$noj situaciji se ono nalazilo. Dakako, postoje
izuzetci u kojima poduzeca ostvaruju svoje aktivnosti iskljucivo zbog politickih razloga, no oni

nisu toliko ucestali te stoga nisu uzeti u obzir prilikom detaljne analize.

Ulazak poduzeca u trzi$nu situaciju monopolisticke konkurencije je jednostavan, no ipak svako
novo konkurentsko poduzeée prilikom ulaska na trziSte tezi ka ostvarivanju dobiti te tezi
kratkoro¢noj trziSnoj ravnoteZi iz razloga §to se u njoj ostvaruje maksimalna ekonomska dobit.
Strategija poduzeca jedna je od najbitnijih stvari prilikom ostvarivanja dobiti, naime, svrha
kreiranja kvalitetne strategije je upravo stjecanje sposobnosti predvidanja trziSnih uvjeta te
mogucénosti pravovremene i ispravne reakcije poduzeca na njih. Prednost koju poduzece ostvaruje
prilikom koriStenja kvalitetne trziSne strategije omogucuju bolji trziSni polozaj te vecu razinu
konkurentnosti samom poduzecu, te na taj nacin paralelno osigurava dulji opstanak samog

poduzeca u trzisnoj utakmici.

Kapaciteti proizvodnje odredenog konkurentskog poduzeca ¢ine drugu najbitniju ulogu prilikom
ostvarivanja ekonomske dobiti. Naime, kapacitet proizvodnje poduzeca kao najvazniji element
prilikom kreiranja strategije poduzeca omogucéava toc¢ne izracune proizvodnje prilikom kojih
poduzece moze uvidjeti koliko proizvoda je ukupno sposobno proizvesti unutar odredenog
vremenskog intervala te koliki su ukupni prosjecni troskovi proizvodnje ukupnih proizvedenih

proizvoda.

Usporede li se proizvodni kapaciteti 1 strategije poduzeca moze se uvidjeti kako se oni usko
povezani na nacin da poduzeca s ve¢im proizvodnim kapacitetima imaju varijabilnije strategije
vodenja samih poduzeéa odnosno imaju veci opseg raspolozivih opcija prilikom kreiranja
strategije poduzeca, nego poduzeca s manjim proizvodnim kapacitetima, te su prilagodljivija

trziSnim uvjetima.
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7.1. Maksimaliziranje dobiti pri odredenoj koli€ini resursa

Slika 6. Maksimalizacija dobiti na temelju ukupnog prihoda i ukupnog troska
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Izvor: Kari¢ M. (2009.). Mikroekonomika, str. 263.

Slika 6. prikazuje prilagodbu poduzeca iz aspekta njenih resursa kako bi se postigla maksimalna
dobit. Drugim rije¢ima, poduze¢e usmjerava svoju strategiju ka proizvodnji jo$ jedne dodatne
jedinice proizvoda kako bi povecalo svoju dobit ili pak tezi ka zaposljavanju jos$ jednog dodatnog

radnika kako bi se ubrzao proces proizvodnje te kako bi se maksimalizirala dobit.

U trenutku kad se proizvodnja dodatne jedinice proizvoda ili brza proizvodnog proces izjednaci sa
nulom, poduzecu se manifestira trzisSni signal koji kazuje kako treba stati s aktivnostima te ih

odrzati na dosadasnjoj razini.
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Slika 7. Krivulja dobiti
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Izvor: Kari¢ M. (2009.). Mikroekonomika, str. 263.

Slika 7. prikazuje krivulju dobiti ovisnu o koli¢ini proizvodnje proizvoda. Naime, iz slike 6 moze
se zakljuciti kako krivulja dobiti ima oblik parabole te kako je os ordinata zapravo granica koju
krivulja dobiti sijeCe u dvije to¢ke. Tocka Qi predstavlja tocku u kojoj se poduzecu isplati
proizvoditi odredene proizvode radi ostvarivanja dobiti, takoder to¢ka Q> predstavlja otprilike
simetri¢nu tocku poput Q1 s istim znaenjem. Tocka Qo predstavlja tocku gdje poduzece ostvaruje

maksimalnu dobit.

Prilikom situacije gdje bi poduzece ostvarivalo ekonomsku dobit izmedu ordinate i tocke Qo
predstavlja scenarij u kojem poduzece zapravo ostvaruje ekonomsku dobit, no ona nije na svojoj
maksimalnoj razini, te jasno implicira kako postoji jo§ mjesta za proizvodnju dodatnog proizvoda

ili zaposljavanje dodatnog radnika, prikazano u slici 5.
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7.2. Maksimaliziranje dobiti prilikom ulaska novih monopolisti¢kih
konkurenata na trziste

Tokom dugog vremenskog razdoblja unutar monopolisticke konkurencije, postaje jasno kako se
putem kvalitetnog i produktivnog procesa proizvodnje koje je bitan radi smanjenja troskova
proizvodnje te sve vecim trziSnim odjelom odredenog monopolistickog konkurenta, privlace novi
monopolisticki konkurenti. Naime, tokom kratkorocnog vremenskog razdoblja monopolisticki
konkurent po€inje ostvarivati ekonomski profit, efikasan i efektivan nacin funkcioniranja na trzistu
¢ini ga uocljivim te indirektno vrsi centripetalne pritiske na ostale monopolisti¢ke konkurente.
Upravo iz razloga stjecanja ekonomskog profita odredenog monopolistickog konkurenta, ostali
monopolisticki konkurenti odlu¢uju za za ulazak upravo na trziSte gdje se nalazi prvobitni

monopolisticki konkurent, s ciljem stjecanja ekonomskog profita.

Slika 8. Prikaz ponaSanja monopolistickog konkurenta tokom dugorocnog vremenskog razdoblja
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>

K Potrazivana
kolic¢ina

Izvor: Ferencak 1. (2003.) Pocela ekonomike, str. 175.
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Slika 8. prikazuje ponaSanje monopolistickog konkurenta tokom dugorocnog vremenskog
razdoblja tokom kojeg novi monopolisticki konkurenti ulaze na samo trziste. Pojavom novih
monopolistickih konkurenata nastaje sve jaca i jaca konkurencija koja radi proces diferenciranja
svojih proizvoda, preuzima odredeni udio kupaca od prvobitnog monopolistickog konkurenta te
se na taj naCin smanjuje potraznja vezana uz prvobitnog monopolistickog konkurenta, no i
potraznja ostalih monopolistickih konkurenata jer samo trziSte postaje premalo za sve veci broj

monopolistickih konkurenata.

Rezultat trziSne situacije unutar koje se tokom dugorocnog vremenskog perioda na trziStu nalazi
sve veci broj monopolistickih konkurenata je je taj da se smanjuje ekonomski profit svih trzisSnih
sudionika do one razine kada se ekonomski profit ne izjednaci sa normalnim profitom. Prilikom
izjednaCavanja ekonomskog profita s normalnim profitom, odredeni monopolisticki konkurenti
povlace se sa trzista radi neisplativosti ostanka na istom, te se upravo tako ponovno smanjuje broj

monopolistickih konkurenata.

Broj monopolistickih konkurenata smanjuje se sve dok ne ostanu samo oni najuspjeSniji
monopolisticki konkurenti te se trziSna situacija vraca u stanje kratkoro¢nog vremenskog perioda,
sve do onog trenutka u kojem opet ostali monopolistiCke konkurenti ne zamijete ostvarivanje
ekonomskog profita, te se tako ciklicki vr$i izmjena kratkoro¢ja te dugorocja unutar modela

monopolisticke konkurencije.
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8. Zakljucak

Prilikom upoznavanja trZi$nih struktura savrSene i nesavrSene konkurencije moze se zakljuciti
kako oblik nesavrSene konkurencije sadrzi nekoliko modela unutar sebe. Model koji se proucava
unutar ovog rada je model monopolisticke konkurencije koji sadrZi obiljeZja poput jednostavnog i
slobodnog ulaska na trziSte odnosno izlaska sa trzista, velikog broja poduzeca, diferencijacije
proizvoda, manipulacije trziSnog udjela te sposobnosti nezavisnog odlucivanja. Preko navedenih
karakteristika moze se zakljuciti kako je trziSna struktura monopolisticke konkurencije vrlo sli¢na

savrSenoj konkurenciji te, takoder da je najvaznija karakteristika diferencijacija proizvoda.

Globalno se moze utvrditi kako je diferencijacija proizvoda vrlo bitna karakteristika iz razloga §to
se upravo preko nje moze izmjenjivati strategija proizvodnje proizvoda te takoder na taj nacin
paralelno se moze manipulirati trziSnim udjelom samog poduzeca. Trzisni udjel poduzeca
predstavlja trziSnu snagu koja je vrlo bitna prilikom kontrole same krivulje potraznje odredenog

konkurentskog poduzeca.

Aspekt monopolisticke konkurencije takoder se promatra iz kratkog vremenskog perioda te dugog
vremenskog perioda $to omogucava postoje¢im poduzecima koji sudjeluju u trziSnoj utakmici, ali
1 onim poduze¢ima koja ¢e tek sudjelovati u trziSnoj utakmici, dovoljan prostor za analizu te
adaptaciju na same trziSne uvjete. lako se model monopolistic¢ke konkurencije ¢ini neisplativim,
on je uistinu relevantan unutar svakog trziSta iz razloga $to se preko same diferencijacije proizvoda
vrsi tehnoloski progres proces proizvodnje koji sve vise 1 viSe podize razinu konkurentnosti te vrsi

sam napredak svakog poduzeca zasebno.

Moze se zakljuciti kako je trziSte sa svojim regulatornim instrumentima i mehanizmima vrlo
kompleksno te nepredvidivo, ali pomocu ekonomskih predikcija te pravovremeno
implementiranih i valjanih strategija moze se odrediti buduéi trend te se na taj naCin moze

prilagoditi novo nastaju¢im situacijama.

Izu¢avanjem maksimalizacije dobiti zakljucuje se kako pomocu promatranja broja poduzeca te
intenziteta ulaska 1 izlaska novih poduzeca na trziSte, moze se utvrditi isplativost proizvodnje
dodatnog proizvoda ili zaposlenje dodatnog radnika u svrhe generiranja dodatne ekonomske

dobiti.
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