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Oligopol i maksimalizacija dobiti
SAZETAK

Svrha zavrSnog rada je opisati oligopol. Oligopol je trziSna struktura u kojoj posluje mali broj
poduzeca koje karakterizira meduovisnost. To je trziste koje predstavlja stanje u kome
dominira nekoliko proizvodac¢a homogenog ili diferenciranog proizvoda. Sadrzi elemente i
savrSene konkurencije i trziSta monopola.S obzirom da na oligopolistiCkom trzistu posluje
mali broj proizvodaca, jedna je bitna karakteristika takvog trzisSta mogucénost udruzivanja. Bas
zato §to je broj konkurenata mali, oni mogu djelovati zajednicki kao kolektivni monopolist.
Spomenut ¢e se zapreke ulaska u oligopolsku granu kao i zapreke izlaske iz oligopolske
grane. Stabilnosti oligopolske cijene kao i tehnike utvrdivanja cijene. Predvidanje ponasanja

oligopolista, kakva je trziSna mo¢ oligopola.

U drugome dijelu ¢e se spomenuti maksimalizacija dobiti. Pretpostavka maksimalizacije
dobiti omoguéuje ekonomistima bavljenje predvidanjima o ponasanju poduze¢a. Ekonomisti
proucavaju pojedine opcije koje stoje poduzecima na raspolaganju i njihove ucinke na
dobit.No, mozZe se €initi da je maksimalizacija dobiti gruba pretpostavka, zato Sto menadzere
poduzeca nekada pokre¢u humanitarni ili politicki motivi.Pretpostavka maksimalizacije dobiti
nije uvijek realna, ali to ne znaci da je treba odbaciti.Pojasnit ¢e se na koji nacin se moze
odredivati opseg proizvodnje pri kojem se ostvaruje maksimalni dobitak. Na koji se na¢in u
savrSenoj konkurenciji mijenja razina profitabilnosti prosje¢nog poduzeca. Koja je razlika
izmedu maksimalizacije gubitka u konkurentskom oligopolu a koja u kooperativnhom

oligopolu.

Klju€ne rijeci: oligopol, konkurencija, cijena, maksimalizacija, dobit
Oligopol i maksimalizacija dobiti

ABSTRACT

The purpose of the final paper is to describe an oligopoly. An oligopoly is a market structure in
which a small number of companies operate that are characterized by interdependence. It is a
market that is a state dominated by several producers of a homogeneous or differentiated
product. It contains elements of both perfect competition and monopoly markets. Since a small

number of producers operate in the oligopolistic market, one important characteristic of such a



market is the possibility of association. Precisely because the number of competitors is small,
they can act together as a collective monopolist. Barriers to entry into the oligopolistic branch
as well as obstacles to exit from the oligopolistic branch will be mentioned. Oligopolistic price
stability as well as pricing techniques. Predicting the behavior of oligopolists, what is the market
power of oligopolies. In the second part, profit maximization will be mentioned. The profit
maximization assumption allows economists to engage in predictions about firm behavior.
Economists study the individual options available to firms and their effects on profits. It should
be clarified how the volume of production at which the maximum profit can be achieved can
be determined. How the level of profitability of the average company changes in perfect
competition. What is the difference between loss maximization in a competitive oligopoly and

what in a cooperative oligopoly.

Keywords: oligopoly, competition,price,maximization,profit
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1. UVOD

Cilj zavr$nog rada je prikazati oligopol i maksimalizaciju dobiti. Oligopol obuhvaca najveci
dio nekonkurentskih grana. To je struktura u kojoj se poduzec¢a ponasaju na nacin koji je
odreden oCekivanjima reakcije njihovih konkurenata na njihove odluke.U radu ¢e se istraziti
koje su znacajke oligopola i po Cemu je poseban u odnosu na druge trzisne strukture. Zasto je
meduovisnost poduzeca na oligopolistickom trziStu naglasenija nego u drugim trziSnim
strukturama. Koje zapreke postoje pri ulasku i izlasku u oligopolsku granu. Objasnit ¢e se
zasto oligopolske cijene, kada su utvrdene na razini grane, teze ostati dulje vrijeme
nepromijenjene. Koje su tehnike utvrdivanja cijene, necjenovna konkurencija oligopolista.
Poznato je da oligopolisti nakon utvrdivanja cijene, ¢ine sve kako bi ta cijena ostala Cvrsta i
otporna na promijene. O tome ovisi kako oligopolisti donose svoje odluke o cijenama i
proizvodnji. Detaljnije ¢e se objasniti ponasanje oligopolista. Kao i kakva je trziSna mo¢ u
oligopolista i koja su cjenovna ograni¢enja.Poduzece u trziSnom gospodarstvu, bez obzira je li
u pitanju savrSena konkurencija ili neka druga trziSna struktura upravlja svojim poslovanjem
tako da nastoji maksimalizirati svoj profit.Pojasnit ¢e se na koji nacin se moze odredivati
opseg proizvodnje pri kojem se ostvaruje maksimalni dobitak. Na koji se nain u savrSenoj
konkurenciji mijenja razina profitabilnosti prosje¢nog poduzeéa. Sto nam znaéi
minimalizacija gubitka u savrSenoj konkurenciji. Koja je razlika izmedu maksimalizacije

gubitka u konkurentskom oligopolu a koja u kooperativnom oligopolu.



2.0ligopol

Oligopol je uz monopolistiCku konkurenciju dominantna trziSna struktura na mnogim
razvijenim trziStima. Karakteristike trzisne strukture oligopola su da na trziStu djeluje mali broj
proizvodaca, da su proizvodi homogeni ili diferencirani, da ponaSanje jednog utjece na druge
proizvodace, procesi ulaska i izlaska su ogranic¢eni. Broj proizvodaca je klju¢na karakteristika
oligopola, koja dolazi do izrazaja u primjeru homogenog proizvoda. Na njihovom trzistu djeluje
mali broj proizvodaca gdje je Cesto njihov proizvod homogen, dok ni na jednom drugom trzistu
ponasanje jednog proizvodaca ne utjeCe jako na drugog proizvodaca. Zbog toga se oligopol
definira kao struktura gdje se poduzeca ponasaju na nacin koji je odreden o¢ekivanjima njihovih
konkurenata. Svaki proizvodac, ovisno o trzisnom udjelu i prirodi potraznje, moze donekle
utjecati na cijenu proizvoda. Primjeri oligopolistickih trziSta su brojni, od cigareta, putnickih
zrakoplova, piva, trziSta automobila. Razlikuju se dva modela oligopola: sekvencijalni i
simultani. Sekvencijalni modeli su modeli gdje jedno poduze¢e donosi odluku o cijeni ili
koli€ini prije svojih konkurenata. Jedan od sekvencijalnih modela je i koli¢insko predvodnistvo
koje se =zasniva na pretpostavei da jedno poduzeée moze prvo odrediti svoj
output.“Stackelbergov model pretpostavlja da jedno poduzeée odreduje dvoju razinu
proizvodnje prije drugih konkurenata“? Dok simultani modeli su modeli koji razumijevaju da
konkurenti istodobno donose odluke o cijenama ili koli¢inama koje se naziva Cournotov-im

modelom. Ono §to je zajedni¢ko za oba modela je da se poduzeca natjecu jedan protiv drugoga.

! Marijan Kari¢: Mikroekonomika, Osijek, 2010., 170.str.

2 Tvan Pavié: Mikroekonomija teorija i praksa, Split, 2015,477.str.



2.1.Pojam i polozZaj oligopola

Naziv potjece od grckih rijeci oligos polein koje znace malo onih koje prodaju. Grana se zove
oligopolskom ako tri proizvodaca ostvari najmanje 50 posto vrijednosti prodaje grane. Oligopol
obuhvaca najveci dio nekonkurentskih grana.*“ Oligopol ¢ini mali broj velikih poduzecéa, od

kojih svako ima razmjerno veliki udio u ukupnom trzistu‘

. Mogu biti medunarodni, nacionalni
i lokalni. U nacionalnom gospodarstvu u jednoj grani moze biti vise stotina poduzeca, ako su
usitnjena po malim lokalnim trzistima, po nekoliko poduzeca na svakom trzistu, ta ¢e trzista
biti oligopolska. Primjer, postoji veliki broj poduzeca za izgradnju putova u svakoj od
razvijenih zemalja, od kojih svako ne moze poslovati na nacionalnom trziStu. Ako gradsko
poglavarstvo nudi ugovor za popravak ceste, ponuda moze biti primljena samo od malog broja
lokalnih poduzeca. Takvo stanje na trziStu ima obiljezja oligopola. Manje je vazan ukupan broj
proizvodaca u grani, bitan je broj samo onih proizvodaca izmedu kojih kupci mogu stvarno
birati. Oligopolsko trziste je pod kontrolom malog broja poduzeca. Poveéana je njihova
sposobnost povecavanja cijene. Krivulja potraznje svakog poduzeca ima opadajuci nagib.
Cijene se razliito odreduju u monopolu, oligopolu i potpunoj konkurenciji. U oligopolu je
ponudac ,trazitelj cijene®, zato Sto ne moZe jednostavno utvrditi cijenu kao §to to Cini
monopolist. Oligopolist pri odredivanju cijene je suocen s pitanjem kako ¢e na njegovu odluku
0 visini cijene reagirati konkurent. Ako snizi cijenu njegovi ga konkurenti mogu slijediti ili
zapoceti rat cijena, ako poveca cijenu, konkurenti ga mogu slijediti ili ne reagirati, te ga ostaviti

u uvjetima elasti¢ne potraznje.

3Marijan Kari¢: Mikroekonomika, Osijek, 2010., 170.str.



2.2. RaSirenost i oblici oligopola

Oligopol je uobiCajen u proizvodnom sektoru gospodarstva, posebice u industrijskoj
proizvodnji. Rije¢ je o kljuénim granama suvremenog gospodarstva vaznim za gospodarski
napredak i za podizanje zivotnog standarda stanovni$tva. Znacajan dio robe proizvedene i
potroSene u zemljama razvijenog gospodarstva dolazi iz oligopolskih grana, primjeri koji to
pokazuju su: industrija celika, proizvodnja automobila, strojogradnja, proizvodnja

poljoprivrednih strojeva, duhana, piva, alkohola.
Vrste proizvoda i usluga koje nudi oligopol su:

1. Cisti(savrseni), gdje ponudadi nude istovjetne(standardizirane, nediferencirane,
homogene) proizvode
2. Diferencirani(nesavrSeni), gdje ponudac¢i nude sli¢ne(diferencirane, heterogene)

proizvode

,,Cisti (savrSeni) proizvodi se redovito nalaz na trZiStu proizvodnih dobara i ¢esto se nude u
skladu s tehnickim specifikacijama usvojenim u okviru odredene industrijske grane ili

propisanim od strane drzave**

. Kada kupac smatra da su proizvodi homogeni, te medusobno
potpuno zamjenjivi, nema poseban interes izri¢ito traziti proizvod od bilo kojeg pojedinacnog
ponudaca. Kupac ¢e iskljucivo biti zainteresiran kupiti standardizirani proizvod od onog
ponudaca koji ga nudi po povoljnijoj cijeni. Cjenovna konkurencija u takvim uvjetima jaca na

trzistu.

Diferencirani (nesavrSeni) proizvodi ¢eS¢e se javljaju na trziStu od Cistih( savrSenih) proizvoda.
Diferencirani ima dva glavna oblika: (1) mijenjanje fizickih obiljezja proizvoda ili odredenog
modela proizvoda npr promjene u kvaliteti, dizajnu, funkcionalnim svojstvima i (2) stvaranje
razlike u proizvodima putem ekonomske propagande i promotivnih tehnika koje pomazu u
oblikovanju stava kupca prema proizvodu. Ponudaci putem diferenciranja mogu potaknuti
privrzenost kupca odredenoj marki proizvoda i smanjiti vjerojatnost da se kupac okrene

konkurentskim markama.

Najjednostavniji oblik oligopola je duopol. Duopol je trzisna situacija u kojoj postoje dva
prodavatelja istih ili gotovo istih usluga. Svaki od prodavatelja moze utjecati na ponudu i cijene

na trziStu. Konkurencija izmedu prodavatelja vrlo je ograniCena i rijetko dolazi do izrazaja.



Duopol se ¢esto zove i djelomi¢ni monopol jer je vrlo blizak potpunom monopolu u kojem

postoji samo jedan ponudac.

Suprotna trzi$na situacija oligopolu je oligopson, trziS$na situacija u kojoj postoji mali broj
kupaca koji vladaju trzistem. Kupci su medusobno ovisni, te unaprijed znaju kakve posljedice

¢e prouzrociti njihova pojedina¢na odluka i kako ¢e na njihovu odluku reagirati drugi kupci.

Poseban oblik oligopona je duopson, gdje postoje samo dva kupca spremna kupovati iste ili

slicne proizvode.

2.3.Zapreke ulaska u oligopolsku granu
Ulazak i izlazak na oligopolistickim trzistima nije slobodan kao kod savrSene konkurencije.

Postoje takoder i troskovi napustanja trzista.

Zapreke se odnose na bilo koji ¢imbenik koji postoje¢im poduzeéima daje manji trosak po

jedinici pred konkurentima. Ulazne zapreke mogu biti prirodne i umjetne.

Tablica 1. Vrste zapreka za ulazak u oligopolsku granu

Prirodne zapreke Umjetne zapreke
Ekonomija razmjera Patenti i autorska prava
Visoki troskovi Vlastite dozvole i koncesije
Diferencijacija proizvoda Uvozne barijere

Iskljucivo vlasnistvo Obicaji i tradicija

Veli¢ina trzista Predatorne cijene

Izvor Marijan Kari¢ Mikroekonomika, Osijek 2010.

,,Prirodne barijere proizlaze iz naravi djelatnosti poduzeca u oligopolskoj grani, a to su:
postojanje ekonomije razmjera u grani, visoki troSkovi stvaranja marke proizvoda,
diferencijacija proizvoda, isklju¢ivo vlasni$tvo na resursima i veli¢ina trzista.
Izgradnju kapaciteta koji osiguravaju konkurentnu i uéinkovitu proizvodnju zahtjeva
ekonomija razmjera.

,» Visoki troSkovi s kojima se suocavaju novopridosla poduzecéa proizlaze iz velikog
opsega ekonomske propagande koji je potreban za uspjesno konkuriranje uvjetima koje
nude vodeéa poduzeéa u grani.“®

Za ulazak novih poduzeca diferencijacija proizvoda stvara zapreke, omogucuje

stvaranje prekomjerne dobiti.



Ulazak novih poduzeca u granu moze ogranicavati veliina trzista. ,, TrziSte moze imati
ogranienu veli¢inu tako da se na njemu kao ponuda¢ moze pojaviti samo jedno

poduzece.

Drzava postavlja umjetne barijere propisima kojima pruza zaStitu postojeéim
oligopolskim poduze¢ima od konkurencije, a to su: vladine dozvole, autorska prava,
patenti.

Izdavanje vladinih dozvola moZze istodobno imati za posljedicu smanjivanje
konkurencije i poticanje rasta cijena.

Autorska prava i patenti takoder spre¢avaju novopridosla poduzeca u imitiranju
proizvoda. Patent je pravo koje osigurava korisniku pravo naizradu, stavljanje u prodaju
ili promet izum zasti¢eni patentom tijekom ograni¢enog vremenskog perioda.

Bez njegove zastite bi bila smanjena motivacija poduzeca da razvijaju nove proizvode i

tehnologije.

4 Marijan Kari¢,Mikroekonomika, Osijek, 2010. 171.str
5 Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek,2010. 172.str
® Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek,2010. 173.str



2.4.Zapreke izlaska iz oligopolske grane
Kao §to nova poduzeca imaju zapreke pri ulasku, tako se i postojeca poduzeca suocavaju

sa izlaznim zaprekama kada Zele napustiti granu. Izlazne barijere u kratkom roku mogu
zadrzavati veci broj poduzeca, dok u dugom roku mogu ograniciti broj poduzeéa na
trziStu, zato jer Su nova poduzeca manje spremna ulaziti u granu, svjesna izlaznih
barijera.

»Irajnost i specijaliziranost sredstava mogu ograni¢avati poduze¢ima izlazak iz
grane.*’

Obrtna i stalna sredstva koja su se specijalizirala za jednu djelatnost, odredeno poduzece
ili lokaciju, imaju smanjenu vrijednost $to predstavlja izlaznu zapreku. Npr. Ako
poduzeée ima specijaliziranu opremu kao Sto su strojevi, u slucaju zatvaranja mora
prodati te strojeve nekome tko bi ih koristio za istu djelatnost ili prodati kao staro
zeljezo.

Otpremnine zaposlenicima, naknade, odstete i troSkovi likvidacije postrojenja takoder
mogu otezati izlazak iz grane. Prilikom izlaska poduzeca iz grane u odredenim je
slu¢ajevima potrebno isplatiti naknade zaposlenicima i osigurati opskrbu ranijih kupaca

rezervnim dijelovima.

2.5.0ligopolska kontrola ponude
,Oligopolski ponudaci se suocavaju s dvije vrste neizvjesnosti: (1) trziSne (izvan grane)

i (2) konkurentske ( unutar grane)“®. Kada postoji mali broj proizvodada, postoji
moguénost za postizanjem medusobnog sporazuma radi izbjegavanja cjenovne
konkurencije, radi ostvarenja vece dobiti nego Sto bi bila moguca.

Oligopolisti moraju kontrolirati ponudu svojih proizvoda kako bi pravilno utvrdili stalne
cijene. Oligopolisti nakon utvrdivanja cijene za odredeno razdoblje, ¢ine sve da odrze
tu cijenu tijekom cijelog razdoblja. Ako bi potraznja za njihovim proizvodom bila slaba,
oni ¢e radije smanjiti svoje proizvodne planove nego sniziti cijene. Poduzeca
odgovaraju smanjivanjem proizvodnje radi zaStite dobiti koju ostvaruju. Cijene na
konkurentskim trziStima se mijenjaju ( kao sezonske cijene voca, povréa) kako ponuda
1 potraznja fluktuiraju. Poduzeca koja mogu proizvoditi uz nize troSkove koriste
strategiju snizenja cijene. Cjenovna konkurencija je u takvim uvjetima ucinkovita i
preporucljiva. Postoje dvije vazne koncepcije kojima se upravlja troSkovima
proizvodnje. Prva je koncepcija ekonomije razmjera koja omogucuje snizenje troSkova

proizvodnje povecanjem kapaciteta svog ukupnog opsega proizvodnje. Druga je



koncepcija krivulje iskustva koja omogucuje snizenje prosjecnih troskova na temelju

iskustva steCenog u toj proizvodnji.

2.6.Stabilnost oligopolske cijene

U nastavku ¢ée biti prikazane dvije krivulje. Prelomljena krivulja potraznje jednog

oligopolskog proizvodaca. Krivulja koja prikazuje prilagodavanje trziSne ponude

promjenama trziSne potraznje u oligopolu.

Cijena (u kn'kg)
)

Kada oligopolist poveéa cijenu, potradnja je elastidna
ako ga njegovi konkurenti u tome ne alijede.
L = —

Kada oligopolist smanji cijenu,
potradnja je neclastitna ako
njegovi konkurenti utine sto

—

Postojedéa utvedena
{dogovorena) cijena (Fy)

10 1.0
Potrazivana koli¢ina (u kg)

Slika 1. Prelomljena krivulja potraZnje jednog oligopolskog proizvodaca
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Slika 2.Prilagodavanje trZisne ponude promjenama trZi$ne potraZnje u oligopolu

Na krivulji potraznje koja je prikazana na slici broj 1 predstavljena je potraznja za

proizvodom jednog oligopolskog poduzeca sa stabilnom cijenom svojih proizvoda, na

razini od 8 kn/kg.

Na slici broj 2 je prikazan pad potraznje. Pomicanje krivulje potraznje ulijevo predstavlja

smanjenje ponude kod oligopolista kako bi se cijena zadrzala na utvrdenoj razini. Kada je
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suprotan slucaj, kada se krivulja potraznje pomice udesno, kod oligopolista predstavlja
prilagodavanje istoj promjeni poveéanjem ponude kako bi bili sigurni da ¢e cijena ostati

nepromijenjena.

Postoje dvije moguée situacije na oligopolskoj krivulji potraznje. Ako poduzeée krsi
sporazum medu proizvoda¢ima i samostalno poveca cijenu, smanjiti ¢¢ mu se ukupan
prihod i izgubit ¢e opseg prodaje, zato Sto drugi oligopolisti ne bi promijenili cijenu, te bi
potraznja bila elasticna na povecanje cijene proizvoda. ,,Bilo koje snizenje cijene od strane
odredenog oligopolista bilo bi do¢ekano od strane drugih koji bi uéinili isto, kako bi
sacuvali svoj trzi$ni udio.”® Takva strategija donijela bi samo privremeno ili minimalno

povecanje opsega prodaje.

2.7.Tehnike utvrdivanja cijene

Postoje Cetiri najvaznija vodoravna utvrdivanja cijena. Prvi nacin je cjenovno
predvodenje ujedno i najuobicajeniji oblik fiksiranja cijena. Cijenu koja kratkoro¢no
osigurava maksimalizaciju dobiti odreduje cjenovni voda. Kako bi se ogranicio ulazak
novih konkurenata voda ¢e u nekim situacijama odrediti nizu cijenu. Konkurenti koji
znaju da oligopolski proizvodaci imaju niske troSkove nece uci u granu jer znaju da
nemaju Sanse. Kada nastanu bitne promjene u potraznji i troSkovima cjenovni voda ¢e
mijenjati cijene. Drugi nacin se zove neformalno uskladivanje. Nema jasnog dokaza za
cjenovno predvodenje.

Tre¢i nacin su tajni sporazumi koji predstavljaju oblik nezakonitog ponasanja. Oni
definiraju kakvocu proizvoda, definiraju cijene, popuste na cijenu. Vece cijene i manje
koli¢ine prodaje i proizvodnje u odnosu na prethodno stanje rezultat su tajnih

Sporazuma.

Radi izbjegavanja konkurencije prave se javni sporazumi, Cetvrti nacin utvrdivanja
cijena. Ugovori koji izravno definiraju kakvoc¢u proizvoda, opseg ulaganja, definiraju

cijene. Takvo udruzivanje nije dopusteno unutar nacionalnih granica.

2.8.Necjenovna konkurencija oligopolista
,»Najvise koristenim oblicima necjenovne konkurencije pripadaju prodajni napori,
kvaliteta proizvoda, inovacije, lokacija, ulaganje u kapacitet, utjecaj na definiranje

standarda i suradnja s konkurentima. ¥



Necjenovna konkurencija oligopolistima nudi znacajnije prednosti u odnosu na
cjenovnu konkurenciju. Prednosti su sljedece: Manji je rizik zapocinjanja rata cijena jer
mogu kontrolirati razmjere konkurencije, smanjuje se cjenovna elasti¢nost na rast,
potice se rast potraznje, povecava se pad cijene, nemoguca brza reakcija konkurenata,
kupcima se prebacuju troskovi.

Necjenovna konkurencija omogucuje ostvarivanje kratkoro¢nih probitaka, ne dovodi do
brze reakcije konkurenata. Cjenovna konkurencija moze nakon snizavanja cijene
kratkotrajno povecati potrazivanu koli¢inu njegova proizvoda, dok necjenovna
konkurencija povecava potraznju. Zato oligopolisti radije primjenjuju necjenovnu

konkurenciju.
2.9.Predvidanje ponasanja oligopolista

Oligopolisti ovise jedan o drugom te moraju pratiti ponasanje ostalih sudionika trzista.
,»TeSsko je utvrditi opce zakljucke koji vrijede za ponasanje svih oligopolista pri
odredivanju cijena.*!!

Postoje dvije krajnosti: konkurentski oligopol i kooperativni oligopol.

Konkurentski oligopol ¢ine nekooperativni oligopolisti koji pripadaju istoj grani, ali
posluju potpuno neovisno jedan o drugom. Sastoji se od poduzeéa koja nisu u tajnom
sporazumu i ostvaruju manju dobit u odnosu na poduzeca u kooperativnom oligopolu.
Svaki oligopolist mora dobro paziti na ponaSanje svojih konkurenata jer ih mali broj
konkurira na trziStu, svaki od njith moze utjecati na polozaj i cijenu svojih konkurenata.
Kooperativni oligopol ¢ini ¢vrsto organizirana skupina oligopolista koja povecava

cijene proizvoda do vrlo visoke razine, medusobno uskladuje svoje poslovanje.

" Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek 2010. 174.str
8 Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek 2010. 175.str
®  Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek 2010. 176.str
10 Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek 2010. 178.str
11 Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek 2010.180.str
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2.10.TrziSna mo¢ oligopola

TrzisSnu mo¢ definiramo kao stupanj kontrole S$to ga na nekom trziStu ima jedno ili vise
poduzeca. TrziSna mo¢ oligopola varira od vremena do vremena i od grane do grane,
nemoguce je odgovoriti koliku trzisnu mo¢ posjeduju oligopolisti. Stupanj kooperacije
je jedan od kljucnih cimbenika koji odreduju trziSnu mo¢ oligopolista. Mnoge
korporacije posjeduju znacajnu kontrolu nad cijenama. ,,Nekada je bilo uobicajeno da
poduzeca koja kontroliraju ponudu u grani koriste strategiju sniZavanja cijena, te putem
rata cijena prisile nova poduzeéa na napustanje posla.«*?

Otklanjanje konkurencije za udomacena poduzeéa u odredenoj grani koristi se
integracijska strategija. Takve korporacije i trzisna mo¢ daleko od ideala gospodarstva
visokog stupnja konkurencije i konkurentskih grana. Zbog nesavrSenosti trziSta ( npr.
Kupci nemaju to¢ne informacije o kvaliteti i cijeni proizvoda) ili zbog monopolskog
polozaja velika poduzeéa ostvaruju natprosje¢nu dobit. U ukupnoj dobiti koja se u

gospodarstvu ostvaruje udio takvih dobitaka je razmjerno mali.

2.11..Cjenovna ogranicenja oligopolista ( granice trZiSne mo¢i)

Na odlucivanje oligopolista o cijenama bitno utjeCe elastiCnost potraznje za
proizvodom. Budu¢i da oligopolisti imaju malo supstituta za svoje proizvode potraznja
im je neelasti¢na,imaju mo¢ povecanja cijena. Vanjska konkurencija, medugranska
konkurencija, intenzitet razvitka grane su ¢imbenici koji povecavaju elasti¢nost
potraznje. Povecanje elastiCnosti potraznje za proizvodace Celika, tekstila,elektronike,
automobila glavni pojedinacni ¢imbenik je vanjska konkurencija.Kada iz drugih grana
konkurenti na trzistu nude dobre supstitute medugranska konkurencija koja nije izravna
smanjuje trziSnu mo¢ oligopolista. Oligopolisti imaju strah od djelovanja vlade,zele
izbjeci sukobe s vladom jer dogovaranje cijena je protuzakonito. Jos jedno ogranicenje
pri odlucivanju o cijenama je pojava sukoba ciljeva. Postoje redovite dvojbe nositelja
odlucivanja. Trebaju li zaracunati nize cijene radi promicanja poduzeca i buduceg rasta

njegove prodaje ili zaracunati maksimalno moguce cijene radi maksimalizacije dobiti.

12 Marijan Kari¢, Mikroekonomika,Osijek 2010. 181.str
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3.Pojam maksimalizacije dobitka

Odgovor na pitanje koja koli¢ina outputa maksimalizira profit ili minimizira gubitak,
moze se dobiti pomoc¢u pravila za maksimalizaciju profita odnosno minimalizaciju
gubitka. ,,Pravila prema kojima se poduze¢e odlucuje za output pri kojem je: profit
poduzeca maksimalan, grani¢ni profit jednak nuli ili grani¢ni prihod jednak grani¢nom
trosku.“!? Profitna krivulja s poveéanjem outputa raste na njegovim nizim razinama, i
dostize svoju maksimalnu vrijednost, da bi profitna krivulja s daljnjim povecanjem
outputa pocela padati. Poduzece dok je na silaznom dijelu profitne krivulje uputno ¢e
smanjivati output, dok je na uzlaznom dijelu profitne krivulje output ¢e se povecati $to
je isplativo. U sluc¢aju da je mogucée utvrditi nagib profitne krivulje primjenjuje se drugo
pravilo koji kaze da je grani¢ni profit jednak nuli. Kada grani¢ni profit raste isplati se
povecati koli¢inu outputa, kada je njegov predznak negativan smanjuje se output.
Poduzece maksimalizira svoj profit kada je grani¢ni profit jednak nuli. Trece pravilo
tvrdi da je grani¢ni prihod jednak grani¢nom trosku (MR=MC). Grani¢ni prihod se
definira iz odnosa prirasta ukupnog prihoda i prirasta outputa (MR=ATR/AQ), grani¢ni
troSak se izrazava kao kvocijent prirasta ukupnog troSka i prirasta outputa
(MC=ATC/AQ). Poduzecu se isplati povecavati output sve dok je grani¢ni prihod veci
od grani¢nog troska, tj. poduzecu se isplati proizvesti odredenu dodatnu jedinicu outputa
ako ¢e njenom proizvodnjom povecati svoj prihod vise od svog troska. Na slici je
prikazan primjer maksimalizacije dobiti na temelju ukupnog prihoda 1 ukupnog troska.
Primjer, kada neko poduzece proizvodi koli¢inu proizvoda koja je manja od optimalne
razine, oznacena tockom Qo, svako njegovo povecanje proizvodnje donijet ¢e vise
prihoda, nego §to ¢e stvoriti vise troskova. Kako je poduzeée zainteresirano za
maksimalizaciju dobiti ono se nece zaustaviti na razini proizvodnje ispod toc¢ke Qo.
Poduzece ¢e povecavati proizvodnju sve do one to¢ke u kojoj dodatna jedinica
proizvoda donosi prihod jednak trosku njezine proizvodnje. Maksimalna razina dobiti
je u toj tocki. Ako npr. Poduzece proizvede vecu koli¢inu od optimalnog opsega
proizvodnje, dodatne ¢e jedinice donositi manji dodatni prihod od troSkova dodatne
proizvodnje, a smanjit ¢e se ukupna dobit. Dodatni prihod predstavlja nagib (koeficijent
smjera) krivulje ukupnog prihoda. Dok dodatni troSak predstavlja nagib krivulje

ukupnog troSka nastao proizvodnjom dodatne jedinice proizvoda. Zakljucuje se da
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poduzece na razini opsega proizvodnje maksimalizira dobit pri kojem je grani¢ni prihod

jednak grani¢nom trosku, kada je grani¢na dobit jednaka nuli.

Ukupni trofak
Izmos (u kn)

IC)
) N\

TR, =TC -
- - _
1 H.; ...........I................................;.;.:.- . Ul{LI].'I]'II
Maksimalm d.ol:utakf ” ; { prihod (TR)
T, | ITR-TC) - i :
#
TR, = TC ;
s ; ;
/ d iPrijelomna | i Prijelomna
4’ itoka | ttocka Il
0 Q| Qu 01

Opseg proizvodnje (dnevno)

Slika 3. Maksimalizacija dobiti na temelju ukupnog prihoda i ukupnog troska

3.1. Maksimalizacija dobitka u savr§enoj konkurenciji

Poduzece u trzisnom gospodarstvu upravlja svojim poslovanjem tako da nastoji
maksimalizirati svoj profit. SavrSena konkurencija je kada ni jedan proizvoda¢ ne moze
utjecati na trzi$nu cijenu. Na slici je prikazana krivulja koja prikazuje maksimalizaciju

dobiti poduzecéa u savrSenoj konkurenciji.

lrmos (kn'kom)

Bl AT

o Qg = 120
Opseg proizvodn)e ( kom)

Slika 4. Maksimalizacija dobiti poduzeca u savrsenoj konkurenciji

Grafikon prikazuje poduzece koje ostvaruje dobitak u grani savrSene konkurencije.
Pruza vazne informacije o maksimalnoj ukupnoj dobiti koja predstavlja umnoZzak
optimalne proizvodnje s prosjecnoj dobiti na toj razini proizvodnje, o veliini prosjecne
dobiti koja predstavlja okomitu razliku izmedu prosjec¢nog prihoda i prosje¢nog troSka,
o optimalnoj razini proizvodnje pri kojoj se sijeku krivulje grani¢nog prihoda i troska.
Ako je u tocki A ukupni prihod 360 kn dnevno,Qo sadrzi 120 kom uz cijenu Po od 3
kn/kom. Tocka B prikazuje da prosjecni troSak (ACo) iznosi 2 kn/kom. Stvarajuéi
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ukupni troSak od 240 kn.( 2kn * 120 kom). Na grafikonu osjencano podrucje predstavlja

ukupni dobitak koji poduzeée ostvaruje u toj situaciji. (120 *1).

3.2. Minimalizacija gubitka u savrSenoj konkurenciji

Minimalizacija je oblik pri kojoj se izbor vr$i na temelju najmanjeg gubitka, odnosno najnizeg
troska. Na slici je prikazano $to bi se dogodilo ako bi cijena pala na razinu P1 od 1,50 kn/kom.
Prosjecni troSak (ATC) na svim razinama proizvodnje nadmasuje prosjec¢ni prihod. Zbog toga
uz snizenu cijenu nije moguce ostvariti dobitak. Grani¢ni prihod je jednak grani¢nom trosku s
proizvodnjom Q1 od 85 jedinica, poduzeée bi moglo minimalizirati svoje gubitke, to bi bilo

poslovanje s negativnim rezultatom.

lznos (kn)

A MO ATC

.
i i g uk."
(AC PO o”

PotraZma (D) = ME

0 :j-,
Opseg proizvodnje (kom)

Slika 5. Minimalizacija gubitka poduzeéa u savrSenoj konkurenciji
3.3. Maksimalizacija dobitka u konkurentskom oligopolu

Svaki ponudac vjeruje da ¢e konkurenti odgovoriti na sniZzenje cijene, ali da ga nece slijediti
ako poveca cijenu proizvoda. To je izrazeno oblikom krivulje potraznje oligopolskog
proizvodaca. Na slici je oligopolska krivulja potraznje prelomljena, tako da je potraznja
neelasti¢na na sniZenje cijene i elastiéna na povecanje cijene. Bilo koje povecanje cijene nece
biti prihvaceno od strane konkurenata, gdje nastaje posljedica gdje poduzece gubi veliki dio
prodaje. Dok bilo koje snizenje cijene ispod razine cijene od 6 kn doslo bi do dogovora njegovih
konkurenata, tako da bi oligopolist malo dobio na poveéanju prodaje. Na kraju, najviSe se isplati
da svako poduzece jednostavno prati ponasanje skupine. Slika prelomljena krivulja potraznje

za proizvodom pojedinac¢nog oligopolista.
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Slika 6. Prelomljena Kkrivulja potraZnje za proizvodom pojedina¢nog oligopolista.
3.4. Maksimalizacija dobitka u kooperativhom oligopolu

U kooperativnom oligopolu ponasanje oligopolista se znatno razlikuje. Ponasanje
kooperativnih oligopolista sli¢no je djelovanju monopola i djeluju u obliku kartela. Prednosti
udruzivanja u kartel su: vea moguénost spreCavanja ulaska novih poduzeéa u granu,
smanjivanje neizvjesnosti, mogucénost povecanja cijene. Na slici je prikazan grafikon koju
pokazuje odredivanje cijene i opsega proizvodnje u kartelu. Prikazane su dobivene granske
krivulje potraznje (D), grani¢nog prihoda (MR), i grani¢nog troska (MC). Najpovoljniji opseg
kartela odreduje se na temelju kretanja grani¢nih veli¢ina, i maksimalizira ukupnu dobit ¢lanova
kartela (Q1). S obzirom da je cilj maksimalizirati dobit kartela u cjelini, ukupni opseg prodaje
bi se trebao raspodijeliti tako da bude jednak grani¢ni trosak svih proizvodaca. Postigla bi se
idealna raspodjela ukupnog proizvoda. ,, U slu¢aju nejednakih grani¢nih troskova pojedinih
proizvodaca kartel viSe profitira na preraspodjeli prodajnih kvota, nego na sniZavanju troskova

proizvodnje najpovoljnijeg opsega proizvodnje kartela.*!*

Iznos (u kn)

Graniémi trofak
kartela (MC,)

P, = monopolska cijena

MR = MC, = tofka
maksimalizacije dobitka
kartela

(] Q,
Koli¢ina proizvoda

Slika 7. Odredivanje cijene i opsega proizvodnje u kartelu

13 Ivan Pavi¢, Mikroekonomija teorija i praksa, Split 2015. 335.str
14 Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek,2010. 288.str
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3.5. Natjecateljska trzista i oligopol

Kada trziSte nema zakonskih zapreka za dobivanje potrebnih suglasnosti za preseljenje
postojeéeg poduzeca u drugo mjesto ili zapocinjanje djelatnosti naziva se natjecateljskim
trziStem. Takoder je natjecateljsko ako su zapreke slabe, ako na njemu postoji slobodan ulaz i
izlaz, poduzeca nemaju trziSnu mo¢, jer moraju racunati na potencijalnu konkurenciju. Na
trzistu gdje su zapreke u ulasku i izlasku potpuno izostale govori se o savrSeno natjecateljskom

trzistu. ,, U uvjetima natjecateljskog trziita ekonomska dobit postoje¢ih poduzeéa tezi nuli.“®

Na natjecateljskom trzistu postojeca poduzeéa moraju proizvoditi uz minimalne troSkove. Ako
su troskovi veéi, onda postojeca poduzeca mogu uéi u granu, mogu ostvariti ekonomsku dobit
u kratkom roku i sniziti postojece cijene. Ulazak novih poduze¢a u dugom roku pomice krivulju
potraznje ulijevo. Prema slici pomicanje krivulje sa D1 na D2 moze pasti profitabilnost. Opseg
pri kojem se maksimalizira dobit pomice se ulijevo ( Sa Q1 na Qz), a da prosjecni troSak pri toj
razini proizvodnje viSe nije minimalan.

Q= drudiveno optimalna

Iznos (u kn) proizvodnja
Q. 3 = proizvodnja pripe i nakon
ulaska novih poduzeda u granu

Graniéni trosak
(M)

P, Prosjeéni trosak
P, (AC)
\ D,
0 Q, Q Q4

Slika 8. Pad profitabilnosti u oligopolu zbog ulaska novih poduzeca u granu

S obzirom na savrSenu konkurenciju, mali je broj ponudaca u uvjetima natjecateljskog trzista,
ali je osigurano njihovo konkurentsko ponaSanje. Npr ako bi se dvije slasticarne u malom
mjestu udruzile u jedno stvorile bi monopol, ali novo poduzece ne bi imalo trziSnu mo¢, zbog
slobodnog ulaska na trziSte. Zato drzava, bez obzira na veli¢inu poduzeca, nema razloga

sprecavati udruzivanje, ako u njima postoji otvorena mogucnost jacanja konkurencije.

15 Marijan Kari¢, Mikroekonomika, Osijek,2010. 289.str
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4.Metodologija rada

4.1. Predmet istrazivanja

Oligopol i maksimalizacija dobiti

4.2. Metode istrazivanja

METODA ANALIZE

Metoda analize je postupak znastvenog istrazivanja ras¢lanjivanjem sloZenih pojmova,
sudova i zakljucaka na njihove jednostavnije sastavne dijelove i elemente.

METODA DESKRIPCIJE

Metoda deskripcije je postupak jednostavnog opisivanja ili o¢itavanja Cinjenica, procesa i

predmeta u prirodi i drustvu te njihovih empirijskih potvrdivanja odnosa i veza.
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5.RASPRAVA

Medusobna zavisnost i njihov pojedinacni utjecaj na koli¢inu i cijenu proizvoda nosi bitnu
oznaku oligopola. Oligopol u odnosu na savr§enog konkurenta, znacajno utjece na formiranje
trziSne cijene. Glavni faktori koji odreduju trzis$nu strukturu su tehnoloski i troSkovni, te iznos
kapitala. Npr ako samo par poduzeca posjeduje odredenu tehnologiju za proizvodnju proizvoda,
onda se na trzistu formira oligopolska trzi$na struktura. Troskovi se proizvodnje mogu nekada
opredjeljivati koliko ¢e se uopc¢e poduzeca pojaviti na trzistu. Jedan od razloga zbog kojih se
dode do pojave oligopola je iznos kapitala. Poduzecu je uvijek problem nabaviti dovoljno
kapitala pod povoljnim uvjetima. Zbog opadajucih troskova i ekonomije obujma na ovakvim je
trziStima opstanak mogu¢ samo nekoliko proizvodaca. Oligopoli mogu opstati zbog troskova
ulaganja 1 zbog postojanja razliitih zakonskih ogranicenja. Drzava svojim zakonskim
rjeSenjima ogranicava konkurenciju. Tako je i s patentima. Npr, farmaceutska tvrtka moze imati
monopolsku poziciju na novi lijek u 15 godina zbog zastite patenta. Drzava moze nametnuti
ulazna ograni¢enja putem koncesija. Putem carina i kvota ograni¢ava konkurenciju na
domacem trziStu. Neka od rjeSenja na pitanja odredivanja cijena u oligopolu su vodstvo
cijenama. Poduzece odreduje i mijenja cijene svojih proizvoda ovisno o promjenama trzisSnih
uvjeta i vlastitih troskova. Poduzece maksimalizira svoj profit proizvodeci onaj output pri
kojem je njegov grani¢ni prihod jednak grani¢énom troSku. Tajno dogovaranje ili javno
dogovaranje je drugo rjeSenje na pitanje, povecava profit, smanjuje nesigurnost i zastita je od

eventualne konkurencije.

18



6.ZAKLJUCAK

U preradivackoj industriji oligopol je najrasprostranjeniji oblik trzi$ne strukture. Najc¢esc¢i uzrok
formiranja oligopola je ekonomija razmjera. U oligopolu sudjeluju poduzeca koja imaju
homogene ili diferencirane proizvode. Kada se radi o homogenim proizvodima onda se taj
oligopol naziva ¢istim ili perfektnim oligopolom, ako se radi o diferenciranom oligopolu, taj se
oligopol naziva nesavrSenim. Ono §to je najvaznije za svaki oblik oligopola je to da ima veliki
utjecaj na trzistu. Najcesce se javlja u teSkoj industriji kao Sto je: proizvodnja ¢elika,automobila,
aviona,nafte,lijekova.Neke od pretpostavki oligopola su: mali broj velikih poduzeca,
moguénost vodenja aktivno-pasivne politike cijena ponudaca, poduze¢a mogu konkurirati s
cijenama ili koli¢inama, funkcija potraznje je elasticna. Oligopolska cijena je manja od
monopolske a veca od konkurentske cijene. Kada poduzeca pojedina¢no biraju proizvodnju
koja maksimizira profit, ona tada proizvode: vecu koli¢inu outputa od nivoa proizvodnje
monopola, 1 manju koli¢inu outputa od nivoa proizvodnje pod utjecajem
konkurencije.Oligopoli maksimiziraju svoj ukupni profit ponasanjem poput monopolista i
formiranjem kartela. Ako npr oligopolisti pojedinacno donose odluke o obimu proizvodnje, to

¢e rezultirati veCom koli¢inom i nizom cijenom nego kada je rije¢ o monopolskom ishodu.
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