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2GQRVL V MDYQR®BIRXYYDHQDWRVQYRLDNR QMH]LQL NRULMHQL ¢
GDOHNX SUR&OR® WD | XPM SIHILY]@MWH MiEQRVD V MDYQRA&UX GD
LIPHYyX RUJD QAQDKLMBYIQRMWL 3ULVXWQH VX EURMQH PHWR
URGQRVLPD V MDYQRA&UX VOXA&H ND N Rojgrhkd? diljabeavhpFiL MD GR
JLOP L ILOPVND LQGXVWULMD QDVWDMX JRWRYR VLPXOWDC
XQRYpPLWL QRYL L]XP ILOPD WH SR NUHAZRR\GL WHWIRGH iR G XO
industrija. SAD je koristio filmove u svrhu nametanja novih vrijednosti i javnog mnijenja.
2GQRVL V MDYQRAUX X |LsDIVENNFihdvajeQuBdga\i\ylavhini prombhivati D

L ILOP SUHGVWDYLWL awRJ K HIRWPWE UR WX MLIMLG & X RQ DAL W H
XV S MH 3-@ @dgl.3diblic relations) serijg ILOPR YD A'HVR2EEIRYR PR tim na
tomsuselLOPX NRULVWLOL EURMQLP PHWRGDPD NRMLPD VX SU
N R U L ¥ Whikaina \Woputhewsjackinga zaposjedanja popularne kulture.

.OMXpQH ULMHpL RGQRVL V MDYQR&uX ILOP ILOPVND LQG)>

promoviranje



ABSTRACT

Public Relationss a relatively new field of science, althougbime opinions suggest its roots
date back to ancient times. The most recognized understanding of Public Relations is that they
manage communication between an organization and its public. Numerous methods and
techniques are employed by PR professionatsdate a positive impression of the organization
among its target audience. The film and movie industry emerged almost simultaneously. It
didn't take long for humans to realize how to monetize the new invention of film and kickstart
an entire industry wit it. Hollywood is the leading film industry, and the United States has
used films to impose nevalues and shape public opiniBablic Relations in the film industry

are common practice. Their main role is to promote and present the film to as manyageople
possible, aiming to achieve significant publicity. An example of effective and successful PR is
the "Deadpool” film series. The marketing and PR team for that film employed numerous
methods to spread the word about the movie globally, using techrigabsas newsjacking

and infiltrating popular culture.

Keywords: Public relations, film, film industry, methods and functions of PR, promotion
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1. Uvod

Ovaj rad opisuj@dnoe V MDY QR & tnd Kajise idjprjuu u okviru filmske industrije.

Rad detaljno razip MR GQRVH V MDYQRAaAuUX SRpHYAL RGasahkeL QLFL M}
Nadalje, analizira struki funkcijete ulogt NRMX RGQRVL V MDYQR&UX LPDMX X
njihova rada. U tom dijelu nabroja sunek RG QDMYDAaQLMLK NUABULMD L
MDY QRXGX8LSE®B GPHW LovvgarBdbilnyi Bli@dkeDndustrija jedan dio rada

posvel HOQGHILQLUDQMX R EKMtbh 8@jMpdhd/xXT4d] dip EadldupiBuigkoje su
JODYQH ]QDpDKd NeHraz\ija RaRo ndsiyjefilmska industrija.U okviru nastanka

filmske industrije neizostavno je spomenuti Hollywood i dominaciju SAD svijetu filma.

Nakon detaljne razrade duatemeljih pojjovD UDG VXaDYD SUHGPHW L]X¢f
NRQFHQWULUD QD JODYQXnale/ KRGR @ XR WRIRPXD MHBRHDY QR AU
SURPRFLMD ILOPD LPén&omédai lopBSujeEkgid sultdvnieitvde i tehnike kojima

VH VWUXpPpQMDFL X RYRP SROMX NRDNWRWHL FPIRNR LER GRLIY G/LL\Y (
SRVDR PDRINHWBEQENPX SRWUHEDQ MH RGUHYHQL EXGaHW
PHGLMLPD NDR WHPHOMQL SUHGPHW UDKBBY®5 DWYXLEHMQ R
Zbog toga raghosvei X MBAQMX L R JOD aD,gdeQhaRo ivdhjanhBvad UNIRENY H

Za kraj, najbolji uvid u perspektivu i sam rad®facaprikaz e RGUHYHQRJ SULPMHUD
UDGX NDR VW XG LAWDHWOHXDIDMID ILARMI A'HDGSRR O3 V QDJOC

PR tima i tehnik kojima su se koristili radu kako bi postigtioliki publicitet.



2. Odnosi s javno$éu — teorijske odrednice

21DHILQLFLMH L REMDaAaQMHQMD RGQRVD V MDYQRA&UX

2GQRVL V MDYQR&UX SUHPD, iRg&sULFDHRB® B @&/D PI@QRIQAKVMW W U
L]XpDYDQMD L SRNX&ADMD GHILQLUD Q sirivelil brgj Befi@ijgiiD MH G
REMDaQMHQMD WH UH nwtiHhek od ¥jiR. PPribDdsdefinir&niie pbima odnosi s

MDYQRAUX L QDGDOMH REMD&AQMH Q VH Q/MNEXN B DLEKSARLMPHN-DQH\
temte RYRJ UDGD A8ORJD RGQRVD V MDYQRA&4UX X ILOPVNRM LC

Definicija koja bi najbolje opisala@ QRVH V MDYQR&UX L QMH]G@niygRLVDR M|
+ X Q W pravifaje komunikaciR P L]PHYyX R UJD Q L] IMLYVHRWPDINKH RIVQAL B O L K
NRPSHWHQWQLK GHILQLFLMD RYD VYRMRP NUDWNRUORP L M
MDYQRAUX L RQR aWR RQL XLVWLQX MHVX

Bowen, Brad, Shannon, A. Thomas (200QDYRGH NDNR VX ]D XVSMHK RYH C
NOMXpQH UbMHD AWARG@E@DMAY QUNMHMWAN YROXPHQ LQIRUPDFLMD

1) Upravljanje +Skup znanja o tome kako najbolje koordinigdtiivnostmaorganizacije

2) Komunikacija = Put kojim upravljamo ne samo slanjgm poruke primatelju
(jednosmijerno),nego i razumijevanjen poruke GUXJLK MO XADQUMIHELYDQMH
dijalogom (dvosmijerndg.

3) OrganizacijatSvaka grup§udiorganL]LUDQD VD |DMH QUL LPVOXPND MM
to je tvrtka, korporaga, vladina agencijdi neprofithaudruga.

4) Javnosti £Skupineljudi koje RNXSOMD ]D MHRaQikiyiNse dd(@blikd Pdd V
WRPH aWR VHRNHDWR]MDIPMX L RGUHYyXMX NRMH VX SRU
interese.Dionici (engl. stakeholdel) vezani suuz organizaciju blizinom, ulaganjem,
zaposlenjemppskrbnim lancem,regulacijom ili nekom drugom vezandavnosti se
razlikuu RG GLRQLND XnWPRHIBAWR ®XQHQ R ili @rOgivitiokolQ DQF LM\
ih povezuje s organizacijpmali LPDMX QHNH ][DMHGQLpNH LQWHUHVH

SRMDP RGQRVD V MBYRRENKHWHEXHREOLNX VNUDUHQRJ SRI
HQJOHVNRP MH]LNX ]QDpPDAVEXEOMH NBIN®WHRRMDP SUYL S
upotrebljavati u SABu, akasnijeVH aLUL RVWHTOPRIAHB OMDPD



-HGDQ RG FLOMHYD RGQRVDkokegwb Y (pRoadiizrivitd fottepOiRJ JERJ
RUJDQL]J]DFLMDPD L UD]JQLP XGUXAaHQMLPD MHVW QMLKRYD >
RGQRVL V MDY QRAIGHIOPDIMXFXORIDMX SUREOHPD SURQDODV
YULMHG QRVW L P DPerehjimél WsavpehuJuPte Xugrikju unutarnjom i vanjskom
komunikacijom organizacije. Komuniciraju s brojnim dionicima, drugim organizacijama,
XGUXJDPD MDYQRVWLPD L RVWDOLP BXOGOQWBDRULMEEXEWDE
S R E R O(Bdn@rQ Btdzl Shaanon, A. Thomas2019.

Zbog togaaWR MH J]QDQRVW WH VDPLP WLPH L VWUXND UHODWL
RUJDQL]DFLMH L RVWDOD UD]OLpLWD XG U Xhasiinkl DekR G QR V H
30 VYLK RGMHOD ]D R GDiRakal naziwl DAd&I® 88 Xijin rabi naziv

ANRUSRUDWLYQH NRPXQLNDFLMH? LOL VDPR ANRPXQLNDFLY
AMDYQL SRVORYL: AS8UHG ]DYRQIRGPRVIERPHARILGAIRUSRUDWL

2.2Povijest i nastanak suvremen®Ra

2 SRYLMHVWL VWUXNH L JQDQRVWL RGQRVD V MDYQRA&AUX ¢
SROHPLNH RNR WRJD NDGD MH WRpDQ QDVWDQDN RGQRVD
QHPRJXUH RGUHGLWL NDGD VH VY M Hiwm@struke QziRal/H QIR SRpH
7TRP :DWVRQ X VYRP NUDWNRP SUHJOHGX SRYLMHVWL R
GYD QDpLQD SRYLMHVQRJ VKYDUDQMD QDVWDQND 3UHPD ¢
GDYQH SURA&AORVWL pRY Mik@\izadjs/BabiloXa ySumddand RArigdsUjedim

se inicijativaza stvaranje tek zbog nekoliko poruka ispisanih blatom na zidu nastalih prije 3000

godina.

Isto tako, u davnijoj povijesti, za vrijeme Rimsk@grstva izavrijeme velikih umova poput
Platona, Aristotela i Sokratkorida W HQHMIH REOLN R G QWiV propagdrideysyRa U X

vlasti, kontroliranja jamosti i drugih metoda primjen&chechter2023)

Naravng WDNYR &WR QLMH YMHUR ®RW R RYRID QD @ W DLQWLP R T SR\
'UXJD WH QDGDVYH WRpPpQLMD WHRULMH QDVWDQNIH LL SUYH
SRPpHWDN (WAtSWRZDMH i D



Za potrebe ovog rada te za razumijevanije tenie a (@ lopddti nastanak odnosaB ¥ Q Rid i X
vidu struke kakvu poznajemo danasG@RVL V MDYQRA&aUX WH ]JYDQMH L VDI
SRPpHWFLP B ({ugy 20BBOh&edeno u Broom, 2010).

lvy Lee i Edward Bernay®Q D ML &N @ XB R ALYOMDYDQMH L GHHaQLUDQM
VWUXNH WH ]D YHULQX ]QD QV WepaRilidi RKGWPDANH R @ QN Bl 0.3 G MILL
naziva i stigma vezaniiz RGQRVH V MDYQRAauX SRSXW WLVNRYQH DJF
Revolucionarni spis jes' HN O D U D F L M DnaRis&h [19a8DthrR Bokumentu Ivy Lee
SUHGVWDYOMD SUYH ilgW put frhodt Ra@diHiso/sdbjekivulkdMuirikaciji, a

ne sredstvo manipuliranja kakvim se prije smatral® & M H G Dh@nanéto jedt Bdward

Bernays. $atraga seocem odnd/ D V M D SvQeRifmné Xiklesage u povijest odnosa s

MDY QRAUX KYiQalizirdrieBaviiog mnijenja X NRMRM MH SUYL SXW LNDG
AVDYMHWQLN ]D RGPBRHVH EBIDYRONRR{ORDQMH R IXQNFLRQLUL
mu je pomoglo u pisanju knjig& LPH MH ]JDSRpPHR QRYX HUX ]QI@YWYHQR.
pHID® VH VPDWUD J]DpHWQLNRP -XJR

1IDNRQ WRJD SRUDVW XU Hsaria jdB3pR<EanRNost sirukd BREQ R Adijain

raste.

3RPHWNRP GUXJH SRORYISEN MDVQRDINKHS D RAMBBRRQD OL]LUL
X G U X RafQdblR suvremebK RGQRVD V M Bred&ELE60iS Rijptn@tizatia

svijetai UDJYRM YLVRNLK WHKQRORJLMD SRWLpPpX UD]J]YRM NYDO
XWMHpH QD RGG@RERXH LYV QMDKRRX U DMWSIGRA.W,URIQMHQRV W

https://vwwv.qrtli.hr/2018/10/16/poviiestodnossaiavnoscurpristup 20.8.2023).




232GQRVL V MDYQRauX IXQNFLMH XORJD L SUDNVD

BULOLNRP GHWDOMQLMHJ REMD & Q &/pre@a/kbjinvana LiikdithiaL W QR M|
3HMDNRYL QD Y Rdsd. kawDHIRW SR R & @ RIVXonte it BAV@R 4 U X
R]QDpDYD QHSUHNLGQX LQM AHDPN MIMIENRABREMNBILM@E L M X
ELWL NRQVWDQWQL WH RG VSRVREQRVWL NRPXQLFLUDQMD
javnosti X N O MS¢EKXMIBIY QRVW SR G X ] H diddnds®du $v&)skDp@é [iiuiFilostad
SRMHGLQFL NRMLPD VH SRGX]HUH REUDIGD L V NRMLPD &HC
LQWHUHY L XORJX X GMHORYDQMX L VDPRP SRtet§RMD QM X

skupine ilistakeholderi

‘'LMHOL LK VH QD LQWHUQH L HNVWHUQH MDYQRVWL ,QWH!
Eksternim javnostimgpripadaju ORNDOQD J]DMHGQLFD NRQNXUHQWL GI
financijske institucije i mediji.

Brojni DXWRUL L]IGYDMDMX JODYQH IXQNF L MHoR&@mR(RIMON MDY Q
izdvaja njihosamkoje jepriNXSLOD LVWUDALYDQMHP EURMQLK DXWRUL

najbitnije. Uosamtemeljnih funkcijakriterija svrstava:

1) 2GUADHDWQMNLK NRGHNVD WH YULMHGQRVWL L QRUPL VYV
godine QR QH ]QD VH WRWOK INFRVODMNIR QNHL | Ha Bteybl/trebbdV H L SR
gaupotpuniti.

2) 3BRVYHUHQRVW L SRAWAWDBDIQGHUWXEWYRQRD BGWRKUIRVQRYVW
NDAH NDNR QDLOD]L QD LVWL SUREOHP NDR L SUYD RG
SLWDQMH GRYRGL NROLNR VH SRaAWXMH LQWHUHYV MDYQ

3) Postojanje baze znanja.

4) Standardizirano i specijalizirano obra¥f®d QMH XNOMXpXMXuL SRVOLMH
RGQRVD V MDYQRAaUX

5 3BRVMHGRYDQMH WHKRPQD & MDD LL LYMWWHE DGLDNDY [EidABIAMDL K1 H R C
WH XNOMXpXMH SLVDQMH SULRSUHQMD ]D PHGLMH
konferencija za mediji ostalo.

6) 3UXaDQMH MHGLQVWYHQH XVOXJH RUJDQL]DFLMDPD L M

7) 8pODQMHQMH L GMHORYDQMH X SjRhkcaLRQRO@D LP XGL
SRVWLIDQMD YHUHJ, QRRHGHES OD MW WD WOV MNHRG YHULGQ
onih iz SADagdMH VX SURIHVLRQDOQD XGUXaHQMD QHAWR pt



8) AXWRQRPLMD L PRJXGRAR M QRDEREDIRN D

2GQRVL V MDYQRA&UX X RUJDQL]Dgubiviipnb Btolvrigé &zX dHnvseP D L] QL
V MDYQRA&AUX QD GUADYQRM UDJLQL 2QL VXpolitixé @hjoj D XSUD
(MirosD Y O M2BO8)LI8to takonavodise NDNR VX RGQRVL V MDYQRauX ELWQL
energije u organizaciji. Pod tim na®@L RGQRVH |]DSRVOHQLND X RUJDQL]L
LOYHVWLWRULPD PHGLMLPD WH VDPLP GUXaAWYRP RSUHQLYV

U razvijenijim zemljama svijeta velik broj korggDFLMD RUJDQL]DFLMD L SRGX]
RGQRVH V MDYQRAUX L EURMQDLYR®QD YPHMH\P\WAHAXRW R B QIR ODF
koje izvodi i djelatnostna kojima se bave, varira broj zaposlenih i organizacijska struktura
RGMHOD ]D R G QURiaHjirv olddiYQiRMIXSRVOHQLK X RGQRVLPD V M
biti tek nekoliko ilipak samoOMHGDQ VWUXpQMDN GRN X YHULP NRUSRUD
i do nekoliko stotina, raspodijeljldniQD RGMHOH V U D] ®MWbljadiikaPodiose B W FLP D
MDY QpRsitindu X QHSURILWQLP VHNWRULPD NDR @&WR JaX GUaDY
sindikati, humanitarne organizacije, zdravstvene ustanove, nevladine organizacije, obrazovne
institucije, kulturne i sportske organdge te religijske institucije0 QRaAWWR XpQMDND X V\
rad kao PR komultant, samostalno ili unutar specijalianh DJHQFLMD % UNLU

2GQRVL V MDY QRdigkalndémQ RifgiBcijskom dobu iznimndr D adioGvake

organizacije.

AH] REJLUD QD VWWON WYXHIOKL pYLAIXV Qldj@ai@3F ili MekdN druddR U
RELOMHAMH QLW lsmijetr&posRwvi8 iR ignoiiitdtiRiKGQRVH V MDYQRAUX 7DI
sasvim sigurno bi egativno utjecalo na poslovanBRGX]HuUD 6WRJD SULPDUQR
interesa, funkkMD RGQRVD V M D adékRainoXpoBdbbiianaElW Wdanizacijskoj
struktuipRGX]JHUD L QMHJRpd&ij@iy BRIYMDINPR Y L 0



3. Film i filmska industrija — teorijske odrednice

3.1Definiranjei nastanaKilma i filmske industrije

1DNRQ GHWDOMQLMHJ REMDaQMHQMD L UD]XPLMEHMWD QMD R

razray Hi@pisan film, nastanak filma i flmske industrije.

Film je, u doslovnom smislupiz fotografija koje se prikazuju u brzom slijedu na ekranu

S R PRsiijetlosti. Zbog IHQRPHQD ASRVWRMD QR \z\M lpravdg] Lotatkég GRE LY L
kretanja(Britannica, 2023)Takvoje R EM D a Q M HXDWH ibEk@KMB Davodi Sani (2019
SRVWRMH L GHILQLFLMH WH YLYHQMD ILOPD UD]S2ighiLWLK Ul
Eisenstein rekaje o filmu: Ailm je najmoderniji oblik organske sinteze umjetnoXtalijanski
UHGDWHOM 5REHUWR 5RVHOOLQL .lJe@rPudvGddardPdndtrael® ASR HW
je ILOP ALJUDADYDQMH3 XAY DPHR HKVRVMWHDINYIOMHQ RG PQRJR IR
VYD SLWDQMD PRQWDAaH L GLVNX¥tvdnosk,EBED LYKU O R FSERDY 1S DR
odvojeno® rekao je Christian MetZdrvatski filmolog $QWH 3 V6] WXD2) i svojem

GMHOX A3RMD P RVNWRU XNRVERBIDEDEM D YD ARUDROLLOWIGHILQLUI
PRAaH VH UHUL S latik@Gdutdlogijd, @3 YeXilm flmskoUHJLVWULUDQMH LOL
prizora iz izvanjskog svijeta. Atrut 'filmsko' u ovoj definiciji R]QDpDYD NYDOLWHWX
fotografskog i filmskog fonogfskog registriranja izvanjskoy Y L M H W 'Prizod QUXaNEH p

WHN GD EL VH QD ]IQP p iy & D RMDRO Udddgvafske ¢nimke® PV N H

lako povijest snimanja i hvatanja ljudskog pokreteekeanuVH aH X GYRG IOWREMNV
UkFadu SR E Gii dgikma SRYLMHVW PR G H U Q Rdhogr6 Yobvijest @liviakaikt. O P D
SR]QDMHPR L X QMHPX XAaLYDPR GDQDV

U zapadnom svijetu do 1900. godine filmovi su postali popularna atrakajazbenim
dvoranamana sajmovima,u muzejima ibrojnim drugimmjestima. VDaDQ UD]YRM GRJRG
JRGLQH NDGD MH DPHULpPpNL ILOPVNL UHGDWHOM (GZLQ
nazivom 2 HOLND S O N Ddjbl o ¥rd BIrN Kji je koristio moderne filmske tehnike
SRSXW VQLPDQMD L]YDQ MHNYRQBHL LN DSWIDNWALUPp GUK YLY D C
njihovom pravom redoslijedu. B JRGLQH RVQRYDWRGUN P QRRW SR YH
zanimacijezaindustriju filma To je dovelo do porasta filmdkevijezda 1910. godine vezde
Su postale poznatputem televzije, radija i novina. Hmska industrija ozbiljnijesH SRpHOD

razvijati 1911. godine kada je tvrtka Nestor izgradila prvi $tudijelu Los Angelesa poznatiji

7



kao Hollywood danas svietd R VUHGLaAWH ILOPPVNH ILRGXYN ODPMMHLpNL U
D. W. Griffith uveo je neke revolucionarne novine u filmskoj produkdighnike poput
SURPMHQH NXWD NDPHUH NRULAWHQMH XYHOLNH SULEOLaAa!
VFHQH QD YLaH NMHG MRBH#D TN R ddveldvVdd masovne pwoidnje filmova
JRGLQH 'R JREKIRODYZARR@WYWNLK ILOPVNLK VWXGLMD
njimasu Fox, MetreGoldwyn-Mayer (MGM), Paramount, United Artists, Universal i Warner
Brothers. Warner Brothers razvjgfilm sa zvukom 1927. godinedo 1929. godine javnost je
zahtijevala samo filmove sa zvukom. U 198€a nele od najpopularnijih drama tog vremena
bili su mjuzikli, gangsterski filmovi i povremeni horfilmovi. To je dovelo do porasta
profesionalnih glumaca 1947. godine (Makama0i9).

Financijska korist od filma koristilaegotovood VDPRJ SRpHWND ,%XYDGDMMHXRBLH
koliko im je izum profitabilan, krenalsu u turneju po Francuskgotom i ostatk Europe.

Filmove su prikazivali tajno u dvorovima kraljeva, no i javnasaamaU svakoj zemlji dodavali

EL ORNDOQH VFHQH X VYRM NDWDORJ L SURQDaOL ORNDOQ!
SRNUHQXOL VX WUHQG XNQYRYPRWRE M\DU HQDFIRLY BUNLRMIHQ ML YL
zasebna industrija filmovim@_aterna Magica, 202fttps://www.laternamagica.co/resealch

2/|pristup: 24.8. 2023).

U kontekstu industrije o filmu se govorikeoNLQHPDWRJUDILML 2QR aWR ILOP
IHQRPHQRP jpLCOMME@LFMHAD Y LQ B KSQURRAIFNORIEKDRrometnog i
SULNDWDdNFRQRJ PDUNHWLQANRJ VXVWDYD -Rd X UDQRP
KXOWXUQH LQGXVWULMH 7XUNRYLU

Film, odnosno filmska industrijgoripada SRGW XKMW XUQH LQGXVWULMH X &L
QD]JLYDPR NUHDWLY Qe sk iadastrijd WdjeptipadajuRuBurima proizvesti

VYRM SURL]YRG NDR XPMHWQLpNR VWYDUDODaWY&R 6YLP L
QXaQD QDNORQR\RWMMDYHIIRDVWRQAXPDFLMD NXOWXUQLK SUI
potrebna sredstva zaradtdj YHUD RUJDQL]DFLMVND GLQDPLND 7RPLU

U svakoj industriji, pa tako i filmskoj, jedne RG YRGHULK VLOD SURILW ]JERJ
ULJLPQH SURDQRGH MIARYD 'DQDV ILOPVNX LQGXMWULMX QI
gdje je ona izrazito jaka. U SAX QDMYHUL GLR ILOPVNH LQGXVWULMH SF
u Kaliforniji. Bollywood u Mumbaiju R@ MHGQR RG JOREDOQLK ILOP&WNLK VU
filmske industrijei generra MMYHUL EURM |LO PRtEDa Pagicay 2029, H W X

https://www.laternamagica.co/resea@hpristup: 24 8. 2023).




3.2 Filmska industrija: dominacija Hollywooda

Vodei @ VYMHWVND ILOPVND LQGXVWUL VSAD-0VDIBlly&dedR OMId YH U X
GHVHWOMHULPD +ROO\ZRRG MH ELR YRGHUD VQDJD X L]Y
PDUNHWLQJ GLVWULEXFLMX L SULODJRGEX bvidesojD UD]OL
HVWHWLNX MH]JLN L QDpLQ SULpH QD VYMHWVNLP WUaAL
PHYXQDURGQRM VFHQL SRPRJOD PX MH RGUaADWL SUHGQRYV
a \§Wone u Indiji, KinjJapanu idrNR MH V X \MrddiM/iDvdizRi $¥djd filmove Ukratko,

+ROO\ZRRG MH SRVWDR VLQRQLP |JD ILOPRYH QD JOREDOQR
GRPLQDFLMX QD PHYXDIWDR/GARRVWDXLMNEX QHNH HQJOHVN
producirani u suradnji s Hollywoodom), Q GLMVNH NLQHVNH IUDQFXVNH L NI

Q H D P H Uilmpwa LnK dobiva velik publicitet pa tako ni neke velike prihodgorenzen,
2008)

2VLP YHOLNLK ILQDQFLMVNLK SULKRGD ILOPVND LQGXVWU
javnog PQLMHQMD L JHQHUDOQR SRVWDWL YHOLNLP GWGLMHORP
+ROO\ZRRG MH QDMXWMHFDMQLML QHSROLWLpPNL LQVW
NXOWXUH WH DPHULpNH LGHRORJLMH SXW Htcdji@d3&YD 7HK
atraktivna su produkcija, dobarstoryteling YHOLN ILQDQFLMVNL EXGaHW
HQJOHVNRJ MH]LND NROLPLQD SXEOLNH L WHKQRORAND |
.RQIXPLUDQMHP SRUXND SXWHP DPHUERLISLK HQAWWPR ¥FDOMW Q&

poruka poput promoviranja demekiije, sloboda, jednakosti D WDM QDpLQ PLMHQMDM
globalno javno mnijenje.

'DQDV +ROO\ZRRG ILOPRYL pHVWR LVWUDAaXMX DNWXDOQH

rodna ravhopPYQRVW 2QL VX DNWLYQR XNOMXpHQL X NRPXQL
SRWUHEDPD GUXawyD

1DJODVDN WUHED VWDYLWL QD RJURPDQ XWMHFDM NRML IL
WHPD NDRHAHRH@WOMLOPD QH VDPR G BHIUL SGRMpLLP B DYEHQIM XE §
GD UD§RLEOMEWYHQLP SUREOHPLPD 2VLP &WR SURPRYLUDNM
PRJX RGUDADYDWL NXOWXUX JHPOMH L] NRMH GROD]JH +ROC
QDpLQ ALYRWD &WR SULD RBRIQPORNN O/MXNF® GDRPRFLMD |
ILOPRYLPD WDNRYHU L P DarX puibiké RdDekorQrbskisj Regiik éntH2023)

9



Koliko je dominantna Hollywood filmska industrija, pokazuje i podatak iz 2015. godine gdje
VX XV SRUH y H QskissilaLufiRnGkbj Mdvistrii W

Tablical 8NXSQL SULKRGL ILOPVNLK LQGXVWULMDNNRG YRGHULK
milijardama

Izvor:|https://stephenfollows.com/importanternationatboxoffice-hollywood] (pristupjeno: 1. 9.
2023)
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4. Uloga odnosa s javno$¢u u filmskoj industriji

410HWRGH SULPMHQH RGQRVD V MDYQRauX X SURPRFLML

8RpL SUHGVWDYOMDQMD QRYLK SUHGVWDYD LOL ILOPRYD
SULPMHQMXMX LV WWlicgépkdji&naziva kilp yokapIekinika. Radi se o tehnici
VWDOQH SURL]JYRGQMH LQIRUPDFLMD L SULpD 7DNYD WHK
RGQRVQR NOM X pri@danBsi bnslkairrblizicdh[@m medijske pozornosti prije i nakon
proizvodQMH L SXawbQMD SUHGVWDYH LOL ILOPD X MDYQRVYV
VOMHGHUH

idogovor redatelja i studija okdeje
ILIUDYLS DIQHWH
ipronalazalpisaca, odnosno direktora za fotografiju

fwork in progress AWR REXKYDUUD dipgehir EaPbifmaréHilnfa, Spilokacije,
WHKQLpPpND SLW kéatmng hiid X SOMDQMH

fLIERU JOXPDFD L JYLMH]GD NRMH VH XNOMXpXMX X SURMHI
finformacije o glumcima i zvijezdanieje nisu dobile ulogu

fizjave i intervjue s redateljima, producentimglumcima za vrijeme snimanjanakon njega

fraspra¥ X R NRQWURYHU]QRP IGNXENLPHRUWD.QMLPD NRMLPD VH

ftehnologiju *t LQWHUDNWLYDQ PR vijerkeQitagrices, npr.
VOXAEHQLP L r&ah¢@MAEHQLP

7R P RQL6: 406)

6YDND RUJDQL]DFLMD LOL NRPSDQLMD LPD SRWUHEX ]D aw
YHUHJ SXEOLFLWHWD NRULVWH VH UD]JQLP WHKQLNDPD L W
proizvodi, specijaini GRJDYDML S URPMH @iksu,Xdolirdyarie Haktivi@sti,
sponzoriranje, JRYRUL L MDYQL Q DJdrugX Hrije Podkpeinajad Kachpaniza
SRVWLIDQMH YHUHJ SXEOLFLWHWD NRPSDQLMH PRUDMX SI

11



PHGLMVNH SRUXNH L]DEUD W ie dei¢aGtiovjéeis\wedgadragD viijedndsdt V O X &
EXGXUHJ SXEDM¥FDR@MWMHID ]D SRVWL]DQMHsuGRBE&hRI SXEOL
medij, RGQRVQR RGQRV NRPSDQLMH V PHGLMLPD 3RUXNH NRN
VWLUL EH] GREUGKMR/GIQRVOUMGHLFLPD %H] SRPRUL XUHGAQI
GREDU RGQRV L]PHYyX NRPSDQLMH L QRYLQDUD ,VWR WDN
REMDYOMLYDQMH PRUDMX ELWL |DQLPOMLYL L QH VPLMX EI
MatHULMDO NRML SULSUHPH WDNRYHU PRUD RGJRYDUDWL PH
NDUDNWHULVWLNDPD SXEOLNH L GUXJR h &aNtjev@ bdhés &/ H NRP S
medijima bit il SULPMHWQR EROML 6YH QbiYpaicriddaRanpubiditdthb H QD S
NRPSDQLMH 8NROLNR VH XVSMHAQR SRVWLJIQkBEmMMaHiOLN SXE
RPRIJXUXMH YHUX SURGDMX VYRJ SURL]JYRGD L YHUL XVSMH
do kojeg su njeine poruke i materijali stigli, mfd DW tH SURYHVWL LVWUDALYDQNM
suPHGLML L QMLKRYH REMDYH VDGUaDMD NRPSDQLMH MHGL
YHUHJ S XEKQmpahij@/ t4WSIRVDR PR & BamdtallLWL PR & HagehGiD W LW L
specijaliziranoj za J D jei @edija % UNLUO -381)

SURPRFLMD ILOPD XLVWLQX MHVW YDaQD ]D QMHJRY NRQD}p
ILQDQFLMD L RVWDOLK RpHNLYDQMD 9HU VSRPHQXWH WHK
odnose se ina filmsku industdjf L QMH]LQH NRPSDQLMH 8 SURPRFLML ILC
WUHEDR EL VH VOXAaLWL UD]QLP WHKQLNDPD NRMLPD GRVW
filmskih promotora ponajprijese bazira naonline svijet i nove medije. Neksu od tehnika

online pronocije filma:

1) najava filma

2) kDPSDQMD QD GUXaWYHQLP PUHADPD

3) influencemarketing

4) online oglasne agencije

5) filmske web stranice ili blogovi

6) SULVXWQRVW QD GUXAWYHQLP PUHADPD
7) viralni marketing

8) UGUXALYDQMH V UDGLMVNLP NDQDOLPD

Nakononline SURPRFLMH WDNRYHU VH WUHED SULGDWL SR]JRUQR®

filma:

1) konferencija za novinare

12



2) sHVLMH X3aLYR V JOXPDpNRP SRVWDYRP
3) razgovorne emisije i reality emisije

4) pRGUADYDQMH FLOMD

5) natjecanja wnlineigrama

6) filmski festivali

(MIRACALIZE MEDIA, 2023|https://miracalize.com/filapromotionstrategiegfpristup: 29.
8.2023).

8 SURPRFLML VYDNRJ ILOPD XNOMXpPHQR MH PQRAWYR 35 VW
VYH YHiH YLGOMLYRVWL ILQe DDGD QNDRMN H B ii i D SRIG LIMH.B R M C
YUHPHQX SULPMHQH UD]QLK WHKQLND yrhheyo/pRje/k8do j& ULNR Y |
ILOP SX4WHQ X MDYQRVW 7DM GLR NDPSDQMH RGQRVD V M
WRM IDJL QDMYHUX XORJX X GREURM SURPRFLML LJUDMX
]JDSRPLQMH REMDYRP JOXPDpPpNH SRM§VID O XNVVHDANRP UM HE ISSL
XVSMHK *OXPDpNX SRVWDYX RWNULYD iVoda saSesofiR QD G U

objavama igra veliku ulogu.

8 IDJL SURGXNFE&REBRYDMXMXH IRWRJUDILMH JOXPDFD VD
objavijuju grupne IRWRJUDILMH NDNR EL SRYHUDOL ][DLQWHUHVLU
ciliana publika do koje dolazenline SRUXNH X Y]IOMDWNL asMonH Q® MGUDALP

JOXPFLPD L NDNR QDSUHGXMH ILOP NRML LapHNXMX

U postprodukcijiPR agenti objaviti Y LA H B/@OMDIN J D ] O Lifailevd Ha Wteidgtu M H
kinima.
1D MYijelpdreba za PRRP L VWUXpQMDFLPD X IDJL NDGD MH ILOP

objavljivanje. Postojep H \Wlavidd_kategorije medija za promociju filma

1) Televizija iradio ziako zastaMHOL QDpLQ SURPRFLMH FEBizViBOHY L] L M
QDMYLAH L] SURUDpPpXQD 1DMpH&a&UH VH REMDYOMXMX QI
VH SULEOLADYDMX FLOMDQRM SXEOLFL

2) Novine +tWLVNDQH QRYLQH GRAaLYOMD M,Xo@KkdlkofimkifeDQ SDG
na stariju populaciju, PR agenti platitHovinama objave o informacijama vezanim

film (datum premijere, gdje ga gledati, kina i drugo)
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3) Vanjski mediji tvDQMVNL UHNODPQL SDQRL MR& VX MHGDQ Y
fotografijamaizILOPD XYLMHNLPROXQMXLOXIXGL NRML VX X SUR
4) InternettpX EOLFLVWL UH VWYRULWL VOXAaEHQL SURILO QD
objavljivatiintervjue sglumcima materijale izkulisaL GUXJH SURPRWLYQH VDC
bi uspostavili aW R EkdtOkaciju V- MDYQR&a&uUX 7DNRYHDnligeH VH SO
RJODA&DYDQMH SRSXW RJO D Ydnneraylasd kXl \bi ¥e-bQidurald H G L M |
PDNVLPDOQD LJORAHQRVW 2ViHP] W R DIV L3 X |E XH € @ M Kb RN
pozivanje filmskh utjecajnih osoba na premijeru i poticanje njihove objaveoanzije
X GUXaWYHQLP PHGLMLPD
(PRLab, 2023https://www.bu.edu/prlab/2022/04/19/hadees public-relationswork-
in-the-film-industryf, pristup: 2.9. 2023)

422JODaAaDYDQMH X ILOPVNRM LQGXVWULML

Oglasi, reklameNXSRYLQD PHGLMVNRJ SURVWRUD iGU rdZdd@LP YUV
35 L PDUNHWLQJ NDPSDQMH i ReE YH i HRFRRIP HOPW L K3 PWHWE RMD
PDUNHWLQJ L 35 VWUXpQMDFL NRULVWH SULOLNRP RJODAD
vanjski mediji ionlineili internesko RJODAaDYDQMH =D VYDNX RgL WLK NI
RGUHYHQD NROLPpLQDOPRYSEDHGEYEHIAIHRNDOD SURPRFLMX

6OMHGHUL SRGDWFL RGQRVH VH QD RJOD&ADYDQMH ILOPRYD

U 2009. godini58 PDUNHWLQ&NRJ EXG&HWD ]D ILOPRYH SRWURAHC
MH ELR QDMYHUL Nibnva. Qakble SjuiicPdpdolnil4@ u 2018. goiii, i dalje
MH RVWDR ]QDpDMDQ

'UXJL SR YHOLPLQL NDQDO ]D SURPRFLMX ELPRoME2D0OY.DQMVNF
godini i poraslo na 286 u 2018. godini.

U tom vremenskom razdoblj® J O D a D tska@Qimil ided{jima smanijilo se s %0 na 6%, dok

je dio radijskih reklama ostao gotomepromijenjen na razini od%.

IDMYHUOL UDVW X X GoNliHeORX QIDE [Dyjifedpbta@addFHYoXu 2009. godini
na 15% u 2018 godini(Stephen Follows2019|https://stephenfollows.com/heare movie-

advertisingbudgetsspent, pristup 39.2023)

14



Tablica2 SRGMHOD PHGLMVNH SRWUR&GQMH QD ILQBROI&H X 8MHGLQ

Izvor:]https://stephenfollows.com/heave-movieadvertisingbudgetsspentf (pristupliena 3. 9.
2023.)

,VWR WDNR PR&HPR YLGMHWL NDNR MH IRteDDriayMmQdy H X L
UDJLQL 7R SRND]XMX PLOLNNHGSR@/RIMBL EkspeentiiiQikbst N R M
SRWURAQMH L]X]HY -19 panpErRg). &29,"
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Tablica3 SRWURaGaQMD QD RJODaDYDQMH ILOPVNH LQGXVWULMH X
Izvor:|https://www.statista.com/statistics/273715/qglebmemaadvertisingexpenditure/(
pristugjeno 3. 9. 2023)

433ULPMHU XVSMH&AQH NDPSDQMH RGQRVD V MDYQRauXx Il

O9HU MH XVWDQRYOMHQR NR OWptdinodiKbid ®o@KOIP ¥ MDB Y\QRWA X K B
tusudasYH RQR aWR MH SRWHQ&FWwMEXGQYR LQHDPWRWYRIRVMMM|OK L
EXGXURM SXEOLFL X (RENDEREGBKWDWVWYLMBWWOXPR/ RaWHUXMH
E X G X U BitRovj@Vbiti informiran iu korak strendovimakako bise unaprijed planiral

aktivnostii osiguraidabudi NOMXpQL GLR SULpH 6WUDWHANL SODQ NR
X SRGUEAFL NUDWNRURPQLP L GXJRI&FIQMPSEQ@PVZHX2LPD L Sl

https://filmyscoop.co/rolef-pr-in-cinemaindustry/ pristup 3.9.2023.)

Film redatelia T OLOOHUD ARHMESRPRROMH RG QDMEROMLK SULPMH!
35 VWUXpPpQMDND SUD uH Q NsbtnvétWw iched@rRaYrigu fil mtdta@Monalepw QD S U
EXGAHWD GRYHVWL GR YHOLNH SRSXODUQRVWL

SRVHEQRVW 35 L PDUNHWLQJ NDPSDQMH RYRJ ILOPD X RGQ
PHGLMLPD L MDYQRVWL RSUHQLWR

16



OVOSUpHWMHIKQLNH NRMH VX A5HD\WE BRRMMDFAUNXIPLMH RG GU >

(Media

update https://www.mediaupdate.co.za/publicity/144014/ttessonspr-

professionalsanlearnfrom-the-deadpocimoviegpristup: 3.9. 2023)

1) '"UXJDpLML SULWAWXGED PHHG ISR IsRowwithe WHS KHQ, 8 ROEHU
SRVWDR MH SUDYD VHQ]DFLMD SUHNLGDMXUL JRYRU YT

vidu promocije filma

Izvor|

Slikal. ' HDGSRRO X HPLVLML A7KH ODWH VKRZ ZLWK 6WHS

https://www.youtube.com/watch?v=nlozERivc|(pristupljena 3. 9. 2023)

2) Infiltrirati se u popularnu kulturu+ 8 SURPRFLML ILOP,u M&BiGSRRO
WUJRYDpPpNLP OD g&ldrie suto@@&lijd Weadpoola QMHJIJRYLK @&DOD ¢
QDVORYQLFD ILOPVNLK NOERWLDYQRYWNIR 'BHDYE SRR\ WHO

eksplodirao u medijima.
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Slika2. Deadpool na naslovnicama drugih filmovavorjhttps://mashable.com/article/deadpeol|

moviecovertakeovef (pristudjeno: 3. 9.2023)

3) Partnerstvo s popularnim osobama i korporacijatiian za promociju filma uvidio je
u Davidu BekKDPX RGOLPpQX SULOLNX ]D SURPRFLMX ILOPD
GXKRYLWL ILOP X NR BétkhxmYR GHWE SR RAOMLYL GLMDORJ
popularnost Davida B&bama, doseg tog videa bio je ogroman i vidgelga milijuni

ljudi.
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Slika3. Deadpool u tatkom videu s Davidom Bechamom. Izvor:
https://www.bbc.com/news/newsbddd 7929 pristudjeno: 3. 9. 2023)

4 RULAWHQMH PHWRSAHHAYWDFMDBONE QIR PHWRGD NRMD M
X SURPRWLYQH VYUKH 5DGL VH R PHWRGL JGMH VH SF
SURL]YRG VXSWLOQR LQILOWULUDWL X DNWXDOQH YLM
opet, kratkim videom na YouTube platfoi osudioEXURYL]JLMX L NULWL]LUD
QDPLQ RGOXNX GD ij@oghha&jecaqidd Nardv@d; taGsu prikazale mnoge

nacionalne televizije kao vijest u svom programu.

Slika4 'HDGSRRO X DO MIMEP® YWERIXPQD ARHZVMDFNLQJ® WHKQ
https://www.youtube.com/watch?v=rUxEcXedRQrsstugdjeno: 3. 9.2023)
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5. Zakljudak

2GQRVL V MDYQ&AEXWD®]BWRR YDNH RUJDQL]DFLMH SRGX
SURPRWLYQLP VYUKBPDYFSRVEIRGOMPMK YLVRNR REUD]JRYDQL
LPDWL VSHFLILPQH NDUDNWHULVWLNH |D EDYOMHQMH RYLP
pozitvnog mMLAOMHQMD MDYQRVWL R RUJDQL]DFLML NRMD LP N
WHKQLNDPD L PHWRGDPD NDNR EL SRYHUDOL SXEOLFLWHW
VYMHWOX )LOP L ILOPVND LQGXVW U Ldjl povijesi RAitarjdigksd WD N E L
NRULVW RG ILOPD XYLGMHOD VH YUOR EU]JR WH VH ILOPVNI
ILOPD +ROO\ZRRG Vi, WMk [eaQHWV R BHQLMD VYMHWVND IL
koja dominira svijetom filma i danas.

Uloga odnoa s aYQR&UX X ILOPVNRM Lj® @xaviavdJdrdvhbtivBeRsyrbeM Y L & H
RGUHYHQRJ ILOPD 6YDNL ILOP NRML a@4HOL SRYHUDWL VYR
LVNRULVWLW UH NUHDWLYQRVW L &9 s Qill. Bitajn8 Su vYhéiddeX p Q M D N
NRMLPD VH NRULVWH D MH&ERDORGDWHEMA MID. KU B1AN.PH © B\
IDMEROML XYLG X WOCIiPREBEBIWRhQRIHWWGIPBIRGUHYH@RP SULP
OLOOHUD A'HDGSRRO3® MHGDQ MHa Rda. NgwsdkiRg@ehhik, SULP M
dominiranje popularnom kultomi prekidanje nacionalnih emisija u svrhu promocije samo su
nekeRG EURMQLK XVSMHEQLK PHWRGD RGQRVD V MDYQRA&AUX F
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7. Popis slika

Slkal '"HDGSRRO X HPLVLML A7KH ODWH.VKRZ.ZLWK. 8 HSKHQ
Slika 2. Deadpool na naslovnicama drugih filmova..............ooooeiiiiiiiii e 18
Slika 3. Deadpool u kratkom videu s Davidom B@EmMom.............cccceeveveiiiieeeeiineeennnn 19
60LND "HDGSRRO X aDOMIHY B® DM GRHXP Q DAQRIZV.MDFNLQJI3 V
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8. Popis tablica

Tablica 1. Ukupni prihodi filmskih industria ko RGHULK GUAaDYD X VY.LMHWX X
7TDEOLFD SRGMHOD PHGLMVNH SRWUR&AQMH QD ILOPRYH X

7TDEOLFD SRWUR&aQMD QD RIJODADYDQMH ILOPVNIg LQGXV\

25



	1. Uvod
	2. Odnosi s javnošću – teorijske odrednice

