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�2�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R��su �Q�R�Y�D���]�Q�D�Q�R�V�W���L�D�N�R���Q�M�H�]�L�Q�L���N�R�U�L�M�H�Q�L���S�R���Q�H�N�L�P���P�L�ã�O�M�H�Q�M�L�P�D���V�H�å�X���X��

�G�D�O�H�N�X���S�U�R�ã�O�R�V�W�����1�D�M�S�U�L�]�Q�D�W�L�M�H��je �U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���G�D���X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�R�P��

�L�]�P�H�ÿ�X���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���L���Q�M�Hzi�Q�L�K���M�D�Y�Q�R�V�W�L�����3�U�L�V�X�W�Q�H���V�X���E�U�R�M�Q�H���P�H�W�R�G�H���L���W�H�K�Q�L�N�H���N�R�M�L�P�D���V�H���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L��

u �R�G�Q�R�V�L�P�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���V�O�X�å�H���N�D�N�R���E�L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���G�R�E�L�O�D���S�R�]�L�W�L�Y�D�Q��dojam kod ciljane javnosti. 

�)�L�O�P�� �L�� �I�L�O�P�V�N�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �Q�D�V�W�D�M�X���J�R�W�R�Y�R���V�L�P�X�O�W�D�Q�R�����ý�R�Y�M�H�N�X�� �Q�L�M�H���G�X�J�R���W�U�H�E�D�O�R���G�D���V�K�Y�D�W�L���N�D�N�R��

�X�Q�R�Y�þ�L�W�L�� �Q�R�Y�L�� �L�]�X�P�� �I�L�O�P�D���W�H���S�R�N�U�H�Q�X�W�L���þ�L�W�D�Y�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X���V�� �L�V�W�L�P����Holly�Z�R�R�G���M�H�� �Y�R�G�H�ü�D�� �I�L�O�P�V�N�D��

industrija. SAD je koristio filmove u svrhu nametanja novih vrijednosti i javnog mnijenja. 

�2�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���X���I�L�O�P�V�N�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���þ�H�V�W�D��su stvar. Njihova je uloga u glavnini promovirati 

�L�� �I�L�O�P�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�L�W�L�� �ã�W�R�� �Y�H�ü�H�P�� �E�U�R�M�X�� �O�M�X�G�L���� �&�L�O�M �M�H�� �S�R�V�W�L�ü�L�� �Y�H�O�L�N�L�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W���� �3�U�L�P�M�H�U�� �G�R�E�U�R�J�� �L��

�X�V�S�M�H�ã�Q�R�J�� �3�5-a (engl. public relations) serija je �I�L�O�P�R�Y�D�� �Ä�'�H�D�G�S�R�R�O�³. Marketing i PR tim na 

tom su se �I�L�O�P�X���N�R�U�L�V�W�L�O�L���E�U�R�M�Q�L�P���P�H�W�R�G�D�P�D���N�R�M�L�P�D���V�X���S�U�R�ã�L�U�L�O�L���J�O�D�V���R���I�L�O�P�X���Q�D���J�O�R�E�D�O�Q�R�M���U�D�]�L�Q�L��

�N�R�U�L�V�W�H�ü�L���Ve tehnikama poput newsjackinga i zaposjedanja popularne kulture.  

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����I�L�O�P�����I�L�O�P�V�N�D���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�����P�H�W�R�G�H���L���I�X�Q�N�F�L�M�H���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X����

promoviranje 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT  

 

Public Relations is a relatively new field of science, although some opinions suggest its roots 

date back to ancient times. The most recognized understanding of Public Relations is that they 

manage communication between an organization and its public. Numerous methods and 

techniques are employed by PR professionals to create a positive impression of the organization 

among its target audience. The film and movie industry emerged almost simultaneously. It 

didn't take long for humans to realize how to monetize the new invention of film and kickstart 

an entire industry with it. Hollywood is the leading film industry, and the United States has 

used films to impose new values and shape public opinion.Public Relations in the film industry 

are common practice. Their main role is to promote and present the film to as many people as 

possible, aiming to achieve significant publicity. An example of effective and successful PR is 

the "Deadpool" film series. The marketing and PR team for that film employed numerous 

methods to spread the word about the movie globally, using techniques such as newsjacking 

and infiltrating popular culture. 

 

Keywords: Public relations, film, film industry, methods and functions of PR, promotion 
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Ovaj rad opisuje odnose �V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���W�H���Q�D�þ�L�Q na koji se primjenjuju u okviru filmske industrije. 

Rad detaljno razra�ÿ�X�Me �R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����S�R�þ�H�Y�ã�L���R�G���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H���W�H���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���Q�M�H�]�L�Qa nastanka. 

Nadalje, analizira struku i funkcije te ulogu �N�R�M�X���R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L�P�D�M�X���X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���V�S�H�N�W�U�L�P�D��

njihova rada. U tom dijelu nabrojani su neki �R�G�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �N�U�L�W�H�U�L�M�D�� �L�� �I�X�Q�N�F�L�M�D�� �R�G�Qosa s 

�M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����%�X�G�X�ü�L���G�D��su �S�U�H�G�P�H�W���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D ovoga rada film i filmska industrija, jedan dio rada  

posve�ü�H�Q je �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�X�����R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�X���L���Q�D�V�W�D�Qku tih dvaju pojmova. Taj dio rada opisuje koje su 

�J�O�D�Y�Q�H�� �]�Q�D�þ�D�M�N�H�� �I�L�O�P�D���� �N�Dko se razvija i kako nastaje filmska industrija. U okviru nastanka 

filmske industrije neizostavno je spomenuti Hollywood i dominaciju SAD-a u svijetu filma. 

Nakon detaljne razrade dvaju temeljnih pojmov�D���� �U�D�G�� �V�X�å�D�Y�D�� �S�U�H�G�P�H�W�� �L�]�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �W�H�� �V�H��

�N�R�Q�F�H�Q�W�U�L�U�D�� �Q�D�� �J�O�D�Y�Q�X�� �L�V�K�R�G�L�ã�Q�X�� �W�H�P�X���� �7�H�P�H�Ojna je �]�D�G�D�ü�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �ã�W�R�� �E�R�O�M�D��

�S�U�R�P�R�F�L�M�D���I�L�O�P�D���L���ã�W�R���Y�H�ü�L���S�X�E�O�L�F�L�W�H�W����Prema tome, rad opisuje koje su to metode i tehnike kojima 

�V�H���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L���X���R�Y�R�P���S�R�O�M�X���N�R�U�L�V�W�H���N�D�N�R���E�L���S�R�V�W�L�J�O�L���å�H�O�M�H�Q�L���F�L�O�M�����.�D�N�R���E�L���P�R�J�O�L���R�G�U�D�G�L�W�L���ã�W�R���E�R�O�M�L��

�S�R�V�D�R�����P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P���L���3�5���W�L�P�X���S�R�W�U�H�E�D�Q���M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�L���E�X�G�å�H�W�����D���X�S�U�D�Y�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���Q�D���U�D�]�Q�L�P��

�P�H�G�L�M�L�P�D���� �N�D�R���W�H�P�H�O�M�Q�L�� �S�U�H�G�P�H�W���U�D�G�D�� �3�5�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D�� �X�� �R�Y�R�P�� �R�N�Y�L�U�X���� �]�D�K�Wi�M�H�Y�D�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �Q�R�Y�F�D����

Zbog toga rad posve�ü�X�M�H �S�D�å�Q�M�X���L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���W�H���N�R�O�L�N�R���V�H, gdje i kako izdvaja novac u tu svrhu. 

Za kraj, najbolji uvid u perspektivu i sam rad PR-ovaca prikaz je �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�L�P�M�H�U�D�����8���R�Y�R�P��

�U�D�G�X���N�D�R���V�W�X�G�L�M�D���V�O�X�þ�D�M�D���L�]�D�E�U�D�Qa �M�H���V�H�U�L�M�D���I�L�O�P�R�Y�D���Ä�'�H�D�G�S�R�R�O�³���V���Q�D�J�O�D�V�N�R�P���Q�D���I�H�Q�R�P�H�Q�D�O�D�Q���U�D�G��

PR tima i tehnike kojima su se koristili u radu kako bi postigli toliki publicitet.  
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2.1 D�H�I�L�Q�L�F�L�M�H���L���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�D���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X 
 

�2�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���� �S�U�H�P�D�� �P�Q�R�J�L�P�D�� �P�O�D�G�D�� �]�Q�D�Q�R�V�W, i dalje su �S�U�H�G�P�H�W�� �P�Q�R�J�L�K�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D����

�L�]�X�þ�D�Y�D�Q�M�D�� �L�� �S�R�N�X�ã�D�M�D�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�D���� �ý�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �M�H�� �G�D�� �M�H�� �W�U�H�Q�X�W�Q�R�� �S�U�L�V�X�Wan velik broj definicija i 

�R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�D���W�H���ü�H���V�H���X���R�Y�R�P���U�D�G�X���V�S�R�P�Hnuti neka od njih. Prvotno definiranje pojma odnosi s 

�M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L���Q�D�G�D�O�M�H���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���V�W�U�X�N�H���L���S�U�L�P�M�H�Q�H���X���U�D�G�X���N�R�U�L�V�W�L�W���ü�H���]�D���O�D�N�ã�H���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�H�� glavne 

teme �R�Y�R�J���U�D�G�D�����Ä�8�O�R�J�D���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���X���I�L�O�P�V�N�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���³�� 

Definicija koja bi najbolje opisala o�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L���Q�M�H�]�L�Q���V�P�L�V�D�R���M�H�V�W���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D���-�� Gruniga i 

�+�X�Q�W�D�����Ä�8pravljanje komunikacij�R�P�� �L�]�P�H�ÿ�X���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �L�� �Q�M�H�]�L�Q�L�K �M�D�Y�Q�R�V�W�L���´ �,�]�P�H�ÿ�X���R�V�W�D�O�L�K��

�N�R�P�S�H�W�H�Q�W�Q�L�K���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D�����R�Y�D���V�Y�R�M�R�P���N�U�D�W�N�R�ü�R�P���L���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�ã�ü�X���Q�D�M�Y�M�H�U�Q�L�M�H���R�S�L�V�X�M�H���R�G�Q�R�V�H���V��

�M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L���R�Q�R���ã�W�R���R�Q�L���X�L�V�W�L�Q�X���M�H�V�X���� 

Bowen, Brad, Shannon, A. Thomas (2019) �Q�D�Y�R�G�H���N�D�N�R���V�X���]�D���X�V�S�M�H�K���R�Y�H���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H���]�D�V�O�X�å�Q�H��

�N�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����R�G�Q�R�V�Qo �W�R���ã�W�R���M�H �V���P�D�O�R���U�L�M�H�þ�L���S�U�X�å�H�Q���ã�L�U�R�N���Y�R�O�X�P�H�Q���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���� 

1) Upravljanje �± Skup znanja o tome kako najbolje koordinirati aktivnostima organizacije.  

2) Komunikacija �± Put kojim upravljamo ne samo slanjem poruke primatelju 

(jednosmjerno), nego i razumijevanjem poruke �G�U�X�J�L�K�� �V�O�X�ã�D�Q�M�Hm���� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�Hm i 

dijalogom (dvosmjerno). 

3) Organizacija �± Svaka grupa ljudi organ�L�]�L�U�D�Q�D���V�D���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�P���F�L�O�M�H�P�����X �Y�H�ü�L�Q�L���V�O�X�þ�D�M�H�Y�D����

to je tvrtka, korporacija, vladina agencija ili neprofitna udruga.  

4) Javnosti �± Skupine ljudi koje �R�N�X�S�O�M�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�� �L�Q�W�H�U�H�V�� Razlikuju se od publike po 

�W�R�P�H�� �ã�W�R�� �V�H�� �þ�H�V�W�R�� �V�D�P�H �R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�M�X�� �L�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �N�R�M�H�� �V�X�� �S�R�U�X�N�H�� �U�H�O�H�Y�D�Q�W�Q�H�� �]�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H��

interese. Dionici (engl. stakeholderi) vezani su uz organizaciju blizinom, ulaganjem, 

zaposlenjem, opskrbnim lancem, regulacijom ili nekom drugom vezom. Javnosti se 

razlikuju �R�G���G�L�R�Q�L�N�D���X���W�R�P�H���ã�W�R���R�Q�H n�H���P�R�U�D�M�X���Q�X�å�Q�R���L�P�D�W�L���I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L��ili drugi udio koji 

ih povezuje s organizacijom, ali �L�P�D�M�X���Q�H�N�H���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�H���L�Q�W�H�U�H�V�H���V���L�V�W�R�P���� 

 

�3�R�M�D�P�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �þ�H�ã�ü�H���M�H�� �P�R�J�X�ü�H��vid�M�H�W�L�� �X�� �R�E�O�L�N�X�� �V�N�U�D�ü�H�Q�R�J�� �S�R�M�P�D�� �Ä�3�5�³�� �ã�W�R�� �Q�D��

�H�Q�J�O�H�V�N�R�P�� �M�H�]�L�N�X���]�Q�D�þ�L�� �Ä�S�X�E�O�L�F���U�H�O�D�W�L�R�Q�V�³. �6�P�D�W�U�D���V�H���N�D�N�R���V�H���S�R�M�D�P���S�U�Y�L���S�X�W���P�D�V�R�Y�Q�R���S�R�þ�H�R��

upotrebljavati u SAD-u, a kasnije �V�H���ã�L�U�L���R�V�W�D�O�L�P���]�H�P�O�M�D�P�D (To�P�L�ü, 2016). 
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�-�H�G�D�Q�� �R�G�� �F�L�O�M�H�Y�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �W�H�� �U�D�]�O�R�J�� �]�E�R�J��kojeg su u novo doba izrazito potrebni u 

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�P�D���L���U�D�]�Q�L�P���X�G�U�X�å�H�Q�M�L�P�D���M�H�V�W���Q�M�L�K�R�Y�D���X�S�U�D�Y�O�M�D�þ�N�D���N�R�P�S�R�Q�H�Q�W�D�����8���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�P�D��

�R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L�P�D�M�X���X�O�R�J�X u �L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�M�X���S�U�R�E�O�H�P�D�����S�U�R�Q�D�O�D�V�N�X���U�M�H�ã�H�Q�M�D���]�D���L�V�W�H�����X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D�� �L�� �H�W�L�þ�N�L�P�� �X�Y�Merenjima, savjetuju te upravljaju unutarnjom i vanjskom 

komunikacijom organizacije. Komuniciraju s brojnim dionicima, drugim organizacijama, 

�X�G�U�X�J�D�P�D���� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�P�D���� �L�� �R�V�W�D�O�L�P�� �D�X�G�L�W�R�U�L�M�H�P�� �U�D�G�L�� �O�D�N�ã�H�J�� �V�S�R�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�J��

�S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�D (Bowen, Brad, Shannon, A. Thomas, 2019).  

Zbog toga �ã�W�R���M�H���]�Q�D�Q�R�V�W���W�H���V�D�P�L�P���W�L�P�H���L���V�W�U�X�N�D���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���Q�R�Y�D�����Q�H�U�L�M�H�W�N�R���V�H���G�R�J�D�ÿ�D���G�D���W�Y�U�W�N�H����

�R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �L�� �R�V�W�D�O�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�D�� �X�G�U�X�å�H�Q�M�D�� �R�G�Q�R�V�H�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �Q�D�]�L�Y�D�M�X�� �G�U�X�J�L�P��nazivima. Tek         

30 ���� �V�Y�L�K�� �R�G�M�H�O�D�� �]�D�� �R�G�Q�R�V�H�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X��rabi takav naziv, nadalje 20 % njih rabi naziv 

�Ä�N�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�H���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�³���L�O�L���V�D�P�R���Ä�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�³�����R�V�W�D�W�D�N���U�D�E�L���E�U�R�M�Q�H���G�U�X�J�H���Q�D�]�L�Y�H���S�R�S�X�W��

�Ä�M�D�Y�Q�L���S�R�V�O�R�Y�L�³�����Ä�8�U�H�G���]�D���L�Q�I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H�³�����Ä�.�R�U�S�R�U�D�W�L�Y�Q�L���R�G�Q�R�V�L�³���L���G�U�X�J�R�����7�R�P�L�ü, 2016). 

 

 

2.2 Povijest i nastanak suvremenog PR-a 
 

�2�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �V�W�U�X�N�H�� �L�� �]�Q�D�Q�R�V�W�L�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �S�R�V�W�R�M�H�� �E�U�R�M�Q�H�� �W�H�R�U�L�M�H���� �9�R�G�L�O�H�� �V�X�� �V�H�� �E�U�R�M�Q�H��

�S�R�O�H�P�L�N�H�� �R�N�R���W�R�J�D�� �N�D�G�D�� �M�H�� �W�R�þ�D�Q�� �Q�D�V�W�D�Q�D�N�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �W�H�� �V�H�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �]�D�N�O�M�X�þ�N�D�� �G�D�� �M�H��

�Q�H�P�R�J�X�ü�H���R�G�U�H�G�L�W�L���N�D�G�D���V�H���V�Y�M�H�V�Q�R���L���Q�D�P�M�H�U�Q�R���S�R�þ�H�O�R���N�R�U�L�V�W�L�W�L���Q�D�þelima struke u nekakvu svrhu. 

�7�R�P���:�D�W�V�R�Q�����������������X���V�Y�R�P���N�U�D�W�N�R�P���S�U�H�J�O�H�G�X���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���Q�D�Y�R�G�L���N�D�N�R���S�R�V�W�R�M�H��

�G�Y�D�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �S�R�Y�L�M�H�V�Q�R�J�� �V�K�Y�D�ü�D�Q�M�D�� �Q�D�V�W�D�Q�N�D���� �3�U�H�P�D�� �S�U�Y�R�M�� �W�H�R�U�L�M�L���� �R�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �G�D�W�L�U�D�M�X�� �L�]��

�G�D�Y�Q�H���S�U�R�ã�O�R�V�W�L���þ�R�Y�M�H�þ�D�Q�V�W�Y�D���X���Y�U�L�M�H�P�H���G�U�H�Ynih civilizacija Babilona i Sumerana. Pripisuje im 

se inicijativa za stvaranje tek zbog nekoliko poruka ispisanih blatom na zidu nastalih prije 3000 

godina.  

Isto tako, u davnijoj povijesti, za vrijeme Rimskog Carstva i za vrijeme velikih umova poput 

Platona, Aristotela i Sokrata, kori�ã�W�H�Q���M�H �Q�H�N�L���R�E�O�L�N���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X u vidu propagande s vrha 

vlasti, kontroliranja javnosti i drugih metoda primjene (Schechter, 2023). 

Naravno, �W�D�N�Y�R���ã�W�R���Q�L�M�H���Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�D���L���O�H�J�L�W�L�P�Q�D���S�R�W�Y�U�G�D���W�R�þ�Q�R�J���Q�D�V�W�D�Q�N�D���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X����

�'�U�X�J�D�����W�H���Q�D�G�D�V�Y�H���W�R�þ�Q�L�M�D���W�H�R�U�L�M�H���Q�D�V�W�D�Q�N�D���L���S�U�Y�H���X�S�R�U�D�E�H���Q�D�]�L�Y�D���Y�H�å�H���V�H���X�]���N�D�V�Q�R�����������V�W�R�O�M�H�ü�H���L��

�S�R�þ�H�W�D�N�����������V�W�R�O�M�H�ü�D��(Watson, 2012).  
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Za potrebe ovog rada te za razumijevanje teme �Y�D�å�Q�L�M�H je opisati nastanak odnosa s j�D�Y�Q�R�ã�ü�X u 

vidu struke kakvu poznajemo danas. O�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �W�H�� �]�Y�D�Q�M�H�� �L�� �V�D�P�D�� �S�U�R�I�H�V�L�M�D�� �Q�D�V�W�D�M�X�� �X��

�S�R�þ�H�W�F�L�P�D�����������V�W�R�O�M�H�ü�D��(Jugo, 2018. navedeno u Broom, 2010).  

Ivy Lee i Edward Bernays �Q�D�M�Y�L�ã�H su �]�D�V�O�X�å�Qi �]�D���R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�Q�M�H���L���G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�M�H���V�Y�L�K���N�R�P�S�R�Q�H�Qata 

�V�W�U�X�N�H���W�H���]�D���Y�H�ü�L�Q�X���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�K���X�W�H�P�H�O�M�H�Q�M�D���L���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�D. Napravili su �R�G�P�D�N���R�G���S�U�L�M�D�ã�Q�M�L�K���þ�H�V�W�L�K��

naziva i stigma vezanih uz �R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����S�R�S�X�W���W�L�V�N�R�Y�Q�H���D�J�H�Q�W�X�U�H���L���S�U�R�S�D�J�D�Q�G�Q�L�K���U�D�G�Q�M�L����

Revolucionarni spis jest �Ä�'�H�N�O�D�U�D�F�L�M�D�� �R�� �Q�D�þ�H�O�L�P�D�´, napisan 1906. U tom dokumentu Ivy Lee 

�S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D���S�U�Y�H���H�W�L�þ�N�H���N�R�G�H�N�V�H���V�W�U�X�N�H��i prvi put javnost navodi kao subjekt u komunikaciji, a 

ne sredstvo manipuliranja kakvim se prije smatralo. �-�R�ã�� �M�H�G�D�Q�� �Y�H�O�L�N�Dn znanosti jest Edward 

Bernays. Smatra ga se ocem odno�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X����Svoje ime uklesao je u povijest odnosa s 

�M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �N�Q�M�L�J�R�P�� �ÄKristaliziranje javnog mnijenja�³�� �X�� �N�R�M�R�M�� �M�H�� �S�U�Y�L�� �S�X�W�� �L�N�D�G�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�� �Q�D�]�L�Y��

�Ä�V�D�Y�M�H�W�Q�L�N���]�D���R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�³. �,�P�D�R���M�H���ã�L�U�R�N�R���]�Q�D�Q�M�H���R���I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�X���M�D�Y�Q�R�J���P�Q�L�M�H�Q�M�D���ã�W�R��

mu je pomoglo u pisanju knjige. �7�L�P�H���M�H���]�D�S�R�þ�H�R���Q�R�Y�X���H�U�X���]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�R�J���L�]�X�þ�D�Y�D�Q�M�D���V�W�U�X�N�H��zbog 

�þ�H�J�D �J�D���V�H���V�P�D�W�U�D���]�D�þ�H�W�Q�L�N�R�P�����-�X�J�R������������������  

�1�D�N�R�Q���W�R�J�D�����S�R�U�D�V�W���X�U�H�G�D���]�D���R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X��i sama rasprostranjenost struke eksponencijalno 

raste.   

�3�R�þ�H�W�N�R�P�� �G�U�X�J�H�� �S�R�O�R�Y�L�F�H�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �R�G�Q�R�V�L��se �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�L�]�L�U�D�M�X��i nastaju prva 

�X�G�U�X�å�H�Q�M�D����Razdoblje suvremen�L�K���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���S�R�þ�L�Q�M�H��sredinom 1960-ih. Informatizacija 

svijeta i �U�D�]�Y�R�M�� �Y�L�V�R�N�L�K�� �W�H�K�Q�R�O�R�J�L�M�D�� �S�R�W�L�þ�X�� �U�D�]�Y�R�M�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�Q�L�M�H�� �L�� �E�U�å�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �ã�W�R�� �X�Y�H�O�L�N�H��

�X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �R�G�Q�R�V�H�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �U�D�V�S�U�R�V�W�U�D�Q�M�H�Q�R�V�W (www.grizli.hr, 2019, 

https://www.grizli.hr/2018/10/16/povijestodnosa-s-javnoscu/ pristup 20. 8. 2023.).   
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2.3 �2�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����I�X�Q�N�F�L�M�H�����X�O�R�J�D���L���S�U�D�N�V�D 
 

�3�U�L�O�L�N�R�P���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H�J���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�D���V�W�U�X�N�H���E�L�W�Q�R���M�H���V�K�Y�D�W�L�W�L���N�R�Q�F�H�S�We prema kojima ona funkcionira. 

�3�H�M�D�N�R�Y�L�ü�� �������������� �Q�D�Y�R�G�L�� �N�D�N�R�� �S�R�V�W�R�M�H��dva kon�F�H�S�W�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X. Koncept odnosa 

�R�]�Q�D�þ�D�Y�D���Q�H�S�U�H�N�L�G�Q�X���L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X���L���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X �L�]�P�H�ÿ�X���M�D�Y�Q�R�V�W�L���L��organizacije. Odnosi moraju 

�E�L�W�L���N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�L���W�H���R�G���V�S�R�V�R�E�Q�R�V�W�L���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D���S�R�G�X�]�H�ü�D���R�Y�L�V�L���V�O�L�N�D���L�V�W�R�J���X���M�D�Y�Q�R�V�W�L�����.�R�Q�F�H�S�W��

javnosti �X�N�O�M�X�þ�X�M�H sv�X�� �M�D�Y�Q�R�V�W���S�R�G�X�]�H�ü�D���L�O�L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H����Javnosti su sve skupine ljudi i ostali 

�S�R�M�H�G�L�Q�F�L�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �S�R�G�X�]�H�ü�H�� �R�E�U�D�ü�D�� �L�� �V�� �N�R�M�L�P�D�� �å�H�O�L�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �R�G�Q�R�V�� �W�H�� �G�L�R�Q�L�F�L�� �N�R�M�L�� �L�P�D�M�X��

�L�Q�W�H�U�H�V�� �L�� �X�O�R�J�X�� �X�� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�X�� �L�� �V�D�P�R�P�� �S�R�V�W�R�M�D�Q�M�X�� �S�R�G�X�]�H�ü�D���� �1�D�]�L�Y�D�M�X�� �V�H�� �L�� �L�Q�W�H�U�H�V�Q�R-utjecajne 

skupine ili stakeholderi.  

�'�L�M�H�O�L�� �L�K�� �V�H�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�� �L�� �H�N�V�W�H�U�Q�H�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L���� �,�Q�W�H�U�Q�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �U�D�G�Q�L�N�H���� �P�H�Q�D�G�å�P�H�Q�W�� �L�� �Y�O�D�V�Q�L�N�H����

Eksternim javnostima pripadaju �O�R�N�D�O�Q�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D���� �N�R�Q�N�X�U�H�Q�W�L���� �G�R�E�D�Y�O�M�D�þ�L���� �G�U�å�D�Y�D���� �N�X�S�F�L����

financijske institucije i mediji. 

Brojni �D�X�W�R�U�L���L�]�G�Y�D�M�D�M�X���J�O�D�Y�Q�H���I�X�Q�N�F�L�M�H���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L���U�D�G�D���X���V�W�U�X�F�L, no Hornaman (2000) 

izdvaja  njih osam koje je pri�N�X�S�L�O�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�P���E�U�R�M�Q�L�K���D�X�W�R�U�D���W�H���V�P�D�W�U�D���N�D�N�R���V�X���X�S�U�D�Y�R���R�Q�H��

najbitnije. U osam temeljnih funkcija/kriterija svrstava:  

1) �2�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���H�W�L�þ�N�L�K���N�R�G�H�N�V�D���W�H���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���Q�R�U�P�L���V�W�U�X�N�H�����.�R�G�H�N�V���V�W�U�X�N�H���S�R�V�W�R�M�L���R�G��������������

godine, �Q�R���Q�H���]�Q�D���V�H���W�R�þ�Q�R���N�R�O�L�N�R���V�H���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L���Q�M�L�P�H���N�R�U�L�V�W�H���L���S�R�ã�W�X�M�X��li ga, stoga treba 

ga upotpuniti.   

2) �3�R�V�Y�H�ü�H�Q�R�V�W�� �L�� �S�R�ã�W�L�Y�D�Q�M�H�� �M�D�Y�Q�R�J�� �L�Q�W�H�U�H�Va �W�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W���� �=�D��ovu funkciju 

�N�D�å�H���N�D�N�R���Q�D�L�O�D�]�L���Q�D���L�V�W�L���S�U�R�E�O�H�P���N�D�R���L���S�U�Y�D���R�G���J�O�D�Y�Q�L�K���I�X�Q�N�F�L�M�D���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����8��

�S�L�W�D�Q�M�H���G�R�Y�R�G�L���N�R�O�L�N�R���V�H���S�R�ã�W�X�M�H���L�Q�W�H�U�H�V���M�D�Y�Q�R�V�W�L�����D���N�R�O�L�N�R���L�Q�W�H�U�H�V���S�R�G�X�]�H�ü�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���� 

3) Postojanje baze znanja.  

4) Standardizirano i specijalizirano obrazo�Y�D�Q�M�H���� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L�� �S�R�V�O�L�M�H�G�L�S�O�R�P�V�N�H�� �V�W�X�G�L�M�H��

�R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���� 

5) �3�R�V�M�H�G�R�Y�D�Q�M�H���W�H�K�Q�L�þ�N�L�K���L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�L�K �]�Q�D�Q�M�D���L���Y�M�H�ã�W�L�Q�D�����-�H�G�Q�D���M�H���R�G���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K funkcija 

�W�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �S�L�V�D�Q�M�H�� �S�U�L�R�S�ü�H�Q�M�D�� �]�D�� �P�H�G�L�M�H���� �R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�M�H�� �S�X�E�O�L�N�D�F�L�M�H���� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H��

konferencija za medije i ostalo.  

6) �3�U�X�å�D�Q�M�H���M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�H���X�V�O�X�J�H���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�P�D���L���M�D�Y�Q�R�V�W�L�P�D����  

7) �8�þ�O�D�Q�M�H�Q�M�H�� �L�� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�� �X�� �S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�L�P�� �X�G�U�X�å�H�Q�M�L�P�D���� �2�Y�D��je funkcija �Y�D�å�Q�D radi 

�S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D���Y�H�ü�H�J���N�U�H�G�L�E�L�O�L�W�H�W�D���V�W�U�X�N�H, �Q�R���Q�H���S�U�D�N�W�L�F�L�U�D���V�H���N�R�G���Y�H�ü�L�Q�H���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D�� �L�]�X�]�H�Y��

onih iz SAD-a gd�M�H���V�X���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�D���X�G�U�X�å�H�Q�M�D���Q�H�ã�W�R���þ�H�ã�ü�D���S�R�M�D�Y�D�� 
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8)  A�X�W�R�Q�R�P�L�M�D���L���P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���V�O�R�E�R�G�Q�R�J �G�R�Q�R�ã�H�Q�M�D���R�G�O�X�N�D u organizaciji.   

 

�2�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���X���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�P�D���L���S�R�G�X�]�H�ü�L�P�D���L�]�Q�L�P�Q�R��su bitni, no isto vrijedi i za odnose 

�V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �Q�D�� �G�U�å�D�Y�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L���� �2�Q�L�� �V�X�� �Y�D�å�Q�L�� �]�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �G�U�å�D�Y�R�P�� �N�D�R�� �L�� �]�D��politiku u njoj 

(Miros�D�Y�O�M�H�Y�L�ü, 2008). Isto tako, navodi se �N�D�N�R���V�X���R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���E�L�W�Q�L���X���V�W�Y�D�U�D�Q�M�X���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H��

energije u organizaciji. Pod tim navo�G�L�� �R�G�Q�R�V�H�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�� �X�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L���� �V�� �G�L�R�Q�L�þ�D�U�L�P�D�� �L��

�L�Q�Y�H�V�W�L�W�R�U�L�P�D�����P�H�G�L�M�L�P�D���W�H���V�D�P�L�P���G�U�X�ã�W�Y�R�P���R�S�ü�H�Q�L�W�R����  

U razvijenijim zemljama svijeta velik broj korpo�U�D�F�L�M�D�����R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D���L���S�R�G�X�]�H�ü�D���L�P�D���R�G�M�H�O�H���]�D��

�R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���L���E�U�R�M�Q�D���U�D�G�Q�D���P�M�H�V�W�D���X���W�R�P���S�R�O�M�X. O�Y�L�V�Q�R���R���Y�H�O�L�þ�L�Q�L���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H����zadatcima 

koje izvodi i djelatnostima kojima se bave, varira broj zaposlenih i organizacijska struktura 

�R�G�M�H�O�D���]�D���R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� U manjim organizacijama �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K���X���R�G�Q�R�V�L�P�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���P�R�å�H��

biti tek nekoliko ili pak samo �M�H�G�D�Q���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�����G�R�N���X���Y�H�ü�L�P���N�R�U�S�R�U�D�F�L�M�D�P�D���P�R�å�H���E�L�W�L���]�D�S�R�V�O�H�Q�L�K��

i do nekoliko stotina, raspodijeljenih �Q�D���R�G�M�H�O�H�� �V���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���]�D�G�D�W�F�L�P�D�����6�W�U�X�þnjaci za odnose s 

�M�D�Y�Q�R�ã�ü�X��prisutni su �X���Q�H�S�U�R�I�L�W�Q�L�P���V�H�N�W�R�U�L�P�D�����N�D�R���ã�W�R���V�X���G�U�å�D�Y�Q�H���L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�H�����D�J�H�Q�F�L�M�H�����X�G�U�X�å�H�Qja, 

sindikati, humanitarne organizacije, zdravstvene ustanove, nevladine organizacije, obrazovne 

institucije, kulturne i sportske organizacije te religijske institucije. �0�Q�R�ã�W�Y�R �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D���X���V�W�U�X�F�L��

radi kao PR konzultanti, samostalno ili unutar specijaliziranih �D�J�H�Q�F�L�M�D�����%�U�N�L�ü���������������� 

�2�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �X�� �Q�R�Y�R�P��su digitalnom i informacijskom dobu iznimno �Y�D�å�D�Q dio svake 

organizacije.   

�Ä�%�H�]�� �R�E�]�L�U�D�� �Q�D�� �V�W�U�X�N�W�X�U�X�� �Y�O�D�V�Q�L�ã�W�Y�D���� �Y�H�O�L�þ�L�Q�X���� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�X�� �P�R�ü����djelatnost ili neko drugo 

�R�E�L�O�M�H�å�M�H�����Q�L�W�L���M�H�G�Q�R���S�R�G�X�]�H�ü�H���Q�H��smije zapostaviti ili ignorirati �R�G�Q�R�V�H���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����7�D�N�Y�R���Q�H�ã�W�R��

sasvim sigurno bi negativno utjecalo na poslovanje �S�R�G�X�]�H�ü�D���� �6�W�R�J�D���� �S�U�L�P�D�U�Q�R�� �U�D�G�L�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�K��

interesa, funkc�L�M�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L��adekvatno pozicionirana u organizacijskoj 

strukturi p�R�G�X�]�H�ü�D���L���Q�M�H�J�R�Y�L�P���S�R�V�O�R�Y�Q�L�P��operacijama.�³�����3�H�M�D�N�R�Y�L�ü��������������   
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3.1 Definiranje i nastanak filma i filmske industrije  
 

�1�D�N�R�Q���G�H�W�D�O�M�Q�L�M�H�J���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�D�� �L���U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�Q�M�D���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���]�D���S�R�W�U�H�E�H���R�Y�R�J���U�D�G�D���E�L�W���ü�H��

razra�ÿ�H�Q i opisan film, nastanak filma i filmske industrije.     

Film je, u doslovnom smislu, niz fotografija koje se prikazuju u brzom slijedu na ekranu  

�S�R�P�R�üu svjetlosti. Zbog �I�H�Q�R�P�H�Q�D�� �Ä�S�R�V�W�R�M�D�Q�R�V�W�L�� �Y�L�]�L�M�H�³�� �G�R�E�L�Y�D�P�R�� �L�O�Xziju pravog i glatkog 

kretanja (Britannica, 2023). Takvo je �R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�M�H���I�L�O�P�D���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H, no kako navodi Sani (2019) 

�S�R�V�W�R�M�H���L���G�H�I�L�Q�L�F�L�M�H���W�H���Y�L�ÿ�H�Q�M�D���I�L�O�P�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���U�H�G�D�W�H�O�M�D���L���X�W�M�H�F�D�M�Q�L�K���O�M�X�G�L���X���V�Y�L�M�H�W�X���I�L�O�P�D����Sergei 

Eisenstein rekao je o filmu: �ÄFilm je najmoderniji oblik organske sinteze umjetnosti.�³ Talijanski 

�U�H�G�D�W�H�O�M���5�R�E�H�U�W�R���5�R�V�H�O�O�L�Q�L���I�L�O�P���M�H���V�P�D�W�U�D�R���Ä�S�R�H�W�V�N�L�P���M�H�]�L�N�R�P�³. Jean-Luc Godard smatrao je da 

je �I�L�O�P���Ä�L�]�U�D�å�D�Y�D�Q�M�H���X�]�Y�L�ã�H�Q�L�K���R�V�M�H�ü�D�M�D�³��  �Ä�)�L�O�P���M�H���V�D�V�W�D�Y�O�M�H�Q���R�G���P�Q�R�J�R���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�����ã�W�R���R�W�Y�D�U�D��

�V�Y�D���S�L�W�D�Q�M�D���P�R�Q�W�D�å�H���L���G�L�V�N�X�U�V�D�����R�E�D���Y�U�O�R���S�R�Y�H�]�D�Q�D���V���G�R�M�Pom stvarnosti, al�L���L�K���W�U�H�E�D���S�U�R�X�þ�D�Y�D�W�L��

odvojeno�³�� rekao je Christian Metz. Hrvatski filmolog �$�Q�W�H�� �3�H�W�H�U�O�L�ü��(1976: 11-12) u svojem 

�G�M�H�O�X���Ä�3�R�M�D�P���L���V�W�U�X�N�W�X�U�D���I�L�O�P�V�N�R�J���Y�U�H�P�H�Q�D�³���R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D���S�R�M�D�P���I�L�O�P�D�� �Ä�ä�H�O�L���O�L���V�H���G�H�I�L�Q�L�U�D�W�L���I�L�O�P����

�P�R�å�H���V�H���U�H�ü�L�����S�U�H�P�G�D���ü�H���]�D�]�Y�X�þati kao tautologija, da je film filmsko �U�H�J�L�V�W�U�L�U�D�Q�M�H���L�O�L���E�L�O�M�H�å�H�Q�M�H��

prizora iz izvanjskog svijeta. Atribut 'filmsko' u ovoj definiciji �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�X�� �I�L�O�P�V�N�R�J��

fotografskog i filmskog fonografskog registriranja izvanjskog �V�Y�L�M�H�W�D�����D���U�L�M�H�þ��'prizor' �Q�X�å�Qa je 

�W�H�N���G�D���E�L���V�H���Q�D�]�Q�D�þ�L�O�D���U�D�]�O�L�N�D���L�]�P�H�ÿ�X���I�R�W�R�J�U�D�I�V�N�H���L���I�L�O�P�V�N�H��fotografske snimke.�³  

Iako povijest snimanja i hvatanja ljudskog pokreta na ekranu �V�H�å�H���X���G�D�Y�Q�L�M�X���S�U�R�ã�O�R�V�W, u ovom 

�ü�H��radu �S�R�E�O�L�å�H��biti opisana �S�R�Y�L�M�H�V�W���P�R�G�H�U�Q�R�J���V�K�Y�D�ü�D�Q�M�D���I�L�O�P�D, odnosno povijest filma kakav 

�S�R�]�Q�D�M�H�P�R���L���X���Q�M�H�P�X���X�å�L�Y�D�P�R���G�D�Q�D�V����  

U zapadnom svijetu do 1900. godine filmovi su postali popularna atrakcija u glazbenim 

dvoranama, na sajmovima, u muzejima i brojnim drugim mjestima. V�D�å�D�Q���U�D�]�Y�R�M���G�R�J�R�G�L�R���V�H��

�������������J�R�G�L�Q�H���N�D�G�D���M�H���D�P�H�U�L�þ�N�L���I�L�O�P�V�N�L���U�H�G�D�W�H�O�M���(�G�Z�L�Q���6�����3�R�W�W�H�U���R�E�M�D�Y�L�R���V�Y�R�M���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���I�L�O�P���S�R�G��

nazivom �Ä�9�H�O�L�N�D���S�O�M�D�þ�N�D���Y�O�D�N�D�³. To je bio prvi film koji je koristio moderne filmske tehnike 

�S�R�S�X�W�� �V�Q�L�P�D�Q�M�D�� �L�]�Y�D�Q�� �V�H�N�Y�H�Q�F�H�� �L�]�� �S�U�D�N�W�L�þ�Q�L�K���U�D�]�O�R�J�D�� �L�� �N�D�V�Q�L�M�H�J�� �X�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �V�F�H�Q�D�� �S�U�H�P�D��

njihovom pravom redoslijedu. D�R�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �R�V�Q�R�Y�D�Q�R�� �M�H�� �P�Q�R�ã�W�Y�R �V�W�X�G�L�M�D�� �]�E�R�J�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�H��

zanimacije za industriju filma. To je dovelo do porasta filmskih zvijezda 1910. godine. Zvijezde 

su postale poznate putem televizije, radija i novina. Filmska industrija ozbiljnije s�H�� �S�R�þ�H�O�D��

razvijati 1911. godine kada je tvrtka Nestor izgradila prvi studij u dijelu Los Angelesa poznatiji 
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kao Hollywood, danas svjets�N�R���V�U�H�G�L�ã�W�H���I�L�O�P�V�N�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�����'�R���������������J�R�G�L�Q�H���D�P�H�U�L�þ�N�L���U�H�G�D�W�H�O�M��

D. W. Griffith uveo je neke revolucionarne novine u filmskoj produkciji. Tehnike poput 

�S�U�R�P�M�H�Q�H���N�X�W�D���N�D�P�H�U�H�����N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���X�Y�H�O�L�N�H���S�U�L�E�O�L�å�H�Q�L�K���N�D�G�U�R�Y�D���Q�D���G�U�D�P�D�W�L�þ�D�Q���Q�D�þ�L�Q���L���U�D�]�E�L�M�D�Q�M�H��

�V�F�H�Q�H�� �Q�D�� �Y�L�ã�H�� �N�D�G�U�R�Y�D�� �N�R�U�L�V�W�H���V�H�� �M�R�ã��i danas. To je dovelo do masovne proizvodnje filmova 

�������������J�R�G�L�Q�H�����'�R���������������J�R�G�L�Q�H���Y�H�ü�L�Q�D��je �K�R�O�O�\�Z�R�R�G�V�N�L�K���I�L�O�P�V�N�L�K���V�W�X�G�L�M�D���E�L�O�D���R�V�Q�R�Y�D�Q�D�����P�H�ÿ�X��

njima su Fox, Metro-Goldwyn-Mayer (MGM), Paramount, United Artists, Universal i Warner 

Brothers. Warner Brothers razvio je film sa zvukom 1927. godine i do 1929. godine javnost je 

zahtijevala samo filmove sa zvukom. U 1930-ima neke od najpopularnijih drama tog vremena 

bili su mjuzikli, gangsterski filmovi i povremeni horor-filmovi. To je dovelo do porasta 

profesionalnih glumaca 1947. godine (Makamani, 2009).    

Financijska korist od filma koristila se gotovo od �V�D�P�R�J�� �S�R�þ�H�W�N�D���� �%�U�D�ü�D�� �/�X�P�L�H�U�H, �X�Y�L�G�M�H�Y�ã�L��

koliko im je izum profitabilan, krenula su u turneju po Francuskoj, potom i ostatku Europe. 

Filmove su prikazivali tajno u dvorovima kraljeva, no i javno masama. U svakoj zemlji dodavali 

�E�L���O�R�N�D�O�Q�H���V�F�H�Q�H���X���V�Y�R�M���N�D�W�D�O�R�J���L���S�U�R�Q�D�ã�O�L���O�R�N�D�O�Q�H���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�N�H���]�D���S�U�R�G�D�M�X���R�S�U�H�P�H���L���G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�X�� 

�3�R�N�U�H�Q�X�O�L���V�X���W�U�H�Q�G���X�Q�R�Y�þ�D�Y�D�Q�M�D���I�L�O�P�R�Y�D���N�R�Mi �V�X���S�R�W�R�P���N�U�H�Q�X�O�L���S�U�L�P�M�H�Q�M�L�Y�D�W�L���L���G�U�X�J�L���W�H���V�H���U�D�ÿa 

zasebna industrija filmovima (Laterna Magica, 2023, https://www.laternamagica.co/research-

2/ pristup: 24. 8. 2023.). 

U kontekstu industrije o filmu se govori kao o �N�L�Q�H�P�D�W�R�J�U�D�I�L�M�L�����2�Q�R���ã�W�R���I�L�O�P���þ�L�Q�L���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�V�N�L�P��

�I�H�Q�R�P�H�Q�R�P���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D je �G�D�� �M�H�� �P�M�H�ã�D�Y�L�Q�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�R-�W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�R�J, distribucijsko-prometnog i 

�S�U�L�N�D�]�L�Y�D�þ�N�R-�W�U�å�L�ã�Q�R�J�����P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J�����V�X�V�W�D�Y�D�����-�R�ã���X���U�D�Q�R�P���U�D�]�G�R�E�O�M�X�����N�D�R���L���G�D�Q�D�V�����I�L�O�P���M�H���G�L�R��

k�X�O�W�X�U�Q�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�����7�X�U�N�R�Y�L�ü����������������  

Film, odnosno filmska industrija, pripada �S�R�G�U�X�þ�Mu �N�X�O�W�X�U�Q�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �X�� �ã�L�U�H�P�� �V�P�L�V�O�X���� �N�R�M�X��

�Q�D�]�L�Y�D�P�R�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���� �=�D�G�D�üa je svih industrija koje pripadaju kulturnima proizvesti 

�V�Y�R�M���S�U�R�L�]�Y�R�G���N�D�R���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�R���V�W�Y�D�U�D�O�D�ã�W�Y�R�����6�Y�L�P�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�P�D���X���S�R�O�M�X���N�X�O�W�X�U�H���]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�D��je i 

�Q�X�å�Q�D�� �Q�D�N�O�R�Q�R�V�W�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L���� �â�W�R�� �M�H�� �Y�H�ü�D�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�D�� �N�X�O�W�X�U�Q�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H�� �G�R�E�L�Y�D�M�X��

potrebna sredstva za rad te j�H���Y�H�ü�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�V�N�D���G�L�Q�D�P�L�N�D�����7�R�P�L�ü����������������   

U svakoj industriji, pa tako i filmskoj, jedna je �R�G�� �Y�R�G�H�ü�L�K�� �V�L�O�D�� �S�U�R�I�L�W�� �]�E�R�J�� �V�N�X�S�H�� �L�� �L�]�U�D�]�L�W�R��

�U�L�]�L�þ�Q�H���S�U�L�U�R�G�H���V�Q�L�P�D�Q�M�D�� �I�L�O�P�R�Y�D�����'�D�Q�D�V���� �I�L�O�P�V�N�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X���Q�D�M�Y�L�ã�H���S�R�Y�H�]�X�M�H�P�R�� �V�D���6�$�'-om, 

gdje je ona izrazito jaka. U SAD-�X���Q�D�M�Y�H�ü�L���G�L�R���I�L�O�P�V�N�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���S�R�Y�H�]�X�M�H�P�R���V���+�R�O�O�\�Z�R�R�G�R�P��

u Kaliforniji. Bollywood u Mumbaiju j�R�ã��je �M�H�G�Q�R���R�G���J�O�R�E�D�O�Q�L�K���I�L�O�P�V�N�L�K���V�U�H�G�L�ã�W�D�����'�L�R���M�H���L�Q�G�L�M�V�Ne 

filmske industrije i generira n�D�M�Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �Q�D�� �V�Y�L�M�H�W�X��(Laterna Magica, 2023, 

https://www.laternamagica.co/research-2/  pristup: 24. 8. 2023). 
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3.2 Filmska industrija: dominacija Hollywooda 

 

Vode�ü�D��je �V�Y�M�H�W�V�N�D���I�L�O�P�V�N�D���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�����N�D�R���ã�W�R���M�H���Y�H�ü���X���U�D�G�X���Q�D�Y�H�G�H�Q�R, SAD-ov Hollywood. �9�H�ü��

�G�H�V�H�W�O�M�H�ü�L�P�D�� �+�R�O�O�\�Z�R�R�G�� �M�H�� �E�L�R�� �Y�R�G�H�ü�D�� �V�Q�D�J�D�� �X�� �L�]�Y�R�]�X�� �I�L�O�P�R�Y�D���� �]�E�R�J�� �Y�H�O�L�N�L�K�� �X�O�D�J�D�Q�M�D�� �X��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�����G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�X���L���S�U�L�O�D�J�R�G�E�X���I�L�O�P�R�Y�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P���W�U�å�L�ã�W�L�P�D�����7�D�N�R�ÿ�H�U���M�H���S�U�R�Povirao svoju 

�H�V�W�H�W�L�N�X���� �M�H�]�L�N�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�L�þ�H�� �Q�D�� �V�Y�M�H�W�V�N�L�P�� �W�U�å�L�ã�W�L�P�D���� �2�Y�D�� �G�R�P�L�Q�D�F�L�M�D�� �+�R�O�O�\�Z�R�R�G�D�� �Q�D��

�P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�M�� �V�F�H�Q�L�� �S�R�P�R�J�O�D�� �P�X�� �M�H�� �R�G�U�å�D�W�L�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�� �S�U�H�G�� �G�U�X�J�L�P�� �I�L�O�P�V�N�L�P�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�P�D�� �N�D�R��

�ã�W�R su one u Indiji, Kini, Japanu i dr. �N�R�M�H���V�X���V�H���W�D�N�R�ÿ�H�U��trudile izvoziti svoje filmove. Ukratko, 

�+�R�O�O�\�Z�R�R�G���M�H���S�R�V�W�D�R���V�L�Q�R�Q�L�P���]�D���I�L�O�P�R�Y�H���Q�D���J�O�R�E�D�O�Q�R�M���U�D�]�L�Q�L�����ã�W�R���M�H���S�R�P�R�J�O�R���R�þ�X�Y�D�W�L���Q�M�H�J�R�Y�X��

�G�R�P�L�Q�D�F�L�M�X�� �Q�D�� �P�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X�� �'�D�Q�D�V���� �L�]�R�V�W�D�Y�L�Y�ã�L�� �Q�H�N�H�� �H�Q�J�O�H�V�N�H�� ���N�R�M�L�� �V�X�� �Y�H�ü�L�Q�R�P��

producirani u suradnji s Hollywoodom), �L�Q�G�L�M�V�N�H�����N�L�Q�H�V�N�H�����I�U�D�Q�F�X�V�N�H���L���N�R�U�H�M�V�N�H���I�L�O�P�R�Y�H�����Y�H�ü�L�Q�D��

�Q�H�D�P�H�U�L�þ�N�L�K filmova ne dobiva veliki publicitet pa tako ni neke velike prihode (Lorenzen, 

2008). 

�2�V�L�P�� �Y�H�O�L�N�L�K�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�K���S�U�L�K�R�G�D�����I�L�O�P�V�N�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �P�R�å�H�� �L�P�D�W�L�� �Y�H�O�L�N���X�W�M�H�F�D�M�� �L�� �Q�D�� �I�R�U�P�L�U�D�Q�M�H��

javnog �P�Q�L�M�H�Q�M�D�� �L�� �J�H�Q�H�U�D�O�Q�R�� �S�R�V�W�D�W�L�� �Y�H�O�L�N�L�P�� �G�L�M�H�O�R�P�� �å�L�Y�R�W�D�� �þ�R�Y�M�H�N�D���� �3�U�H�P�D�� �6�N�R�N�L�� �L�� �3�U�L�P�R�U�Fu 

���������������+�R�O�O�\�Z�R�R�G���M�H���Q�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�L���Q�H�S�R�O�L�W�L�þ�N�L���L�Q�V�W�U�X�P�H�Q�W���]�D���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�H���Q�D�þ�L�Q�D���å�L�Y�R�W�D�����ã�L�U�H�Q�M�H��

�N�X�O�W�X�U�H�� �W�H�� �D�P�H�U�L�þ�N�H�� �L�G�H�R�O�R�J�L�M�H�� �S�X�W�H�P�� �I�L�O�P�R�Y�D���� �7�H�K�Q�L�N�H�� �N�R�M�L�P�D�� �S�R�V�W�L�å�H�� �W�R�O�L�N�L utjecaj i doseg 

atraktivna su produkcija, dobar storytelling���� �Y�H�O�L�N�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�� �E�X�G�å�H�W���� �U�D�V�S�U�R�V�W�U�D�Q�M�H�Q�R�V�W��

�H�Q�J�O�H�V�N�R�J�� �M�H�]�L�N�D���� �N�R�O�L�þ�L�Q�D�� �S�X�E�O�L�N�H�� �L�� �W�H�K�Q�R�O�R�ã�N�D�� �R�V�S�R�V�R�E�O�M�H�Q�R�V�W�� �W�H�� �E�U�R�M�Q�L�� �G�U�X�J�L�� �þ�L�P�E�H�Q�L�F�L����

�.�R�Q�]�X�P�L�U�D�Q�M�H�P�� �S�R�U�X�N�D�� �S�X�W�H�P�� �D�P�H�U�L�þ�N�L�K�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �O�M�X�G�L�� �S�R�V�W�D�M�X���U�H�F�L�S�L�M�H�Q�W�L�� �F�L�O�M�D�Q�L�K�� �D�P�H�U�L�þ�N�L�K��

poruka poput promoviranja demokracije, sloboda, jednakosti. �1�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���P�L�M�H�Q�M�D�M�X���L���X�W�M�H�þ�X���Q�D��

globalno javno mnijenje.  

�'�D�Q�D�V�� �+�R�O�O�\�Z�R�R�G�� �I�L�O�P�R�Y�L�� �þ�H�V�W�R�� �L�V�W�U�D�å�X�M�X�� �D�N�W�X�D�O�Q�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �W�H�P�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �O�M�X�G�V�N�D�� �S�U�D�Y�D�� �L��

rodna ravnopr�D�Y�Q�R�V�W���� �2�Q�L�� �V�X�� �D�N�W�L�Y�Q�R�� �X�N�O�M�X�þ�H�Q�L�� �X�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �L�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�M�X��

�S�R�W�U�H�E�D�P�D���G�U�X�ã�W�Y�D��  

 

�1�D�J�O�D�V�D�N���W�U�H�E�D���V�W�D�Y�L�W�L���Q�D���R�J�U�R�P�D�Q���X�W�M�H�F�D�M���N�R�M�L���I�L�O�P�R�Y�L���L�P�D�M�X���Q�D���M�D�Y�Q�R�V�W�����.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�W�H�P�D���N�D�R���V�U�H�G�L�ã�Q�Mi �H�O�H�P�H�Q�W���I�L�O�P�D���Q�H���V�D�P�R���G�D���S�U�L�Y�O�D�þ�L���S�D�å�Q�M�X���S�X�E�O�L�N�H�� �Y�H�ü���L���S�R�W�L�þ�H���Y�H�ü�L���E�U�R�M���O�M�X�G�L��

�G�D���U�D�]�P�L�ã�O�Ma �R���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���S�U�R�E�O�H�P�L�P�D�����2�V�L�P���ã�W�R���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���W�H�P�H�����I�L�O�P�R�Y�L���W�D�N�R�ÿ�H�U��

�P�R�J�X���R�G�U�D�å�D�Y�D�W�L���N�X�O�W�X�U�X���]�H�P�O�M�H���L�]���N�R�M�H���G�R�O�D�]�H�����+�R�O�O�\�Z�R�R�G�V�N�L���I�L�O�P�R�Y�L���þ�H�V�W�R���S�U�L�N�D�]�X�M�X���D�P�H�U�L�þ�N�L��

�Q�D�þ�L�Q�� �å�L�Y�R�W�D���� �ã�W�R�� �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �P�Q�R�J�H�� �O�M�X�G�H�� �G�D���J�D���R�S�R�Q�D�ã�D�M�X���� �7�D�N�Y�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�D�� �D�P�H�U�L�þ�N�H�� �N�X�O�W�X�U�H�� �X��

�I�L�O�P�R�Y�L�P�D���W�D�N�R�ÿ�H�U���L�P�D���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]am publike na ekonomskoj razini (Chen, 2023). 
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Koliko je dominantna Hollywood filmska industrija, pokazuje i podatak iz 2015. godine gdje 

�V�X���X�V�S�R�U�H�ÿ�H�Q�L���S�U�L�K�R�G�L���V�Y�M�H�Wskih sila u filmskoj industriji  

 

 

 

 

 

Tablica 1�����8�N�X�S�Q�L���S�U�L�K�R�G�L���I�L�O�P�V�N�L�K���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���N�R�G���Y�R�G�H�ü�L�K���G�U�å�D�Y�D���X���V�Y�L�M�H�W�X���X���������������Jodini u 
milijardama  

Izvor: https://stephenfollows.com/important-international-box-office-hollywood/  (pristupljeno: 1. 9. 
2023) 
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4.1 �0�H�W�R�G�H���S�U�L�P�M�H�Q�H���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���X���S�U�R�P�R�F�L�M�L���I�L�O�P�D�� 
 

�8�R�þ�L�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D�� �Q�R�Y�L�K�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �L�O�L�� �I�L�O�P�R�Y�D�� �I�L�O�P�V�N�L�� �V�W�X�G�L�M�L���� �S�U�R�G�X�F�H�Q�W�V�N�H�� �N�X�ü�H���� �Q�R�Y�L�Q�D�U�L��

�S�U�L�P�M�H�Q�M�X�M�X���L�V�W�R���Q�D�þ�H�O�R���X���S�U�L�V�W�X�S�X��publicitetu koji se naziva kap po kap tehnika. Radi se o tehnici 

�V�W�D�O�Q�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �L�� �S�U�L�þ�D���� �7�D�N�Y�D�� �W�H�K�Q�L�N�D�� �R�G�Q�R�V�D�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �I�L�O�P�V�N�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L, 

�R�G�Q�R�V�Q�R�� �N�O�M�X�þ�Q�L�P�� �D�N�W�H�U�L�P�D, pridonosi maksimaliziranjem medijske pozornosti  prije i nakon 

proizvod�Q�M�H�� �L�� �S�X�ã�W�D�Q�M�D�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�H�� �L�O�L�� �I�L�O�P�D�� �X�� �M�D�Y�Q�R�V�W���� �0�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D�� �S�U�L�þ�D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H��

�V�O�M�H�G�H�ü�H�� 

�‡ dogovor redatelja i studija oko ideje 

�‡ �L�]�U�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�H �S�U�L�þ�H�� 

�‡ pronalazak pisaca, odnosno direktora za fotografiju  

�‡ work in progress���� �ã�W�R�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �Sripremi za snimanje filma, npr. lokacije, 

�W�H�K�Q�L�þ�N�D���S�L�W�D�Q�M�D�����R�N�X�S�O�M�D�Q�M�H��kreativnog tima 

�‡ �L�]�E�R�U���J�O�X�P�D�F�D���L���]�Y�L�M�H�]�G�D���N�R�M�H���V�H���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���X���S�U�R�M�H�N�W 

�‡ informacije o glumcima i zvijezdama koje nisu dobile ulogu 

�‡ izjave i intervjue s redateljima, producentima i glumcima za vrijeme snimanja i nakon njega 

�‡ raspra�Y�X���R���N�R�Q�W�U�R�Y�H�U�]�Q�L�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���L���S�R�O�L�W�L�þ�N�L�P���S�L�W�D�Q�M�L�P�D���N�R�M�L�P�D���V�H���I�L�O�P���E�D�Y�L 

�‡ tehnologiju �± �L�Q�W�H�U�D�N�W�L�Y�D�Q�� �R�G�Q�R�V�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X����publici za vrijeme kreativnog procesa, npr. 

�V�O�X�å�E�H�Q�L�P���L���Q�H�V�O�X�å�E�H�Q�L�P��stranicama 

���7�R�P�L�ü����2016: 406).  

 

�6�Y�D�N�D���R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�D�� �L�O�L���N�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �L�P�D���S�R�W�U�H�E�X���]�D���ã�W�R���Y�H�ü�L�P���S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�R�P�����3�U�L�O�L�N�R�P���S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D��

�Y�H�ü�H�J�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�D�� �N�R�U�L�V�W�H�� �V�H�� �U�D�]�Q�L�P�� �W�H�K�Q�L�N�D�P�D�� �L�� �W�H�P�D�P�D�� �X�� �W�X�� �V�Y�U�K�X���� �1�H�N�H�� �R�G�� �W�D�N�Y�L�K��novi su 

proizvodi, specijalni �G�R�J�D�ÿ�D�M�L���� �S�U�R�P�M�H�Q�H�� �X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J��miksu, dobrotvorne aktivnosti, 

sponzoriranje, �J�R�Y�R�U�L�� �L�� �M�D�Y�Q�L�� �Q�D�V�W�X�S�L�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�D i drugo. Prije pokretanja kampanja za 

�S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H�� �Y�H�ü�H�J�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�D�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �P�R�U�D�M�X�� �S�R�V�W�D�Y�L�W�L�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �F�L�O�M�H�Y�H���� �N�U�H�L�U�D�W�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��
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�P�H�G�L�M�V�N�H���S�R�U�X�N�H�����L�]�D�E�U�D�W�L���P�H�G�L�M�H���N�R�M�L�P�D���ü�H���V�H���V�O�X�å�L�W�L te ocijeniti prije svega snagu i vrijednost 

�E�X�G�X�ü�H�J�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�D�����1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H �R�G�� �V�Y�H�J�D�� �]�D�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H�� �G�R�E�U�R�J�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�D�� �Y�H�ü��su spomenuti 

mediji, �R�G�Q�R�V�Q�R���R�G�Q�R�V���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���V���P�H�G�L�M�L�P�D�����3�R�U�X�N�H���N�R�M�H���V�H���ã�D�O�M�X���D�X�G�L�W�R�U�L�M�X���Q�H�ü�H���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�R��

�V�W�L�ü�L�� �E�H�]���G�R�E�U�L�K���R�G�Q�R�V�D���V�� �P�H�G�L�M�V�N�L�P���X�U�H�G�Q�L�F�L�P�D���� �%�H�]���S�R�P�R�ü�L���X�U�H�G�Q�L�N�D���W�H�ã�N�R���G�D���ü�H���V�H���S�R�V�W�L�ü�L��

�G�R�E�D�U�� �R�G�Q�R�V�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �L�� �Q�R�Y�L�Q�D�U�D���� �,�V�W�R�� �W�D�N�R���� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�L�� �N�R�M�L�� �V�H�� �ã�D�O�M�X�� �Q�R�Y�L�Q�D�U�L�P�D�� �]�D��

�R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H���P�R�U�D�M�X���E�L�W�L���]�D�Q�L�P�O�M�L�Y�L���L���Q�H���V�P�L�M�X���E�L�W�L���G�R�V�D�G�Q�L�����D�N�R���S�O�D�Q�L�U�D�M�X���E�L�W�L���S�X�ã�W�H�Q�L���M�D�Y�Q�R�V�W�L����

Mat�H�U�L�M�D�O���N�R�M�L���S�U�L�S�U�H�P�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���P�R�U�D���R�G�J�R�Y�D�U�D�W�L���P�H�G�L�M�V�N�R�M���Y�L�M�H�V�W�L�����V�W�L�O�X���S�R���N�R�M�H�P���P�H�G�L�M���U�D�G�L���W�H��

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�D�P�D�� �S�X�E�O�L�N�H�� �L�� �G�U�X�J�R���� �8�N�R�O�L�N�R�� �V�H�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�D�� �S�U�L�G�U�å�D�Y�D�� �W�D�N�Y�Lh zahtjeva, odnos s 

medijima bit �ü�H���S�U�L�P�M�H�W�Q�R���E�R�O�M�L�����6�Y�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�R���X�W�M�H�þ�H���Q�D���S�R�]�L�W�L�Yan ili pak negativan publicitet 

�N�R�P�S�D�Q�L�M�H���� �8�N�R�O�L�N�R�� �V�H�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�� �S�R�V�W�L�J�Q�H�� �Y�H�O�L�N�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W���L�� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�D�� �U�H�S�X�W�D�F�L�M�D, to kompaniji 

�R�P�R�J�X�ü�X�M�H���Y�H�ü�X���S�U�R�G�D�M�X���V�Y�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���L���Y�H�ü�L���X�V�S�M�H�K�����8�N�R�O�L�N�R���N�R�P�S�D�Q�L�M�D���å�H�O�L���V�D�]�Q�D�W�L���G�R�V�H�J��

do kojeg su njezine poruke i materijali stigli, mo�U�D�W���ü�H���S�U�R�Y�H�V�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���S�U�D�ü�H�Q�M�D���P�H�G�L�M�D���M�H�U 

su �P�H�G�L�M�L�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �R�E�M�D�Y�H�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �N�R�P�S�D�Q�L�M�H�� �M�H�G�L�Q�L�� �P�M�H�U�R�G�D�Y�D�Q�� �]�Q�D�N�� �X�V�S�M�H�ã�Q�R�V�W�L�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D��

�Y�H�ü�H�J�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�D����Kompanija taj �S�R�V�D�R�� �P�R�å�H�� �X�þ�L�Q�L�W�L��samostalno �L�O�L�� �P�R�å�H�� �S�O�D�W�L�W�L��agenciji 

specijaliziranoj za p�U�D�ü�H�Qjem medija ���%�U�N�L�ü��������������������-381).  

�3�U�R�P�R�F�L�M�D���I�L�O�P�D���X�L�V�W�L�Q�X���M�H�V�W���Y�D�å�Q�D���]�D���Q�M�H�J�R�Y���N�R�Q�D�þ�Q�L���X�V�S�M�H�K���L���S�R�V�W�L�]�D�Q�M�H���å�H�O�M�H�Q�L�K���F�L�O�M�H�Y�D���X���Y�L�G�X��

�I�L�Q�D�Q�F�L�M�D�� �L�� �R�V�W�D�O�L�K�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D���� �9�H�ü�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�H�� �W�H�K�Q�L�N�H�� �L�� �P�H�W�R�G�H�� �S�R�V�W�L�]�D�Q�M�D�� �Y�H�ü�H�J�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�D��

odnose se i na filmsku industrij�X���L���Q�M�H�]�L�Q�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H�����8���S�U�R�P�R�F�L�M�L���I�L�O�P�D���W�L�P���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X��

�W�U�H�E�D�R���E�L���V�H���V�O�X�å�L�W�L���U�D�]�Q�L�P���W�H�K�Q�L�N�D�P�D���N�R�M�L�P�D���G�R�V�W�L�å�X���Y�H�ü�X���Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�����8���Q�R�Y�R�P���G�R�E�X���P�Q�R�ã�W�Y�R��

filmskih promotora ponajprije se bazira na online svijet i nove medije. Neke su od tehnika 

online promocije filma:   

1) najava filma 

2) k�D�P�S�D�Q�M�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D 

3) influencer marketing 

4) online oglasne agencije 

5) filmske web stranice ili blogovi 

6) �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D 

7) viralni marketing 

8) u�G�U�X�å�L�Y�D�Q�M�H���V���U�D�G�L�M�V�N�L�P���N�D�Q�D�O�L�P�D. 

Nakon online �S�U�R�P�R�F�L�M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�H���W�U�H�E�D���S�U�L�G�D�W�L���S�R�]�R�U�Q�R�V�W���Q�D���L�]�Y�D�Q�P�U�H�å�Q�H���W�H�K�Q�L�N�H���X���S�U�R�P�R�F�L�Mi 

filma: 

1) konferencija za novinare 



13 
 

2) s�H�V�L�M�H���X�å�L�Y�R���V���J�O�X�P�D�þ�N�R�P���S�R�V�W�D�Y�R�P�� 

3) razgovorne emisije i reality emisije 

4) p�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H���F�L�O�M�D 

5) natjecanja u online igrama 

6) filmski festivali  

(MIRACALIZE MEDIA, 2023 https://miracalize.com/film-promotion-strategies/ pristup: 29. 

8. 2023.).  

 

�8���S�U�R�P�R�F�L�M�L���V�Y�D�N�R�J���I�L�O�P�D���X�N�O�M�X�þ�H�Q�R���M�H���P�Q�R�ã�W�Y�R���3�5���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D���N�R�M�L���P�D�U�O�M�L�Y�R���U�D�G�H���Q�D���S�R�V�W�L�]�D�Q�M�X��

�V�Y�H�� �Y�H�ü�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�V�W�L�� �I�L�O�P�D�� �Q�D�� �N�R�M�H�P�� �U�D�G�H���� �1�M�L�K�R�Y��je �U�D�G�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �S�R�G�L�M�H�O�M�H�Q�� �X�� �I�D�]�H�� �S�U�H�P�D��

�Y�U�H�P�H�Q�X���S�U�L�P�M�H�Q�H���U�D�]�Q�L�K���W�H�K�Q�L�N�D�����ý�H�V�W�R���Ä�3�5���W�U�L�N�R�Y�L�³���L���P�H�W�R�G�H���]�D�S�R�þ�L�Q�M�X��mnogo prije nego je 

�I�L�O�P���S�X�ã�W�H�Q���X���M�D�Y�Q�R�V�W�����7�D�M���G�L�R���N�D�P�S�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���Q�D�]�L�Y�D���V�H���S�U�H�G�S�U�R�G�X�N�F�L�M�V�N�D���I�D�]�D�����8��

�W�R�M�� �I�D�]�L�� �Q�D�M�Y�H�ü�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �G�R�E�U�R�M�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �L�J�U�D�M�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �9�H�ü�L�Q�D�� �3�5�� �V�W�U�D�W�H�J�L�M�D��

�]�D�S�R�þ�L�Q�M�H�� �R�E�M�D�Y�R�P�� �J�O�X�P�D�þ�N�H�� �S�R�V�W�D�Y�H�� �W�H�� �D�N�R�� �V�X�� �X�� �S�L�W�D�Q�M�X�� �]�Y�L�Mezde, �I�L�O�P�X�� �V�H�� �Ä�V�P�L�M�H�ã�L�³�� �G�R�E�D�U��

�X�V�S�M�H�K���� �*�O�X�P�D�þ�N�X�� �S�R�V�W�D�Y�X�� �R�W�N�U�L�Y�D�� �V�H�� �X�S�U�D�Y�R�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D��i ona sama svojim 

objavama igra veliku ulogu.    

�8�� �I�D�]�L�� �S�U�R�G�X�N�F�L�M�H�� �S�R�Q�D�M�Y�L�ã�H��se �R�E�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �J�O�X�P�D�F�D�� �V�D�� �V�H�W�D�� �W�H�� �V�H�� �L�� �Q�M�L�K�� �S�R�W�L�þ�H�� �G�D��

objavljuju grupne �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�Y�H�ü�D�O�L�� �]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�Q�R�V�W�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L���� �-�D�Y�Q�R�V�W���� �R�G�Q�R�V�Q�R��

ciljana publika do koje dolaze online �S�R�U�X�N�H���� �X�Y�L�M�H�N�� �å�H�Oi �]�Q�D�W�L�� �Y�L�ã�H�� �R��svojim �Q�D�M�G�U�D�å�L�P��

�J�O�X�P�F�L�P�D���L���N�D�N�R���Q�D�S�U�H�G�X�M�H���I�L�O�P���N�R�M�L���L�ã�þ�H�N�X�M�X���� 

U postprodukciji PR agenti objavit �ü�H���Y�L�ã�H�� �S�O�D�N�D�W�D�� �L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H�� �Y�H�U�]�L�M�H��trailera na internetu i u 

kinima.    

�1�D�M�Y�H�ü�D��je potreba za PR-�R�P�� �L�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L�P�D�� �X�� �I�D�]�L�� �N�D�G�D�� �M�H�� �I�L�O�P�� �S�U�R�G�X�F�L�U�D�Q�� �L�� �V�S�U�H�P�D�Q�� �]�D��

objavljivanje. Postoje �þ�H�W�L�U�L glavne kategorije medija za promociju filma:   

1) Televizija i radio �± iako zastar�M�H�O�L���Q�D�þ�L�Q���S�U�R�P�R�F�L�M�H���]�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�X���L���U�D�G�L�R���L���G�D�O�M�H��se izdvaja 

�Q�D�M�Y�L�ã�H���L�]���S�U�R�U�D�þ�X�Q�D�����1�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���R�E�M�D�Y�O�M�X�M�X���Q�D�M�D�Y�H���R�G���P�D�N�V�L�P�D�O�Q�R���������V�H�N�X�Q�G�L���N�R�M�L�P�D��

�V�H���S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�M�X���F�L�O�M�D�Q�R�M���S�X�E�O�L�F�L���� 

2) Novine �± �W�L�V�N�D�Q�H���Q�R�Y�L�Q�H���G�R�å�L�Y�O�M�D�M�X���G�U�D�V�W�L�þ�D�Q���S�D�G���X���V�Y�L�M�H�W�X���P�H�G�L�M�D, no ukoliko film cilja 

na stariju populaciju, PR agenti platit �ü�H��novinama objave o informacijama vezanim uz 

film (datum premijere, gdje ga gledati, kina i drugo). 
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3) Vanjski mediji �± v�D�Q�M�V�N�L�� �U�H�N�O�D�P�Q�L�� �S�D�Q�R�L�� �M�R�ã�� �V�X�� �M�H�G�D�Q�� �Y�D�å�D�Q�� �P�H�G�L�M���� �9�H�O�L�N�L�� �S�O�D�N�D�W�L�� �V��

fotografijama iz �I�L�O�P�D���X�Y�L�M�H�N���P�R�J�X���S�U�L�Y�X�ü�L���S�D�å�Q�M�X���O�M�X�G�L���N�R�M�L���V�X���X���S�U�R�O�D�]�X������ 

4) Internet �± p�X�E�O�L�F�L�V�W�L���ü�H���V�W�Y�R�U�L�W�L���V�O�X�å�E�H�Q�L���S�U�R�I�L�O���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�H�G�L�M�V�N�L�P���S�O�D�W�I�R�U�P�D�P�D���L��

objavljivati intervjue s glumcima, materijale iza kulisa �L���G�U�X�J�H���S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�H���V�D�G�U�å�D�M�H���N�D�N�R��

bi uspostavili �ã�W�R�� �E�R�O�M�X komunikaciju �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �ü�H�� �V�H�� �S�O�D�ü�D�W�L�� �]�D��online 

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�����S�R�S�X�W���R�J�O�D�V�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D���L��banner oglasa kako bi se osigurala 

�P�D�N�V�L�P�D�O�Q�D���L�]�O�R�å�H�Q�R�V�W�����2�V�L�P���W�R�J�D�����3�5���D�J�H�Q�W�L���S�R�N�X�ã�D�W���ü�H���L�]�D�]�Y�D�W�L���X�]�E�X�ÿ�H�Q�M�H�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L��

pozivanje filmskih utjecajnih osoba na premijeru i poticanje njihove objave na recenzije 

�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�H�G�L�M�L�P�D 

(PRLab, 2022, https://www.bu.edu/prlab/2022/04/19/how-does-public-relations-work-

in-the-film-industry/ , pristup: 2. 9. 2023).  

 

4.2 �2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���X���I�L�O�P�V�N�R�M���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� 
 

Oglasi, reklame, �N�X�S�R�Y�L�Q�D���P�H�G�L�M�V�N�R�J���S�U�R�V�W�R�U�D���Q�D���U�D�]�Q�L�P���Y�U�V�W�D�P�D���P�H�G�L�M�D���N�O�M�X�þ�Qi su u razvoju 

�3�5�� �L�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �N�D�P�S�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �I�L�O�P�D���� �3�R�V�W�R�Mi pet �Y�H�ü�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�K�� �P�H�G�L�M�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���L���3�5���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L���N�R�U�L�V�W�H���S�U�L�O�L�N�R�P���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���I�L�O�P�D�����7�R���V�X���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D���L���U�D�G�L�R�����Q�R�Y�L�Q�H����

vanjski mediji i online ili internetsko �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �=�D�� �V�Y�D�N�X�� �R�G�� �W�L�K�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�D�� �L�]�G�Y�D�M�D��se 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���N�R�O�L�þ�L�Q�D���Q�R�Y�F�D���L�]���E�X�G�å�H�W�D���I�L�O�P�D���S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�R�J���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X����  

�6�O�M�H�G�H�ü�L���S�R�G�D�W�F�L���R�G�Q�R�V�H���V�H���Q�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���I�L�O�P�R�Y�D���X���9�H�O�L�N�R�M���%�U�L�W�D�Q�L�M�L���R�G���������������G�R���������������J�R�G�L�Q�H�� 

U 2009. godini 58 �����P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�J���E�X�G�å�H�W�D���]�D���I�L�O�P�R�Y�H���S�R�W�U�R�ã�H�Q�R���M�H���Q�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H���U�H�N�O�D�P�H�����ã�W�R��

�M�H���E�L�R���Q�D�M�Y�H�ü�L���N�D�Q�D�O���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X filmova. Iako je taj udio opao na 49 % u 2018. godini, i dalje 

�M�H���R�V�W�D�R���]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� 

�'�U�X�J�L�� �S�R�� �Y�H�O�L�þ�L�Q�L�� �N�D�Q�D�O�� �]�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X�� �E�L�R�� �M�H�� �Y�D�Q�M�V�N�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �N�R�M�H�� �M�H�� �þ�L�Q�L�O�R�� ���� % u 2009. 

godini i poraslo na 28 % u 2018. godini. 

U tom vremenskom razdoblju �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���X tiskanim medijima smanjilo se s 10 % na 6 %, dok 

je dio radijskih reklama ostao gotovo nepromijenjen na razini od 3 %. 

�1�D�M�Y�H�ü�L���U�D�V�W���X���X�G�M�H�O�X���]�D�E�L�O�M�H�å�H�Q���M�H���X��online �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X, koji je porastao sa 7 % u 2009. godini 

na 15 % u 2018 godini  (Stephen Follows, 2019, https://stephenfollows.com/how-are-movie-

advertising-budgets-spent/ , pristup 3. 9. 2023). 
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Tablica 2�����S�R�G�M�H�O�D���P�H�G�L�M�V�N�H���S�R�W�U�R�ã�Q�M�H���Q�D���I�L�O�P�R�Y�H���X���8�M�H�G�L�Q�M�H�Q�R�P���.�U�D�O�M�H�Y�V�W�Y�X���R�G��������������do 2018.,  

Izvor: https://stephenfollows.com/how-are-movie-advertising-budgets-spent/  (pristupljeno: 3. 9. 
2023.) 

 

�,�V�W�R���W�D�N�R���P�R�å�H�P�R���Y�L�G�M�H�W�L���N�D�N�R�� �M�H���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���X�� �I�L�O�P�V�N�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���S�R�V�W�Dlo trend na globalnoj 

�U�D�]�L�Q�L�����7�R���S�R�N�D�]�X�M�X���P�L�O�L�M�D�U�G�H���G�R�O�D�U�D���J�R�G�L�ã�Q�M�H���N�R�M�H���V�H���S�R�W�U�R�ãe u tu svrhu te eksponencijalni rast 

�S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�����L�]�X�]�H�Y���������������]�E�R�J���&�2�9�,�'-19 pandemije).  
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Tablica 3�������S�R�W�U�R�ã�Q�M�D���Q�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���I�L�O�P�V�N�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���X���F�L�M�H�O�R�P���V�Y�L�M�H�W�X���R�G���������������G�R�����������������6�W�D�W�L�V�W�D��
Izvor: https://www.statista.com/statistics/273715/global-cinema-advertising-expenditure/  ( 

pristupljeno 3. 9. 2023.) 

 

 

4.3 �3�U�L�P�M�H�U���X�V�S�M�H�ã�Q�H���N�D�P�S�D�Q�M�H���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�����I�L�O�P���Ä�'�H�D�G�S�R�R�O�³�� 
  

�9�H�ü���M�H���X�V�W�D�Q�R�Y�O�M�H�Q�R���N�R�O�L�N�R���V�X���R�G�Q�R�V�L���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���E�L�W�Q�L u promociji bilo kojeg fi�O�P�D�����3�5���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L��

tu su da s�Y�H���R�Q�R���ã�W�R���M�H���S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�R���Q�H�J�D�W�L�Y�Q�R���Y�H�]�D�Qo uz �E�X�G�X�ü�L���I�L�O�P���R�V�Y�L�M�H�W�O�H���L���S�U�H�G�V�W�D�Y�H���I�L�O�P��

�E�X�G�X�ü�R�M�� �S�X�E�O�L�F�L�� �X�� �Q�D�M�E�R�O�M�H�P�� �V�Y�M�H�W�O�X���� �/�R�ã�D�� �U�H�S�X�W�D�F�L�M�D�� �V�D�P�R�� �R�ã�W�H�ü�X�M�H�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�� �U�D�V�W�� �]�D��

�E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�� Bitno je biti informiran i u korak s trendovima kako bi se unaprijed planiralo 

aktivnosti i osiguralo da budu �N�O�M�X�þ�Q�L���G�L�R���S�U�L�þ�H�����6�W�U�D�W�H�ã�N�L���S�O�D�Q���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���L�J�U�D���N�O�M�X�þ�Q�X���X�O�R�J�X��

�X�� �S�R�G�U�ã�F�L�� �N�U�D�W�N�R�U�R�þ�Q�L�P�� �L�� �G�X�J�R�U�R�þ�Q�L�P�� �F�L�O�M�H�Y�L�P�D�� �L�� �S�U�L�R�U�L�W�H�W�L�P�D�� �Wima (FILMY SCOOP, 2022., 

https://filmyscoop.co/role-of-pr-in-cinema-industry/  pristup 3. 9. 2023.). 

Film redatelja Tima �0�L�O�O�H�U�D���Ä�'�H�D�G�S�R�R�O 2�³���M�H�G�D�Q���M�H���R�G���Q�D�M�E�R�O�M�L�K���S�U�L�P�M�H�U�D���N�D�N�R���N�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q���U�D�G��

�3�5���V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D�����S�U�D�ü�H�Q�M�H���W�U�H�Q�G�R�Y�D���L���N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�D���S�Uisutnost u medijima mogu film relativno malog 

�E�X�G�å�H�W�D���G�R�Y�H�V�W�L���G�R���Y�H�O�L�N�H���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L���� 

�3�R�V�H�E�Q�R�V�W���3�5���L���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���N�D�P�S�D�Q�M�H���R�Y�R�J���I�L�O�P�D���X���R�G�Q�R�V�X���Q�D���G�U�X�J�H���O�H�å�L���X���G�U�X�J�D�þ�L�M�H�P���S�U�L�V�W�X�S�X��

�P�H�G�L�M�L�P�D���L���M�D�Y�Q�R�V�W�L���R�S�ü�H�Q�L�W�R�� 
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Ovo su �þ�H�W�L�U�L �W�H�K�Q�L�N�H���N�R�M�H���V�X���3�5���V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L���I�L�O�P�D �Ä�'�H�D�G�S�R�R�O 2�³��upotrijebili �G�U�X�J�D�þ�L�M�H���R�G���G�U�X�J�L�K�� 

(Media update https://www.mediaupdate.co.za/publicity/144014/four-lessons-pr-

professionals-can-learn-from-the-deadpool-movies pristup: 3. 9. 2023)  

1) �'�U�X�J�D�þ�L�M�L���S�U�L�V�W�X�S���P�H�G�L�M�L�P�D �± �.�D�G�D���V�H���S�R�M�D�Y�L�R���X���ÄThe late show with �6�W�H�S�K�H�Q���&�R�O�E�H�U�W�³, 

�S�R�V�W�D�R�� �M�H�� �S�U�D�Y�D�� �V�H�Q�]�D�F�L�M�D�� �S�U�H�N�L�G�D�M�X�ü�L�� �J�R�Y�R�U�� �Y�R�G�L�W�H�O�M�D���� �7�D�N�D�Y�� �S�U�L�V�W�X�S�� �U�L�M�H�W�N�R�� �V�H�� �Y�L�ÿ�D�� �X��

vidu promocije filma. 

 

Slika 1. �'�H�D�G�S�R�R�O���X���H�P�L�V�L�M�L���Ä�7�K�H���O�D�W�H���V�K�R�Z���Z�L�W�K���6�W�H�S�K�H�Q���&�R�O�E�H�U�W�³��
Izvor:https://www.youtube.com/watch?v=nlozE2m-NMc (pristupljeno: 3. 9. 2023.) 

 

2) Infiltrirati se u popularnu kulturu �± �8�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �I�L�O�P�D�� �Ä�'�H�D�G�S�R�R�O�� ���³, u suradnji s 

�W�U�J�R�Y�D�þ�N�L�P�� �O�D�Q�F�H�P�� �:�D�O�P�D�U�W, stavljene su fotografije Deadpoola �L���Q�M�H�J�R�Y�L�K���ã�D�O�D���S�U�H�N�R��

�Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�D�� �I�L�O�P�V�N�L�K�� �N�O�D�V�L�N�D���� �2�Y�D�N�R�� �ã�W�R�� �ã�R�N�L�U�D�O�R��je �M�D�Y�Q�R�V�W�� �L�� �'�H�D�G�S�R�R�O�� �M�H�� �M�R�ã�� �M�H�G�Q�R�P��

eksplodirao u medijima.   



18 
 

 

Slika 2. Deadpool na naslovnicama drugih filmova. Izvor: https://mashable.com/article/deadpool-
movie-cover-takeover  (pristupljeno: 3. 9. 2023.) 

3) Partnerstvo s popularnim osobama i korporacijama �± Tim za promociju filma uvidio je 

u Davidu Beck�K�D�P�X�� �R�G�O�L�þ�Q�X�� �S�U�L�O�L�N�X�� �]�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X�� �I�L�O�P�D���� �,�G�H�M�D�� �M�H�� �E�L�O�D�� �V�Q�L�P�L�W�L�� �N�U�D�W�N�L��

�G�X�K�R�Y�L�W�L�� �I�L�O�P�� �X�� �N�R�M�H�P�X�� �ü�H�� �'�H�D�G�S�R�R�O�� �L��Beckham �Y�R�G�L�W�L�� �ã�D�O�M�L�Y�L�� �G�L�M�D�O�R�J���� �8�]�H�Y�ã�L�� �X�� �R�E�]�L�U��

popularnost Davida Beckhama, doseg tog videa bio je ogroman i vidjeli su ga milijuni 

ljudi. 
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Slika 3. Deadpool u kratkom videu s Davidom Bechamom. Izvor: 
https://www.bbc.com/news/newsbeat-44079292 (pristupljeno: 3. 9. 2023.) 

 

 

 

4) �.�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H���P�H�W�R�G�H���Ä�Q�H�Z�V�M�D�F�N�L�Q�J�³ �± �Ä�1�H�Z�V�M�D�F�N�L�Q�J�³���M�H���P�H�W�R�G�D���N�R�M�D���M�H���L�]�Q�L�P�Q�R���N�R�U�L�V�Q�D��

�X�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�H�� �V�Y�U�K�H���� �5�D�G�L�� �V�H�� �R�� �P�H�W�R�G�L�� �J�G�M�H�� �V�H�� �S�R�N�X�ã�D�Y�D�� �I�L�O�P�� �L�O�L�� �E�L�O�R�� �N�R�M�L�� �S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�� �V�X�S�W�L�O�Q�R�� �L�Q�I�L�O�W�U�L�U�D�W�L�� �X�� �D�N�W�X�D�O�Q�H�� �Y�L�M�H�V�W�L�� �E�H�]�� �L�N�D�N�Y�H�� �X�]�U�R�þ�Q�H�� �Y�H�]�H���� �'�H�D�G�S�R�R�O�� �M�H����

opet, kratkim videom na YouTube platformi osudio E�X�U�R�Y�L�]�L�M�X�� �L�� �N�U�L�W�L�]�L�U�D�R�� �Q�D�� �ã�D�O�M�L�Y�L��

�Q�D�þ�L�Q�� �R�G�O�X�N�X�� �G�D�� �.�D�Q�D�G�D�� �Q�H�� �E�X�G�H�� �Gijelom natjecanja. Naravno, to su prikazale mnoge 

nacionalne televizije kao vijest u svom programu.  

 

Slika 4�����'�H�D�G�S�R�R�O���X���ã�D�O�M�L�Y�R�P���Y�L�G�H�X���Q�D���<�RuTube p�O�D�W�I�R�U�P�L�����Ä�Q�H�Z�V�M�D�F�N�L�Q�J�³���W�H�K�Q�L�N�D�����,�]�Y�R�U����
https://www.youtube.com/watch?v=rUxEcXe4RQs (pristupljeno: 3. 9. 2023.) 
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�2�G�Q�R�V�L�� �V�� �M�D�Y�Q�R�ã�ü�X�� �L�]�X�]�H�W�Q�R��su �E�L�W�D�Q�� �G�L�R�� �V�Y�D�N�H�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H���� �S�R�G�X�]�H�ü�D�� �L�O�L�� �X�� �R�Y�R�P�� �V�O�X�þ�D�M�X�� 

�S�U�R�P�R�W�L�Y�Q�L�P���V�Y�U�K�D�P�D�����6�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L��su �X���R�Y�R�P���S�R�G�U�X�þ�M�X���Y�L�V�R�N�R���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�L���S�R�M�H�G�L�Q�F�L���N�R�M�L���P�R�U�D�M�X��

�L�P�D�W�L���V�S�H�F�L�I�L�þ�Q�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�N�H���]�D���E�D�Y�O�M�H�Q�M�H���R�Y�L�P���S�R�V�O�R�P�����2�Q�L���L�P�D�M�X���V�Q�D�å�Q�X���X�O�R�J�X���X���S�R�V�W�L�]�D�Q�M�X��

pozitivnog m�L�ã�O�M�H�Q�M�D�� �M�D�Y�Q�R�V�W�L�� �R�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�L�� �N�R�M�D�� �L�P�� �M�H�� �S�U�H�G�P�H�W�� �U�D�G�D���� �.�R�U�L�V�W�H�� �V�H�� �U�D�]�Q�L�P��

�W�H�K�Q�L�N�D�P�D���L���P�H�W�R�G�D�P�D���N�D�N�R���E�L���S�R�Y�H�ü�D�O�L���S�X�E�O�L�F�L�W�H�W���L���S�U�H�G�V�W�D�Y�L�O�L���S�U�H�G�P�H�W���V�Y�R�J���U�D�G�D���X���Q�D�M�E�R�O�M�H�P��

�V�Y�M�H�W�O�X���� �)�L�O�P�� �L�� �I�L�O�P�V�N�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �V�Y�R�M�� �]�D�þ�H�W�D�N�� �E�L�O�M�H�å�H�� �X�� �Q�H�ã�W�R�� �G�D�Y�Q�L�Moj povijesti. Financijska 

�N�R�U�L�V�W���R�G���I�L�O�P�D���X�Y�L�G�M�H�O�D���V�H�� �Y�U�O�R�� �E�U�]�R���W�H���V�H���I�L�O�P�V�N�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D���U�D�ÿ�D���J�R�W�R�Y�R���S�D�U�D�O�H�O�Q�R���V�� �L�]�X�P�R�P��

�I�L�O�P�D�����+�R�O�O�\�Z�R�R�G�����V�D���V�M�H�G�L�ã�W�H�P���X���6�$�'-u, uvjerljivo je �Q�D�M�V�Q�D�å�Q�L�M�D���V�Y�M�H�W�V�N�D���I�L�O�P�V�N�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D��

koja dominira svijetom filma i danas.     

Uloga odnosa s ja�Y�Q�R�ã�ü�X�� �X�� �I�L�O�P�V�N�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �S�R�Q�D�M�Y�L�ã�H��je vezana uz promotivne svrhe 

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J�� �I�L�O�P�D���� �6�Y�D�N�L�� �I�L�O�P�� �N�R�M�L�� �å�H�O�L�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �V�Y�R�M�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�� �L�� �ã�L�U�L�Q�X�� �V�Y�R�M�H�� �E�X�G�X�ü�H�� �S�X�E�O�L�N�H��

�L�V�N�R�U�L�V�W�L�W���ü�H�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �L�� �W�H�K�Q�L�N�H�� �3�5�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �S�R�V�W�L�Jao svoj cilj. Brojne su metode 

�N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�H���� �D�� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �W�H�P�H�O�M�Q�L�K�� �S�O�D�ü�H�Q�R��je �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �U�D�]�Q�L�P�� �Y�U�V�W�D�P�D�� �P�H�G�L�M�D����

�1�D�M�E�R�O�M�L���X�Y�L�G���X���W�R���ã�W�R���W�R�þ�Q�R���U�D�G�H���3�5-ovci �P�R�å�H��se �X�Y�L�G�M�H�W�L���Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���S�U�L�P�M�H�U�X�����)�L�O�P���7�L�Pa 

�0�L�O�O�H�U�D���� �Ä�'�H�D�G�S�R�R�O�³�� �M�H�G�D�Q�� �M�H�� �R�G�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�K�� �S�U�L�P�M�H�U�D�� �Q�M�L�K�R�Ya rada. Newsjacking tehnika, 

dominiranje popularnom kulturom i prekidanje nacionalnih emisija u svrhu promocije samo su 

neke �R�G���E�U�R�M�Q�L�K���X�V�S�M�H�ã�Q�L�K���P�H�W�R�G�D���R�G�Q�R�V�D���V���M�D�Y�Q�R�ã�ü�X���R�Y�R�J���I�L�O�P�D���� 
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