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�6�D�å�H�W�D�N 

 

Pojavom i brzim razvojem interneta, a uz njega �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �S�U�R�P�L�M�H�Q�L�R�� �V�H�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D��

�N�R�M�L�� �V�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �L�� �X�V�O�X�J�H�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X���� �%�U�]�L�Q�D�� �ã�L�U�H�Q�M�D�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D�� �L��velik, potencijalno 

globalni doseg �X�� �W�R�P�H�� �S�U�R�V�W�R�U�X���R�P�R�J�X�ü�L�O�L�� �V�X�� �O�D�N�ã�X�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �W�Y�U�W�Ni i brendovate 

korisnika�����þ�L�M�L�� �E�U�R�M���N�R�Q�W�L�Q�X�L�U�D�Q�R��raste. �7�D�N�R���V�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���S�R�V�W�D�O�H���]�Q�D�þ�D�M�D�Q�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L��

medij i nezaobilazan alat u poslovanju tvrtki. 

Digitalni razvoj u mnogome je utjecao i na glazbenu industriju i njezine pripadnike. 

�*�O�D�]�E�H�Q�L�F�L�� �V�X�� �V�H�� �P�R�U�D�O�L�� �S�U�L�O�D�J�R�G�L�W�L�� �Q�R�Y�R�P�H�� �G�R�E�X�� �X�� �N�R�M�H�P�X�� �N�R�U�L�ã�W�Hnje tradicionalnih medija, 

�N�D�R���ã�W�R���V�X���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�����U�D�G�L�R���L�O�L���W�L�V�N�D�Q�L�� �P�H�G�L�M�L, �]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H �Y�L�ã�H�� �Q�L�M�H���G�R�Q�R�V�L�O�R�� �Y�H�O�L�N�H��uspjehe 

kao prije. Umjesto toga, �R�N�U�H�Q�X�O�L�� �V�X�� �V�H�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �V�Y�R�M�H�� �J�O�D�]�E�H�� �S�U�H�N�R�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �R�G��

kojih su danas najpopularnije Instagram, YouTube, Twitter, TikTok i Discord. One su im na 

kraju �R�P�R�J�X�ü�L�O�H��bolje rezultate, a pritom i uvid u povratne informacije o tome kako im same 

promocije prolaze.  

Cilj je �U�D�G�D�� �Q�D�� �R�G�D�E�U�D�Q�L�P�� �S�U�L�P�M�H�U�L�P�D�� �V�W�U�D�Q�L�K�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K�� �S�R�S�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D�� �S�U�L�N�D�]�D�W�L�� �Q�D�þ�L�Q�H�� �Q�D��

koje �R�Q�L���N�R�U�L�V�W�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���V�Y�R�M�H���N�D�U�L�M�H�U�H���L���J�O�D�]�E�H�� 

Rad je podijeljen u sedam cjelina. Poslije prve, uvodne, cjeline definiran je pojam 

�L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�J���P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�����6�O�M�H�G�H�ü�D�� �F�M�H�O�L�Q�D���R�E�U�D�ÿ�X�M�H���L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X���]�D�E�D�Y�H�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D���N�R�M�L���V�H���X�� �Q�M�R�M��

proizvodi i �X�V�O�X�J�H���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�����ý�H�W�Y�U�W�D���F�M�H�O�L�Q�D���S�U�L�N�D�]�X�M�H���U�D�]�Y�R�M���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D���L���Q�D�þ�L�Q�H���Q�D��

koje se mogu koristiti u svrhu marketinga. U petoj cjelini definirana je pop glazba i njezine 

�]�Q�D�þ�D�M�N�H���� �,�G�X�ü�D�� �F�M�H�O�L�Q�D�� �R�E�U�D�ÿ�X�M�H�� �S�U�R�P�R�F�L�M�X�� �V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K�� �L�Q�R�]�H�P�Q�L�K�� �S�R�S�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D��

�S�R�V�U�H�G�V�W�Y�R�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���W�H���S�U�L�P�M�H�U�H���Q�M�L�K�R�Y�L�K���X�V�S�M�H�ã�Q�L�K���N�D�P�S�D�Q�M�D�����8���S�R�V�O�M�H�G�Q�M�R�M���F�M�H�O�L�Q�L��

�L�]�Q�H�V�H�Q���M�H���]�D�N�O�M�X�þ�D�N���U�D�G�D�� 

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H����glazba, marketing, pop glazbenici, promocija   



Abstract 

 

With the appearance and rapid development of the Internet and social networks, the way in 

which products and services are promoted has changed. The speed at which information 

spreads and a large, potentially global reach in this area have enabled easier communication 

between companies and users, whose number is continuously growing. Thus, social networks 

have become an important marketing medium and an indispensable tool in the business of 

companies. 

Digital development has greatly influenced the music industry and its members. Musicians 

had to adapt to a new era in which the use of traditional media, such as television, radio or 

print, for advertising no longer brought great success as before. Instead, they turned to 

promoting their music through social networks, the most popular of which today are 

Instagram, YouTube, Twitter, TikTok and Discord. In the end, they provided them witht the 

better results and, at the same time, gave insight into the feedback on how the promotions 

themselves are going. 

The purpose of the work is on to show the ways in which selected examples of foreign 

contemporary pop musicians use social networks to promote their career and music. 

The work is divided into sevenparts. After the first, introductory part, the concept of internet 

marketing is defined. The next part covers the entertainment industry and how products and 

services are promoted in it. The fourth unit shows the development of social networks and the 

ways in which they can be used for marketing purposes. In the fifth unit, pop music and its 

features are defined. The next section deals with the promotion of contemporary foreign pop 

musicians through social networks and examples of their successful campaigns. In the last 

unit, the conclusion of the work is presented. 

 

Keywords: marketing, music, pop musicians, promotion, social networks  
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doc. dr. sc. Ive �%�X�O�M�X�E�D�ã�L�ü �L�� �V�X�P�H�Q�W�R�U�V�W�Y�R�P�� �7�R�P�L�V�O�D�Y�D�� �/�H�Y�D�N�D���� �S�U�H�G�D�Y�D�þ�D �U�H�]�X�O�W�D�W���L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R��
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1. Uvod 

�0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �M�H�� �Y�H�]�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �W�Y�U�W�N�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �E�U�H�Q�G�D���� �V�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�P���� �2�E�X�K�Y�D�ü�D��kreiranje, 

komuniciranje, dostavljanje i razmjenu ponuda koje imaju vrijednost za kupce, klijente i 

�G�U�X�ã�W�Y�R���X���F�M�H�O�L�Q�L�� Pojavom interneta, �D���V���Q�M�L�P�H���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H se promijenilo. 

�=�E�R�J�� �E�U�å�H�J�� �S�U�L�M�H�Q�R�V�D�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�D���� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D�� �S�X�E�O�L�N�H�� �L�� �X�]�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �P�D�Q�M�H�J�� �E�X�G�å�H�W�D��

�W�Y�U�W�N�D�P�D���M�H���S�R�V�W�D�O�R���O�D�N�ã�H���S�U�L�V�W�X�S�Lti �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� 

Promocija je �Y�D�å�D�Q dio industrije zabave, pa tako i glazbene industrije, ponajprije zbog spone 

�L�]�P�H�ÿ�X���J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D���L���Q�M�L�K�R�Y�L�K���Äproizvoda�³ (pjesmama, albuma, videospotov�D���L���V�O�L�þ�Q�R�����V���M�H�G�Q�H, 

te publike s druge strane���� �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H��imaju velik broj korisnika diljem svijeta te time 

predstavljaju �]�Q�D�þ�D�M�D�Q potencijal glazbenim �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�P�D i autorima u svrhu promoviranja 

njihovoga  �V�D�G�U�å�D�M�D�� Suvremeni pop glazbenici koriste ih za promociju svoje glazbe i u tome 

je velik �G�L�R���Q�M�L�K���X�V�S�M�H�ã�D�Q���� 

Cilj je ovoga rada, na primjerima odabranih inozemnih suvremenih pop glazbenika, Taylor 

Swift, Harryja Stylesa, Eda Sheerana, i Shawna Mendesa, �S�U�L�N�D�]�D�W�L���Q�D�þ�L�Q�H���Q�D���N�R�M�L���R�Q�L���N�R�U�L�V�W�H��

�V�Y�R�M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���X���V�Y�U�K�X���S�U�R�P�R�F�L�M�H���V�Y�R�M�H���N�D�U�L�M�H�U�H���L���J�O�D�]�E�H.  

Literatura koja je upotrijebljena �W�L�M�H�N�R�P�� �L�]�U�D�G�H�� �]�D�Y�U�ã�Q�R�J�D�� �U�D�G�D�� �M�H�� �V�H�N�X�Q�G�D�U�Q�D���� �3�U�H�X�]�H�W�D�� �Me iz 

knjiga, radova, �]�Q�D�Q�V�W�Y�H�Q�L�K���L���S�X�E�O�L�F�L�V�W�L�þ�N�L�K���þ�D�V�R�S�L�V�D��te s relevantnih internetskih izvora.  

Struktura rada podijeljena je u sedam cjelina. Nakon uvodne cjeline, u drugoj cjelini se 

definira pojam internetskog marketinga te kako je njegov razvoj utjecao na promociju 

proizvoda i usluga. U �W�U�H�ü�R�M se cjelini govori o �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�� �X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �]�D�E�D�Y�H���� �ã�W�R�� �V�Y�H�� �W�D��

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �L�� �X�V�O�X�J�H�� �X�� �Q�M�R�M���� �8�� �V�O�M�H�G�H�ü�R�M�� �V�H�� �F�M�H�O�L�Q�L��

prati �U�D�]�Y�R�M�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D, njihova svrha �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� a u nastavku je napravljen pregled 

�Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D���� �<�R�X�7�X�Ea, Twittera, TikToka i Discorda te 

�Q�D�þ�L�Q�L�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�Q�H�� �P�R�J�X�� �N�R�U�L�V�W�L�W�L�� �X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L����Peta cjelina definira pojam pop glazbe i 

iznosi njezine karakteristike. U �V�O�M�H�G�H�ü�R�M cjelini  se o�E�U�D�ÿ�X�M�H���S�U�R�P�R�F�L�M�D suvremenih inozemnih 

pop glazbenika: Taylor Swift, Harryja Stylesa, Eda Sheerana i Shawna Mendesa posredstvom 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�����N�D�R���L���S�U�L�P�M�H�U�L���Q�M�L�K�R�Y�L�K���Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���N�D�P�S�D�Q�M�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D�� �N�R�M�H�� �V�X�� �L�P�� �G�R�Q�L�M�H�O�H�� �Q�D�M�E�R�O�M�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H���� �3�R�V�O�M�H�G�Q�M�D�� �F�M�H�O�L�Q�D�� �M�H�� �]�D�N�O�M�X�þ�Q�D�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�H��

�G�R�Q�R�V�L���U�H�]�L�P�H���U�D�G�D�����D���Q�D�N�R�Q���Q�M�H���V�O�L�M�H�G�L���S�R�S�L�V���O�L�W�H�U�D�W�X�U�H���L���S�U�L�O�R�J�D���N�R�M�L���V�X���N�R�U�L�ã�W�H�Q�L���X���U�D�G�X�� 
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2. Internetski marketing 

Market�L�Q�J�� �V�X�� �D�N�W�L�Y�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�H�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�L�� �S�R�Guzimaju da bi procijenili potrebe, izmjerili 

njihov opseg i intenzitet te utvrdili p�R�V�W�R�M�L�� �O�L�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��zarade. On se nastavlja tijekom 

�F�L�M�H�O�R�J�� �å�L�Y�R�W�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �S�R�N�X�ã�D�Y�D�M�X�ü�L �S�U�R�Q�D�ü�L�� �Q�R�Y�H�� �N�O�L�M�H�Q�W�H �W�H�� �]�D�G�U�å�D�W�L�� �S�R�V�W�R�M�H�ü�H putem 

pobolj�ã�D�Y�D�Q�M�D �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�L�� �L�� �N�Y�D�O�L�W�H�W�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D, �Q�D�� �W�H�P�H�O�M�X�� �V�D�]�Q�D�Q�M�D�� �N�R�M�D�� �S�U�X�å�D�M�X�� �U�H�]�X�O�W�D�W�L��

prodaje te upravljanja ponovljenim �Q�D�U�X�G�å�E�Dma. (Kotler et al., 2006: 6) 

Internetski marketing definira se kao proces izrade, ponude, �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D���F�L�M�H�Q�D, distribucije i 

promocije s ciljem profitabilnog �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�H�E�D�� �L�� �å�H�O�M�D�� �N�X�S�D�F�D�� �X�]�� �L�Q�W�H�Q�]�L�Y�Q�R��

�N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H��i�Q�W�H�U�Q�H�W�D���L���S�U�L�S�D�G�D�M�X�ü�L�K���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L�K���X�V�O�X�J�D. (�5�X�å�L�ü�����%�L�O�R�ã���L���7urkalj, 2014: 39) 

�,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �M�H�� �S�R�V�W�D�R�� �V�U�H�G�L�ã�Q�M�H���� �D�O�L�� �X�M�H�G�Q�R�� �L�� �L�]�X�]�H�W�Q�R�� �L�]�D�]�R�Y�Q�R�� �W�U�å�L�ã�W�H���� �1�M�H�J�R�Y�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�� �M�H��

tijekom godina eksponencijalno rastao, pa �V�H�� �G�D�Q�D�V�� �P�R�å�H govoriti o razvoju raznih novih 

�G�L�V�F�L�S�O�L�Q�D�� �L�� �W�H�K�Q�L�N�D�� �N�R�M�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�L�� �P�R�U�D�M�X�� �V�D�Y�O�D�G�D�W�L�� �]�D�� �X�V�S�M�H�ã�Q�X�� �W�U�D�Q�V�I�R�U�P�D�F�L�M�X��

poslovanja. 

�3�R�M�D�Y�R�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �Q�D�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�X�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�R�P�� �L�]�U�D�]�L�W�R�� �E�U�]�R�P�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�ã�ü�X, promijenio 

se i sam marketing. �0�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �P�H�W�R�G�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D��

�U�D�]�Y�L�M�H�Q�H�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �]�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H �L�� �]�E�R�J�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �ã�L�U�H�Q�M�D���� �.�U�D�M�Q�M�L�� �F�L�O�M�� �M�H�� �V�W�Y�R�U�L�W�L��

�M�H�G�L�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�� �L�V�N�X�V�W�Y�R�� �L�� �G�R�M�D�P�� �N�R�M�L�� �S�R�W�L�þ�H�� �M�D�þ�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �W�Y�U�W�N�L�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D����

�.�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���L���S�R�]�L�W�L�Y�Q�H���N�U�L�W�L�N�H���S�U�H�G�Q�M�D�þ�H u ovome procesu. (G�U�X�E�R�U���L���-�D�N�ã�D�������������� 278) 

�=�E�R�J�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �N�R�M�H�� �Q�X�G�H�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H���� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D��

�]�D�P�L�M�H�Q�L�O�R���M�H���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���S�X�W�H�P���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�L�K���P�H�G�L�M�D, poput televizije, radija ili 

�W�L�V�N�D�Q�L�K�� �P�H�G�L�M�D���� �1�H�N�H�� �R�G�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�K�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �V�X�� �E�U�]�L�Q�D�� �N�R�M�R�P�� �V�H�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�� �Y�H�O�L�N��

globalni doseg. �3�D�U�D�E�L�ü�� ������������ 10) tvrdi da je ta�M�� �W�L�S�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �S�R�J�R�G�D�Q�� �M�H�U�� �M�H�� �P�R�J�X�ü�H��

dosegnuti veliki broj  publike s �Q�L�V�N�L�P���E�X�G�å�H�W�R�P�����*�R�W�R�Y�R���V�Y�D���F�L�O�M�D�Q�D���S�R�S�X�O�D�F�L�M�D���N�R�U�L�V�W�L���E�D�U�H�P��

jednu �R�G�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D te svakodnevno borave na njima pa su, prema tome, automatski 

�L�]�O�R�å�H�Q�L���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� 

�'�L�J�L�W�D�O�L�]�D�F�L�M�D���L���S�U�H�O�D�]�D�N���Y�H�O�L�N�R�J���E�U�R�M�D���N�R�U�L�V�Q�L�N�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���V�Y�D�N�D�N�R���M�H���S�R�V�W�Do �Y�D�å�D�Q i 

za glazbenu industriju. �7�R���M�H���W�D�N�R�ÿ�H�U���]�E�R�J���W�R�J�D���ã�W�R���M�H �G�R�ã�O�R���Y�U�L�M�H�P�H���N�D�G�� �M�H���F�L�M�H�O�L�� �V�Y�L�M�H�W���W�U�å�L�ã�W�H 

�W�H���V�H���S�X�W�H�P���L�Q�W�H�U�Q�H�W�D���P�R�å�H���R�P�R�J�X�ü�L�W�L���N�R�Q�W�D�N�W���E�L�O�R���N�R�M�H�J���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D���L���Q�M�H�J�R�Y�R�J���U�D�G�D���V���S�X�E�O�L�N�R�P. 
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�3�L�Q�W�D�U�L�ü�������������� 27) tvrdi da su uz prodaju i glazbene ljestvice, reakcije, komentari, pregledi i 

�G�L�M�H�O�M�H�Q�M�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���S�R�V�W�D�Oi �Y�D�å�Q�R���P�M�H�U�L�O�R���X�V�S�M�H�K�D�����D���W�R�J�D���V�X���V�Y�M�H�V�Q�L���L���L�]�G�D�Y�D�þ�L���L��

glazbenici. 

S obzirom na to da je publici na raspolaganju velik broj glazbenika u cijeloj glazbenoj 

industriji�����W�H�ã�N�R se izdvojiti iz grupe. Uloga marketinga je ponuditi atraktivnije pogodnosti od 

�R�V�W�D�O�L�K���J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D���L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���X�Yjeriti potencijalnu publiku da odabere �E�D�ã���W�R�J���J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D�� 

�$�N�W�L�Y�Q�R�ã�ü�X�� �Q�D��najpopularnijim �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L i glazbenici koje 

zastupaju �Q�H�� �V�D�P�R�� �G�D�� �P�R�J�X�� �S�U�R�F�L�M�H�Q�L�W�L�� �S�R�W�U�H�E�H�� �N�X�S�D�F�D���� �Y�H�ü�� �L�P�D�M�X�� �L�� �O�D�N�� �S�U�L�V�W�X�S�� �S�R�Y�U�D�W�Q�L�P��

informacijama �± razini njihovog zadovoljstva ili nezadovoljstva, kao i razlozima za takva 

�P�L�ã�O�M�H�Q�M�D��  
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3. Marketing u industriji zabave 

Kaser i Oelkers (2021: 21) �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �G�D�� �]�D�E�D�Y�D�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �Q�H�N�X�� �Y�U�V�W�X�� �L�]�Y�H�G�E�H�� �L�O�L��

�G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �Q�D�� �N�R�M�L �V�X�� �O�M�X�G�L�� �V�S�U�H�P�Q�L�� �S�R�W�U�R�ã�L�W�L�� �V�Y�R�M�� �Q�R�Y�D�F�� �L�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H����Ona �P�R�å�H��

�X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�W�L�� �V�S�R�U�W�� �L�O�L�� �X�P�M�H�W�Q�R�V�W�� �L�� �P�R�å�H�� �V�H�� �J�O�H�G�D�W�L���R�V�R�E�Q�R�� �X�å�L�Y�R ili u obliku emitiranja ili 

�V�Q�L�P�D�Q�M�D���� �ý�H�V�W�R�� �V�H�� �S�U�D�Y�L�� �U�D�]�O�L�N�D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �V�S�R�U�W�D�� �L�� �]�D�E�D�Y�H���� �*�O�H�G�D�Q�M�H�� �V�S�R�U�W�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L��

�]�D�E�D�Y�Q�R���� �D�O�L�� �W�H�U�P�L�Q�� �]�D�E�D�Y�D�� �R�S�ü�H�Q�L�W�R�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L�� �Q�D�� �I�L�O�P�R�Y�H���� �N�D�]�D�O�L�ã�W�H���� �J�O�D�]�E�H�Q�H�� �N�R�Q�F�H�U�W�H����

�S�U�H�G�V�W�D�Y�H���L���O�L�N�R�Y�Q�X���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�����X�N�O�M�X�þ�X�M�X�ü�L���V�L�P�I�Rniju, operu i balet. 

�=�D�E�D�Y�D�� �M�H�� �S�R�V�W�D�O�D�� �V�D�V�W�D�Y�Q�L�� �G�L�R�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �V�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�� �N�R�M�Lma su dostupne 

televizijske emisije, videoigre, masovni spektakli, sportski �G�R�J�D�ÿ�D�Mi �L���M�R�ã���P�Q�R�J�R���W�R�J�D�����.�D�G�D���V�H��

zabava svede na matricu masovne reprodukcije, gotovo sve �V�H���P�R�å�H���S�U�H�W�Y�R�U�L�W�L���X���]�D�E�D�Y�X�����þ�L�P�H��

postaje dodatak ovoj �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �L�� �R�O�D�N�ã�D�Y�D�� �Q�M�H�]�L�Q�R�� �ã�L�U�H�Q�M�H. ���)�H�U�L�ü���� ������������ ������ Zbog �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K��

�å�L�Y�R�W�Q�L�K��obaveza, �O�M�X�G�L�� �L�P�D�M�X�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�X�� �N�R�O�L�þ�L�Q�X�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�J�� �Y�U�H�P�H�Q�D�� �L�� �Q�R�Y�F�D���� �6�Y�U�K�D��

marketinga u zabavnoj industriji je utjecati na to kako �O�M�X�G�L���R�G�O�X�þ�X�M�X���S�R�W�U�R�ã�L�W�L���V�Y�R�M�H���Y�U�L�M�H�P�H�� �L��

novac.  

Varbanova (2013: 97) �X���U�D�G�X���)�H�U�L�ü��������������������-23) navodi da je �Äprimarni cilj industrije zabave 

�L�V�S�X�Q�L�W�L�� �V�O�R�E�R�G�Q�R�� �Y�U�L�M�H�P�H���� �S�R�P�R�ü�L�� �O�M�X�G�L�P�D�� �X�å�L�Y�D�W�L�� �X�� �V�D�W�L�P�D poslije posla, u vikendima i 

tijekom praznika, te generirati profit kao rezultat ponude dobara i �X�V�O�X�J�D���X���P�D�V�R�Y�Q�R�M���N�R�O�L�þ�L�Q�L����

Industrija zabave dijeli se u nekoliko kategorija, odnosno sektora, ovisno o prirodi dobara ili 

�X�V�O�X�J�D���N�R�M�H���V�X���Q�X�G�H�����R���X�S�R�W�U�H�E�L���X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K���Y�M�H�ã�W�L�Q�D���L���N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�L�����R kanalima distribucije i o 

stupnju kontakta s publikom. Ti sektori su 

�x �N�U�H�D�W�L�Y�Q�L�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L���± �J�O�D�]�E�D���� �I�L�O�P���� �W�U�å�L�ã�W�H�� �X�P�M�H�W�Q�L�Q�D���� �W�U�å�L�ã�W�H�� �D�Q�W�L�N�Y�L�W�H�W�D���� �P�R�G�D����

fotografija, arhitektura i dizajn, 

�x �V�H�N�W�R�U�L�� �W�H�P�H�O�M�H�Q�L�� �Q�D�� �P�H�G�L�M�L�P�D�� �N�R�M�L�� �S�U�H�Q�R�V�H�� �V�D�G�U�å�D�M���± kino, video, televizija i radio, te 

�Q�D�N�O�D�G�Q�L�ã�W�Y�R�� 

�x sektori koje koriste online i digitalnu zabavu �± �U�D�þ�X�Q�D�O�Q�H���L�J�U�L�F�H����online �Q�D�N�O�D�G�Q�L�ã�W�Y�R���L�O�L 

zabavna industrija bazirana na internetu, 

�x �å�L�Y�D���]�D�E�D�Y�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���]�D�E�D�Y�D���N�R�M�D���V�H���G�R�J�D�ÿ�D���X�å�L�Y�R�����L�O�L���X���Y�D�Q�M�V�N�L�P���X�Y�M�H�W�L�P�D���± festivali, 

cirkusi, koncerti i drugo, 

�x �V�H�N�W�R�U�L�� �N�R�M�L�� �Q�L�V�X�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �S�R�Y�H�]�D�Q�L�� �V�� �X�P�M�H�W�Q�R�ã�ü�X�� �L�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�ã�ü�X���± sport, kockanje, 

rekreacija.�³ 
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Nadalje, Kaser i Oelkers (2021: 22) govore da su p�R�þ�H�W�N�R�P�����������V�W�R�O�M�H�ü�D���L�]�Y�H�G�E�H�Q�H���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L��

predstavljale glavni oblik zabave. �,�]�Y�H�G�E�H�Q�H���X�P�M�H�W�Q�R�V�W�L���X�N�O�M�X�þ�X�M�X���N�D�]�D�O�L�ã�W�H���X�å�L�Y�R�����E�D�O�H�W�����R�S�H�U�X��

�L�� �N�R�Q�F�H�U�W�H���� �3�U�R�P�R�F�L�M�D�� �G�R�J�D�ÿ�D�M�D�� �E�L�O�D�� �M�H�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�D�� �Q�D�� �S�O�D�N�D�W�H���� �Q�R�Y�L�Q�H���� �þ�D�V�R�S�L�V�H�� �L�� �X�V�P�H�Q�X��

�S�U�H�G�D�M�X�����'�D���E�L���X�å�L�Y�D�O�L���X���E�L�O�R���N�D�N�Y�R�M���S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R�M���]�D�E�D�Y�L�����O�M�X�G�L���V�X���P�R�U�D�O�L���S�X�W�R�Y�D�W�L���X���N�D�]�D�O�L�ã�W�H����

koncertnu �G�Y�R�U�D�Q�X�� �L�O�L�� �D�U�H�Q�X�� �J�G�M�H�� �M�H�� �E�L�O�D�� �X�V�U�H�G�R�W�R�þ�H�Q�D�� �]�D�E�D�Y�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H���� �3�U�H�G�V�W�D�Y�H�� �V�X�� �E�L�O�H��

�X�å�L�Y�R���� �D�� �]�D�E�D�Y�O�M�D�þ�L�� �V�X�� �R�G�P�D�K�� �G�R�E�L�O�L�� �S�R�Y�U�D�W�Q�X�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�X�� �R�G�� �S�X�E�O�L�N�H�� �X�� �R�E�O�L�N�X�� �S�O�M�H�V�N�D ili 

�]�Y�L�å�G�X�N�D�� 

Pojava pokretnih slika potaknula je spoj tehnologije i zabave pa je tako i dodala novu 

�G�L�P�H�Q�]�L�M�X�� �L�� �G�X�E�L�Q�X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�� �X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �]�D�E�D�Y�H���� �,�Q�W�H�U�Q�H�W�� �M�H�� �R�P�R�J�X�ü�L�R�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�X�� �]�D�E�D�Y�H��

masama i pojedincima. On �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �G�R�G�D�R�� �H�O�H�P�H�Q�W�� �W�U�H�Q�X�W�Q�H�� �S�R�Y�U�D�W�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�� �X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�� �]�D�E�D�Y�H���� �3�U�X�å�D�W�H�O�M�� �S�O�D�W�I�R�U�P�H�� �R�G�P�D�K�� �]�Q�D�� �V�Y�H�� �L�Q�W�H�U�H�Ve i geografske 

podatke o primatelju.  

�0�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L �V�W�U�X�þ�Q�M�Dci koriste televiziju, internet, pametne �X�U�H�ÿ�D�M�H i druge oblike tehnologije 

u industriji zabave da bi dobili trenutne povratne informacije od publike evoluiralo je tijekom 

vremena. Dvosmjerna komuni�N�D�F�L�M�D���R�P�R�J�X�ü�X�M�H���W�Y�U�W�N�D�P�D���G�D���S�U�L�N�X�S�H informacije od publike i 

koriste �L�K���]�D���G�R�U�D�G�X���L���S�R�E�R�O�M�ã�D�Q�M�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�D. (Kaser i Oelkers, 2021: 22) 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H �M�R�ã�� �V�X�� �M�H�G�D�Q�� �S�U�L�V�W�X�S�� �N�R�M�L�� �P�R�å�H�� �E�L�W�L�� �N�R�U�L�V�W�D�Q�� �]�D��marketing u digitalnoj 

�L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L�����2�Q�H���V�X���N�O�M�X�þ�Q�H za izravnu komunikaciju s kupcima putem �P�U�H�å�D poput Twittera ili 

Instagrama. Kaser i Oelkers (2021�������������W�D�N�R�ÿ�H�U���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X���G�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���Q�L�V�X���V�D�P�R���]�D��

dijeljenje objava, njihov je imperativ �W�D�N�R�ÿ�H�U���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�D���L���X�N�O�M�X�þ�H�Q�M�H���S�X�E�O�L�N�H���X���V�Y�R�M���U�D�G��da 

�E�L�� �V�H�� �R�V�M�H�üali kao dio jedne zajednice. K tomu, ako su korisnici nezadovoljni proizvodom, s 

tvrtkom odmah mogu komunicirati putem Instagrama�����7�Z�L�W�W�H�U�D���L���G�U�X�J�L�K���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D. 
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4. �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H 

�5�X�å�L�þ���� �%�L�O�R�ã�� �L�� �7�X�U�N�D�O�M�� �������������� �������� �R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �G�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D��predstavlja skupinu 

�N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�L�K�� �L�Q�W�H�U�H�V�D�� �R�N�X�S�O�M�H�Q�X�� �R�N�R�� �Q�H�N�R�J�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�R�J�� �V�H�U�Y�L�V�D, uz aktivno 

sudjelovanje i stvaranje tih virtualnih zajednica. Web-�V�M�H�G�L�ã�W�D �]�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H��

primarno usmjerena su �Q�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� �L�V�W�R�P�L�ã�O�M�H�Q�L�N�D�� �L�O�L �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K��

skupina korisnika prvenstveno putem interneta. Ponekad to mogu biti prijatelji, akademske 

�]�D�M�H�G�Q�L�F�H�����ã�N�R�O�H�����G�U�å�D�Y�H���L���V�O�L�þ�Q�R. 

Pojam �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �S�R�V�W�R�M�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �S�R�O�D�� �V�W�R�O�M�H�ü�D���� �D�O�L�� �E�U�]�L�� �U�D�V�W�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �S�R�S�X�W��

Facebooka, Twittera, LinkedIna i drugih. pretvorio je stari sociometrijski pojam u jedan od 

�Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�L�K�� �L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�L�K�� �S�R�M�P�R�Y�D�� �P�Q�R�Jo �J�R�G�L�Q�D���� �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H�� �þ�L�Q�H��

�Q�H�Y�L�G�O�M�L�Y�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �Y�H�]�H�� �Y�L�G�O�M�L�Y�L�P�D �± �P�R�å�H se vidjeti tko su korisnikovi prijatelji, tko su 

prijatelji njihovih prijatelja �L�� �M�R�ã�� �P�Q�R�J�R�� �W�R�J�D���� �D�� �V�Y�H�� �S�R�G�� �]�D�ã�W�L�W�R�P�� �Y�U�O�R�� �S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�R�J�� �L��

�M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�R�J���V�X�þ�H�O�M�D�����.�D�G�D��se kreira vlastiti profil na nekoj dr�X�ã�W�Y�H�Q�R�M���P�U�H�å�L�����]�D�S�U�D�Y�R se sebe 

�V�P�M�H�ã�W�D��na sociogram �W�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���]�D�M�H�G�Q�L�F�H. ���5�X�å�L�ü�����%�L�O�R�ã���L���7�X�U�N�D�O�M���������������������� 

�5�X�å�L�ü, �%�L�O�R�ã�� �L�� �7�X�U�N�D�O�M�� �������������� �������� �Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�M�X�� �G�D�� �M�H�� �Q�D�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �P�R�J�X�ü�H��

�N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�W�L���W�N�R���S�U�H�J�O�H�G�D�Y�D���Q�H�þ�L�M�L���F�M�H�O�R�Y�L�W�L���S�U�R�I�L�O�����1�H�N�H���P�U�H�å�H���G�R�S�X�ã�W�D�M�X���V�D�P�R���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���N�R�M�L��

�L�P�D�M�X�� �V�W�D�W�X�V�� �Q�H�þ�L�M�L�K�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�D�� �S�U�H�J�O�H�G�� �L�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X�� �G�R�N�� �R�V�W�D�O�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �V�X�V�W�D�Y�D�� �P�R�J�X�� �G�R�E�L�W�L��

pregled samo najosnovnijih informacija o nekome. 

�'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H �P�U�H�å�H �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �S�R�M�H�G�L�Q�F�L�P�D�� �G�D�� �R�V�W�D�Q�X�� �X�� �N�R�Q�W�D�N�W�X�� �V�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D��i obitelji. Neki 

ljudi ih koriste �]�D�� �X�P�U�H�å�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �S�U�R�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H��novih karijernih �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L���� �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�H�� �V��

ljudima diljem svijeta, kao i s �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�P �L�V�W�R�P�L�ã�O�M�H�Q�L�F�L�P�D�� �3�U�H�P�D�� �)�L�O�L�S�R�Y�L�ü�� �������������� ��������, 

d�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �G�D�Q�D�V�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�M�X�� �F�L�M�H�O�L��svijet, a koristi ih �Y�L�ã�H�� �R�G�� �������� �P�L�O�L�M�D�U�G�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D����

Danas aktivnih �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D postoji nekoliko stotina. Online �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �S�R�V�M�H�ü�X�M�H��

67% globalne populacije a broj njihovih �N�R�U�L�V�Q�L�N�D���U�D�V�W�H���G�Y�D���S�X�W�D���E�U�å�H���Q�H�J�R���N�R�G���S�U�H�W�U�D�å�L�Y�D�þ�D����

portala i e-�S�R�ã�W�H. 

S �W�R�P�� �U�D�V�W�X�ü�R�P brojkom korisnika���� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �V�X�� �G�D�Q�D�V�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �N�O�M�X�þ�Q�L�K�� �D�O�D�W�D�� �X��

marketingu �L�� �W�D�N�R�� �W�Y�U�W�N�D�P�D�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �G�D�� �G�R�Sru do ciljane publike. �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �N�R�M�H��

�V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�� �S�R�S�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�F�L�� �X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �N�R�U�L�V�W�H �L�� �N�R�M�H�� �L�P�� �G�R�Q�R�V�H�� �X�V�S�M�H�ã�Q�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H�� �X��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ãkim kampanjama su Instagram, YouTube, Twitter, TikTok i Discord.  
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4.1. Instagram 

 

Instagram je besplatna �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D za dijeljenje fotografija i videozapisa dostupna na 

svim pametnim �X�U�H�ÿ�D�M�L�P�D. Korisnici mogu prenijeti fotografije ili videozapise i podijeliti ih sa 

svojim pratiteljima �L�O�L�� �V�� �R�G�D�E�U�D�Q�R�P�� �J�U�X�S�R�P�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�J�X�� �S�U�H�J�O�H�G�D�Y�D�W�L����

komentirati i �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�W�L�� �V�D�� �Ä�V�Y�L�ÿ�D�� �P�L�� �V�H�³ objave koje dijele njihovi prijatelji. Svatko s 13 i 

�Y�L�ã�H�� �J�R�G�L�Q�D�� �P�R�å�H �N�U�H�L�U�D�W�L�� �U�D�þ�X�Q�� �U�H�J�L�V�W�U�D�F�L�M�R�P�� �D�G�U�H�V�H�� �H-�S�R�ã�W�H�� �L�� �R�G�D�E�L�U�R�P�� �N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�R�J�� �L�P�H�Q�D. 

(Instagram, 2010) 

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P���Q�L�M�H���V�D�P�R���D�O�D�W���]�D���S�R�M�H�G�L�Q�F�H�����Y�H�ü���L���]�D���W�Y�U�W�N�H�����$�S�O�L�N�D�F�L�M�D���]�D���G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���Q�X�G�L��

�W�Y�U�W�N�D�P�D�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W���R�W�Y�D�U�D�Q�M�D�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R�J�� �S�R�V�O�R�Y�Q�R�J�� �U�D�þ�X�Q�D�� �]�D�� �S�U�R�P�Lcanje svojih proizvoda 

ili usluga���� �7�Y�U�W�N�H�� �V�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�P�� �U�D�þ�X�Q�L�P�D�� �L�P�D�M�X�� �S�U�L�V�W�X�S�� �E�H�V�S�O�D�W�Q�R�M�� �P�H�W�U�L�F�L��i analitici svoga 

profila. O�P�R�J�X�ü�X�M�H im promociju na prijateljski i �D�X�W�H�Q�W�L�þ�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� Prema Decker (2017), 

Instagram i�P�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �M�H�G�Q�H�� �P�L�O�L�M�D�U�G�H�� �D�N�W�L�Y�Q�L�K���P�M�H�V�H�þ�Q�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �L�� �������� �P�Llijuna dnevnih 

�,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �S�U�L�þ�D���� �1�M�H�J�R�Y�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L��nisu samo aktivni, �R�Q�L�� �V�X�� �D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�L���� �2�N�R�� �������� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D��

�S�O�D�W�I�R�U�P�H���V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R���S�R�V�M�H�ü�X�M�H���P�U�H�å�X i provode najmanje sedam �V�D�W�L���W�M�H�G�Q�R���S�U�H�J�O�H�G�D�Y�D�M�X�ü�L��

�V�D�G�U�å�D�M���L���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�M�X�ü�L���V���S�U�L�M�Dteljima i tvrtkama. 

Decker (2017) nastavlja da je primarna prednost Instagrama u odnosu na druge �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H 

�P�U�H�å�H njegova vizualna priroda. Za tvrtke koje imaju koristi od vizualnog dizajna proizvoda 

ili uslugu koja ima vidljiv krajnji rezultat, on je najbolja �P�U�H�å�D za prikazivanje toga �V�D�G�U�å�D�M�D�� 

�8�]�� �M�H�G�Q�X�� �P�L�O�L�M�D�U�G�X�� �D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �P�M�H�V�H�þ�Q�R�����Q�H�� �P�R�å�H�� �V�H�� �S�R�U�H�ü�L�� �P�R�ü�� �L�� �G�R�V�H�J�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�D����

�2�Q�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �Q�H�N�R�ü�� �E�L�O�D�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �]�D�� �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�� �W�U�D�Q�V�I�R�U�P�L�U�D�O�R�� �V�H�� �X��

�S�U�R�å�L�P�D�M�X�ü�H �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R���L�V�N�X�V�W�Y�R���N�R�M�H���N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���Y�L�]�X�D�O�Q�R�J�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D��

tvrtke. 

 

4.2.YouTube 

 

�3�U�H�P�D�� �)�L�O�L�S�R�Y�L�ü�� ������������ 118-119), �<�R�X�7�X�E�H�� �M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D�� �P�U�H�å�D�� �]�D�� �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�� �Y�L�G�Hozapisa. 

�2�V�Q�R�Y�D�Q�� �M�H�� �S�R�þ�H�W�N�R�P�� �������������� �D�� �*�R�R�J�O�H�� �J�D�� �M�H�� �N�X�S�L�R�� �N�U�D�M�H�P�� ������������ �]�D�� ���������� �P�L�O�L�M�D�U�G�L�� �G�R�O�D�U�D����

Neregistrirani korisnici mogu gledati videozapise, dok registrirani korisnici mogu postavljati 

videozapise na server te ostavljati komentare i ocjenjivati �N�R�O�L�N�R�� �L�P�� �V�H�� �V�Y�L�ÿ�D�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

�P�D�W�H�U�L�M�D�O�����9�L�ã�H���R�G���M�H�G�Q�H �P�L�O�L�M�D�U�G�H���S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�L�K���N�R�U�L�V�Q�L�N�D��posjeti YouTube svaki mjesec, a pri 
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tome se �S�R�J�O�H�G�D�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �ã�H�V�W�� �P�L�O�L�M�D�U�G�L�� �V�D�W�L�� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D���� �7�R�� �]�Q�D�þ�L�� �G�D�� �Q�D��njemu �V�Y�D�W�N�R�� �P�R�å�H��

�S�U�R�Q�D�ü�L���W�H�P�X���N�R�M�D���J�D���]�D�Q�L�P�D�����ã�W�R���G�R�S�U�L�Q�R�V�L���G�D�O�M�Q�M�R�M���S�R�S�X�O�D�U�Q�R�V�W�L���P�U�H�å�H�� 

�0�Q�R�J�L�P�D�� �<�R�X�7�X�E�H�� �V�O�X�å�L�� �]�D�� �J�O�H�G�D�Q�M�H�� �K�X�P�R�U�L�V�W�L�þ�Q�L�K�� �H�P�L�V�L�M�D���� �U�H�F�H�S�D�W�D�����V�O�X�ãanja glazbe, 

gledanja glazbenih spotova i �R�V�W�D�O�R�J���� �/�M�X�G�L�� �J�D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �N�R�U�L�V�W�H�� �]�D �S�U�D�ü�H�Q�M�H�� �V�Y�R�M�L�K�� �R�P�L�O�M�H�Q�L�K 

vlogera (video blogera) te su pret�S�O�D�ü�H�Q�L na druge poznate osobe �þ�L�M�L��ih �å�L�Y�R�W���L���U�D�G��zanimaju. 

�%�X�G�X�ü�L���G�D���<�R�X�7�X�E�H�� �L�P�D������������ �P�L�O�L�M�D�U�G�L���S�R�V�M�H�W�D�� �P�M�H�V�H�þ�Q�R�����ã�W�R���J�D���þ�L�Q�L���G�U�X�J�L�P�� �Q�D�M�S�R�V�M�H�ü�H�Q�L�M�L�P��

mjestom na internetu nakon �W�U�D�å�L�O�L�F�H�� �*�R�R�J�O�H, on �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�P�� �W�Y�U�W�N�D�P�D�� �P�R�å�H��donijeti mnoge 

prednosti. �0�U�H�å�D nije samo zabavni nego i �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �D�O�D�W����premda tvrtke na njemu mogu 

otvoriti svoj kanal �N�R�M�L���ü�H���N�R�U�L�V�W�L�W�L���]�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�����<�R�X�7�X�E�H���N�D�Q�D�O�L���S�R�P�D�å�X���X���G�R�E�L�Y�D�Q�M�X�� �Y�L�ã�H��

�S�U�H�J�O�H�G�D�� �V�� �Q�R�Y�L�K�� �J�H�R�J�U�D�I�V�N�L�K�� �S�R�G�U�X�þ�M�D���� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�X�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�O�L��usluge i izgradnji velike 

baze kupaca. 

�3�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H�� �R�J�O�D�V�D�� �M�R�ã�� �M�H�� �M�H�G�D�Q�� �U�D�]�O�R�J�� �]�D�ã�W�R�� �W�Y�Utke koriste YouTube �± �R�Q�L�P�� �S�R�P�D�å�H da 

�G�R�V�H�J�Q�X�� �ã�L�U�X�� �S�X�E�O�L�N�X�� �L�� �S�U�L�G�R�E�L�M�X�� �Q�R�Y�H�� �N�X�S�F�H���� �â�W�R�Y�L�ã�H���� �S�X�Q�R�� �M�H�� �M�H�I�W�L�Q�L�M�L �R�G�� �S�O�D�ü�H�Q�R�J��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �Q�D���G�U�X�J�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H��Instagram. �5�X�å�L�ü���� �%�L�O�R�ã�� �L�� �7�X�U�N�D�O�M�� ������������ 106) 

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�M�X�� �G�D�� �Lz poslovne perspektive, postoje �P�Q�R�J�L�� �U�D�]�O�R�]�L�� �]�D�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�H�� �<�R�X�7�X�E�H�D�� �]�D��

postizanje ciljeva, a postoji i mnogo primjera te sinergije. �1�H�N�H�� �R�G�� �Q�D�M�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�M�L�K�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�L��

�<�R�X�7�X�E�H�D���N�D�R���S�R�V�O�R�Y�Q�R�J���D�O�D�W�D���X�N�O�M�X�þ�X�M�X: 

�x �W�U�R�ã�N�R�Y�Q�X���X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�V�W�����E�H�V�S�O�D�W�Q�X���L�]�U�D�G�X���N�D�Q�D�O�D�� 

�x �Y�H�O�L�N�X���N�R�U�L�V�Q�L�þ�N�X���E�D�]�X 

�x potencijal viralnosti. 

 

4.3.Twitter 

 

�5�X�å�L�ü�����%�L�O�R�ã�� �L���7�X�U�N�D�O�M�������������� 106) definiraju Twitter �N�D�R���S�R�S�X�O�D�U�Q�X���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X �P�U�H�å�X koja se 

temelji na javnom objavljivanju i primanju kratkih tekstualnih poruka, tzv. tweetova do 140 

znakova. Twitter je dostupan putem preglednika u web-�R�N�U�X�å�H�Q�M�X����kao aplikacija na mobilnim 

�X�U�H�ÿ�D�M�L�P�D�� �L�� �6�0�6-usluga. Registrirani korisnici mogu objavljivati tweetove, dok ih 

�Q�H�U�H�J�L�V�W�U�L�U�D�Q�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �P�R�J�X�� �V�D�P�R�� �þ�L�W�D�W�L���� �.�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �L�V�N�D�]�X�M�X�� �V�Y�R�M�H�� �L�Q�W�H�U�H�V�H�� �S�X�W�H�P�� �S�U�H�W�S�O�D�W�H����

�R�G�Q�R�V�Q�R���S�U�D�W�H�ü�L���G�U�X�J�H���N�R�U�L�V�Q�L�N�H�����þ�L�P�H���S�R�V�W�D�M�X���Q�M�L�K�R�Y�L���S�U�D�W�L�W�H�O�M�L�� 
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�3�R�N�U�H�Q�X�W�� �M�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �L�� �Q�H�V�X�P�Q�M�L�Y�R�� �M�H�� �M�H�G�Q�D�� �R�G�� �Q�D�M�S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D 

dostupnih danas, sa 100 milijuna aktivnih korisnika dnevno i 500 milijuna objavljenih 

tweetova dnevno. 

The Upwork Team (2021) navodi da ljudi koriste Twitter da bi dobili najnovije vijesti i 

promocije �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �E�U�H�Q�G�R�Y�D�� �L�� �W�Y�U�W�N�L���� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�O�L�� �V�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D i pratili poslovne lidere, 

�S�R�O�L�W�L�þ�D�U�H�� �L�� �V�O�D�Y�Q�H�� �R�V�R�E�H�� �2�Q�� �W�D�N�R�ÿ�H�U �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �W�Y�U�W�N�D�P�D��dijeliti  stavove, promocije i 

osobnosti sa �V�Y�R�M�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P���� �3�R�P�D�å�H�� �L�P��stupiti u kontakt s velikim brojem potencijalnih 

kupaca iz cijeloga svijeta. 

Twitter �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �S�R�Y�H�ü�D�Q�M�H�� �V�Y�L�M�H�V�W�L�� �R�� �E�U�H�Q�G�X���� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�X�� �L�� �D�Q�J�D�å�P�D�Q�� �V�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�P��

�N�X�S�F�L�P�D�� �W�H�� �S�U�D�ü�H�Q�M�H�� �Y�D�å�Q�L�K�� �W�U�H�Q�G�R�Y�D�� �L�� �U�D�]�Y�R�M�D�� �X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M industriji. Neke od glavnih 

�S�U�H�G�Q�R�V�W�L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �7wittera za marketing su �V�Y�L�M�H�V�W�� �R�� �U�R�E�Q�R�M�� �P�D�U�N�L�� ���S�R�P�D�å�H��upoznati 

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�H��s tvrtkom i educirati ih o njezinom �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�X�� �L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D������ �D�Q�J�D�å�P�D�Q�� �N�X�S�D�F�D��

���G�D�M�H�� �N�X�S�F�L�P�D�� �E�U�]�� �L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �G�R�S�U�X�� �G�R��tvrtke) i �U�D�]�Y�R�M�X�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�H�� ���S�R�P�D�å�H��

�I�R�U�P�L�U�D�W�L���]�D�M�H�G�Q�L�F�X���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���L��podupiratelja tvrtke) (The Upwork Team, 2021). 

 

4.4. TikTok 

 

�7�L�N�7�R�N�� �M�H�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �N�U�D�W�N�R�J�� �I�R�U�P�D�W�D�� �]�D�� �G�L�M�H�O�M�H�Q�M�H�� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�D�� �N�R�M�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H��

stvaranje i dijeljenje videozapisa od 15 sekundi do 10 minuta, na bilo koju temu. Korisnicima 

�Q�X�G�L�� �ã�L�U�R�N�� �L�]�E�R�U�� �]�Y�X�N�R�Y�D�� �L�� �L�V�M�H�þ�D�N�D�� �S�M�H�V�D�P�D���� �X�]�� �R�S�F�L�M�X�� �G�Rdavanja posebnih efekata i filtera. 

Na svojoj web stranici kao svoj �F�L�O�M�� �L�V�W�L�þ�X�� �G�D�� �M�H�� �P�U�H�å�D �Y�R�G�H�ü�H�� �R�G�U�H�G�L�ã�W�H�� �]�D�� �N�U�D�W�N�H�� �P�R�E�L�O�Q�H��

video snimke i da im je misija potaknuti kreativnost i donijeti radost. (TikTok, 2016) TikTok 

�M�H�� �S�U�R�J�O�D�ã�H�Q�� �Q�D�M�E�U�å�H�� �U�D�V�W�X�ü�R�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�P �P�U�H�å�R�P svih vremena, �]�E�R�J���W�R�J�D�� �ã�W�R�� �M�H�� jedna od 

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �S�U�H�X�]�L�P�D�Q�L�K�� �D�S�O�L�N�D�F�L�M�D�� �Q�D�� �J�O�R�E�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� �X�� �S�R�V�O�M�H�G�Q�M�H�� �W�U�L�� �J�R�G�L�Q�H�� Battisby (2021) 

tvrdi da m�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�H TikTok �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �M�H�U��sa�G�U�å�L najaktualnije trendove �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�P�U�H�å�D �]�D�� �N�U�H�D�W�L�Y�Q�H�� �Y�M�H�ã�W�L�Q�H�� �L�� �V�X�U�D�G�Q�M�X�� �P�H�ÿ�X�� �P�O�D�G�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P����Njegova �E�U�]�D�� �S�U�L�U�R�G�D�� �G�U�å�L��

�N�R�U�L�V�Q�L�N�H���D�Q�J�D�å�L�U�D�Q�L�P�D���U�H�O�D�W�L�Y�Q�R���G�X�J�R�����X���S�U�R�V�M�H�N�X���S�U�R�Y�R�G�H���������P�L�Q�X�W�H���G�Q�H�Y�Q�R���Q�D���D�S�O�L�N�D�F�L�M�L�� 

TikTok nudi veliku priliku tvrtkama da d�R�S�U�X�� �G�R�� �P�O�D�ÿ�H�� �S�X�E�O�L�N�H�� �G�L�O�M�H�P�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �X�� �Y�U�O�R��

�N�U�H�D�W�L�Y�Q�R�P���R�N�U�X�å�H�Q�M�X�����0�Q�R�J�L��trendovi �Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���]�D�S�R�þ�L�Q�M�X��upravo na TikToku, 

�D�� �E�U�H�Q�G�R�Y�L�� �P�R�J�X�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �V�Y�R�M�� �N�U�H�G�L�E�L�O�L�W�H�W�� �W�D�N�R�� �ã�W�R�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �Q�D�� �þ�H�O�X��istih. Njegova velika 

prednost je da ne zahtijeva velik�L�� �E�X�G�å�H�W �]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �Y�L�G�H�R�� �V�D�G�U�å�D�M�D �M�H�U�� �V�S�R�Q�W�D�Q�L�� �V�D�G�U�å�D�M��
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proizveden u o�E�L�þ�Q�R�P�� �R�N�U�X�å�H�Q�M�X�� �L�P�D�� �M�H�G�Q�D�N potencijal viralnosti kao i onaj koji je 

�S�U�R�I�H�V�L�R�Q�D�O�Q�R���V�Q�L�P�O�M�H�Q���L���X�U�H�ÿ�H�Q. (Battisby, 2021) 

�=�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �,�Q�V�W�D�J�U�D�P�� �L�O�L�� �<�R�X�7�X�E�H���� �7�L�N�7�R�N�� �U�D�þ�X�Q�L�� �V�� �Q�X�O�D��

�S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�� �P�R�J�X���G�R�E�L�W�L�� �P�L�O�L�M�X�Q�H���S�U�H�J�O�H�G�D�� �Q�D���Q�R�Y�R�P�� �Y�L�G�H�X���]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L upravo viralnoj prirodi 

�D�O�J�R�U�L�W�P�D�����6�Y�H���G�R�N���V�H���V�D�G�U�å�D�M���V�Y�L�ÿ�D���S�X�E�O�L�F�L, uspjeh �ü�H���X�V�O�L�M�H�G�L�W�L. 

 

4.5. Discord 

 

�'�L�V�F�R�U�G���M�H���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���S�O�D�W�I�R�U�P�D���]�D���9�R�,�3 (voice over Internet Protocol) i instant poruke. To je 

�V�H�U�Y�L�V�� �J�O�D�V�R�Y�Q�H���� �Y�L�G�H�R�� �L�� �S�L�V�D�Q�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �N�R�U�L�V�W�L�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �V�W�R�� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �O�M�X�G�L�� �U�D�G�L��

�G�U�X�å�H�Q�M�D�� �W�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �V�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D�� �L�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�P�D�� �.�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �L�P�D�M�X�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W��

komuniciranja glasovnim i video pozivima, tekstualnim porukama, slanjem datoteka u 

privatnim razgovorima ili kao dio zajednica koje se nazivaju serveri. Server je zbirka soba za 

�U�D�]�J�R�Y�R�U�� �L�� �J�O�D�V�R�Y�Q�L�K�� �N�D�Q�D�O�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �P�R�å�H�� �S�U�L�V�W�X�S�L�W�L�� �S�X�W�H�P�� �S�R�]�L�Y�Q�L�K��poveznica. (Discord, 

2015) 

Hopkins (2022) tvrdi da Discord koriste deseci milijuna ljudi u dobi od 13+ za razgovor i 

�G�U�X�å�H�Q�M�H�� �V�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �]�D�M�H�G�Q�L�F�D�P�D�� �L�� �S�U�L�M�D�W�H�O�M�L�P�D���� �6�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �M�H�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�� �]�D�� �U�D�]�J�R�Y�R�U�H�� �R��

�P�Q�R�J�L�P�� �V�W�Y�D�U�L�P�D���� �R�G�� �X�P�M�H�W�Q�L�þ�N�L�K�� �S�U�R�M�H�N�D�W�D�� �L�� �R�E�L�W�H�O�M�V�N�L�K�� �S�X�W�R�Y�D�Q�M�D�� �G�R�� �G�R�P�D�ü�L�K�� �]�D�G�D�ü�D�� �L��

�S�R�G�U�ã�N�H�� �P�H�Q�W�D�O�Q�R�P�� �]�G�U�D�Y�O�M�X�� �2�G�� �Y�H�O�M�D�þ�H�� ����22. Godine, Discord navodi da ima 150 milijuna 

�D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �N�R�U�L�V�Q�L�N�D�� �P�M�H�V�H�þ�Q�R���� ������ �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �D�N�W�L�Y�Q�L�K�� �S�R�V�O�X�å�L�W�H�O�M�D�� �W�M�H�G�Q�R�� �L�� ���� �P�L�O�L�M�D�U�G�H�� �P�L�Q�X�W�D��

�U�D�]�J�R�Y�R�U�D���Q�D���S�R�V�O�X�å�L�W�H�O�M�X���G�Q�H�Y�Q�R�� 

�1�M�H�J�R�Y�D�� �Y�H�O�L�N�D�� �S�U�H�G�Q�R�V�W�� �]�D�� �W�Y�U�W�N�H�� �L�� �E�U�H�Q�G�R�Y�H�� �M�H�� �G�D�� �P�R�å�H�� �G�D�W�L�� �S�R�Y�U�D�W�Q�H�� �L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�X�� �X�� �V�W�Y�D�U�Q�R�P�� �Y�U�H�P�H�Q�X���� �S�U�X�å�L�W�L�� �X�Y�L�G�� �X�� �L�G�H�D�O�Q�H�� �S�R�U�X�N�H�� �L�� �S�R�P�R�ü�L�� �X�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�X�� �Q�R�Y�L�K��

korisnika i kupaca. Bilo da lansiraju �Q�R�Y�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �L�O�L�� �S�U�D�W�H�� �R�V�M�H�ü�D�M�H�� �V�Y�R�M�L�K�� �N�O�L�M�H�Q�D�W�D�� �L��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �N�X�S�D�F�D���� �'�L�V�F�R�U�G�R�Y�L�� �N�D�Q�D�O�L�� �S�U�X�å�D�M�X�� �V�M�D�M�Q�H�� �P�H�K�D�Q�L�]�P�H�� �]�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�Q�M�H izvrsnim 

marketingom sa svojim �S�U�R�L�]�Y�R�G�R�P���X���V�D�P�R�P�H���V�U�H�G�L�ã�W�X. (Hopkins, 2022) 

Jedan od razloga zbog kojeg bi se tvrtke �å�H�O�M�H�O�H�� �R�N�U�H�Q�X�W�L��komunikaciji s publikom preko 

Discorda �M�H�� �V�P�D�Q�M�H�Q�M�H�� �L�]�Y�M�H�ã�ü�L�Y�D�Q�M�D�� �S�X�W�H�P�� �H-�S�R�ã�W�H���� �N�D�R�� �L���S�U�H�N�R�� �R�V�W�D�O�L�K�� �ã�L�U�R�N�R�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�L�K 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�� 

  



11 

 

5. Pop glazba 

Izraz pop glazba �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�X�� �Y�L�ã�H�V�W�U�X�N�L�K�� �Y�U�O�R�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�L�K�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K 

�å�D�Q�U�R�Y�D�� �X�Q�X�W�D�U�� �G�U�X�ã�W�Y�D���� �,�]�U�D�]�� �å�D�Q�U�� �L�G�H�Q�W�L�I�L�F�L�U�D�� �J�O�D�]�E�H�Q�D�� �G�M�H�O�D�� �N�R�M�D�� �S�U�L�S�D�G�D�M�X�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�M��

�W�U�D�G�L�F�L�M�L�� �L�O�L�� �V�N�X�S�X���N�R�Q�Y�H�Q�F�L�M�D���N�R�M�H�� �Y�L�ã�H�� �L�O�L�� �P�D�Q�M�H���S�U�L�K�Y�D�ü�D�� �Y�H�O�L�N�D���Y�H�ü�L�Q�D���J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�N�D����

�,�D�N�R���V�H���S�R�S���J�O�D�]�E�D���þ�H�V�W�R���V�P�D�W�U�D���V�D�P�R���V�L�Q�J�O�R�Y�L�P�D���N�R�M�L���V�X���R�U�L�M�H�Q�W�L�U�D�Q�L���Q�D���J�O�D�]�E�H�Q�H���O�M�H�V�W�Y�L�F�H�����W�R��

�M�H�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�� �V�W�L�O�� �N�R�M�L�� �Q�L�M�H�� �Q�X�å�Q�R�� �]�E�U�R�M�� �V�Y�L�K�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�D���� �6�W�R�J�D, izraz pop glazba �P�R�å�H se 

upotrijebiti za opisivanje neovi�V�Q�R�J�� �å�D�Q�U�D���� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�R�J�� �P�O�D�G�R�P�� �W�U�å�L�ã�W�X���� �þ�H�V�W�R��

�N�D�U�D�N�W�H�U�L�]�L�U�D�Q�R�P���N�D�R���P�H�N�ã�D���D�O�W�H�U�Q�D�W�L�Y�D���U�R�F�N���D�Q�G���U�R�O�O�X. (Yanet Sanchez Torres, 2022) 

Pojam pop glazba, dodaje Yanet Sanchez Torres (2022), dolazi od izraza popularna glazba i 

odnosi se na popularan, lagan �L���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�D�Q���]�Y�X�N���N�R�M�L���M�H���N�D�U�D�N�W�H�U�L�V�W�L�þ�D�Q���]�D ovaj stil. Izraz pop 

pjesma prvi put je upotrijebljen 1926. godine da bi se razlikovala glazba namijenjena 

osobama bez glazbene kulture od kultne glazbe. Kultna glazba je �R�S�ü�L pojam za one glazbene 

tradicije �N�R�M�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �Q�D�S�U�H�G�Q�D�� �V�W�U�X�N�W�X�U�D�O�Q�D�� �L�� �W�H�Rrijska razmatranja, kao i pisanu glazbenu 

tradiciju. 

Karakteristike pop �J�O�D�]�E�H�� �X�N�O�M�X�þ�X�M�X�� �V�N�O�R�Q�R�V�W singlovima u odnosu na albume, potragu za 

�ã�L�U�R�P�� �L�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�L�M�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P���� �V�N�O�R�Q�R�V�W�� �V�W�X�G�L�M�V�N�R�M�� �J�O�D�]�E�L�� �X�� �R�G�Q�R�V�X�� �Q�D�� �J�O�D�]�E�X �X�å�L�Y�R i 

tendenciju �R�G�U�D�å�D�Y�D�Q�M�D���W�U�H�Q�X�W�Q�L�K���W�U�H�Q�G�R�Y�D. Prema James (2021), pop p�M�H�V�P�H���þ�H�V�W�R su �U�L�W�P�L�þ�Q�H��

i jednostavne, s jakim fokusom na melodiju i harmoniju. Pop glazba je �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �Y�L�ã�H��

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�L�]�L�U�D�Q�D���R�G���G�U�X�J�L�K���å�D�Q�U�R�Y�D�����V���X�P�M�H�W�Q�L�F�L�P�D���N�R�M�L���R�E�L�þ�Q�R���U�D�G�H���V���L�]�G�D�Y�D�þ�N�L�P���N�X�ü�D�P�D��da 

bi promovirali svoju glazbu. Pop pjesme �S�L�ãu se �X�� �X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�R�P�� �W�D�N�W�X��od 4/4 ili 12/8 metra. 

O�E�L�þ�Q�R su u duru ili molu, s tekstovima koji govore o ljubavi, odn�R�V�L�P�D���L���R�V�M�H�ü�D�M�L�P�D�����7�L�S�L�þ�Q�D��

pop pjesma duga je oko tri minute da �E�L���V�H���P�R�J�O�D���S�X�ã�W�D�W�L���Q�D���U�D�G�L�M�X�� 

Danas �M�H�� �S�R�S�� �J�O�D�]�E�D�� �Y�U�O�R�� �H�N�O�H�N�W�L�þ�Q�D�� �L�� �S�U�L�O�D�J�R�G�O�M�L�Y�D�� �M�H�U�� �S�R�V�X�ÿ�X�M�H�� �H�O�H�P�H�Q�W�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K�� �V�W�L�O�R�Y�D����

Tako je �V�O�X�ã�D�Q�M�H�� �S�R�S�� �J�O�D�]�E�H�� �G�L�R�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�J�� �å�L�Y�R�W�D mnogih, bilo na radiju, internetu, 

televiziji, reklamama ili u trgovinama; pop glazba je dio ljudske kulture. 

U nastavku rada �R�E�U�D�ÿ�H�Q�D��su �þ�H�W�L�U�L odabrana suvremena inozemna pop glazbenika s 

�H�Q�J�O�H�V�N�R�J�D�� �J�R�Y�R�U�Q�R�J�� �S�R�G�U�X�þ�M�D �þ�L�M�H�� �V�X�� �V�H�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H kampanje u svrhu promocije njihove 

�J�O�D�]�E�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �S�R�N�D�]�D�O�H�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�P�D���� �7�R�� �V�X�� �7�D�\�O�R�U�� �6�Z�L�I�W (Sjedinjene 

�$�P�H�U�L�þ�N�H�� �'�U�å�D�Y�H��, Harry Styles (Velika Britanija), Ed Sheeran (Velika Britanija) i Shawn 

Mendes (Kanada).  
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Njihov je rad vrlo popularan d�D�Q�D�V���� �D�� �Q�H�N�H�� �R�G�� �Y�U�K�X�Q�D�F�D�� �V�Y�R�M�H�� �N�D�U�L�M�H�U�H�� �G�R�å�L�Y�M�H�O�L�� �V�X�� �X�S�U�D�Y�R��

�]�E�R�J���S�U�R�P�R�F�L�M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D����Neprestano objavljuju novu glazbu i s njom su svaki 

puta �X���Y�U�K�X���V�Y�L�K���O�M�H�V�W�Y�L�F�D���S�R���V�O�X�ã�D�Q�M�L�P�D�����S�U�H�J�O�H�G�L�P�D, a uz to i po kvaliteti.  

Na Billboardovoj Artist 100 �O�M�H�V�W�Y�L�F�L���� �N�R�M�D�� �G�D�M�H�� �S�U�H�J�O�H�G�� �������� �Q�D�M�V�O�X�ã�D�Q�L�M�L�K�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D��

�G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H�� �X�� �6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�P�� �$�P�H�U�L�þ�N�L�P�� �'�U�å�D�Y�D�P�D���� �7�D�\�O�R�U�� �6�Z�L�I�W�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�O�D�� �X�N�X�S�Q�R�� ���������� �+�D�U�U�\��

Styles 165, Ed Sheeran 419, te Shawn Mendes 318 tjedana.  

Nadalje, na Billboardovoj Hot 100 ljestvici koja se �D�å�X�U�L�U�D�� �W�M�H�G�Q�R�� �L�� �Q�D�� �N�R�M�R�M�� �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�H��

�Q�D�M�V�O�X�ã�D�Q�L�M�H�� �S�M�H�V�P�H�� �X�� �6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�P�� �$�P�H�U�L�þ�N�L�P�� �'�U�å�D�Y�D�P�D���� �7�D�\�O�R�U�� �6�Z�L�I�W�� �X�N�X�S�Q�R�� �M�H�� �L�P�D�O�D�� ��������

pjesama (od kojih osam na prvome mjestu), Harry Styles 22 pjesme (od kojih dvije na prvome 

mjestu), Ed Sheeran 52 pjesme (od kojih dvije na prvome mjestu), te Shawn Mendes 17 

pjesama (od kojih jedna na prvome mjestu). 
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6. �3�U�R�P�R�F�L�M�D���V�X�Y�U�H�P�H�Q�L�K���L�Q�R�]�H�P�Q�L�K���S�R�S���J�O�D�]�E�H�Q�L�N�D���S�R�V�U�H�G�V�W�Y�R�P���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K��

�P�U�H�å�D 

6.1. Pop glazbenica Taylor Swift 

 

�7�D�\�O�R�U�� �6�Z�L�I�W���� �X�� �F�L�M�H�O�R�V�W�L�� �7�D�\�O�R�U�� �$�O�L�V�R�Q�� �6�Z�L�I�W���� ���U�R�ÿ�H�Q�D�� ��������prosinca 1989. godine u West 

Readingu�����3�H�Q�Q�V�\�O�Y�D�Q�L�D�����6�$�'�������D�P�H�U�L�þ�N�D�� �M�H���S�M�H�Y�D�þ�L�F�D�� �L���W�H�N�V�W�R�S�L�V�D�F���S�R�S���L���F�R�X�Q�W�U�\���J�O�D�]�E�H���þ�L�M�H��

su pjesme �S�R�V�W�L�J�O�H�� �Y�H�O�L�N�L�� �X�V�S�M�H�K�� �S�R�þ�H�W�N�R�P�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� Prema Canavan i McCamley 

(2020:226), �7�D�\�O�R�U�� �6�Z�L�I�W�� �M�H�G�Q�D�� �M�H�� �R�G�� �G�R�V�D�G�� �Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �X�P�M�H�W�Q�L�F�D�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D����

�3�L�ã�X�ü�L�� �S�M�H�V�P�H�� �L�� �Q�D�V�W�X�S�D�M�X�ü�L�� �R�G�� �V�Y�R�M�H�� �U�D�Q�H�� �W�L�Q�H�M�G�å�H�U�V�N�H�� �G�R�E�L���� �S�U�R�E�L�O�D�� �V�H�� �X��mainstream (glazba 

�G�R�S�D�G�O�M�L�Y�D���ã�L�U�H�P���N�U�X�J�X���V�O�X�ã�D�W�H�O�M�D) kao najprodavanija glazbenica 2008. godine. 

Izdala je devet originalnih studijskih albuma: Taylor Swift (2006), Fearless (2008), Speak 

Now (2010), Red (2012), 1989 (2014), Reputation (2017), Lover (2019), Folklore (2020) i 

Evermore (2020) te 2 presnimljena studijska albuma: Fearless (Taylor's Version) (2021) i Red 

(Taylor's Version) (2021). 

Osvojila je mnoge nagrade tijekom svoje karijere, a o�Q�R�� �ã�W�R�� �W�U�H�E�D��naglasiti jest da je Swift 

�S�U�Y�D���L���M�H�G�L�Q�D���å�H�Q�D���V�R�O�R���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�F�D���N�R�M�D���M�H���W�U�L�S�X�W���R�V�Y�R�M�L�O�D nagradu Grammy za album godine za 

svoje solo albume. Osvojila je nagradu 2009. godine za album Fearless, ponovno 2015. za 

1989 i 2020. za Folklore. 

 

6.1.1. Album 1989 

 

�3�R�N�D�]�X�M�X�ü�L�� �V�Y�R�M�H���Y�M�H�ã�W�L�Q�H, �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���V�X�� �M�H�� �X�þ�L�Q�L�O�H jednom od 

�Q�D�M�X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�L�K��glazbenika svoje generacije. Taylor Swift je u kolovozu 2014. godine objavila 

novi glazbeni spot i najavila da je �Q�M�H�]�L�Q���D�O�E�X�P���Q�D�]�Y�D�Q���S�R���J�R�G�L�Q�L���Q�M�H�]�L�Q�D���U�R�ÿ�H�Q�M�D������������, izlazi 

27. listopada iste te godine. Sisario (2014) navodi da je najava bila u obliku talk-show 

�S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �V�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D�� �N�R�M�X�� �M�H�� �<�D�K�R�R�� �S�U�H�Q�R�V�L�R���X�å�L�Y�R���� �V�� �L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�R�P�� �S�U�H�P�L�M�H�U�R�P��

videospota za pjesmu �ÄShake It Off�´���Q�D��online glazbenoj usluzi Vevo. Tijekom kratke najave, 

Swift je �R�S�X�ã�W�H�Q�R�� �S�U�L�þ�D�O�D�� �R�� �L�Q�V�S�L�U�D�F�L�M�D�P�D�� �]�D�� �V�Y�R�M�X�� �Q�R�Y�X�� �J�O�D�]�E�X�� �L�� �Q�D�]�Y�D�O�D��1989 svojim prvim 

�V�O�X�å�E�H�Q�L�P�� �S�R�S�� �D�O�E�X�P�R�P���� �7�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H�� �R�G�J�R�Y�D�U�D�O�D�� �Q�D�� �S�L�W�D�Q�M�D�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�D�� �V�X��pristizala 

putem Instagrama, Skypea i Twittera. 
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Swift je pobudila zanimanje u danima koji su prethodili njezi�Q�R�M���R�E�M�D�Y�L���S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H�P���X���ÄThe 

�7�R�Q�L�J�K�W�� �6�K�R�Z�X�´�� �V�� �-�L�P�P�\�M�H�P�� �)�D�O�O�R�Q�R�P�� �L�� �R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�H�P��mamaca (eng. teaser) na svom 

Instagram profilu koji je u tome trenutku imao 10,4 milijuna pratitelja. U roku od nekoliko 

minuta nakon objave, Twitter ju je rangirao kao glavni trend o kojemu se raspravljalo na toj 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M���P�U�H�å�L. (Sisario, 2014) 

�.�R�U�L�V�W�H�ü�L��hashtagove #TS1989 i #5HoursUntilOutoftheWoods ispod objava na svojim 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D, oba hashtaga postala su trend diljem svijeta pa je tako Swift potvrdila 

�Y�D�å�Q�R�V�W�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�� �X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �J�O�D�]�E�H�����7�D�N�R�ÿ�H�U�� �M�H�� �S�R�Y�H�ü�D�O�D�� �V�Y�R�M�X�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W na 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �S�U�L�G�U�X�å�L�Y�ã�L�� �V�H�� �7�X�P�E�O�U�X�� �Q�H�ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� �P�M�H�V�H�F�� �G�D�Q�D�� �S�U�L�M�H�� �S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D��

albuma. 

�/�H�R�Q�D�U�G�� �������������� �N�D�å�H�� �G�D�� �M�H�� �M�H�G�D�Q�� �R�G�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �G�L�M�H�O�R�Y�D Swiftine �X�V�S�M�H�ã�Q�H��prisutnosti na 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D �W�R�� �ã�W�R���Y�H�ü�L�Q�X�� �U�D�G�L�� �V�D�P�D���� �Q�H�� �R�V�O�D�Q�M�D�� �Q�D�� �W�L�P�� �]�D�� �L�]�U�D�G�X�� �V�D�Y�U�ã�H�Q�L�K�� �R�E�M�D�Y�D����

S�Y�H���N�R�U�L�ã�W�H�Q�R���X��promociji albuma 1989 bile su fotografije koje su �V�D�G�U�å�D�Y�D�O�H tekstove �W�D�G�D���M�R�ã��

neobjavljenih pjesama. Upravo ta vrsta osobnosti �þ�L�Q�L�� �Q�M�H�]�L�Q�H��pratitelje �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

�P�U�H�å�D�P�D���R�G�D�Q�L�Pa. 

Od Lene Dunham preko Eda Sheerana do Lorde, gotovo svaka poznata osoba tweetala je o 

albumu 1989. Sa svojim prijateljima koji su poticali druge da kupe njezin novi album, Swift je 

�]�Q�D�W�Q�R�� �S�R�Y�H�ü�D�O�D�� �G�R�V�H�J�� �V�Y�R�M�H�� �S�X�E�O�L�N�H, dok je istovremeno uspostavila kredibilitet za 1989 i 

�Q�D�W�M�H�U�D�O�D���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H���G�D��budu �X�]�E�X�ÿ�H�Q�L oko novih pjesama. (Leonard, 2014) 

�9�R�G�H�ü�L�� �V�L�Q�J�O�� �V�� �D�O�E�X�P�D���� �Ä�6�K�D�N�H �,�W�� �2�I�I�³, objavljen je 18. kolovoza 2014. n�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L��

�<�R�X�7�X�E�H�����'�U�X�J�L���V�L�Q�J�O���V���D�O�E�X�P�D�����Ä�%�O�D�Q�N �6�S�D�F�H�³, objavljen je 10. studenog 2014. �7�U�H�ü�L���V�L�Q�J�O���V��

�D�O�E�X�P�D���� �Ä�6�W�\�O�H�³���� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�� �M�H�� �������� �Y�H�O�M�D�þ�H�� ������������ �2�G�� �W�D�G�D�� �V�X���L�]�G�D�Q�D�� �M�R�ã�� �þ�H�W�L�U�L�� �V�L�Q�J�O�D�� �V�� �D�O�E�X�P�D����

�Ä�%�D�G�� �%�O�R�R�G�³���� �Ä�:�L�O�G�H�V�W �'�U�H�D�P�V�³�� �L�� �Ä�2�X�W�� �R�I �W�K�H�� �:�R�R�G�V�³ iz standardnog izdanja albuma te 

�Ä�1�H�Z���5�R�P�D�Q�W�L�F�V�³��iz deluxe izdanja. 

 

6.1.2. Album Lover 

 

Taylor Swift je 23. kolovoza 2019. godine objavila svoj sedmi studijski album, nazvan Lover. 

�3�U�Y�L�� �N�R�U�D�N�� �X�� �S�U�R�P�R�F�L�M�L�� �R�Y�R�J�D�� �D�O�E�X�P�D�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �E�L�O�D�� �M�H�� �R�E�M�D�Y�D�� �S�U�Y�R�J�D�� �V�L�Q�J�O�D�� �L��

glazbenoga spota na YouTube�X�� �Ä�0�(!�³�� �N�R�M�L�� �M�H�� �E�L�R�� �V�X�U�D�G�Q�M�D�� �V�� �%�U�H�Q�G�R�Q�R�P Uriejem iz grupe 

Panic! At the Disco. Prije izl�D�V�N�D�� �R�Y�R�J�D�� �V�L�Q�J�O�D���� �6�Z�L�I�W�� �M�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �R�E�M�D�Y�L�O�D��
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gomilu mamaca �V�S�R�P�L�Q�M�X�ü�L���G�D���Ä�Q�H�ã�W�R���L�]�O�D�]�L�����������W�U�D�Y�Q�M�D�³�����2�Q�D���L���Q�M�H�]�L�Q���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L���W�L�P���W�D�N�R�ÿ�H�U��

su kreirali i vlastiti filter za Instagram �S�U�L�þ�H���N�R�M�L���M�H���R�G�J�R�Y�D�U�D�R���H�V�W�H�W�L�F�L���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�H�J���D�O�E�X�P�D���� 

Kada je �J�O�D�]�E�H�Q�L�� �V�S�R�W�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q���� �E�L�R�� �M�H�� �S�X�Q�� �V�X�E�O�L�P�L�Q�D�O�Q�L�K�� �S�R�U�X�N�D���� �W�]�Y���� �X�V�N�U�ã�Q�M�L�K�� �M�D�M�D�� ���H�Q�J����

Easter eggs) i �Q�D�J�R�Y�M�H�ã�W�D�M�D�� �]�D�� �Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�L�� �D�O�E�X�P koji su �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L �S�R�þ�H�O�L��analizirati. Da bi 

�X�R�þ�L�O�L�� �V�Y�H�� �Q�D�J�R�Y�M�H�ã�W�D�M�H, publika je gledala spot mnogo puta pa je tako �Ä�0�(!�³ postao 

najreproduciraniji solo glazbeni video u 24 sata. (Portillo, 2019) 

Taylor Swift poznata je po spomenutim subliminalnim porukama koje ostavlja u tekstovima 

�S�M�H�V�D�P�D���� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D�P�D���� �W�Z�H�H�W�R�Y�L�P�D���� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�L�P�D�� �L�� �R�V�W�D�O�R�P�� �V�D�G�U�å�D�M�X�� �N�R�M�L�� �R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �Q�D��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �7�R�� �U�D�G�L�� �R�G�� �S�R�þ�H�W�N�D�� �V�Y�R�M�H�� �N�D�U�L�M�H�U�H, �D�� �X�V�W�R�� �L�� �Q�D�J�U�D�ÿ�X�M�H�� �S�X�E�O�L�N�X�� �W�D�N�R�� �ã�W�R��

ostvaruje interakciju s njihovim objavama �²  �þ�H�V�W�R�� �V�D���Ä�V�Y�L�ÿ�D�� �P�L�� �V�H�³ �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�� �W�Z�H�H�W�R�Y�H�� �N�R�M�L��

�V�D�G�U�å�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �R�� �Q�M�H�]�L�Q�R�M�� �P�R�J�X�ü�R�M�� �E�X�G�X�ü�R�M�� �N�D�U�L�M�H�U�L�� �W�H�� �N�R�P�H�Q�W�L�U�D�� �R�E�M�D�Y�H�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �Q�D��

�7�L�N�7�R�N�X���� �%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�� �V�D�� �V�Y�R�M�R�P�� �S�X�E�O�L�N�R�P���� �R�Q�D�� �M�H�� �V�S�U�H�P�Q�D�� �S�U�R�X�þ�L�W�L�� �V�Y�D�N�L�� �G�L�R��

�V�D�G�U�å�D�M�D�� �N�R�M�L�� �R�E�M�D�Y�L. �5�D�V�S�U�D�Y�H�� �R�� �U�M�H�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �W�U�D�J�R�Y�D�� �L�� �X�V�N�U�ã�Q�M�L�K�� �M�D�M�D, stoga za njezine albume 

stvaraju vrlo veliku pokrivenost u internetskom prostoru.  

�3�R�U�W�L�O�O�R�����������������L�V�W�L�þ�H���G�D���V�X���X�V�N�U�ã�Q�M�D���M�D�M�D���Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�D���]�D���Q�D�J�U�D�ÿ�L�Y�D�Q�M�H���Q�M�H�]�L�Q�L�K���Q�D�M�V�W�U�D�V�W�Y�H�Q�L�M�L�K��

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���� �1�D�N�R�Q�� �ã�W�R�� �W�D�� �V�N�X�S�L�Q�D�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �S�U�R�Q�D�ÿ�H�� �W�U�D�J�R�Y�H�� �L�� �R�E�M�D�Y�L�� �L�K�� �Q�D�� �V�Y�R�M�L�P��

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �G�R�V�H�J�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �Q�R�Y�R�J�� �D�O�E�X�P�D�� �V�H�� �M�R�ã�� �P�D�O�R�� �S�U�R�ã�L�U�L���� �=�D�W�L�P���� �P�Q�R�J�H��

�L�]�G�D�Y�D�þ�N�H�� �N�X�ü�H�� �S�U�H�X�]�L�P�D�M�X�� �R�E�M�D�Y�H�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �L�� �S�U�H�W�Y�D�U�D�M�X�� �L�K�� �X�� �þ�O�D�Q�N�H���� �G�R�G�D�W�Q�R�� �S�U�R�ã�L�U�X�M�X�ü�L��

�Y�L�M�H�V�W�� �R�� �D�O�E�X�P�X���� �,�� �W�D�N�R�� �Y�H�ü�L�Q�D�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �N�R�M�L�P�D�� �Q�L�M�H�� �V�W�D�O�R�� �G�R�� �X�V�N�U�ã�Q�M�L�K�� �M�D�M�D�� �L�S�D�N�� �Q�D�� �N�U�D�M�X��

�þ�X�M�H���]�D���Q�M�L�K�� 

Nadalje, za promociju ovoga albuma Swift je u suradnji s YouTube�R�P���R�G�U�å�D�O�D���Y�L�G�H�R���S�U�L�M�H�Q�R�V��

�X�å�L�Y�R�� �Q�D�]�Y�D�Q�� �Ä�/�R�Yer's �/�R�X�Q�J�H�³���� �8�� �W�R�P jednosatnome prijenosu je uz skoro stotinu 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �X�� �V�W�X�G�L�M�X �N�R�M�H�� �M�H�� �V�D�P�D�� �R�G�D�E�U�D�O�D�� �S�R�]�Y�D�W�L�� �W�D�N�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �V�W�X�S�L�O�D�� �X�� �N�R�Q�W�D�Nt s njima na 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D �L�� �Q�D���W�L�V�X�ü�H���J�O�H�G�D�W�H�O�M�D���Q�D���<�R�X�7�X�Ee�X���U�D�]�J�R�Y�D�U�D�O�D���R���Q�D�G�R�O�D�]�H�ü�H�P���D�O�E�X�P�X����

�þ�L�W�D�O�D���L�]���G�Q�H�Y�Q�L�N�D�����N�R�M�L���M�H���Q�H�N�R�O�L�N�R���G�D�Q�D���Q�D�N�R�Q���L�]�D�ã�D�R���X���S�U�R�G�D�M�X�������R�W�S�M�H�Y�D�O�D���Q�H�N�R�O�L�N�R���S�M�H�V�D�P�D��

�V���D�O�E�X�P�D���L���R�G�J�R�Y�D�U�D�O�D���Q�D���S�L�W�D�Q�M�D���N�R�M�D���V�X���S�U�L�V�W�L�]�D�O�D���X�å�L�Y�R. (Portillo, 2019) 

Uz singl �ÄME!�³, na YouTubeu su objavljena �M�R�ã�� �W�U�L�� �J�O�D�]�E�H�Q�D�� �V�S�R�W�D���� �Ä�<�R�X�� �1�H�H�G�� �7�R�� �&�D�O�P��

Down�³ 14. lip�Q�M�D�����������������Ä�/�R�Y�H�U�³�����������N�R�O�R�Y�R�]�D���L���Ä�7�K�H���0�D�Q�³�����������V�L�M�H�þ�Q�M�D���������������J�R�G�L�Q�H�� 

U prvom tjednu od objave, album Lover postao je najprodavaniji album 2019. godine, a 

prodan je u ukupno ���������W�L�V�X�ü�D primjeraka. �7�D�N�R�� �M�H�� �6�Z�L�I�W�� �M�R�ã�� �M�H�G�Q�R�P�� �S�R�W�Y�U�G�L�O�D�� �G�D�� �S�U�R�P�R�F�L�M�D��

�J�O�D�]�E�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���G�D�M�H���Y�H�O�L�N�H���X�V�S�M�H�K�H�� 
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6.1.3. Albumi Folklore i Evermore 

 

Kada je cijeli svijet bio u jeku pandemije koronavirusa ,2020. godine, Taylor Swift objavila je 

dva iznenadna albuma, Folklore i Evermore �L�� �S�U�L�P�D�U�Q�R�� �N�R�U�L�V�W�L�O�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H�� �]�D�� �Q�M�L�K�R�Y�X��

promociju.  

Kad je objavila Folklore, njezina je strategija bila popr�L�O�L�þ�Q�R���M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�Q�D�����L�V�W�R�Y�U�H�P�H�Q�H���R�E�M�D�Y�H��

koje najavljuju album na svim �Q�M�H�]�L�Q�L�P���U�D�þ�X�Q�L�P�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �P�D�Q�M�H���R�G���������V�D�W�D��

pri�M�H���L�]�O�D�V�N�D���D�O�E�X�P�D���X���S�R�Q�R�ü���� 

Prema statistikama Billboarda, Folklore je imao najbolju debitantsku objavu albuma u 2020. 

godini. �1�D�N�R�Q�� �L�]�G�D�Y�D�Q�M�D�� �Q�L�M�H���S�U�R�Y�H�R���M�H�G�D�Q�����Q�H�J�R���ã�H�V�W���W�M�H�G�D�Q�D�� �Q�D���S�U�Y�R�P�� �P�M�H�V�W�X�����,���V�O�X�å�E�H�Q�R�� �M�H��

najprodavaniji album 2020 u Sjedinjenim Ameri�þ�N�L�P���'�U�å�D�Y�D�P�D. (Caulfield, 2021) 

U usporedbi s njezinim prethodnim albumima, Folklore je �S�U�H�P�D�ã�L�R �V�Y�D�� �R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�D����Music 

Business Worldwide napravio je analizu i otkrio da je njegova objava �Q�D�G�P�D�ã�L�O�D objavu 

njezinog prethodnog albuma Lover. Slika 1. Prikazuje, u milijunima, broj reproduciranja 

albuma Lover i Folklore na globalnoj razini na streaming platformi Spotify u prva tri dana od 

�Q�M�L�K�R�Y�H���R�E�M�D�Y�H���S�R�M�H�G�L�Q�D�þ�Q�R���L���V�Y�H�X�N�X�S�Q�R. 

 

Slika1. Lover i Folklore: Broj reproduciranja albuma na Spotify globalnoj ljestvici 

 

Izvor: preuzeto u cijelosti (Ingham, 2020)  
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Iznenadna objava albuma Folklore izazvala je �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�H �P�H�ÿ�X��povremenim �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�P�D����

�P�H�G�L�M�L�P�D�� �L�� �N�U�L�W�L�þ�D�U�L�P�D�� �N�R�M�L�� �L�Q�D�þ�H�� �P�R�å�G�D�� �Q�H�� �E�L�� �R�E�U�D�W�L�O�L�� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �Q�D�� �M�R�ã�� �M�H�G�D�Q��album Taylor 

�6�Z�L�I�W���� �1�H�� �V�D�P�R�� �G�D�� �V�X�� �O�M�X�G�L�� �S�U�L�þ�D�O�L�� �R�� �Q�M�H�]�L�Q�R�M�� �J�O�D�]�E�L���� �Y�H�ü�� �V�X�� �S�U�L�þ�D�O�L�� �L�� �R�� �Q�M�H�]�L�Q�R�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X. 

(Laura in Amsterdam, 2021) 

Laura in Amsterdam (2021) nadalje navodi da je Swift u�P�M�H�V�W�R�� �G�X�J�L�K���� �U�D�]�Y�X�þ�H�Q�L�K��

promotivnih razdoblja s unaprijed najavljenim datumima objave albuma, �V�� �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R�P��

objavom uspjela iznenaditi �V�Y�R�M�H�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H, �D�O�L�� �L�� �S�U�L�Y�X�ü�L�� �Q�R�Y�X�� �S�X�E�O�L�N�X�� �â�W�R�Y�L�ã�H���� �N�R�U�L�V�W�H�ü�L 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H samim �þ�Lnom �L�]�Q�H�Q�D�ÿ�H�Q�M�D, objavu albuma je �X�þ�L�Q�L�O�D mnogo prikladnijom za 

dijeljenje �X�S�U�D�Y�R�� �]�E�R�J�� �W�R�J�D�� �ã�W�R �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D�� �Y�R�O�H�� �V�X�G�M�H�O�R�Y�D�W�L�� �X��izvanrednim 

vijestima. U usporedbi s normalnom objavom albuma�����Y�L�ã�H���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D��podijelilo je njezinu 

objavu na svojim Instagram profilima i citiralo njezin najavni tweet. 

Folklore i Evermore su, kao i ostali albumi Taylor Swift, ispunjeni su �X�V�N�U�ã�Q�M�L�P�� �M�D�M�L�P�D�� Kad 

je premijerno predstavila glazbene spot�R�Y�H�� �S�M�H�V�D�P�D�� �Ä�&�D�U�G�L�J�D�Q�³�� �L �Ä�:�L�O�O�R�Z�³���� �R�W�Y�R�U�H�Q�R�� �M�H��

razgovarala o subliminalnim porukama �X�å�L�Y�R��u komentarima na YouTubeu gdje su objavljeni. 

U�Q�D�W�R�þ�� �W�R�P�H �ã�W�R�� �M�H��rekla da su ovi albumi mnogo manje autobiografski od njezinih 

�S�U�H�W�K�R�G�Q�L�K���� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�� �V�X�� �L�� �G�D�O�M�H�� �S�U�R�Y�R�G�L�O�L�� �V�D�W�H���S�U�H�J�O�H�G�D�Y�D�M�X�ü�L��svaki kadar spota �W�U�D�å�H�ü�L��

�V�N�U�L�Y�H�Q�D���]�Q�D�þ�H�Q�M�D�� 

Swift je album Evermore objavila �Q�H�S�R�V�U�H�G�Q�R�� �S�U�L�M�H�� �V�Y�R�J�� �������� �U�R�ÿ�H�Q�G�D�Q�D���� �]�D�� �N�R�M�L�� �V�X��

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L �]�Q�D�O�L�� �G�D�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �S�R�V�H�E�D�Q�� �M�H�U�� �M�H�� �R�E�U�Qut od njezinog omiljenog broja 13. Dakle, 

vjerojatno su �R�þ�H�N�L�Y�D�O�L�� �G�D�� �ü�H �V�H�� �Q�H�ã�W�R�� �G�R�J�R�G�L�W�L�� �W�R�J�� �Y�L�N�H�Q�G�D�� �ã�W�R�� �M�H�� �E�H�]�� �V�X�P�Q�M�H�� �S�R�W�D�N�Q�X�O�R��

razgovore �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D i �X�� �N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L�� �V�D�P��uspjeh albuma. (Laura in Amsterdam, 

2021) 

Suradnje izv�R�ÿ�D�þ�D�� �V�W�Y�D�U�D�M�X��vrlo kvalitetne �S�M�H�V�P�H���� �)�R�O�N�O�R�U�H�� �L�� �(�Y�H�U�P�R�U�H�� �U�R�ÿ�H�Q�L�� �V�X�� �L�]���å�H�O�M�H��da 

Taylor Swift radi s The Nationalom���� �0�H�ÿ�X�W�L�P ti �V�X�U�D�G�Q�L�F�L�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �P�R�J�X�� �S�R�Y�H�ü�D�W�L�� �G�R�V�H�J��

kampanje albuma. Objave producenta Jacka Antonoffa, suradnika The Nationala, HAIM-a i 

Bona Ivera, �S�R�P�R�J�O�H�� �V�X�� �6�Z�L�I�W�� �G�D�� �G�R�V�H�J�Q�H�� �Q�R�Y�X�� �S�X�E�O�L�N�X�� �G�R�� �N�R�M�H�� �L�Q�D�þ�H�� �Q�H�� �E�L�� �G�R�ã�O�D��sa svojim 

objavama. 

Ova se ista pogodnost odnosila i na influencere - Swift je napravila vlastitu verziju influencer 

marketinga slanjem prigodnih kardigana slavnim osobama da bi promovirala pjesmu 

�Ä�&�D�U�G�L�J�D�Q�³. Naravno, svi oni su podijelili fotografije kardigana na svojim profilima na 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D pa su tako te objave pomogle Swift dosegnuti novu publiku. Bio je to 
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�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�� �Q�D�þ�L�Q�� �]�D�� �V�O�D�Y�Q�H�� �R�V�R�E�H�� �G�D�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�� �D�O�Eum �M�H�U�� �M�H�� �Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�L�M�H�� �G�D�� �ü�H�� �O�M�X�G�L�� �R�E�U�D�W�L�W�L��

pozornost na to da njihova omiljena slavna osoba dobije poklon od druge slavne osobe, 

umjesto da slavna osoba jednostavno �R�E�M�D�Y�L���Q�H�ã�W�R o albumu. (Laura in Amsterdam, 2021) 

Za glazbenike �M�H�� �X�R�E�L�þ�D�M�H�Q�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�Q�M�D�� �Q�R�Y�L�K�� �V�L�Q�J�O�R�Y�D�� �L�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �Y�L�G�H�R�V�S�R�W�R�Y�D 

objavom novog albuma���� �D�O�L�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �)�R�O�N�O�R�U�H�� �L�� �(vermore nisu bili �S�U�H�G�Y�L�ÿ�H�Q�L da budu 

albumi prikladni za radio ili singlove, Swift je morala �S�U�R�Q�D�ü�L�� �G�U�X�J�H�� �Q�D�þ�L�Q�H promocije. 

�8�P�M�H�V�W�R�� �G�D�� �V�W�D�O�Q�R�� �S�U�L�þ�D o istim pjesmama s albuma, ona je objavila bonus pjesme na 

albumima �þ�H�W�L�U�L���W�M�H�G�Q�D�� �Q�D�N�R�Q���Q�M�L�K�R�Y�H���S�U�Y�R�W�Q�H���R�E�M�D�Y�H�����U�H�å�L�U�D�O�D�� �L���S�U�R�G�X�F�L�U�D�O�D���G�R�N�X�P�H�Q�W�D�U�D�F���]�D��

streaming �V�H�U�Y�L�V���'�L�V�Q�H�\���� �Q�D�]�Y�D�Q���Ä�/�R�Q�J Pond Sessio�Q�V�³�� �L���R�E�M�D�Y�L�O�D���J�D���G�Y�D���W�M�H�G�Q�D���S�U�L�M�H���R�E�M�D�Y�H��

�D�O�E�X�P�D�� �(�Y�H�U�P�R�U�H���� �L�]�E�D�F�L�O�D�� �(�Y�H�U�P�R�U�H�� �]�D�� �V�Y�R�M�� �U�R�ÿ�H�Q�G�D�Q�� �W�H�� �R�E�M�D�Y�L�O�D�� �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �U�H�P�L�N�V�D�� �Q�R�Y�L�K��

pjesma. (Caulfield, 2021) 

Sve su ove taktike omogu�ü�L�O�H�� �6�Z�L�I�W�� �L�� �Q�M�H�]�L�Q�R�M�� �S�X�E�O�L�F�L �G�D�� �Q�D�V�W�D�Y�H�� �S�U�L�þ�D�W�L�� �R��albumima na 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D��i tako  �S�R�V�S�M�H�ãili  njihovu prodaju tjednima nakon njihova izdanja. 

 

6.2. Pop glazbenik Harry Styles 

 

Harry Styles, punim imenom Harry Edward �6�W�\�O�H�V���� ���U�R�ÿ�H�Q�� ������ �Y�H�O�M�D�þ�H�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �X 

Redditchu, Worcestershire, Engleska) je britanski pop �S�M�H�Y�D�þ�����W�H�N�V�W�R�S�L�V�D�F�� �L���J�O�X�P�D�F���� �M�H�G�D�Q���R�G��

�R�U�L�J�L�Q�D�O�Q�L�K�� �þ�O�D�Q�R�Y�D�� �E�R�\�� �E�H�Q�G�D�� �2�Q�H�� �'�L�U�H�F�W�L�R�Q�� �L�� �Y�U�O�R�� �X�V�S�M�H�ã�D�Q�� �V�R�O�R�� �X�P�M�H�W�Q�L�N�� �S�R�]�Q�D�W�� �S�R��

singlovima i albumima koji su osvajali vrhove svjetskih �O�M�H�V�W�Y�L�F�D���� �6�W�\�O�H�V�� �M�H�� �S�R�V�W�D�R�� �þ�O�D�Q�� �2�Q�H��

Directiona 2010. godine kada se grupa okupila da bi se natjecala u britanskom glazbenom 

�Q�D�W�M�H�F�D�W�H�O�M�V�N�R�P�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�P�� �V�K�R�Z�X�� �7�K�H�� �;�� �)�D�F�W�R�U���� �.�D�V�Q�L�M�H�� �M�H�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �N�D�U�L�M�H�U�X�� �N�D�R�� �V�R�O�R��

�X�P�M�H�W�Q�L�N���L���J�O�X�P�D�F�����R�E�M�D�Y�L�Y�ã�L���V�Y�R�M���L�V�W�R�L�P�H�Q�L���G�H�E�L�W�D�Q�W�V�N�L���V�R�O�R���D�O�E�X�P���S�U�H�N�R���&�R�O�X�P�E�L�D���5�H�F�R�U�G�V�D��

2017. godine. Debitirao je na prvom mjestu u Ujedinjenom Kraljevstvu i Sjedinjenim 

�$�P�H�U�L�þ�N�L�P���G�U�å�D�Y�D�P�D i bio jedan od deset najprodavanijih albuma u svijetu iste godine. 

�.�D�R�� �V�R�O�R�� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ, objavio je tri studijska albuma: Harry Styles (2017), Fine Line (2019) i 

Harry's House (2022). 

Svoju prvu nagradu Grammy, za najbolju pop solo izvedbu za pjesmu �ÄWatermelon �6�X�J�D�U�´, 

Harry Styles je osvojio 2021. godine. 
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�6�W�\�O�H�V�� �]�D�V�O�X�åuje pohvale za svoj marketing. Za razliku od kolega u glazbenoj industriji, on 

nije �S�U�H�Y�L�ã�H �D�N�W�L�Y�D�Q�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���� �D�� �R�S�H�W���� �Q�H�S�U�H�V�W�D�Q�R�� �U�D�V�S�U�R�G�D�M�H��turneje u samo 

nekoliko minuta. Mancilla (2021) tvrdi da njegovi �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L����iz razdoblja u One Directonu 

i novi, dokazuju �G�D���V�X���Y�R�O�M�Q�L���S�R�G�U�å�D�W�L���J�D���X���V�Y�D�N�R�P���Q�M�H�J�R�Y�R�P���S�R�W�K�Y�D�W�X�����=�E�R�J���W�R�J�D���V�X��Styles i 

njegov tim odabrali jedinstvene �Q�D�þ�L�Q�H��promocije �V�H�E�H���L���V�Y�R�M�H���J�O�D�]�E�H�����2�G���L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�L�K���R�W�R�N�D���G�R��

�S�H�U�V�R�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �E�L�O�M�H�ã�N�L�� �Q�D��web stranicama, Styles �M�H�� �N�R�U�L�V�W�L�R�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �W�D�N�W�L�N�H�� �N�R�M�H�� �W�U�H�E�D��

cijeniti. 

6.2.1. Album Fine Line 

 

Jedan od Stylesovih originalnijih �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K�� �S�R�W�K�Y�D�W�D�� �Eilo je stvaranje cijeloga otoka, 

zajedno �V�� �Y�O�D�V�W�L�W�R�P�� �S�X�W�Q�L�þ�N�R�P�� �D�J�H�Q�F�L�M�R�P �N�D�R�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�Q�M�D��albuma Fine Line i 

�S�U�D�W�H�ü�H�J�� �J�O�D�]�E�H�Q�R�J���V�S�R�W�D�� �]�D�� �S�M�H�V�P�X�� �Ä�$�G�R�U�H�� �<�R�X�³���� �1�M�H�J�R�Y�� �W�L�P�� �]�D�S�R�þ�H�R�� �M�H�� �R�Y�D�M�� �S�U�R�M�H�N�W��

�V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P�� �S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �]�D�� �L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�L�� �R�W�R�N�� �N�R�M�L�� �V�H��zvao Eroda (adore 

napisano unatrag). (Mancilla, 2021) 

Na Twitteru, Instagramu i Facebooku napravljeni su profili nazvani Visit Eroda na kojima su 

u razdoblju od mjesec dana do dana objave glazbenog spota, objavljene fotografije i 

�L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H�� �R�� �V�P�M�H�ã�W�D�M�L�P�D���� �W�X�U�L�V�W�L�þ�N�L�P�� �D�W�U�D�N�F�L�M�D�P�D���� �U�H�F�H�Q�]�L�M�D�P�D���� �å�L�Y�R�W�X�� �O�M�X�G�L�� �L�� �S�R�Y�L�M�H�V�W�L�� �W�R�J��

�L�]�P�L�ã�O�M�H�Q�R�J���R�W�R�N�D�� Uz njih je napravljena i web-stranica �N�R�M�D���V�H���P�R�å�H���Y�L�G�M�H�W�L���Q�D���V�O�L�F�L����. Zbog 

toga su se svi Stylesovi �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L�����S�D�� �þ�D�N�� �L�� �V�D�P�R��prosje�þ�Q�L�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D�� 

�S�R�þ�H�O�L���]�D�Q�L�P�D�W�L���]�D���R�W�R�N. 

 

Slika 2.Web stranica Visit Eroda 

 

Izvor: preuzeto u cijelosti (Andersen, 2019)  
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Publika je brzo saznala da je sve povezano s Harryjem �6�W�\�O�H�V�R�P���� �V�D�]�Q�D�Y�ã�L�� �G�D�� �V�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L��

�G�D�W�X�P�L�� �L�� �D�V�S�H�N�W�L�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�R�J���R�W�R�N�D�� �E�L�O�L�� �G�D�W�X�P�L�� �L�� �W�H�N�V�W�R�Y�L�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�L�� �]�D�� �6�W�\�O�H�V�R�Y�� �å�L�Y�R�W���� �2�Y�D�M�� �M�H��

otok �V�W�Y�R�U�L�R�� �R�J�U�R�P�Q�X�� �N�R�O�L�þ�L�Q�X���S�U�R�V�W�R�U�D�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D za pjesmu i glazbeni spot, 

�þ�D�N���L���N�R�G���O�M�X�G�L���N�R�M�L���S�U�L�M�H���Q�L�V�X bili upoznati niti su �V�O�X�ã�D�O�L���6�W�\�O�H�V�R�Y�X���J�O�D�]�E�X. (Mancilla, 2021) 

�.�D�R���M�R�ã�� �M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�þ�L�Q�D���]�D���S�U�R�P�R�F�L�M�X���D�O�E�X�P�D���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�R���M�H���X�N�X�S�Q�R���ã�H�V�W singlova i glazbenih 

�V�S�R�W�R�Y�D���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L���<�R�X�7�X�E�H��- �Ä�/�L�J�K�W�V �8�S�³���� �Ä�$�G�R�U�H���<�R�X�³�����Ä�)�D�O�O�L�Q�J�³���� �Ä�:�D�W�H�U�P�H�O�R�Q 

�6�X�J�D�U�³���� �Ä�*�R�O�G�H�Q�³�� �L �Ä�7�U�H�D�W People with �.�L�Q�G�Q�H�V�V�³���� �$�O�E�X�P�� �M�H�� �G�H�E�L�W�L�U�D�R�� �M�H�� �Q�D�� �S�U�Y�R�P�� �P�M�H�V�W�X��

�%�L�O�O�E�R�D�U�G�R�Y�H�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�H�������������ã�W�R���J�D���þ�L�Q�L���6�W�\�O�H�V�R�Y�L�P���G�U�X�J�L�P���X�]�D�V�W�R�S�Q�L�P���D�O�E�X�P�R�P�� �E�U�R�M�� �M�H�G�D�Q�� �X��

�6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�P���$�P�H�U�L�þ�N�L�P���G�U�å�D�Y�D�P�D�� 

Stylesova �L�]�G�D�Y�D�þ�N�D���N�X�ü�D���&�R�O�X�P�E�L�D���5�H�F�R�U�G�V, na dodijeli nagrada Music Week Awards 2020, 

za svoju kampanju za album Fine Line osvojila je nagradu za najbolju kampanju te godine. 

(Paine, 2020) 

 

6.2.2. Album Harry's House 

 

�8�� �R�å�X�M�N�X�� ���������� Godine, u novinama diljem svijeta, pojavili su se misteriozni oglasi koji su 

promovirali web stranicu pod nazivom You are Home. S�D�G�U�å�D�Y�D�O�L��su �þ�X�G�D�Q���F�U�W�H�å�����D���S�R�E�O�L�å�R�P��

analizom na njemu se mogla vidjeti naopako okrenuta soba���� �V�� �Y�U�D�W�L�P�D���� �V�W�R�O�L�ü�H�P�� �L�� �O�D�P�S�R�P����

Jedini te�N�V�W���Q�D���R�J�O�D�V�L�P�D���E�L�O�H���V�X���U�L�M�H�þ�L���ÄYou are Home�³ i web adresa. (Collier, 2022) 

Dizajn stranice bio je jednostavan, prikazana je samo slika vrata na sredini stranice. Kada 

korisnik svojim �S�R�N�D�]�L�Y�D�þem �P�L�ã�D �S�U�L�M�H�ÿ�H preko vrata, ona se otvaraju �R�W�N�U�L�Y�D�M�X�ü�L�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�H��

slike.  

Ubrzo nakon toga, napravljen je Twitter, Instagram i Discord profil s istim nazivom, 

@youarehome. Pratili  su web �V�W�U�D�Q�L�F�X���� �V�D�� �V�O�L�þ�Q�L�P��baziranjem na vrata te su objavljivali 

zagonetne fraze uz njih�����0�Q�R�J�L���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L���S�R�þ�H�O�L���V�X���Q�D�J�D�ÿ�D�W�L���G�D���V�X���W�H���I�U�D�]�H���W�H�N�V�W�R�Y�L���S�M�H�V�D�P�D��

s novog albuma Harryja Stylesa. 

Tijekom tih nekoliko dana, pojavilo se �W�L�V�X�ü�H�� �W�H�R�U�L�M�D�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�� �L�� �Q�R�Y�L�K��hashtagova 

(#YouAreHome, #HarryStyles, #HS3) koji su osvojili �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H. 

Svakoga dana, u razdoblju od dva mjeseca, sveukupno je objavljeno 60 fotografija vrata i 

misterioznih slika iza njih. Johnston (2022) tvrdi da su te slike, iako tajanstvene prirode, 
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pon�H�N�D�G�� �X�N�O�M�X�þ�L�Y�D�O�H�� �I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���X�]�R�U�D�N�D���� �N�Q�M�L�J�D�� �N�R�M�H�� �M�H�� �+�D�U�U�\�� �6�W�\�O�H�V�� �Q�H�G�D�Y�Q�R�� �S�U�R�þ�L�W�D�R�� �L�O�L��

�S�R�U�W�U�H�W�H�� �V�D�P�R�J�� �S�M�H�Y�D�þ�D���� �8�Q�D�W�R�þ�� �V�W�D�O�Q�R�P�� �P�L�M�H�Q�M�D�Q�M�X�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �L�]�D�� �Y�U�D�W�D���� �V�D�P�D�� �Y�U�D�W�D�� �R�V�W�D�O�D su 

�J�O�D�Y�Q�D���å�D�U�L�ã�Q�D���W�R�þ�N�D�� 

O�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�L��su �X�E�U�]�R�� �V�X�� �V�K�Y�D�W�L�O�L�� �G�D�� �V�X�� �V�Y�H�� �W�R�� �W�U�D�J�R�Y�L�� �]�D�� �Q�M�H�J�R�Y�� �Q�R�Y�L�� �D�O�E�X�P�� �L�� �S�R�þ�H�O�L�� �V�X��

�R�E�M�D�Y�O�M�L�Y�D�W�L�� �V�Y�R�M�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �W�D�N�R�� �P�X�� �G�D�M�X�ü�L�� �S�U�R�V�W�R�U�� �L�� �ã�L�U�H�ü�L�� �Q�M�H�J�R�Y�X��

kampanju. Sam Harry Styles potvrdio je njihove teorije, �]�D�S�U�D�W�L�Y�ã�L�� �V�Y�H�� �S�U�R�I�L�O�H�� �V�D�� �V�Y�R�J�D��

�V�O�X�å�E�H�Q�R�J���S�U�R�I�L�O�D����Phillips (2022) navodi da je n�D�N�R�Q���P�Q�R�J�R���Q�D�J�D�ÿ�D�Q�M�D����glazbenik najavio da 

�ü�H�� �Q�M�H�J�R�Y�� �W�U�H�ü�L�� �V�R�O�R�� �D�O�E�X�P�� �S�R�G�� �Q�D�]�L�Y�R�P�� �+�D�U�U�\�
�V�� �+�R�X�V�H�� �E�L�W�L�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�� �������� �V�Y�L�E�Q�M�D�� Na svojim 

�G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D, podijelio je kratki video s najavom �Q�R�V�H�ü�L�� �L�V�W�X�� �R�G�M�H�ü�X�� �N�R�M�X�� �Q�R�V�L�� �Q�D��

�Q�D�V�O�R�Y�Q�L�F�L���D�O�E�X�P�D�����L�]�O�D�]�H�ü�L���Q�D���S�R�]�R�U�Q�L�F�X���G�R�N se njegova �N�X�ü�D���S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H oko njega. 

Sve je to potvrdilo da se kreativni trendovi mogu promijeniti vrlo brzo. U roku od nekoliko 

dana, Styles je uspio napraviti �Y�H�O�L�N�X�� �V�W�U�N�X�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D�� �L�� �]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�R�� �Q�R�Y�X��

publiku za svoj album. 

Na YouTube�X�� �V�X�� �R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�D�� �G�Y�D�� �J�O�D�]�E�H�Q�D�� �V�S�R�W�D�� �L�� �Y�R�G�H�ü�D�� �V�L�Q�J�O�D�� �D�O�E�X�P�D���± �Ä�$�V�� �,�W �:�D�V�³�� ��������

�W�U�D�Y�D�Q�M�����������������L���Ä�/�D�W�H���1�L�J�K�W �7�D�O�N�L�Q�J�³���������������V�Y�L�E�D�Q�M�������������� 

Sam Harry Styles nema profil na �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L��TikTok, no njegov ga tim ima. Na njemu 

�R�E�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �L�V�M�H�þ�N�H�� �L�]�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �V�S�R�W�R�Y�D�� �L�� �V�Q�L�P�N�H�� �V�D�� �W�X�U�Q�H�M�D���� �1�H�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X�� �V��

publikom, �D�O�L���S�X�E�O�L�N�D���R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �L�Q�W�H�U�D�N�F�L�M�X���V�� �Q�M�L�P�D���R�]�Q�D�þ�D�Y�D�M�X�ü�L�� �L�K���X�� �Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�L�P�D�� �Y�H�]�D�Q�L�P��

�]�D���å�L�Y�R�W���L���N�D�U�L�M�H�U�X���6�W�\�O�H�V�D�����U�H�D�N�F�L�M�X���Q�D���Q�R�Y�X���J�O�D�]�E�X���W�H���D�Q�D�O�L�]�X���U�D�]�O�L�þ�L�W�L�K���W�H�R�U�L�M�D�� �L���W�D�N�R���P�X���G�D�M�X��

�G�R�G�D�W�Q�X���S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W���Q�D���W�R�M���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M���P�U�H�å�L���L���S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X���Q�M�H�J�R�Y�X���J�O�D�]�E�X���� 

 

6.3.Pop glazbenik Ed Sheeran 

 

Edward Christopher Sheeran, poznatiji kao Ed Sheeran, britanski je pop glazbenik i skladatelj, 

�U�R�ÿ�H�Q�����������Y�H�O�M�D�þ�H���������������X���+�H�E�G�H�Q Bridgeu, Velika Britanija.  

Prodao je �Y�L�ã�H�� �R�G�� �������� �P�L�O�L�M�X�Q�D��kopija albuma �G�L�O�M�H�P�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �ã�W�R�� �J�D�� �þ�L�Q�L�� �M�H�G�Q�L�P�� �R�G��

najprodavanijih glazbenih umjetnika na svijetu. Dva su njegova albuma na popisu 

najprodavanijih albuma u povijesti britanske top liste. Prema Official Chart (2019), u prosincu 

2019. �S�U�R�J�O�D�ã�H�Q �M�H�� �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�P�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D���� �V�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�P�� �N�R�P�E�L�Q�L�U�D�Q�L�P�� �X�V�S�M�H�K�R�P�� �Q�D�� �E�U�L�W�D�Q�V�N�L�P��
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ljestvicama albuma i singlova u 2010-ima. Globalno, Spotify ga je proglasio drugim 

�Q�D�M�V�O�X�ã�D�Q�L�M�L�P���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�P���G�H�V�H�W�O�M�H�ü�D�� 

�1�M�H�J�R�Y�D���G�L�V�N�R�J�U�D�I�L�M�D���V�D�V�W�R�M�L���V�H���R�G���þ�H�W�L�U�L solo studijska albuma: + (2011), X (2014), ÷ (2017), 

= (2021) te jednog kolaboracijskog albuma: No.6 Collaborations Project (2019). 

 

6.3.1. Album Divide (÷) 

 

�9�L�]�X�D�O�L�� �V�X�� �S�R�V�H�E�Q�R�� �Y�D�å�Q�L�� �]�D�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �E�U�H�Q�G�D���� �2�P�R�J�X�ü�X�Mu mu da postane prepoznatljiv 

�N�U�R�]�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �Y�L�]�X�D�O�Q�X�� �H�V�W�H�W�L�N�X���� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �O�R�J�R�W�L�S�H���� �S�D�� �þ�D�N�� �L�� �E�R�M�H�� �W�Y�U�W�N�H�� Upravo su oni 

�S�U�L�G�R�Q�L�M�H�O�L���R�S�ü�H�P���X�V�S�M�H�K�X��Ed Sheeranova albuma �·���N�R�M�L���M�H���L�]�D�ã�D�R���������R�å�X�M�N�D������������ godine. 

Prema Kandil (2017), m�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X�� �N�D�P�S�D�Q�M�X za ovaj album Sheeran �M�H�� �]�D�S�R�þ�H�R ������ �V�L�M�H�þ�Q�M�D 

kada je �Q�D���V�Y�R�M�L�P���S�U�R�I�L�O�L�P�D�� �Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D���Q�D�M�D�Y�L�R���G�D���ü�H���L�]�E�D�F�L�W�L�� �Q�R�Y�H���S�M�H�V�P�H�� �L�V�W�R�J��

tjedna. Sheeran je dao svoju najavu na vrlo �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q�� �Q�D�þ�L�Q����s�D�P�R�� �M�H�� �P�D�K�Q�X�R�� �L�� �Q�D�V�P�L�M�H�ã�L�R��

se u kameru te podigao k�R�P�D�G���S�D�S�L�U�D���Q�D���N�R�M�H�P���M�H���S�L�V�D�O�R���Ä�1�R�Y�D���J�O�D�]�E�D���V�W�L�å�H���X���S�H�W�D�N�����³ 

Ova jednostavna najava pokazala je da je Ed Sheeran planirao svoj povratak u glazbenu 

industriju i htio je biti siguran da svijet zna za to. Video je iznenadio njegovu publiku, a on je 

�V�O�M�H�G�H�ü�L���G�D�Q���L�]�E�D�F�L�R��novi �Y�L�G�H�R���Q�D���)�D�F�H�E�R�R�N�X�����6�D�G�U�å�Dvao je �U�L�M�H�þ�L���ÄShape of You�³ i �ÄCastle on 

the Hill�³. Iz tih videozapisa, publika je saznala tri stvari: nazive njegova prva dva glavna 

singla, �O�R�J�R�W�L�S���D�O�E�X�P�D�� �M�H�� �P�D�W�H�P�D�W�L�þ�N�L��simbol za podijeljeno i motiv boja je crna i plava (koji 

su prikazani na slici 3.). 

Slika 3. Logotip albuma Divide Eda Sheerana 

 

Izvor: preuzeto u cijelosti (Koh, 2017) 
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Ovi vizualni znakovi vrlo su �Y�D�å�Q�L���N�D�G�D���V�H���U�D�]�P�D�W�U�D���F�M�H�O�R�N�X�S�Q�D���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���V�W�U�D�W�H�J�L�M�D�����%�L�R���M�H��

�W�R�� �W�H�N�� �S�R�þ�H�W�D�N�� �Q�M�H�J�R�Y�R�J�� �Y�L�]�X�D�O�Q�R�J�� �P�R�W�L�Y�D�� �N�R�M�L�� �M�H�� �S�R�V�W�D�Y�L�R�� �]�D��taj album, a sada ga publika 

�P�R�å�H prepoznati bez mnogo �U�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� 

�1�D�V�W�D�Y�L�R���M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���L�]�E�D�F�L�Y�D�W�L velike vijesti �Q�H�R�þ�H�N�L�Y�D�Q�R i tako uzbudio svoje 

�R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H���� �%�L�O�R�� �M�H�� �Y�U�O�R��jednostavno, ali i �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�R�� Sve je to pridonijelo njegovom 

ukupnom uspjehu - jednostavni vizualni elementi �N�R�M�L���Q�H���J�R�Y�R�U�H���R���V�O�R�å�H�Q�R�V�W�L���Q�M�H�J�R�Y�R�J���F�L�M�H�O�R�J��

albuma. Nevjerojatan je umjetnik koji je �X���V�W�D�Q�M�X���G�R�E�U�R���R�V�P�L�V�O�L�W�L���V�Y�R�M�X���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�X���V�W�U�D�W�H�J�L�M�X��

�L���]�Q�D���ã�W�R���R�G�J�R�Y�D�U�D���Q�M�H�J�R�Y�R�M���S�X�E�O�L�F�L����Sve radi na temelju toga, i to funkcionira. (Kandil, 2017) 

�8�]���Ä�6�K�D�S�H �R�I���<�R�X�³���L���Ä�&�D�V�W�O�H���R�Q���W�K�H���+�L�O�O�³, na YouTube�X���R�E�M�D�Y�O�M�H�Q�D���V�X���M�R�ã���G�Y�D���V�L�Q�J�O�D���V���R�Y�R�J�D��

albuma �± �Ä�*�D�O�Z�Dy �*�L�U�O�³�����������R�å�X�M�N�D���������������J�R�G�L�Q�H���L���Ä�3�H�U�I�H�F�W�³�����������U�X�M�Q�D�� 

�6�� �R�G�O�L�þ�Q�R�P�� �J�O�D�]�E�R�P�� �L�� �R�G�O�L�þ�Q�R�P�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�R�P�� �N�D�P�S�D�Q�M�R�P���� �(�G�� �6�K�H�H�U�D�Q�� �R�E�R�U�L�R�� �M�H�� �V�Y�H��

rekorde, a album ÷ �M�H�� �]�D�X�]�H�R�� �Y�U�K�R�Y�H�� �O�M�H�V�W�Y�L�F�D�� �G�L�O�M�H�P�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �þ�L�Q�H�ü�L�� �(�G�D�� �6�K�H�H�U�D�Q�D�� �Q�D�M�Y�H�ü�L�P��

�P�X�ã�N�L�P���L�]�Y�R�ÿ�D�þ�H�P���V najprodavanijim albumom 2017. godine.  

 

6.3.2. Album Equals (=) 

 

YouTube se �X���W�M�H�G�Q�X�� �S�U�L�M�H�� �V�O�X�å�E�H�Q�H�� �R�E�M�D�Y�H�� �6�K�H�H�U�D�Q�R�Y�R�J�� �D�O�E�X�P�D�� � , �X�G�U�X�å�L�R s glazbenikom i 

organizirao preglede novih pjesama s albuma �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R��preko YouTube Shorts �L�V�M�H�þ�D�N�D. 

Hutchinson �������������� �N�D�å�H�� �G�D�� �M�H�� �Lnicijativa �R�P�R�J�X�ü�L�O�D korisnicima YouTube Shortsa pristup 14 

novih pjesama pr�L�M�H���Q�M�L�K�R�Y�R�J���V�O�X�å�E�H�Q�R�J���L�]�G�D�Q�M�D��29. Listopada 2021., dok su korisnici Shortsa 

�W�D�N�R�ÿ�H�U��mogli izraditi vlastite #SheeranShorts snimke za svaku pjesmu. 

S obzirom da je Sheeran jedan od deset �L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� �V�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�U�H�W�S�O�D�W�D�� �Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M�� �P�U�H�å�L (s 

49,1 milijuna pretplatnika), kampanja se pokazala �N�D�R�� �G�R�E�D�U�� �Q�D�þ�L�Q�� �G�D�� �V�H�� �S�R�Y�H�ü�D�� �L�Q�W�H�U�H�V�� �]�D��

�<�R�X�7�X�E�H�R�Y�X�� �R�S�F�L�M�X�� �V�O�L�þ�Q�X�� �7�L�N�7�R�N-u te tako i glazbenikovoj staroj i novoj publici predstavi 

njegov novi album. U prvih nekoliko dana, dostigli su �Y�L�ã�H�� �R�G�� �������� �Pilijuna pregleda preko 

Shortsa. (Hutchinson, 2021) 

Ed Sheeran je nove pjesme sa albuma promovirao i na TikToku. Povodom TikTokove UEFA 

Euro 2020 emisije, organiziran je video prijenos �X�å�L�Y�R sa stadiona Portman Road. TikTok je 

�E�L�R���V�D�Y�U�ã�H�Q���S�D�U�W�Q�H�U���]�D��to. Prijenos sa stadiona kluba Ipswich Town, koji je nogometni klub iz 

Sheeranovog rodnog grada �L�� �þ�L�M�L�� �M�H sponzor te nogometne sezone, trajao je sat vremena i 
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predstavljeno je nekoliko novih pjesama s albuma (Music Ally, 2022). �6�U�X�ã�L�R�� �M�H�� �V�Y�H�� �U�H�N�R�U�G�H��

�]�D���Q�D�M�Y�H�ü�L���Y�L�G�H�R���S�U�L�M�H�Q�R�V���X�å�L�Y�R ikada na �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M���P�U�H�å�L, �V�N�X�S�L�Y�ã�L�����������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�H�J�O�H�G�D. 

Pjesma Bad Habits bila je broj jedan na ljestvicama 11 tjedana tijekom ljeta 2021. �.�U�H�L�U�D�M�X�ü�L��

�V�O�X�å�E�H�Q�L�� �]�Y�Xk na TikToku, �S�X�E�O�L�N�D�� �J�D�� �M�H�� �P�D�V�R�Y�Q�R�� �N�R�U�L�V�W�L�O�D�� �N�U�H�L�U�D�M�X�ü�L�� �Y�O�D�V�Wite videozapise i 

�W�D�N�R���P�X���]�D�U�D�G�L�O�D���Y�L�ã�H��od milijun �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D. To je pomoglo da se pjesma �R�G�U�å�L��na vrhu tijekom 

�O�M�H�W�Q�R�J���U�D�]�G�R�E�O�M�D���X���N�R�M�H�P���Q�H�W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H���S�U�R�P�R�F�L�M�H���Q�L�V�X���Q�X�å�Q�R���S�U�L�V�X�W�Q�H. (Music Ally, 2022) 

Kao promotivni singlovi s albuma =, od njegova izlaska ukupno je na YouTube�X���L�]�G�D�Q�R���ã�H�V�W��

�V�L�Q�J�O�R�Y�D�� �L�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�K�� �V�S�R�W�R�Y�D���� �3�U�Y�L�� �M�H�� �E�L�R�� �]�D�� �S�M�H�V�P�X�� �Ä�%�D�G�� �+�D�E�L�W�V�³�� �������� �O�L�S�Q�M�D�� �������������� �G�U�X�J�L�� �]�D��

�Ä�9�L�V�L�W�L�Q�J �+�R�X�U�V�³�� �������� �N�R�O�R�Y�R�]�D���� �W�U�H�ü�L�� �]�D���Ä�6�K�L�Y�H�U�V�³�� �������� �U�X�M�Q�D����a �þ�H�W�Y�U�W�L �]�D�� �Ä�2�Y�H�U�S�D�V�V �*�U�D�I�I�L�W�L�³��

�������� �O�L�V�W�R�S�D�G�D���� �6�O�M�H�G�H�ü�L�� �V�L�Q�J�O�� �E�L�O�D�� �M�H�� �V�X�U�D�G�Q�M�D�� �V�� �7�D�\�O�R�U�� �6�Z�L�I�W�� �Q�D�� �S�M�H�V�P�L���Ä�7�K�H�� �-�R�N�H�U�� �D�Q�G the 

�4�X�H�H�Q�³, a posljednja suradnja s ukupno 13 glazbenika iz cijeloga svijeta na remixima pjesme 

�Ä���V�W�H�S�³�����7�D�N�R���M�H���6�K�H�H�U�D�Q���R�V�L�J�X�U�D�R���S�U�L�Y�O�D�þ�Hnje velikog broja nove globalne publike. 

 

6.4. Pop glazbenik Shawn Mendes 

 

Shawn Peter Raul Mendes je kanadski pop glazbenik �L���W�H�N�V�W�R�S�L�V�D�F�����U�R�ÿ�H�Q������ kolovoza 1998. u 

Pickeringu, Ontario, Kanada). Prvu je publiku prikupio �Q�D���L�Q�W�H�U�Q�H�W�X���X���W�L�Q�H�M�G�å�H�U�V�N�L�P���J�R�G�L�Q�D�P�D��

�S�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���M�H���S�R�W�S�L�V�D�R���X�J�R�Y�R�U���V���Y�H�O�L�N�R�P���L�]�G�D�Y�D�þ�N�R�P���N�X�ü�R�P�����0�H�Q�G�H�V���M�H���M�H�G�L�Q�L���L�]�Y�R�ÿ�D�þ���N�R�M�L��

�M�H���L�P�D�R���þ�H�W�L�U�L���V�L�Q�J�O�D���E�U�R�M��jedan na ljestvici pop pjesama za odrasle prije 20. �J�R�G�L�Q�H���å�L�Y�R�W�D. 

�,�]�G�D�R�� �M�H�� �þ�H�W�L�U�L�� �V�W�X�G�L�M�V�N�D��albuma: Handwritten (2015), Illuminate (2016), Shawn Mendes 

(2018) i Wonder (2020). �6�Y�D���Q�M�H�J�R�Y�D���þ�H�W�L�U�L���D�O�E�X�P�D���G�H�E�L�W�L�U�D�O�D���V�X���Q�D���S�U�Y�R�P���P�M�H�V�W�X�����=�D�M�H�G�Q�R���V�X��

�S�U�R�G�D�Q�L�� �X�� �Y�L�ã�H�� �R�G�� ���� �P�L�O�L�M�X�Q�D�� �S�U�L�P�M�H�U�D�N�D�� �X���6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�P�� �$�P�H�U�L�þ�N�L�P�� �'�U�å�D�Y�D�P�D, dok su 

Mendesovi singlovi prod�D�Q�L���X���Y�L�ã�H���R�G���������P�L�O�L�M�X�Q�D���S�U�L�P�M�H�U�D�N�D�����'�R�E�L�W�Q�L�N�� �M�H�������� �Q�D�J�U�D�G�D�� �-�X�Q�R�� �L��

20 nagrada SOCAN, kao i tri nominacije za nagradu Grammy. 

Prema Youens (2017), �6�K�D�Z�Q���0�H�Q�G�H�V���S�R�V�W�D�R���M�H���L�Q�W�H�U�Q�H�W�V�N�D���]�Y�L�M�H�]�G�D���V���������J�R�G�L�Q�D���]�D�K�Y�D�O�M�X�M�X�ü�L��

svojim Vineovima�����6�D�G�D���Y�H�ü���Q�H�S�R�V�W�R�M�H�ü�D�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���P�U�H�å�D �M�H���P�H�ÿ�X���W�L�Q�H�M�G�å�H�U�L�P�D���E�L�O�D���S�R�]�Q�D�W�D��

�S�R�� �W�R�P�H�� �ã�W�R�� �L�P�� �M�H�� �G�R�S�X�ã�W�D�O�D�� �X�þ�L�W�D�Y�D�Q�M�H�� �V�P�L�M�H�ã�Q�L�K�� �Y�L�G�H�R�� �L�V�M�H�þ�D�N�D�� �X�� �W�U�D�M�D�Q�M�X�� �R�G�� �ã�H�V�W�� �V�H�N�X�Q�G�L����

Mendes je koristio Vine u drugu svrhu. Objavljivao je svoje obrade popularnih pjesama. 

Youens (2017) nastavlja da je do trenutka kada je Vine �X�J�D�ã�H�Q 2016. godine, Mendes imao 

�Y�L�ã�H���R�G���S�R�O�D���P�L�O�L�M�D�U�G�H���S�U�H�J�O�H�G�D���L���X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�X���E�D�]�X���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D�����8�V�S�M�H�ã�Q�R���V�H���S�O�D�V�L�U�D�R���V�Y�R�M�R�M��
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�S�X�E�O�L�F�L���L���S�U�L�M�H���Q�H�J�R���ã�W�R���M�H �L�]�G�D�Y�D�þ�N�D���N�X�ü�D Island Records saznala �]�D���Q�M�H�J�D�����<�R�X�7�X�E�H���M�H���Y�H�ü���E�L�R��

�]�D�V�L�üen obradama pjesama i nudio je malo prilika za rast pa se Mendes okrenuo Vineu na 

kojoj se njegova cilja�Q�D�� �S�X�E�O�L�N�D�� �G�U�X�å�L�O�D���� �8�� �þ�H�W�L�U�L�� �P�M�H�V�H�F�D, skupio je 200 �W�L�V�X�ü�D pratitelja na 

Vineu i Twitteru. Na kraju je njegova obrada pjesme �Ä�6�D�\ �6�R�P�H�W�K�L�Q�J�³ privukla pozornost 

velike di�V�N�R�J�U�D�I�V�N�H���N�X�ü�H�����,�V�O�D�Q�G���5�H�F�R�U�G�V, s kojom je i danas. 

 

6.4.1. Album Handwritten 

 

�.�D�G�D�� �M�H�� �0�H�Q�G�H�V�� ������������ �S�R�þ�H�R��promovirati svoj prvi album, Handwritten, izazvao je 

kontroverziju u medijima. U tweetu je najavio izlazak a�O�E�X�P�D�� �S�R�]�L�Y�D�M�X�ü�L�� �V�Y�R�M�H�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�H��

da odu u svoje lokalne glazbene trgovine i kupe sve albume Handwritten. Imali su priliku 

�S�U�R�Q�D�ü�L���]�O�D�W�Q�X���S�U�R�S�X�V�Q�L�F�X��s kojom bi osobno upoznali Mendesa i gledali njegov nastup. 

�8�Q�D�W�R�þ���W�R�P�H���ã�W�R���M�H���L�]�D�]�Y�D�O�D���Q�H�N�H���N�R�Q�W�U�R�Y�H�U�]�H�����R�Y�D���M�H���W�D�N�W�L�N�D���X�S�D�O�L�O�D�����1�M�H�J�R�Y���M�H���D�O�E�X�P��prodan 

u 119 �W�L�V�X�ü�D��primjeraka u prvome tjednu. Sve bi bilo to �Q�H�P�R�J�X�ü�H�� �G�D�� �0�H�Q�G�H�V�� �Q�L�M�H�� �S�R�V�W�D�R��

�R�V�R�E�D���V���N�R�M�R�P���V�H���Q�M�H�J�R�Y�D���E�D�]�D���R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D���P�R�J�O�D���S�R�Y�H�]�D�W�L�����8�P�M�H�V�W�R���G�D���J�D���G�R�åivljavaju kao 

�S�M�H�Y�D�þ�D���V���P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�P���W�L�P�R�P���L�]�D���V�H�E�H�����G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D�O�L su ga kao prijatelja i �S�R�G�U�å�D�Oi njegov prvi 

album. (Youens, 2017) 

 

6.4.2. Album Wonder 

 

N�D�� �V�Y�R�M�L�P�� �S�U�R�I�L�O�L�P�D�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P�� �P�U�H�å�D�P�D, 30. rujna 2020. godine, Shawn Mendes je 

objavio kratki videozapis kojim je najavio dolazak novog albuma Wonder. Video je prikazao 

�G�Y�L�M�H���O�D�V�W�D�Y�L�F�H�����L�G�H�Q�W�L�þ�Q�H��onima tetoviranima na njegovoj ruci kako sjede na prozorskoj dasci 

njegovog doma, �J�G�M�H�� �0�H�Q�G�H�V�� �V�Y�L�U�D�� �Ä�,�Q�W�U�R�³ melodiju na klaviru. U jednom ga trenutku te 

lastavice vode u pustolovinu. �9�L�G�H�R�� �M�H�� �]�D�Y�U�ã�L�R�� �V�� �G�Y�D�� �G�D�W�X�P�D��- 2. �O�L�V�W�R�S�D�G�D�� �N�D�G�D�� �M�H�� �L�]�D�ã�O�D��

�Q�D�V�O�R�Y�Q�D���S�M�H�V�P�D���D�O�E�X�P�D���Ä�:�R�Q�G�H�U�³ i 4. �S�U�R�V�L�Q�F�D���N�D�G�D���M�H���L�]�D�ã�D�R���F�L�M�H�O�L���D�O�E�X�P. (Mamo, 2020) 

�7�D�N�R�ÿ�H�U���� �N�D�R�� �Q�D�V�W�D�Y�D�N�� �S�U�R�P�R�F�L�M�H�� �Q�D�S�U�D�Y�O�M�H�Q�D�� �M�H��web stranica �N�D�R�� �L�� �S�U�R�I�L�O�L�� �Q�D�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P��

mr�H�å�D�P�D�� �Q�D�]�Y�D�Q�L��@whatiswonder. Na njima su u razdoblju od mjesec dana objavljivani 

�Y�L�G�H�R�]�D�S�L�V�L���L���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�H���N�R�M�H���V�X���V�D�G�U�å�D�Y�D�O�H���L�Q�I�R�U�P�D�F�L�M�H���R���V�L�Q�J�O�R�Y�L�P�D���L���J�O�D�]�E�H�Q�L�P���V�S�R�W�R�Y�L�P�D���W�H��

o samome albumu.  
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�8�]�� �Y�R�G�H�ü�L�� �Q�D�V�O�R�Y�Q�L�� �V�L�Q�J�O�� �V�� �D�O�E�X�P�D���� �Ä�:�R�Q�G�H�U�³���� �Q�D�� �<�R�X�7�X�Eeu je 20. studenog objavljena i 

�V�X�U�D�G�Q�M�D�� �V�� �J�O�D�]�E�H�Q�L�N�R�P�� �-�X�V�W�L�Q�R�P�� �%�L�H�E�H�U�R�P�� �Q�D�� �S�M�H�V�P�L�� �Ä�0�R�Q�V�W�H�U�³, pa je tako i �X�]�� �S�R�P�R�ü 

Biebera Mendes stekao novu publiku. 

Na svome TikTok profilu, Mendes je na dan objave albuma 4. prosinca 2020. objavio i 14 

videozapisa, svaki s jednom od pjesama s novog albuma i tako �S�X�E�O�L�F�L���Q�D���W�R�M���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�M���P�U�H�å�L��

predstavio svoje nove pjesme.  
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7. �=�D�N�O�M�X�þ�D�N 

�'�L�J�L�W�D�O�Q�D���H�U�D���G�R�Q�L�M�H�O�D���M�H���P�Q�R�ã�W�Y�R���W�U�D�Q�V�I�R�U�P�D�F�L�M�V�N�L�K���P�R�J�X�ü�Q�Rsti za upravljanje modernim 

poslovanjem. �'�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�U�H�å�H �X�Y�H�O�H�� �V�X�� �Q�R�Y�H�� �S�H�U�V�S�H�N�W�L�Y�H�� �X�� �S�R�Y�H�]�L�Y�D�Q�M�X�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �L�� �U�R�E�Q�L�K��

�P�D�U�N�L���� �0�R�J�X�ü�Q�R�V�W��dosega �Q�H�� �V�D�P�R�� �M�H�G�Q�R�J�� �S�R�� �M�H�G�Q�R�J�� �N�X�S�F�D���� �Y�H�ü�� �F�L�M�H�O�H�� �P�U�H�å�H���� �S�U�D�üenje, 

prikupljanje osobnih podataka, pohranjivanje, analiziranje i obostrana komunikacija s 

publikom �V�P�D�W�U�D�M�X�� �V�H�� �Q�R�Y�L�P�� �D�O�D�W�L�P�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �P�H�Q�D�G�å�H�U�D�� �N�R�M�L�� �Gjeluju u digitalnom 

�R�N�U�X�å�H�Q�M�X�� 

�0�R�å�H���V�H���]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���V�Y�L inozemni �S�R�S���J�O�D�]�E�H�Q�L�F�L���þ�L�M�L���V�X���S�U�L�P�M�H�U�L���R�E�U�D�ÿ�H�Q�L���X���R�Y�R�P�H���U�D�G�X�����D���W�R��

�V�X���7�D�\�O�R�U���6�Z�L�I�W�����+�D�U�U�\���6�W�\�O�H�V�����(�G���6�K�H�H�U�D�Q���L���6�K�D�Z�Q���0�H�Q�G�H�V�����G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H���P�U�H�å�H���X�V�S�M�H�ã�Q�R��koriste 

za promociju svoje glazbe. Gotovo svakom novom kampanjom, koja je �þ�H�V�W�R��kreativnija i 

originalnija od prethodnih te �S�U�D�ü�H�Q�M�H�P�� �Q�D�M�Q�R�Y�L�M�L�K�� �W�U�H�Q�G�R�Y�D �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D���� �S�U�R�P�R�F�L�Mom 

novih albuma i pjesama ponovno �R�G�X�ã�H�Y�O�M�D�Y�D�M�X�� �E�D�]�X�� �Y�M�H�U�Q�L�K�� �R�E�R�å�D�Y�D�W�H�O�M�D, a k tome 

pridobivaju i velik broj �Q�R�Y�L�K�� �S�U�D�W�L�W�H�O�M�D�� �L�� �N�R�Q�]�X�P�H�Q�D�W�D�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �J�O�D�]�E�H�� �L�� �S�U�D�W�H�ü�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L��

usluga.  

�3�U�R�Y�H�G�H�Q�L�� �W�M�H�G�Q�L�� �L�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �G�D�� �V�X�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �S�M�H�V�P�H�� �X�� �Y�U�K�R�Y�L�P�D�� �Q�D�M�V�O�X�ã�D�Q�L�M�L�K�� �X�� �6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�L�P��

�$�P�H�U�L�þ�N�L�P�� �'�U�å�D�Y�D�P�D���� �D�� �L�� �X�� �V�Y�L�M�H�W�X����ovi primjeri suvremenih pop glazbenika dokazuju da je 

�Q�M�L�K�R�Y�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�L�� �Q�D�� �N�R�M�H�� �S�U�R�P�R�Y�L�U�D�M�X�� �V�Y�R�M�X�� �J�O�D�]�E�X �S�R�V�U�H�G�V�W�Y�R�P�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �P�U�H�å�D��

�N�Y�D�O�L�W�H�W�D�Q�� �L�� �R�V�W�Y�D�U�X�M�H�� �R�G�O�L�þ�Q�H�� �U�H�]�X�O�W�D�W�H���� �7�R�� �L�P�� �X�� �N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L�� �G�R�Q�R�V�L�� �X�V�S�M�H�K�� �N�R�M�L�� �ü�H�� �Q�M�L�K�R�Y�H��

�N�D�U�L�M�H�U�H���G�U�å�D�W�L���Q�D���S�U�Y�L�P���P�M�H�V�W�L�P�D���M�R�ã���P�Q�R�J�R���Y�U�H�P�H�Q�D�� 

�1�D���N�U�D�M�X���R�Y�R�J�D���U�D�G�D���P�R�å�H se �]�D�N�O�M�X�þ�L�W�L���G�D���M�H���P�D�U�N�H�W�L�Q�J���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D���S�R�G�U�X�þ�M�H���N�R�M�H��

se neprestano razvija. �7�D�N�R�ÿ�H�U, izuzetno je �Y�D�å�D�Q �]�D���J�O�D�]�E�H�Q�X�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�X�����7�R���M�H���]�E�R�J���W�R�J�D���ã�W�R��

su milijarde ljudi svakodnevno prisutne na njima, a glazba je jedan od sastavnih dijelova 

svake od njih. �2�V�L�P���ã�W�R���W�U�H�E�D�M�X���X�O�D�J�D�W�L���X���V�Y�R�M�X���J�O�D�]�E�X���L���W�D�O�H�Q�W���G�D���E�L���S�R�V�W�L�J�O�L���ã�W�R���Y�H�ü�L���X�V�S�M�H�K����za 

suvremene pop glazbenike je �]�Q�D�þ�D�M�Q�R �V�Q�D�O�D�å�H�Q�M�H���Q�D���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�P���P�U�H�å�D�P�D�����'�D�Q�D�V���S�X�E�O�L�N�D���å�H�O�L��

originalnost i iskrenost od njih���� �ã�W�R�� �Q�D�M�E�R�O�M�H�� �P�R�J�X�� �Y�L�G�M�H�W�L���X�]�� �S�R�P�R�ü �V�O�X�å�E�H�Q�L�K�� �S�U�R�I�L�O�D��

�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�D�� 

�.�U�H�D�W�L�Y�Q�R�V�W�� �M�H�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �S�U�L�P�L�M�H�W�L�� �Q�D�� �S�U�R�I�L�O�L�P�D��suvremenih pop glazbenika. 

Originalnim stilom objavljivanja �P�R�J�X�ü�H�� �M�H�� �G�R�S�U�L�M�H�W�L�� �G�R�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D��publike. �=�D�N�O�M�X�þ�Q�R�� 

suvremeni pop glazbenici bi trebali koristiti nove tehnologije �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K���P�U�H�å�D u svoju korist 

�N�D�R���O�D�N�ã�L���L���S�U�L�V�W�X�S�D�þ�Q�L�M�L���Q�D�þ�L�Q��promocije svoje glazbe.  
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