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6DaHWDN

Pojavom i brzim razvojem interneta,uz npjgalL GUXAWYHQLK PUHAD SURPLMt}
NRML VH SURL]JYRGL L XVOXJH SURPRY W&liB Motenchaloo LQD aL
globalni dosegX WRPH SURVWRUX RPRJXULOL VX OibMnerid¥vaieR PXQLN
korisnka pLML EURM rabRQWNQX\LX IBUUXAWYHQH PUHAH SRVWDOH

medij i nezaobilazan alat u poslovanju tvrtki.

Digitalni razvoj u mnogome je utjecao i naglazbenu industriju i njezingripadnike
*OD]JEHQLFL VX VH PRUDOL SULODJR GjeWddicpramiR medijis REX X
NDR aWR VX WHOHYL]LM,D D URI®LIIRAYDLUGH QWIHNNAD Q@ RuUPRNELLOMRL Y H (
kao prije. Umjesto togaRNUHQXOL VX VH SURPRFLML VYRMH JOD]EH
kojih su danas najpopularnije Instagrangufube, Twitter, TikTok i Discord One su inna

kraju R P R J XholjegOrétultatea pritomi uvid u povratne informacije o tome kako same

promocije prolaze.

Cije UDGD QD RGDEUDQLP SULPMHULPD VWUDQLK VXYUHPHC
kop RQL NRULVWH GUX&WYHQH PUHA&H ]D SURPRFLMX VYRMH |

Rad je podijelien usedam cjelina. Poslije prve, uvodnecjeline definiran je pojam
LQWHUQHWVNRJ PDUNHWLQJD 6OMHGHUD FMHOLQD REUDY>
proizvodii XVOXJH SURPRYLUDMX yYyHWYUWD FMHOLQD SULND]XI
koje se mogu koristiti u svrhu marketinga. U petoj cjelini definirana je pop glazba i njezine
]QDpDMNH ,GXuD FMHOLQD REUDYyXMH SURPRFLMX VXYL
SRVUHGVWYRP GUXdWYHQLK PUHAD WH SULPMHUH QMLKRY
LIQHVHQ MH |DNOMXpDN UDGD

.OMXp Q HGWU XM WYIH Qlazb® thitiéeting, pop glazbenigiomocija



Abstract

With the appearance and rapid developmenthefihternet and social networks, the way in
which products and services are promoted has changed. The speed at which information
spreads and a large, potentially global reach in this area have enabled easier communication
between companies and users, whaseber is continuously growing. Thus, social networks
have become an important marketing medium and an indispensable tool in the business of

companies.

Digital development has greatly influenced the music industry and its members. Musicians
had to adapta a new era in which the use of traditional media, such as television, radio or
print, for advertising no longer brought great success as before. Instead, they turned to
promoting their music through social networks, the most popular of which today are
Instagram, YouTube, Twitter, TikTok and Discord. In the end, they provided them witht the
better results and, at the same time, gave insight into the feedback on how the promotions

themselves are going.

The purposeof the workis on to show the ways in whickelected examples of foreign

contemporary pop musicians use social networks to promote their career and music.

The work is divided intseverparts. After the first, introductory part, the concept of internet
marketing is defined. The nepgart covers the etertainment industry and how products and
services are promoted in it. The fourth unit shows the development of social networks and the
ways in which they can be used for marketing purposes. In the fifth unit, pop music and its
features are defined. Thext section deals with the promotion of contemporary foreign pop
musicians through social networks and examples of their successful campaigns. In the last

unit, the conclusion of the woik presented.

Keywords: marketing, musipop musicians, promotiospcialnetworks
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1. Uvod

ODUNHWLQJ MH YH]D L]JPHYyX WYUWNH RGQR®&M@R EUHQGI
komuniciranje, dostavljanje i razmjenu ponuda koje imajjednost za kupce, Klijente
G UXAaW Y R PjaFdvhbh@in€daD V QMLPH L G U >XRaMD DI R/ @ikhiba D
=ERJ EUaAHJ SULMHQRVD LQIRUPDFLMD YHOLNRJ EURMD S
WYUWNDPD MH SRVYRWRREADWARISBULVWXSL

Promocijaje Y D adib@dustrije zabave, pa takaylazbene industrijggonajprijezbog spone
LIPHY® D]EHQLN D ploiyddas pjesrrarkg d@lbuma, videospovD L VOLPQR V MH:
te publike s druge strane 'U X W Y H @juRvélikd lBrdf korisnika diliem svijeta te time
predstavljaju ] Q D p Dpdtdén€jal glazbenim L] Y Ry Dipauoima u svrhu proroviranja

njihovoga V D G USulrdhigni pop glazbenici korisie za promociju svoje glazbe i u tome

jevelk GLR QMLK XVSMHA&aDQ

Cilj je ovogarada na primjerimaodabranih inozemnilsuvremenih pop glazbenikadaylor
Swift, Harryja Stylesa, Eda Sheerana, i Shawna MendesaALND]DWL QDPLQH QD NRN
VYRMH GUXd&WYHQH PUHaH X VYUKX SURPRFLMH VYRMH NDU

Literatura koja jeupotrijeblenaWLMHNRP LJ]UDGH ]DYUAQRJD U®BD MH V
knjiga,radova,]|QDQVW Y H QLK Lp B X RtO4drB&vanvibiptdrhetskinizvora

Struktura rada podijeljena je sedamcjelina. Nakon uvodne cjeline, u drugoj cjelini se

definira pojam internskog marketingate kako je njegov razvoutjecaao na promociju

proizvoda i usluga. UW U Bal BieMini govori oOPDUNHWLQJX X LQGXVWULML ]C
LQGXVWULMD REXKYDUD L NDNR VH SURPRYLUDMX SURL]YF
prati UD]YR M G U X a Whjihbhv® dviha MNURHJA E aVuH@stéiku je napravljen pregled
QDMSRSXODUQLMLK GUX&aW Y H Qd, RwiRdrad AiKTok® VINsDodda® PD <R
QDPLQL QD NRML VH RQH PRPatd ciklRd defirwa pdjam>pos YlaxbeRi F L M L
iznosi njezine karakteristikél V O M HfglHilsR BREUD y X M H SR RdriiFholrEnih

pop glazberda: Taylor Swift, Harrya Styles, Eda Sheeraai Shawra Mendes posredstvom
GUXAWYHQNODRUHADLPMHUL QMLKRYLK QDMXVSMH&EAQLMLK P
PUHADPD NRMHMWXOHPQ®RMEROMH UH]XOWDWH 3RVOMHGQM
GRQRVL UH]JLPH UDGD D QDNRQ QMH VOLMHGL SRSLV OLWH



2. Interneski marketing

MarketLQJ VX DNWLY QR VW LuzirRj\Wda bPptoQjent dstrebe isedi
njihov opseg i intenzitet te utvrdili RVW R ML O LzaRaie]Gni $g mastavljaijekom
FLMHORJ &LYRWIR SXFIYBRIGDILL QR YWH NOGME QWHeSRVWR ML
poboljAD Y DRUMLDY ODPQRVWL L N@DOWWPKMHVEURL]JYRGED NRMD
prodajete upravljanja ponovlijemh Q D U Xh@& dKober etal., 2006:6)

Interneski marketing definirese kao proces izradponude RGUH Yy LY D,Q@istibuéije MH Q D
promocije s ciliem profitabing [ DGRYROMDYDQMD SRWUHED L &aHOMD
NRULAQ/WBWMBAHWD L SULSDGDMXXA&KUL QR B0MNIYNLK XVOXJIL

, QWHUQHW MH SRVWDR VUHGLAQMH DOL XMHGQR L L]JX]H
tiiekom godina ekspmencijalno rastao, pa/ H G D Q DgbvariRR @ azvoju raznih novih
GLVFLSOLQD L WHKQLND NRMH PDUNHWLQJ PHQDGAHUL PR

poslovanja.

3RMDYRP GUXZWYHQLK PUH&D QD LQWHUQHWptorije@MLKRYRF
se i sam marketing0DUNHWLQJ QD GUX&WYHQLP PUH&DPD RGQRVL
UD]YLMHQH SRVHE @R H®HERNZWVHRRYRJ 4LUHQMD .UDMQ
MHGLQVWYHQR SRWURADpPNR LVNXVWYR L GRMBW RRMID SR
.RPXQLNDFLMD L SR]LW L6\@ire pratba§GE B XE RWHIG QONNIEJDH

=ERJ SUHGQRVWL NRMH QXGH LQWHUQHW L GUX&WYHQH P
]JDPLMHQLOR MH WUDGLFLRQDOQR R JQbpaneleDig)ed tddigXiw HP W L
WLVNDQLK PHGLMD 1HNH RG QDMYHULK SUHGQRVWL VX EL
globalni doseg 3ADUDEL010) tvrdi da jetdM WLS RJODaADYDQMD SRJRGDC
dosegnuti veliki broj publike Q LVNLP EXGAHWRP *RWRYR VYD FLOMDQD
jednu RG G U X 8PV HH@taKodnevno boravea njimapa sy prema tomgautomatski
LIORAHQL RJOD&ADYDQMX

'LJLWDOL]DFLMD L SUHOD]DN YHOLNRJ EURMD NRDIDMQLND C
za glazbenu industrju7R MH WDNRYHU |JERIOWRYONDMBARMMHLMHOL VYL
WH VH SXWHP LQWHUQHWD PRAH RPRJXULWL NRQWDNW ELO



3LQWDU L2d) tvrdi da su m prodaju i glazbengestvice, reakcije, komentanregledi i
GLMHOMHQMD QD GUX&aWDN&@QR AP MPHHEDRDXYBVIWRD D WRJD \
glazbenici.

S obzirom na to dge publici na raspolaganjwelik broj glazbenika u cijeloj glazbenoj
industriji W Hsé Mdvojiti iz grupe. Uloga marketinga je ponuditi atraktivnije pogodnosti od
RVWDOLK JOD]EH Q leNtDpoter@ipinWpDvkuQR pdakeiYda WRJ JOD]JEHQLN

$NWLYQ R&ioKul@mimGUXAWYHQLP PUHADPD PiDldakemdiko@ ANL VW
zastupauQH VDPR GD PRJX SURFLMHQLWL SRWUHEH NXSDFD
informacijama *razini njihovog zadovoljstva ili nezadovoljstva, kao i razlozima za takva
PLAOMHQMD



3. Marketing u industriji zabave

Kaser i Oelkers2021 21) REMD&QMIMEDWY XN gMXpXMH QHNX YU\
GRJDYyDMD VXD OMRMGLL VSUHPQL SRWURALWL \OMRRROWYDF |
XNOMXpPLYDWL VSRUW LOL XRWRBAQRRINKOHEKR PeRvilitdnja/ H JOH G D
VQLPDQMD yHVWR VH SUDYL UD]JOLND L]JPHyX VSRUWD L ]D
]JDEDYQR DOL WHUPLQ ]DEDYD RSUHQLWR VH RGQRVL QD
SUHGVWDYH L OLNRYQX X m§uHNe@RDAMI. XNOMXpXMXiL VLPIR

=DEDYD MH SRVWDOD VDVWDYQL GLR G D& Buabthde GU X aWw
televizijske emisije, videoigre, masovni spektakportsk GRJDEDWR & PQRJR WRJD .D
zabavasvedena matricu masovne reprodukcije, gotovo sveH PRaH SUHWYRULWL X ]L
postajedodatak ovojLQGXVWULML L ROD.NGBYDU QM Hpb® BD3OU plIQMIHK
ALYRWo®EXa OMXGL LPDMX RJUDQLPHQX NROLPLQX VORERG
marketingau zabavnoj industrijje utjecatina tokako OMXGL RGOXpXMX SRWUR&ALW

novac.

Varbanova2013: 95 X UD G X )H U L-23) navodi da jerimarni cilj industrije zabave
LVSXQLWL VORERGQR YULMHPH S PpoBlidosle M Xi&ndiba XaLY D W
tijekom praziika, te generirati profit kao rezultat ponude dobad¥aV O XJD X PDVRYQRM N
Industrija zabave dijeli se u nekoliko kategorija, odnosno sekbeiso o prirodi dobara ili
XVOXJD NRMH VX QXGH R XSRWUHEL XxanditdandiSttidqubdlje Ko Y MHaw

stupnju komakta s publikom. Ti sektori su

X NUHDWLYQL XPMHWQLHANOP WUALAWH XPMHWQLQD W
fotografija, arhitektura i dizajn,

X VHNWRUL WHPHOMHQL QD P Ht®iholyMided) tésMiRijd Lredio,HeQ RV H VI
QDNODGQLAWYR

X sektori koje korist@nlinei digitalnu zabavuxt UDp X QD O @iktheL.QDNBOHD GQLAW YR
zabavna industrija bazirana na internetu,

X AaLYD |DEDYD RGQRVQR ]DEDYD NRMD VH &é&thalyD XaLYR
cirkusi, koncerti idrugq

X VHNWRUL NRML QLVX L]JUDYQR SRYH Bit, kockamdyl HW QR &

rekreacija?



Nadalje, Kaser i Oelker2021 22) govore dasuRpHWNR P VWROMHUD L]YHGE
predstavljale glavni oblik zabave] YHGEHQH XPMHWQRVWL XNOMXpXMX ND
L NRQFHUWH 3URPRFLMD GRJDYyDMD ELOD MH RJUDQLpPHQ
SUHGDMX 'D EL XaLYDOL X ELOR NDNYRM SURIHVLRQDOQRN
koncertnuGYRUDQX LOL DUHQX JGMH MH ELOD XVUHGRWRpPHQI
XaLYR D ]DEDYOMDpPL VX RGPDK GRELOL SRYUDWIQX LQIR!
]JYLAGXND

Pojava pokretnih slika potaknula je spoj tehnologije i zabave pa je takwlalad novu

GLPHQ]JLMX L GXELQX PDUNHWLQJX X LQGXVWULML |]DEDYH
masama i pojedincimaOn MH WDNRYHU GRGDR HOHPHQW WUHQXW
PDUNHWLQJX X LQGXVWULML ]JDEDYH 3UX&D 9ebytafdkeSODW IR

podatke o primatelju.

0 D U N H W MQUEKNKIDQdWe Releviziju, internetpamete X U H y @rddgHobliketehnologije

u industriji zabaveda bi dobili trenutne povratne informacije quiblike evoluiralo je tijekom

vremena. DvosmjeemkomunNDFLMD RPRJXUXMH Whiobmachemadobli&eD S ULN X S
koriste LK ]|D GRUDGX L SR ERKaddra O¢lkt42082RL]YRGD

'"UXAWYHQHWMRPAUNWXH MHGDQ SULVWXS N RatketiiyRuadHgit&noyv L N R U
LQGXVWULML zZa@evriv Xoru@ikadijp QKdpcima puteid U Hppput Twittera ili
Instagrama. Kaser i Oelker2Q21 WDNRYHU QDJOD&aDYDMX GD GUXawy
dijeljenje objavanjihov jeimperativ WDNRVYHU NRPXQLNDFLMD L XdBOMXpPpHQ
EL V HalRRaddibljedne zajednice. K tomu, ako su korisnezadovoljni proizvodons
tvrtkom odmahmogukomunicirati puteminstagrama 7ZLWWHUD L GWPUHXDGUXAaWY



4, '"UXaAWYHQH PUHAH

5X4Lp %LOR& L 7XUNDOM U X 4 WR H Dl QAVERENhY GD G
NRULVQLND ]DMHGQLpPNLK LQWHUHVD RNXS@Mak@no RNR Q
sudjelovanje i stvanje tih virtualnih zajednicaweb VMHGDaWDXadWYHQR XPUHAI
primarno usmjerenssu QD VWYDUDQMH ]DMHG GBLRHH JLWW B RILH CRVGHIHL
skupina korisnika prvenstveno putem interneta. Ponekad to mogu biti prijat@fjemske
]JDMHGQLFH &AINNRQHpGRJADYH

Pojam GUXaWYHQD PUHAD SRVWRML YLA4H RG SROD VWROMHI
Facebooka, Twittera, Linkedlnadrugih pretvorio je stari sociometrijsipojamu jedan od
QDMYDAQLMLK L QDMpH&EUH NRULDWRGLIQD QWHEMMWVEFNQK S
QHYLGOMLYH GUXaw ¢HP@RHasdyidjgti tky sckarishlkdvi griptelji, tko su

prijatelji njihovih prijatela L MR&4 PQRJR WRJD D VYH SRG |]DaAawWLWR
MHGQRVWDY QR dekvetp oS imofil.Ma GeRoj dX AW YHQRM P lékéde ]DSUD®
V P M HasacdgramW H GUXaWYH Q@K DM HELQE@DIFFH L 7XUNDOM

5X&L%LORA L 7XUNDOM DOYMWMOMOKBDMEXWGEG B QUK RUE
NRQWUROLUDWL WNR SUHJOHGHRA H G RLIKLA W 12 M & RACLRRL NSRJU
LPDMX VWDWXV QHpLMLK SULMDWHOMD SUHJOHG L LQWHU

pregled samo najosnovnijih informacija o nekome.

'"UXAWPHEBHARRJIXUXMX SRMHGLQFLPD GD RVWoDbit®IX NékiNRQW D N
ljudi ih koriste ]|D XPUHADYDQMH nbvils kaR&@MhPRIKQPRVWL SRYH]LY]
ljudima diljem svijeta kao is UD]J]OLpNVWIRAP L & O BMUHHOALF LR LS R Y L,U
dUXAWYHQH PUHAaH GD Q®Dijt, R KoxistinDYIIDEMIX RFELMH QL OLMDUGL N
Danasaktivnin G U X & W Y H Qdskoji PékelikdDstotinaOnline GUXaWYHQH PUHAaH SR
67% globalne populacije a brojhovih NRULVQLND UDVWH GYD SXWD EUAaH
portalaieSRaWH

S WRP U D vijkdria Rdtisnka GUXaAWYHQH PUHAH VX GDQDV MHGD!
marketinguL WDNR WY UW N D P D ruRde Riljaxé gudiXe. QX BRSHQH PUHAH N
VXYUHPHQL SRS JOD]JEHQLFL XLSNRMRFLMICROQMMYH WS NIRIE C
P D U N HiWkar@p@anjamau Instagram, YouTube, Twitter, TikTok i Discord.



4.1.Instagram

Instagram je besplatn& U X & W Y H @aDdijljenieafdtografija ivideozapisadostupna na

svim pametnim X U H y DH@isRi€ mogu prenijeti fotografije ili videozapise i podijeliti ih sa

svojim pratitelima LOL V RGDEUDQRP JUXSRP SULMDWHOMD 7I
komentiratii R]QDpDYDW L V Dolfaver kojeDdijele njihél? prijatelji. Svatke 13 i

YLAH JRGLQOHRR®MW L UDpXQ UHIREWMH OFRGRE LNRWPHN R UH V Q
(Instagram 2010

, QVWDJUDP QLMH VDPR DODW ]D SRMHGLQFH YHU L ]D WYU
WYUWNDPD PRJXUQRVW RWYDRRD QDD X@iNS apedRubds R V O
iliusluga 7YUWNH V SRVORYQLP UDpXQLPD LRDaMie s$odd VW XS E
profila. O P R J X Ui Mrdmociju na prijateljski i DXW HQW L Pi2i@a Ddoket (2017)
Instagram PD YL4AH RG MHGQH PIMHWIDWEK NR WiniQdismihL PL
,QVWDJUDP SULpPpD riisM bhiRaktivnNRQLWQL MLQJIJDALUDQL 2NR
SODWIRUPH VYDNR 8 QH¥QRadsShjvanjgeddiimDWL WMHGQR SUHJO
VDGUADM L NRPXt@jinraltvrikdmd L V SULMD

Decker (2017) nastavlja da jeimarna prednosinstagramau odnosu na druges U XaW YHQH
P U Hregova vizualna prirod&a tvrtke kojeimaju koristi odvizualnogdizajna proizvoda

ili uslugukoja ima vidljiv krajnji rezultat,on je najbdja P U Hza prikazivanje tog VD GU aD MD

8] MHGQX PLOLMDUGX DNWLYQLK NRULVQLND PMHVHPQR Q
2QR 4WR MH QHNRU ELOD MHGQRVWDYQD DSOLNDFLMD ]D
SURALPOWXEAWYHQR HVWRYIWYRALPP® RPRJIJXUXMH LVWUDALYD

tvrtke.

4.2YouTube

SUHPD )LOLSRLY&119) <RX7XEH MH GUX&AWYHQD PbaHiseD |D GL
2VQRYDQ MH SRpHWNRP D *RRJOH JD MH NXSLR NUDN
Neregistrirai korisnici mogu gledati videzapise, dok registrirani korisnici mogpostavljati
videozapise na servee ostavljati komentare i ocjenjvatNROLNR LP VH VYLYD R
PDWHULMDO P2L®H NREU K HGIRM H GosjeXily ou@ub& swlk ihjeséq@ piN D

7



tome seSRJOHGD YL&H RG &HVW PLDR MDD [ hjeGDWELD WINGRH R RE SIL
SURQDUL WHPX NRMD JD |JDQLPD 4WR GRSULQRVL GDOMQMF

OQRJLPD <RX7XEH VOX&PRDLYWH®Q QKW H RV @bjil Dlazbd HFH S DV
gledanja glazbenilspotovai RVWDORJ /MXGL JD SWDINNRYGIMHNRYWRMWKH RE
vlogera(video blogea) te a1 pretS O D iidHd@ube poznate osolfeliM& L Y R WahimajD. G

%WXGXuUL GD <RX7XEH LPD PLOLMDUGL SRVMHWD PMHVHPp
mjestom nainternetunakon WUDALOLFOH GRRDABMLP W dohijgtNmriege PRAaH
prednosti. 0 U H gijp samo zabavniego i P D U N HW L Qréardatvike BaWwigmu mogu
otvoriti svoj kanaINR ML UH ]DRRLOWADWIDQMH <RX7XEH NDQDOL SRF
SUHJOHGD V QRYLK JHRJUDIVNLK SR GQslxgp ViigraddjydtkeRY LU D Q
baze kupaca.

SULND]JLYDQMH RJODVD MR éakevikdrish MoBTuke £JDQQ R JSFOEMARI W Y|
GRVHJIQX &daLUX SXEOLNXXE&FBULGRELIVDH QRMEBER NEVOHD UM I IRAIL
RJODADYDQMDL®PUHAD P hstsddan. 3XER. UIMHALORA& L 7ABBY NDOM
REMDaQM D pasldwde geiBpdktive, postopQRJIJL UD]J]OR]L ]D NRULAWHQMF
postizanje cilieva, a postojimnogo primjera te sinergielHNH RG QDM]QDpDMQLML
<RX7XEHD NDR SRVORYQRJ DODWD XNOMXpXMX

X WURAGNRYQX XpLQNRYLWRVW EHVSODWQX LJUDGX NDQD
X YHOLNX NRULVQLpPpNX ED]X

X potencijal viralnosti.

4 3 Twitter

5XAaLl0 %LORA L I06UdéfdiaMTwitter NDR SRSXODU®X Heagsa W Y HQ X
temdji na javnom objavljivanju i primanju latkih tekstualnih poruka, tzweetova do 140
znakova.Twitter je cbstupan putem prégnika uweb R N U X akidad@Mikadja na mobilnim

XUHyD ML P Busliga.6 Bé&gistrirani  korisnici mogu objavljivatiwveetove, dok ih
QHUHJLVWULUDQL NRULVQLFL PRJX VDPR pLWDWL .RULVQI
RGQRVQR SUDMHIMOQGNKIHLPH SRVWDMX QMLKRYL SUDWLW



SRNUHQXW MH JRGLQH L QHVXPQMLYR MHPWHHEIDQD R
dostupnih danas, sa 100 milijuna aktivnih korisnika dnevno i 500 milipimavljenih

tweetova dnevno.

The Upwork Team (2021) nadi da ljudi koriste Twitter da bi dobili najnovije vijesti i

promociie UD]JOLPpLWLK EUHQGRYD L WY UMW piatili posovneQidiefe, UDOL \
SROLWLpPpDUH L 2Q0 DWONFRARMR EXIM H  dieltiU stadbe Promocije |

osobnosti saVYRMR P S X E O L N RsRipitidurkBribe&tts \tefkim brojem potencijalnih

kupaca iz cijelogsvijeta.

Twitter RPRJXUXMH SRYHUDQMH VYLMHVWL R EUHQGX NRPXQ
NXSFLPD WH SUDUHQMH Y D3 @KU MiERB/MA¥E® od dlainiy RMD X
SUHGQRVWL vwitBrd zé Widlk@tMPDsuV YLMHVW R UREQRuUdozRADIUNL SF
S RW U &t&rikpriAi educirati ih onjezinom SRVORYDQMX L SURL]JYRGLPD D
GDMH NXSFLPD EU] L MHGQRWKBYD@|]JBEMXQ |DRHGRIBN G
IRUPLUDWL ]DMH G QddepiratelEtR ke {TBeWpweriM@ar, 2021)

4.4. TikTok

7LN7RN MH DSOLNDFLMD NUDWNRJ IRUPDWD ]D GLMHOMHQ
stvaranje i dijeljenjevideozapisa od 15 sekundid 10 minutana bilo koju temuKorisnicima

QXGL ALURN L]JERU ]JYXNRYD L L\da&hmpbisebrihhidhata Piite X] RSF|
Na svojojweb stranici kao svojFLOM LVWLpXYBGHNMH RGM&EBLAWH ]D NULC
video snimke da im je misijapotaknuti kreativnost i donijeti radogTikTok, 2019 TikTok

MH SURJOD&AHQ QG WXa\d W HEBIRR XéReRa, ] ERJ WRJrdad\bB MH
QDMpHAUH SUHX]LPDQLK DSOLNDFLMD QD BafsiylpOXQRM UD]L
tvrdidamDUNHW L Q & N HikT oW 8 ™ b © MEaBIbrdaktualnijetrencdbve GU X AW YH QLK
PUHARD NUHDWLYQH YMHAEAWLQH L VXUNjeg@avVEXU PLH 53U IPUDRDGEIR RS |
NRULVQLNH DQJDALUDQLPD UHODWLYQR GXJR X SURVMHNX

TikTok nudi veliku priliku tvrtkamada dRSUX GR PODYyH SXEOLNH GLOMHI
NUHDWLYQRP R NtteXdoid Q DI XG UOXERVMY.HQLP P Wiptavbna DikTBkB,RpL Q M X
D EUHQGRYL PRJX SRYHUDWL VYRM NUitik INfegdyd Velkay W DNR
prednost je da ne zajava vellkL EX@OHWWYDUDQMH MHGHRSRQ®WIDMB D
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proizveden u €Lp QR P RNUXaH Q Mitendj# Dviraindst ®ID N onajkoji je
SURIHVLRQDOQR \Eattish@2021) L XUHYHQ

=D UD]JOLNX RG GUXaAWYHQLK PUHAD NDR &WR VX ,QVWDJL
SUDWLWHOMD PRJX GRELWL PLOLMXQHugmdvdVidaej GriodQ D QR YR
DOJRULWPD 6YH GRN V,dspjeb GH XD/ND VWH EDR VBX EOLFL

4.5.Discord

'LVFRUG MH GUXawyY H Qic&oldd WweiRdi Proto¢dl) irstant3porukeTo je

VHUYLYVY JODVRYQH YLGHR L SLVDQH NRPXQLNDFLMH NRML
GUXaAHQMD WH NRPXQLNDFLMH VD VYRMIVA ISALL M P /MO NPIRFI X
komuniciranja glasovnimi video pozivima, tekstualnim porukamalanjem datotekau

privatnim razgovorima ili kaalio zajednica koje se nazivaju serv&erverje zbirka soba za
UD]JJRYRU L JODVRYQLK NDQDOD NRMLPmvazhicaRBiscetdSULV W X
2015)

Hopkins (2022) tvrdi da Discordokiste desecmilijuna ljudi u dobi od 13+ za razgovor i
GUXaAaHQMH VD VYRMLP |DMHGQLFDPD L SULMDWHOMLPD ¢
PQRJLP VWYDULPD RG XPMHWQLpNLK SURMHNDWD L RELYV
SRGUANH PHQWDD® RM Q&D@GadideMD¥cord navodida ima 150 milijuna
DNWLYQLK NRULVQLND PMHVHpPQR PLOLMXQD DNWLYQLK
UD]JJRYRUD QD SRVOX3AaLWHOMX GQHYQR

I1MHJRYD YHOLND SUHGQRVW ]D WYUWNH L EUHQGRYH Ml
SURL]JYRGX X VWYDUQRP YUHPHQX SUXALWL XYLG X LGHD
korisnika i kupaca.Bilo da lansiraju QRYL SURL]JYRG LOL SUDWH RVMHULC
SRWHQFLMDOQLK NXSDFD 'LVFRUGRYL NDQDOitvrs$ithXx aDM X \
marketingonmsa svoOjmSURL]J]YRGRP X VD fHRgKRiHS,2022H GLaAW X

Jedan odazloga zbog kojeg bi sdvrtke 8 H O M H O HkoRibikatid X Wihlikom preko
Discorda MH VPDQMHQMH L]Y-MRAWN DB RS RWWP LK aLURNR
GUXaWYHQLK PUHAD
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5. Pop glazba

lzraz pop glazbaRGQRVL VH QD NRPELQDFLMX YLaAHVWUXNLK
ADQURYD XQXWDU GUXawWYD ,]JuD] abQU LGHQWLILFLUD J
WUDGLFLML LOL VNXSX NRQYYDPRIIDMPHNORMP YHaH QD LU PD]EM
,DNR VH SRS JOD]ED pHVWR VPDWUD VDPR VLQJORYLPD NRI
MH JOD]JEHQL VWLO NRML QLMH QXz#aQ Bop]glarPaMP RA¥E. K O MH \
upotrijebiti za opisivanje neoW QRJ aDQUD QDPLMHQMHQRJ PODGEF
NDUDNWHUL]JLUDQRP NDR PHN.&anet Salidiez Qa1 20Z22) URFN DQG

Pojam popglazba dodajeYanet Sanchez Torrd2022),dolazi odizrazapopularnaglazbai

odnosi se na payaranlaganL. NRPHUFLMDODQ ]YXN Na&vajdtil. Nzkdz NdpU D N W H |
pjesma prvi put je upotrijebljen 192@odine da bi se razlikovala glazba namijenjena
osobama bez glazbene kulture od kultne glazbe. Kultna glazBasSiginjam za one glazbene

tradicie NRMH XNOMXpXMX QD S Uijsk& @bnavanial Xao WpisarD @lgzbenu W H R

tradiciju.

Karakteristike popJOD]EH XN O M X BingidwWma/ iN @dRAQLRNAVEIbumpotragu za

ALURP L SRSXODUQLMRP SXEOLNRP VNORQRVWAIMMNRXGLMYV
tendencijuRGUDADYDQMD W.IPrRXlan@s ROXNHQIGR P Bshp U VWRLPp QH

i jednostavne, s jakim fokusom na melodiju i harmoniju. Pop glggbaVDNRY YL&aH
NRPHUFLMDOL]LUDQD RG GUXJLK AaDQURYD V XPMHMWOQLFLPI
bi promovirali svoju glazbuPop pjesmeS u8e X XRELpDM HQ APl A3 et x

O E L pgQRduru ili molu, s tekstovima koji govore o ljubavi, od’v LPD L RVMHUDMLPD
pop pjesma duga je oko triminla EL VH PRJOD SXawWwWDWL QD UDGLMX

DanasMH SRS JOD]JED YUOR HNOHNWLPQD L SULODJRGOMLYD
Tako e VOX&DQMH SRS JOD]EH G LRnoyily DiN ReGradijuy @terdetd,L Y R W D

televiziji, reklamama ili u trgovinama; pop glazba je Glimskekulture.

U nastavkurada R E U D st @ Bl Woddlbitana suvremenainozemna pop glazbenikas
HQJOHVNRJD JRY PMUWURJVXR GE NN el Wdv@u promocije njihove
JOD]JEH QD GUXAWYHQLP PUHADPD SRND]DOKSjedihjet@ NRY LW L
$PHULPNH, 'Haép Styles(Velika Britanija) Ed SheerarfVelika Britanija) i Shawn
MendegKanada)

11



Njihov je rad vrlo popularan B QDV D QHNH RG YUKXQDFD VYRMH NDU
JERJ SURPRFLMH QD G Blxpiestanhk igelvIfjuPiowdgdzaBub s njom ssvaki
putaX YUKX VYLK OMHVWYLFD ,aRztyipxXki@di&xMLPD SUHJOHGLPD

Na Billboardovoj Artist 100 OMHVWYLFL NRMD GDMH SUHJOHG C
GDQDEaQMLFH X 6MHGLQMHQLP $PHULpPpNLP 'UADYDPD 7D\OR
Styles 165, Ed Sheeran 418 Shawn Mendes 318 tjedana.

Nadalje, na Biboardovoj Hot 100 ljestvickoja se DaXULUD WMHGQR L QD NRMF
QDMVOXabQLMH SMHVPH X 6MHGLQMHQLP $PHULpPNLP 'UanDYy
pjesama (od kojih osam na prvome mjestu), Harry Styles 22 pjesme (od kojih dvije na prvome
mjestu), Ed Sheeran 52 pjesme (od kalihje na prvome mjestu), te Shawn Mendes 17

pjesama (od kdiji jedna na prvome mjestu).
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6. 3URPRFLMD VXYUHPHQLK LQR]JHPQLK SRS JOD]E
PUHAaD

6.1.Pop glazbenic@aylor Swift

7DVORU 6ZLIW X FLMHORVWL 7D)\@r&siicat D8YEIDe 6VEsW  UR Y |
Reading 3HQQV\OYDQLD 6$' DPHULpPND MH SMHYDpPLED L WH
su pjesme SRVWLJOH YHOLNL XVSMH KPresnR fahsivanR McCamley WR O M H
(2020226), 7D\ORU 6ZLIW MHGQD MH RG GRVDG QDMXVSMH&AQLNMN
3LAXUL SMHVPH L QDVWXSDMXiL RG VYR mahsteBrighzL Q HM G &
GRSDGOMLYD &L U hiaoNajplabiXvavii@ ¥lazbaniehQoo® godine.

Izdda je devetoriginalnih studijskih albuma: Taylor Swift (2006), Fearless (2008), Speak
Now (2010), Red (2012), 1989 (2014), Reputation (2017), Lover (201®loFeo (2020) i
Evermore (2020)e 2 presnimljena studijska albuma: Fearless (Tayarsion) 021) i Red
(Taylor'sVersion) (2021).

Osvojila je mnoge nagradgekom svoje karijerea 0Q R a W RhaylasitHdstDda je Swift
SUYD L MHGLQD a8HQD VROR L] ¥RgydlpQrdnidnydeRaldibn ybHind\ze) LS X W |
svoje soloalbume Osvojila jenagradu 2009godine za album Fearless ponovno2015. za

1989 i2020. za Folkloz.

6.1.1. Album 1989

SRND]XMXULMHUEWMRARFLMH QD GUXAaWXY WL PicoRd@it@&ibiP D

Q D M X V Sdakb@gkiadvdjekgeneracijeTaylor Swift je u kolovozu 2014godineobjavila

novi glazbenspoti najaviladaje QMH]LQ DOEXP QD]YDQ SR JR&@K®L QMH]L
27. lstopada iste te godinesisario (2014) navodi da jeajava bila u obliku taklshow
SUHIJHQWDFLMH V RERADYDWHOXAIPOR NR MYV WIRIY YBIIRR R RFU 1$
videospota za pjesmishakelt Off ©  Qobline glazbenoj usluzi Vevo. Tijekom kratke najave,

Swiftje RSXaWHQR SULPpDOD R LQVSLUDFLMD®Dsy@mprYiRMX QRY
VOXAaEHQLP SRS/ DNEXHPRRMBD GRGCIRYSLWDQMD Rris®&aA® YDWHO

putem Instagrama, Skypea i Twittera.
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Swift je pobudila zanimanje u danima koji su prethodili n@AR M REMDYL SRW® YOMLYL
7RQLJKW 6KRZX" V -LPP\MHP )D OMaR&@&R @ndteaRef McDIO0GM LY D QM
Instagramprofilu koji je u tome trenutkumao 10,4 milijunapratitelja U roku od nekoliko

minuta nakon objaveTwitter ju je rangirao kao glavni trera kojemu se raspravljalo na toj
GUXAW Y H.(SsaMioPA0HR L

.R U LV Nushtagove#TS1989 i #5HoursUntilOutoftheWoodsspod objava nasvojim
G UXaW Y HQ L BbahddHtadagdBrala surend diliem svijetgoa je tako Swiftpotvrdila
YDAQRVW GRWXHEDY XKQISKWWRPRFDMRYHQWD NEHH SRYHUDOm@ VYRMX
GUXaAWYHQLP SRULHEEIDMB Y7 XPEOUX QHAWR YL3AH RG PMHVHF (

albuma.

/JHRQDUG N BI&HD @ DR G HQ VM Y DSwGftin®! XK/ SOVIpRBHDME YidD
GUXAWYHQLRVRUEHWARLIX UDQ@H \ROVAD QMD QD WLP ]D LJUDGX
SYH NR U Lpfidmbtiipabuxnal989 bile su fotografijé&oje suV D G U de&kdtd¥e&MD GD MR &
neobjavljenih pjesama. Upravo ta vrstasobnostipLQL Q pattEleQ D GUXaWYHOQLI
PUHADPD&RGDQLP

Od Lene Dunham preko Eda Sheerana do Lagd&gvo svaka pznata osoba tweetala je o
albumu 1989Sa svojim prijateljima koji su potitiadruge da kupe njezin novi albyr8wift je
]QDWQR SRYHUDOD G BoK li¢Jistovreréhblspp stavi@ kinddibilitet za 1980
QD W MH U D O DoustRW B Raish&vinbfesama(Leonard, 2014)

9RGHUL VLQJO V DWEXbbjavijeh geKlB.Nélovea 2014. D GUXAWYHQRM P
<RX7XEH 'UXJL VLQJO 65 Dfifilebje 10%s@@eqoy 201ZUHuUL VLQJO V
DOEXPD ARBWNMODNOMHQ MH YHON®GPRD MRACG MWDIGDL WX QJ!

A%DG %ORRG?UKDIRYG HL W2 KW :RIR &antlardnog izdanjalbuma te
A1HZ 5R P DOIUXE Mdanja

6.1.2. Album Lover

Taylor Swift je 23. kolovoza 2019. godingbjavila svoj sedmi studijski aloum, nazvan Lover.
UYL NRUDN X SURPRFLML RYRJD DOEXPD QD GUXaWYHQLP
glazbenoga spota na YouTe¥ AO{ NRML MH ELR VXUDGEMD2 gvuppwp UHQGR

Panic! At theDisco. Prije zZDVND RYRJD VLQJOD 6ZLIW MH QD GUXaWw
14



gomilumamacaVSRPLQMXiL GD AQHAWR L]OD]L WUDYQMD:3 2QL
su kreiralii vlastiti filter za InstagramSULpH NRML MH RGJRYDUDR HVWHWLFI

Kada e JOD]EHQL VSRW REMDYOMHQ ELR MH SXQ VXEOLPLQLCL
Eastereggdi QDJRYMHAW D MD ] D k&) BUGARREODRDE bl VDR id@ikrati Da bi

XRpLOL VYH ,QDuiRaYjd glédaladpdtHnnogo putapa je tako A O[3 postao
najreproduciranijsolo glazbeni video u 24 sa{®&ortillo, 2019)

Taylor Swift poznatge po spmenutim subliminalnim porukamieje ostavlja u tekstovima

SMHVDPD IRWRJUDILMDPD WZHHWRYLPD YLGHR]DSLVLPD
GUXaWYHQLP PUHADPD 7R UDGIDRXYVVRpPHWRNDUDYRMH SBREQ
ostvaruje interakciju s njihovim objavanfa pHV W& YW D PR]YBIpDYD WZHHWRY'}
VDGU&AH WHRULMH R QMH]JLQRM PRIJXURM EXGXURM NDULM
TLN7RNX %XGXUL GD NRPXOQUMNRPD RDDVWRMRBUFP QD SUR
VDGUADMD.NMRPMSE URDEWHD RLUMHAD Y D Q M Xstiga a2 albuxe NU aQ M

stvaraju vrlo veliku pokrivenost u internetskom prostoru.

3RUWLOOR \LN WALD M DG Bl DWKD XQUDIPYLLWYHD@WIHHQ @ M B ] Q@K QD M
RER4DYDWHOMD 1DNRQ &WR WD VNXSLQD RER&DYDWHOM
GUXEWYHQLP PUHA&DPD GRVHJ SURPRFLMH QRYRJ DOEXPD
LIGDYDPNH NXiuH SUHX]LP DM XWRYEMIDWHX REKR % DiY@DAOHNGIM 05 R GI
YLMHVW R DOEXPX , WDNR YHULQD RER&DYDWHOMD NRMLF
bXMH ]D QMLK

Nadalje, za promociju ovoga albuma Swift je u suradnjis YoeRUIB RGUAaDOD YLGHR S
X4aLYR QD]¥DQ/RX/@®XH3 8jedhWoRd#ome prienosu je ugkoro stotinu

RERADYDWHOMWRMMN MW X@ADAMDX RGDEUDOD SR]YDb3imdwANR dWR
GUXAWYHQLPRP PDHWDYPRUH JOH®GX W IB QINRL QDD ORXRXEDGRODI]H
bLWD QB YQIND NRML MH QHNROLNR GDQD QDNRQ L]DaDR X
V DOEXPD L RGJRYDUDOD QD SLWRIQNM@MOINRMD VX SULVWL]DC

Uz singl ME! 3 na YouTuleu su objavlenaMR& WUL JOD]J]EHQD VSRWD A<R?
Down314. lipQMD A/RYHU:? NRORYR]D L A7KH 0DQ3 VLMF

U prvom tjednuod objave album Lover postaoje najprodavaniji aloum 2019. godine,

prodanje u ukupno W L¥yjddaka 7DNR MH 6ZLIW MRa MHGQRP SRWY

JOD]EH QD GUX&@WYHQLP PUHAaDPD GDMH YHOLNH XVSMHKH
15



6.1.3. Albumi Folklorei Evermore

Kada je cijeli svijet bio u jeku pandemije koronaviry®2Q godine, Taylor Swift objavilaje
dva iznenadna album&olklore iEvermoreL SULPDUQR NRULVWLOD GUXaWYH

promociju.

Kad je objavila Blklore, njezina je strategija bilpoprLOLP QR MHGQRVWDYQD LVWHF
koje najavljujualbumnasvim QMH]LQLP UDpXQLPD QD GUXAWYHQLP PUF
priMH L]IODVND DOEXPD X SRQRU

Prema statistikama Billboarda, Folklore je imao najbolju debitantsku objnumra u2020.
godini. 1IDNRQ L]IGDYDQMD QLMH SURYHR MHGDQ QHJR &aHVW V
najprodavaniji aloum 2020 Sjedinjenim Amerp N L P ' U a OJQabDIfe@, 2021)

U usporedbi s njezinim prethodnim albuminteolklore je SUH P W&LIR R p H WMusfd Q M D
Business Worldwide napravio je analizu i otkrio danjegovaobjava Q D G P Bjavd D
njezinog prethodnogalbuma Lover. Slika 1. Prikazuje u milijunima, broj reproduciranja
albuma Lover i Folklore na globalnoj razini seamingplatformi Spotifyu prva tri dana od
QMLKRYH REMDYH SRMHGLQDpPQR L VYHXNXSQR

Slikal. Lover i Folklore Broj reproducirarg alouma na Spotify globalnoj ljestvici

Izvor: preuzeto u cijelosti (Ingham, 2020)
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Iznenadna objava albuma Folkldrazvda je L] Q H Q DR H ypdvuremenimRERADYDWHOMLF
PHGLMLPD L NULWLpDULPD NRML LQDpH PR &IBUN QalorEL REUL
6ZLIW 1H VDPR GD VX OMXGL SULpPpDOL R QMH]JLQRM JOD]EL
(Laura in Amsterdam, 2021)

Laura in Amsterdam (2021) nadaljpavodi da je Swit PMHVWR GXJLK UD]Y)
promotivnih razdoblja s unaprijed najavljpn datumimaobjave alboumaV QHRPHNLYDQR
objavom uspjela iznenaditV YRMH RERBOY DWSHOUWHK (i L &QNMRRKL SXEQ RNX V'V
G U X & VW UHgakim priom L] Q H Q Dgbia@MIBuma jeX b L @bd@® prikladnijom za

dijelienje XSUDYR JERJNWRBUDQAWR BWHEIV YIRQHK VizvénkéthinR Y D W L
vijestima. U usporedbi s normalnom objavatbuma Y L&dH R E Rpp@j¢ib \¥ Hj& D

objavu nasvojim Instagranprofilima i citiralo njezin najavnitweet.

Folklore i Evermoresu, kao i ostali alboumi Taylor Swiftispunjenisu XVNU&QMWKRIMDMLPD
je premijerno predstavila glazberspotRYH SMHVDPD A& DOGRIBQRWYRUHQ
razgovarala o subliminalnim porukanm@a Luvkementarimana YouTubewgdije su objavljeni.
UQDWRp aWHRRPahlBHda su ovi albumimnogo manje autobiografski od njezinih
SUHWKRGQLK RERA&DYDWHONMIUHNXO H GRiXi@dda Bt RDEIHQIL VL
VNULYHQD ]QDpHQMD

Swift je album BEermore objavia QHSRVUHGQR SULMH VYRJ URVHQ
RERADYMWBOMID UH ELWL StRV HE&zhey dvhianodvidhojeRIEDAKe,
vjerojatnosu RpHNLYDO/IH GIHAWR GRJR G AWIR WIRIJ EYHLINVMROBEOMH SR
razgovoreQD G U X&aW ¥éB @ DP NPRIGID p Qispjdh aDrRa(Laura in Amsterdam,

2021)

Suradnje izVRyD p D V Wi lvaiete> S MHVPH )RONORUH L (AH@&RUH UR
Taylor Swift radi s TheNationalom OHYyXWVRKUDGQLFL WDNRYHU PRJX SF
kampanjealbuma ObjaveproducentalackaAntonoffa, suradnikaThe Nationala, HAIMa i

Bomalvera SRPRJOH VX 6ZLIW GD GRVHJQH QRYX SO NX GR |

objavama

Ova se ista pogodnost odnasina influencere Swift je napravila viastitu erziju influencer
marketinga slanjemprigodnih kardigana shknim osobamada bi promovirala pjesmu
A& D U G INBEaQ®, svi oni su podijelili fotografije kardigana na svojiprofilima na
GUX&aWYHQ L pa suttakdaeddbjpve pomogle Swiflosegnutinovu publiku. Bio je to
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XPpLOQNRYLW QDpPLQ ]D VODY Quin RMHRIE M HG B MHURRPNRD'W QD MK B O
pozornost na to da njihova omiliena slavna osoba dgimjdon od druge slavne osope
umjesto da slavna osolmdnostavnoR E M D Y b alpuh@ui\(L&ura in Amsterdam, 2021)

Za glazbenke MH XRELpDMHQ QDpLQ REMDYOMLYDQMD QRYLK V
objavom novogalbouma D OL EXGXUL G&rmd&ems0o RilUSHU H G(YdaybdiduL

albumi prikladni za radio ili singlove, Swift je moral®8 URQD UL GUprdribci@DpLQH
8PMHVWR GD YWtihOgpsnagd k palbuma, ona @bjavila bonus pjesm na
albumimapHWLUL W MHGLXR YD $SRFGRWQH REMDYH UHALUDOD L
streamingVHUYLV 'LVQH\ @op8&SoQVRQIREMDYLOD JD GYD WMHC(
DOEXPD (YHUPRUH L]JEDFLOD (YHUPRUH ]D VYRM URVHQGD
pjesma (Caulfield, 2021)

Sve su ove taktike omogiiLOH 6ZLIW L QM LQERWWSXE&EBhAWL R
G U X aW Y H Q LiRake USHRAVOEPKHo& U prodaju tjiednima nakon njihavzdanija.

6.2.Pop glazbenilHarry Styles

Harry Styles, punim imenomHarry Edward 6 W\OHV URVHQ YHOMDpH
Redditclu, Worcestershire, Engleskg) britanskipop SMHYDp WHNVWRSLVDF L JO
RULJLQDOQLK pODQRYD ER\ EHQGD 2QH 'LUHFWLRQ L YU
singlovima i alboumima koji su osvajali vrhovesvietskih OMHVWYLFD 6W\OHV MH SR
Directiona 2010godinekada se grupa okupilda bi se natjecala u britanskom glazbenom
QDWMHFDWHOMVNRP WHOHYL]JLMVNRP VKRZX 7KH ; )DFWRI
XPMHWQLN L JOXPDF REMDYLY&L VYRM LVWRLPHQL GHELWI
2017. godine. Debitirao je na prvom mjestu u Ujedinjenom KraljevstvuSjedinjenim
$SPHULpPpNLP GHibjdaane feset najprodavanigitbuma u svijetu iste godine

.DR VROR, dfjjavidyj@tpi studijska albumaHarry Styles (2017), Fine Line (2019) i
Harry's Hous (2022).

Svoju prvu nagraduGrammy, za najbolju pop solo izvedbu za pjesAatermelon6 X JD U’

Harry Styles je osvojio 2021. godine.
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6 W\ O H Wujé Poah@k &Za svoj marketinga razliku od kolega u glazbenoj industriji, on

nije SUHYONWLYDQYERLPUXBWADPD D RSHW tQheplstmeVDQR U
nekoliko minutaMancilla (2021) tvrdi da jegovi R E R a D YiDreézd¢tbhljdMu. One Directonu

i novi, dokazuuGD VX YROMQL SRGUADWL JD X VYDNRS®YIGESMHIRYRF
njegov timodabrali jedinstveneQ D ppr@écie VHEH L VYRMH JOD]JEH 2G L]PLa
SHUVRQDOL]L U bvébistkaniaimd BiyAes MIH Q(RULVW LR PDUNHWLQ&NH V

cijeniti.

6.2.1. Album Fine Line

Jedan odStylesovih originalnijih PDUNHW L Q & N LIK jeS$fvarah)e Dohel@gatioka,

zajedno V. YODVWLWRP SXW QIDpAN RPD [DLIG (BRARIFRPYFing DigeM D
SUDWHUHJ JORMWEBQ®I SMHVPX AMBRRYH WRK3]DSRpHR MH R
VWYDUDQMHP SULVKXRVGRBWMWDPQD]O5 W KRAMDHADIEddaRWMB N NR ML
napisano unatragjMancilla, 2021)

Na Twitteru,Instagramu Facebookuwnapravljeni su profili nazvani VisiErodana kojima su

u razdobliju od mjesec dana do dana objave glazbenog, spiovljene fotografije i
LQIRUPDFLMH R VPMHAWDMLPD WXULVWLpNLP DWUDNFLMD
L]PL&OMH QR djilRjgvrapiadljena web-strancaNRMD VH PRAaH Y.IZBAgHWL QD
toga su se svBtylesoviRERADY B W HOML IprogjfgbpRR. NRULVQLFL GUXaWYH
SRpHOL |DQLPDWL ]D RWRN

Slika 2.Webstranica VisitEroda

Izvor: preuzeto u cijelosi{Andersen, 2019)
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Publikaje brzo saznalala je sve povezano s Harrye@W\OHVRP VD]QDY&aL GD V>
GDWXPL L DVSHNWL VSRPHQXWRJ RWRND ELOL GDWXPL L VW
otok VWYRULR RJURPORVMNROID IQDX G U Xza \©Mjesh@ilLghziRedipbd D P D
PbDN L NRG OM X Golli updzrdtinis ulVNDEK ADLVIX 6 W \ GMevidRIy, 021D D ] E X

.DR MR& MHGDQ RG QDpLQD ]D SURPR RIH#Ida0 FiXzBénihR EMD Y C
VSRWRYD QD GUXAWYHAR MBBWHABL GRXH XERX3 A)DOOLQJ3 A
6XJDU3 A¥*RAVGHA@Mewith .LQGQHVV3 $OEXP MH GHELWLUDR N
%LOOERDUGRYH OMHVWYLFH AWR JD pLQL 6W\OHVRYLP
6MHGLQMHQLP $PHULpPNLP GUADYDPD

StylesovaL]GDYDpPND NXiUD & RradoBifElLiagatHAlsid WaekAwards 2020
za svoju kampanjza album Fine Lin@svojila je nagradu za najbolju kampanju te godine
(Paine, 2020)

6.2.2. AlbumHarry's House

8 R a X M N XGoding u novinama diliem svijetgpojavili su se misteriozni oglasi kogu
promovirali webstranicu pod nazivom You are HomeDSG U a 8uYbIXGID Q FEIRE-OAL AR P
analizom nanjemu se moglavidjeti naopako okrenuta sobbaV - YUDWLPD VWROLUHP
JedinitetNVW QD RJODVLP/Du Bre Bdinéi Xethadrvsei(Bdlliek, 2022)

Dizajn stranice bioje jednostavanprikazana jesamo slikavrata nasredini stranice. Kada
korisnik svojim S R N D ¢mYFOLJADU L MrekpHrata, ona se otvanlaRWNULYDMX UL UD]

slike.

Ubrzo nakon togahapravljenje Twitter, Instagrami Discord profil s istim nazivom,
@youarehome. Prétisu web VW UDQLF X beddanjeMmhgp @didte su objavljivali
zagonetne frazaz njn 0OQRJL RER&ADYDWHOML SRpHOL VX QDJDYDWL

s novog albuma Harryja Stylesa.

Tijekom tih nekolko dana, pojavilo se WLVXiH WHRULMD RERMdWBWHOMD
(#YouAreHome, #HarryStyles, #HSRYji suosvojili GUXaWYHQH PUHA&H

Svakoga danau razdoblju od dva mjesecaveukupno je objavljeno 60 fotografijaata i

misterioznih slikaiza njih. Johnston (2022)vrdi da su ¢ slike, iako tajanstvene prirode,
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ponHNDG XNOMXpLYOPRRORWRIDPMLMH NRMH MH +DUU\ 6W\O]
SRUWUHWH VDPRJ SMHYDpD 8QDWRp VWDOQRP PEMHQMDQ
JODYQD abuLaQbD WRpND

OERADYBMWHEOQONYR VX VKYDWLOL GD VX VYH WR WUDJRYL ]D
REMDYOMLYDWL VYRMH WHRULMH QD GUXaAWYHQLP PUHADI
kampanju. Sam Harrytyles potvrdio je njihove teorijg |[DSUDWLYAaL VYH SURILOL
V O X a4 EH Q RPhilipd RORDnAvodidaje DNR Q PQRJR @Qd2idehikiajevid Da

UH QMHJRY WUHUL VROR DOEXP SRG QD]LYRPNaBwjun V +RXV
GUX&aWYHQ L,Rodijelibl e xiatki video snajavom QRVHUL LVWX RGMHUX NR
QDVORYQLFL DOEXPD L] ®dnjeHdie NXD 05 B RRDQVeGa XGVRN

Sveje to potvrdilo da s&reativni trendovi mogu promijenitirlo brza. U roku od nekoliko
dana, Styles je uspio napravitiYHOLNX VWUNX QD GUXAWYHQLP PUHADT

publiku za svoj album.

Na YouTueX VX REMDYOMHQD GYD JOD]EHQDt NSWWMWV3L YRGHUL
WUDYDQM 7 BONWEQJIELIKWVYLEDQM

Sam Harry Styles nema profil n@ U X AW Y H QilRrvk, Rdunig¢gdy ga tim ima. Na njemu

REMDYOMXMH LVMHpNH L] JOD]JEHQLK VSRWRYD L VQLPNF
publikom DOL SXEOLND RVWYDUXMH LQWHUDNFLMX V QMLPD R’
]JD ALYRW BWIMHWHUXHDNFLMX QD QRYX JOD]JEX WH DQDOL]
GRGDWQX SULVXWQRVW QD WRM GUXaAWYHQRM PUHAL L SUR

6.3Pop glazbeniled Sheeran

Edward Christopher Sheeran, poznatiji kao Ed Shebraanskije popglazbenik i skladatelj,
URYHQ Y H O M D p HBridgeu, Xelika B i@an|Q

Prodaoje YLAH RG RdpiaLabXaDG LOMHP VYLMHWD &awR JD p
najprodavanijin glazbenih umjetnika na svijetu. Dva su njegova albuma na popisu
najprodavanijin alouma u povijesti britanske top lisReema OfficialChart (2019)u prosincu

2019. SURJOWHHQYRYyDpHP GHVHWOMHUD V QDMYHULP NRPELC
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ljlestvicama albuma i singlova u 20i@a. Globalno, Spotify ga je proglasio drm
QDMVOXabQLMLP L]YRYyDpHP GHVHWOMHUUD

1MHJRYD GLVNRJUDIL Md@o stimiska RIMimay-H(2BIEX (261w, k- A017),
= (202) te jednog kolaboracijskog albuma: No.6 Collaborations Project (2019).

6.3.1. Album Divide (=)

9L]XDOL VX SRVHDERRSRIVAD Y OM D Qihi da Po+@ar® PrepdMERIX i X M
NUR] QMLKRYX YL]XDOQX HVWHWLNX QM UGBV HU @RIRWLS}
SULGRQLMH O L ER SliserBno¢y/SoMieKNR ML MH L]D & D RjodinR & X MN D

Prema Kandil(2017) mDUNHW L Q & N 2a d\vd) &b @heetarMH |[DSRPMHRIHPpQMD
kadajeQD VYRMLP SURILOLPD QD DGBWDXEMRY BQLPHPIUESOHFPD/L QR
tiedna.Sheerarje dao svoju najavu n@lo MHGQRVWDBDOPR WBPEPRKQXR L QDVF
se u kanerute podigao RKPDG SDSLUD QD NRMHP MH SLVDOR A1RYD JC

Ova jednostavna najava pokazala je dd&ge Sheeran planirao svoj povratak u glazbenu
industriju i htio je biti siguran da svijet zna za Yadeo jeiznenadionjegow puldiku, aon je
VOMHGHUL 0 YLIGERFQBR )DFH®RR N XNMShpisotoD3i Lastle on
the Hill3 1z tih videozapisapublika je saznaldri stvari nazive njegova prva dva glavna
singla, ORJRWLS D O E X P Bsinhbél zéyb delieRdi\atjy Iddja jeerna i plava (koji

su prikazani na slic3.).

Slika 3. Logotip albuma Divide Eda Sheerana

Izvor: preuzeto u cijelosti (Koh, 2017)
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Ovi vizualni znakovivrlo su YDAQL NDGD VH UD]PDWUD FMHORNXSQD PLC
WR WHN SRpHWDN QMHJRYRJ YL]XDO#&aem, &R/ gaygblk&kR ML MH
P R PkepoznatibemnogoUD]PLAOMDQMD

IDVWDYLR MH QD GUXA&aW YudliRelvifest (QHHARTD DI thRCR@EiY $vajeL
RERADYDWHOM Hednésta®, all HX pYLLOONRSYeL j¢/ R pridonijelo njegovom

ukupnom uspjehu jednostavni vizualni elemenNiRML QH JRYRUH R VORAHQRVW|
albuma.Nevjerojatane umjetnik kojie X VWDQMX GREUR RVPLVOLWL VYRMX
L ]QD aWR RGJRY DU SveQadirhX&meRi tbgs, XtB DinkEidnirgkandil, 2017)

8] AGKBSHRX3 L A&DVW,0#YRUQUBXKREAMIDYOOMHQD VX MR& GYD
albbuma+A*D@ZDUO3 RAXMNDIJRGLQH L ABHUIHFW? UXMQD

6 RGOLPQRP JOD]JERP L RGOLpPQRP PDUNHWLQANRP NDPSE
rekorde, aalbbum+ MH ]DX]JHR YUKRYH OMHVWYLFD ®IQDV B P MAYHMHP\
PXANLP L]Y Rigjprdaaniin alburom2017.godine.

6.3.2. Album Equals €)

YouTube seX WMHGQX SULMH VOX3AaEHQH REGIDX&ha®Krikbhi DQRYRJ
organizirao pregledeovihpjesamas albumalL V N O MrEKko ¥ouRube Shortd VM HpPpDND

Hutchinson N D aH n@ifativd R R.R J XkotighiBima YouTube Shortsa pristup 14
novih pjesamapt MH QMLKRYRJ V X EBidEdpQRAL 1, JckBu@dvighici Shortsa
W D N RogHlikraditi viastite #SheeranShorts snimke za svaku pjesmu.

S obzirom dge Sheeran jedan odesetL]YRYDpD V QDMY IGAHX W MWERD WD H
49,1 milijuna pretplatnika), kampanja pekazalaNDR GREDU QDpLQ GD VH SRY|
<RX7XEHRYX RSFLMXtevakd pglaxbenikdNagjRtiroj i novoj publici preaisit

njegov novi albumU prvih nekoliko danadostigli su Y L& H R Glijuna gregleda preko
Shortsa(Hutchinson, 2021)

Ed Sheeran je nove pjesme sa albuma promovirao i na TikPakwdom TikTokove UEFA
Euro 2020 emisijeorganiziran je video prijenoX a LsaRtadiond@ortmanRoad. TikTok je
ELR VDYUaH @. Brihbod/92 statigria klulpswich Town koji je nogometni klub iz

Sheeranowg rodnog gradal p L Mpdon2diHte nogometne sezone, trg@®at vremena |
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predstavljeno je nekoliko novipjesama s alboum@usic Ally, 2022) 6 UX&LR MH VYH UHN
]D ODMYBHIR SUL N&t®RG UOAEW R H,Q/RM PLUYVHEE L PLOLMXQD SUF

Pjesma Bad Habits bila fgroj jedan na ljestvicamal tjedana tijekom ljet2021. . UHLUDMX UL
VOXAEHKQ@ATKYOky SXEOLND JD MH PDVRYQR iRidecddpée OD NUH I
WDNR PX ]Dodn@iju® B RULLAZW j¢ Qovh@ylo da sgiesmaR G baavchutijekom
OMHWQRJ UDJ]GREOMD X NRMHP QHWUD GMusicAQyD20ZQH SURPRI

Kao promotivni singlovi s albuma,#d njegova izlaska ukupno je na YouBldb LIGDQR &@HVW

VLQJORYD L JOD]JEHQLK VSRWRYD 3UYL MH ELR ]D SMHVPX

A9 LV LMRDQUV 3 NROR YRGBL WHWHW G La pDHMVKMIOW2 Y H WISV VW L 3
OLVWRSDGD 6OMHGHUL VLQJO ELOD MHKKN XBRDEQMDQE 7

4 X H HaQpbsljednja suradnja s ukupno 13 glazbenika iz cijeloga svijeta na remixima pjesme

A VWHS?® 7DNR MH 6K H Hjeé DelikoR brbjd Kaveghbsihepyhiike.p H

6.4.Pop glazbenilShawn Mendes

Shawn Peter Raul Mendes je kanagskp glazbenikL W HNV W R S LRéIDvBza URE. 1 Q
Pickeringu, Ontario, KanadlaPrvu je publikuprikupio QD LQWHUQHWX X WLQHMGaH
SULMH QHJR a&4WR MH SRWSLVDR XJRYRU V YHOLNRP L]GDYD
MH LPDR pHW jedann¥ lieicoppjedaih za odrasle prie ARGLQH. ALYRWD

,]JGDR MH pHWalhdina:VHEnd iktdh\(RODS), llluminate (2016), Shawn Mendes

(2018) i Wonder (202006 YD QMHJRYD pHWLUL DOEXPD GHELWLUDOD \
SURGDQL X YLaH RG PLOMME QOME QLM SRJIDWIBpRNGP 'UADY
Mendesovi singlovi pro®@ QL X YL&H RG PLOLMXQD SULPMHUDND 'R

20 nagrada SOCAN, kao i tri nominacije za nagradu Grammy.

Prema Youens (20176 KDZQ OHQGHV SRVWDR MH LQWHUQHWYVND ]YL
svojimVineovima 6DGD YHU QBIREYWRMEBDPUHKRADWLQHMGAHULPD E
SR WRPH a&WR LP MH GRSXawDOD XpLWDYDQMH VPLMHAQLK

Mendege koristio Vine u drugu svrhu. Objavljivao je svoje obrade popularnih pjesama.

Youens (2017) nastavlja da do trenutka kadge Vine X J D 26@. godine Mendes imao
YL&AH RG SROD PLOLMDUGH SUHJOHGD L XVSRVWDYOMHQX E
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SXEOLFL L SUINVGDQY B pRsEMReibHs sazlla] D QMHJID <RX7XEH MH
] D éhabradama pjesamianudio je malo prilika za ragpa se Mendes okrenwdineu na

kojoj se njegova cifQD SXEOLND GUXaL Qégkupid jep200WL U\p¥ritRjel WeH F D

Vineu i Twitteru. Na kraju je njegova obrada pjesnme6 DBR P H W Krivkh3pozornost

velike diVNRJUDIVNH NXUuH, s kojonheQ &anadd FRU GV

6.4.1. Album Handwritten

.DGD MH OHQGHYV promovii@tRgvei Rorvi album, Handwritten, izazvao je
kontroverzju u medijima. Utweetuje najavio izlazakkOEXPD SR]LIRFMMWM)>RERYYYDWH
da odu u sva@ lokalne glazbene trgovinekupe sve albume Handwritten. Imali su priliku
SURQDUL ]0O D WwWgkjorah es&xo/updzRatiendesa gledali njegov nastup.

8QDWRp WRPH a4WR MH L]D]YDOD QHNH NRQWURp®etEAH RYD
u 119 W L \pXimajeraka u prvorma tjednu. Sve bi biloto QHPRJXUH GD OHQGHV QLM
RVRED V NRMRP VH QMHJRYD ED]D RERADYD Wijavawkao PRJOD
SMHYDpD V PDUNHWLQANLP Wil §akab plijpielj®/ its RHG iU@EOpViIO MDY D C
album (Youens, 2017)

6.4.2. Album Wonder

ND VYRMLP SURILOLPD QDO 3G Uujna\2026igodire Ihahn MzRies je

objavio kratki videozapi&ojim je najavio dolazak novog albuma Wond€ideo je prikazao

GYLMH ODVW Doviimg ketouirenitn@avhigg@yé] ruckako sjede na prozorskoj dasci
njegovogdoma JGMH OHQGHV WélhdibnaAki®inWRednom ga trenutku te
lastavicevode u pustolovinu. 9LGHR MH J]DYUALR2VOGYW REDWROPNDGD Ml
QDVORYQD SMHVPDiB.GEXPO QERQNGHAD MH (MAD@E RAROFLMHOL D

7TDNRYyHU NDR QDVWDYDN SwR#raica MBRQD SSUIRYOMIH @D N X
mrHADPD Q @wh&ivonderNa njima su u razdoblju od mjesec dana objavljivani
YLGHR]DSLVL L IRWRJUDILMH NRMH VX VDGUAQDYDOH LQIRUF

0 samome albumu.
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8] YRGHUL QDVORYQL VLQJO V D @EjX PMstuderBdddbjamlicha QD <R X

VXUDGQMD V JOD]JEHQLNRP -XVWLQR Ppa24é HEHXR SRR 8 MH V

Biebera Mendes stekao novu publiku.

Na svome TikTok profiluMendes je na dan objave albuma 4. prosinca 2020. objavio i 14
videozapisa, svaki s jednom od pjesama s novog alloteka SXEOLFL QD WRM GUXaw

predstavio svoje nove pjesme.
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7. =DNOMXpDN

'LJLWDOQD HUD GRQLMHOD MH P Qsi Zaipfavljanje) mogerim U PDF L
poslovanjem."UXaAWYHQMN YRHUDHEA N X QRYH SHUVSHNWLYH X SRYH]L
PDUNL OR dseg2a2®HWWVDPR MHGQRJ SR MHGQRJ NXS8&D YHUO
prikupljanje osobnih podataka, pohranjivanje, analizjean obostranakomunikacija s
publikom VPDWUDMX VH QRYLP DODWLPD j&iuUN Higitdll@h PHQDC
RNUXaHQMX

ORaH VH ]DNO Moggnhni\SIRS DD OY]LEHQLFL pLML VX SULPMHUL REL
VX 7D\ORU 6ZLIW +DUU\ 6W\OHV (G 6KHHURQSIMKEBERRQ O0HQC
za promociju svoje glazbé&sotovo sakom novom kampanjom, koja jb H \KwdRivnija i

originalnija od pethodnihte SUDUHQMHP QD MQRUWLAMLXHW UK P@RIEMD SUF
novih albumai pjesama ponovhoRGX&aHYOMDYDMX ED]X, ¥ MHOoM@LK RER
pridobivaju i velik brojQRYLK SUDWLWHOMD L NRQ]JXPHQDWD QMLKR)

usluga

SBURYHGHQL WMHGQL L pLQMHQLFD GD VX QMLKRYH SMHVF
$SPHULPNLP 'UADYDP Dbvi frimjerXsuviahieli vl ¥lazberka dokazuju da je

QMLKRY PDUNHWLQJ L QDpPLQL QD S\RRNUHH GW\R PRI GPRWERDY W
NYDOLWHWDQ L RVWYDURMH KGDORQDOH QLFIX CWDRRWHL XVSME
NDULMHUH GUaDWL QD SUYLP PMHVWLPD MR&a4 PQRJR YUHPH

1D NUDMX RYR 3] UNDGNDX P RWH. G Q DMEGI URXE WNYHHVAL G RJIXH #DHP B R M
seneprestan razvija. 7 D N R izlizetnoje YDAPDQJOD]JEHQX LQGXVWULMX 7R |
su milijarde ljudi svakodnevno prisugnna njima a glazba je jedan od sastavnih dijelova

svakeod njih. 2VLP aWR WUHEDMX XODJDWL X VYRMELIRRSBEVHK WL
suvremene pop glazbenike J@Q D p DIMQQPFOD AHQMH QD GUX&dWYHQLP PUHADI
originalnost i iskrenost ochjh &dWR QDMEROMMK] PRRKRAX &EBHQNK SURI|
LIYRyDpD

.UHDWLYQRVW MH RQR aWR VH DhwemnérehHpop Wlagbenkell WL QD
Originalnim stilom objavljivanaPRJXUH MH GRSULMH \Wibliké R= D/NHO®M X [RQ RE U
suvremeni poglazbenici bi trebali koristiti nove tehnologijeé U X & W Y H Q &vdjufkarista D

NDR ODNAL L SUprmoxijgsbdeglakbe QDpLQ
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