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SAZETAK

Ovaj diplomski rad daje pregled turistickih potencijala Baranje kao regije uz mogucénosti
financiranja kontinentalnog turizma uz pomo¢ Europskih fondova. Europski fondovi su
financijski instrumenti koji pruZaju niz moguénosti za financiranje projekata kako u turizmu
tako i u drugim gospodarskim granama. Osim toga, u radu se obraduju prirodni i kulturni
potencijali Baranje kao i bogata gastronomska i enoloska ponuda ovog dijela Republike
Hrvatske. Prezentirani su primjeri dobre prakse kao i aktivni natjecaji europskih fondova koje
se vezu uz turizam kao gospodarsku granu.U svrhu utvrdivanja stanja kontinentalnog turizma
na podru¢ju Baranje proveden je dubinski intervju s predstavnikom Turisticke zajednice

Op¢ine Bilje koja je jedan od nositelja razvoja turizma u Baranji.

Kljuéne rijedi: turizam, Baranja, Europski fondovi, financiranje, turisti¢ki potencijali



SUMMARY

This graduate thesis gives an overview of Baranja’s tourism potentials as a region with the
possibility of funding continental tourism using European funds. European funds are financial
instruments that offer a range of opportunities for financing projects both in tourism and other
economic sectors. In addition, the paper deals with natural and cultural potentials of Baranja,
as well as the rich gastronomic and enological offer of this part of the Republic of Croatia.
Examples of good practice are presented in this thesis, as well as current tenders of European
funds linking tourism to the economy. With the purpose of determining the state of the
continental tourism in Baranja area, a in-depth interview was conducted with the
representative of the Municipality of Bilje, which is one of the leaders of tourism

development in Baranja.

Keywords: tourism, Baranja, European funds, funding, tourism potentials
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uvoD

Europski fondovi su oblik financijskih instrumenata koji pruzaju moguénost povlacenja
europskog novca s ciljem postizanja pozitivnih ucinaka na gospodarstvo i socijalnu politiku
drzava clanica Europske unije (EU), a sve to s ciljem poboljsanja klju¢nih sastavnica

zajednicke politike Europske unije. Europski fondovi sastoje se od pet programa a to su:

e Europski fond za regionalni razvoj,

e Kohezijski fond,

e Europski socijalni fond,

e Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj,

e Europski fond za pomorstvo i ribarstvo. (Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova

Europske Unije 1 n.d., n.p.)

Svaki od ovih pet programa ima odredene smjernice i prioritete prema kojima se projektne

prijave oblikuju 1 prijavljuju na natjecaje.

U ovom radu obraduje se tema kontinentalnog turizma Baranje i moguénosti financiranja
projekata vezanih uz kontinentalni turizam iz sredstava Europskih fondova. Rad se sastoji od
teorijskog dijela koji je vezan uz osnhovne informacije o Europskim fondovima kao
instrumentu financiranja te na istrazivanju temeljenom na sekundarnim podatcima koji su
vezani uz kontinentalni turizam Baranje koja postaje vodeca destinacija turizma u ovom dijelu
Republike Hrvatske. U radu ¢e se takoder, navesti primjeri dobre prakse projekata ali i
prikazati trenutno aktivni natjecaji namijenjeni poticanju turizma. Osim toga, bitno je
spomenuti i potencijale koje Baranja nudi a nisu dovoljno iskoristeni ili promovirani u svrhu
razvoja kontinentalnog turizma. Tu se prvenstveno misli na oblike turizma poput lovnog i
ribolovnog ali i na bogatu gastro ponudu koja bi se kroz buducée projekte trebala jos vise

osnaZziti 1 promovirati jer je jedan od klju¢nih potencijala za privlacenje novih turista.

Svrha rada je kroz pregled potencijala za dodatan razvoj kontinentalnog turizma i potencijala
europskih fondova dati odgovore na pitanja kako se iz europskih fondova mogu financirati
projektne ideje povezane za turizma, Sto su najvec¢i potencijali Baranje kao regije i na $to se
treba stavljati naglasak kada je u pitanju privlacenje novih turista te pruzanje slike
isprepletenosti turizma kao jedne od gospodarskih grana s drugim gospodarskim granama te
kako tu ¢injenicu iskoristiti i uz pomo¢ europskih fondova pospjesiti razvoj turizma. Takoder,

prikazat ¢e se da se Baranja ne sastoji samo od Parka prirode Kopacki rit ve¢ da Baranju ¢ine



broje druge atrakcije posebice prirodna bogatstva poput Suma koje su pogodne za razvoj

lovnog turizma, ili rijeke Dunav i Drava pokraj kojih se moze razvijati lovni turizam.

Za potrebe ovog rada napravljen je dubinski intervju s predstavnicima turisticke zajednice
op¢ine Bilje s ciljem analize njihova stajaliSta o potencijalima Baranje ali i koriStenju
sredstava iz Europskih fondova s obzirom na to da se radi o jednim od glavnih pokretaca

razvoja turizma u Baraniji.



2. UVOD U FONDOVE EUROPSKE UNIJE

Europska Unija sastoji se od 28 drzava ¢lanica medu kojima je i Republika Hrvatska. Unija

predstavlja udruzenje drzava na teritoriju Europe s ciljem promicanja mira i blagostanja.

“ Integracijski proces zapoceo je s Europskom zajednicom za ugljen i ¢elik (engl. European
Coal and Steel Community — ECSC) koju su, 1951. u Parizu, osnovali Francuska, SR
Njemacka, Italija i drzave Beneluxa. Clanice su ECSC-a, 1957. u Rimu, osnovale Europsku
ekonomsku zajednicu (engl. European Economic Community — EEC) radi uspostavljanja
zajednickoga trzista i uskladivanja privrednih politika.”(Leksikografski zavod Miroslav
Krlezal n.d., n.p.)

“ Europski fondovi su financijski instrumenti za provedbu pojedine javne politike Europske
unije u zemljama ¢lanicama.“(Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske Unije2,
n.d., n.p.) Europski fondovi pruzaju mogucnosti financiranja odredenih projektnih ideja.
Ulaskom u Europsku uniju Republike Hrvatska je stekla pravo koriStenja sredstava
raspolozivih u programskom razdoblju 2007-2013.godine. “U trenutnom programskom
razdoblju od 2014-2020.godine Hrvatska ima na raspolaganju europske strukturne i
investicijske fondove (ESI) - Europski fond za regionalni razvoj (EFRR), Kohezijski fond
(KF), Europski socijalni fond (ESF), Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj (EPFRR),
Europski fond za pomorstvo i ribarstvo (EFPR) i Programi Unije po pravilima i kriterijima
punopravne zemlje ¢lanice.” (Logozar et al. 2016, 4). Slika 1 daje prikaz ukupne alokacija iz

ESI fondova za Republiku Hrvatsku u programskom razdoblju 2014.-2020.

Slika 1: Dostupnost sredstava iz ESI fondova za Republiku Hrvatsku

ESI fond Alokacija (Eur)
Europski fond za regionalni razvoj (EFRR) 4.321.499.588
Kohezijski fond 2.559.545.971
Europski socijalni fond (ESF) 1.516.033.073
Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj (EPFRR) 2.026.222.500
Europski fond za pomorstvo i ribarstvo (EFPR) 252.643.138
Ukupno 10.675.944.270

Raspodjela alokacije iz ESI fondova za RH 2014.-2020.

Izvor: Preuzeto u cijelosti (Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova Europske Unijel n.d.,

n.p.)



Iz slike 1 moZemo vidjeti da je Republici Hrvatskoj u programskom razdoblju 2014.-2020.
ukupno na raspolaganju 10.675.944.270 eura. Taj novac rasporeden je na pet fondova, a
najviSe novca izdvojeno je za Europski fond za regionalni razvoj ukupno 4.321.499.588 eura.
Iz toga mozemo zakljuciti da je Republici Hrvatskoj jedan od prioriteta poticanje i jacanje
regionalnog razvoja kao i gospodarska ulaganja i poticanje poduzetniStva. Moze se jo$
istaknuti i Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj za koji je izdvojeno 2.026.222.500
eura, a iz toga se zakljucuje kako je ruralni razvoj i poljoprivreda jedna od klju¢nih grana na

kojima Republika Hrvatska temelji svoje gospodarstvo.
2.1. Kriteriji za koriStenje EU fondova

Osnovni kriterij za koriStenje EU fondova jest taj da drzava koja ih koristi bude zemlja ¢lanica
Europske unije. Nadalje, postoje i drugi preduvjeti koji moraju biti uskladeni s Europskom
unijom kao S§to su zakonodavni okviri ili strateski okviri koji definiraju uskladenost drzave
Clanice s Europskom unijom. Osim toga, programi i prioriteti financiranja uskladeni su s
ciljevima Strategije Europa 2020, kojom se do 2020.godine zeli posti¢i: odrziv razvoj,
pametan rast i ukljuciv rast. “ Strategija Europa 2020. program je Europske Unije za rast i
otvaranje radnih mjesta u ovom desetljeu. Njome se naglasava pametan, odrziv i ukljuéiv
rast kao nacin prevladavanja strukturnih slabosti europskog gospodarstva i poboljsanja
njegove konkurentnosti 1 produktivnosti te podupiranja odrzivog socijalnog trzisnog

gospodarstva.” (Leksikografski zavod Miroslav Krleza2 n.d., n.p.)

Kako bi se Strategija Europa 2020, ostvarila postoje odredeni ciljevi koji se nastoje ispuniti

pomocu financijskih sredstava Europske unije a to su:

(13

1. Jacanje istrazivanja, tehnoloskog razvoja i gospodarstva

2. Poboljsani pristup, koristenje te kvaliteta informacijskih i komunikacijskih tehnologija

3. Jacanje konkurentnosti malih i srednjih poduze¢a (SME), poljoprivrednog sektora te
sektora ribarstva i akvakulture.

4. Podrska prijelazu prema ekonomiji temeljenoj na niskoj razini emisije CO2 u svim
sektorima

5. Promicanje prilagodbe na klimatske promjene, prevencija i upravljanje rizicima

6. Zastita okoliSa i promicanje uc¢inkovitosti resursa

~

Promicanje odrzivog prometa, te uklanjanje uskih grla (barijera) u kljucnoj
infrastrukturi

8. Promicanje zapoSljavanja i podrska mobilnosti radne snage



9. Promicanje socijalnog ukljucivanja te borba protiv siromastva
10. Ulaganje u obrazovanje, vjestine i cjelozivotno uc¢enje
11. Jacanje institucionalnih kapaciteta te ucinkovita javna uprava” (Logozar et al. 2016,

10)
2.2. Vrste EU fondova

Kako je prethodno navedeno postoji znacajan broj fondova koji su na raspolaganju
institucijama zemalja Clanicama Europske unije. U okviru ovog poglavlja obradit ¢e se vrste

europskih fondova, njihovi ciljevi i prioriteti ulaganja.

1. Europski fond za regionalni razvoj- jest fond kojim se nastoji poduprijeti gospodarstvo
odredene drzave ¢lanice s ciljem jacanja gospodarske i socijalne kohezije te smanjenjem
nejednakosti unutar regija drzava ¢lanica Europske unije. Neki od prioriteta ovoga fonda
jesu mali i srednji poduzetnici, odrzivi urbani razvoj, ulaganja u zdravstvenu, obrazovnu i
socijalnu infrastrukturu itd. “U okviru Operativnog programa "Konkurentnost i kohezija"
2014. - 2020. Republici Hrvatskoj na raspolaganju 6,881 milijarda eura od cega 4,321

milijarda eura iz Europskog fonda za regionalni razvoj (EFRR).” (Krutak d.o.0.1 n.d.,
n.p.)

2. Europski socijalni fond- dok je u Europskom fondu za regionalni razvoj prioritet ulaganje
u infrastrukturne projekte, pomo¢ poduzetnicima, istrazivanje razvoj i inovacije Europski
socijalni fond brine za ulaganje u ljude, njihova znanja i vjesStine kako bi postali
konkurentniji na trziStu, kao i ulaganja u najugrozenije skupine ljudi koji su a rubu
siromasStva kako bi im se osigurala egzistencija. “Ukupna alokacija za Republiku
Hrvatsku do 2020. iznosi 1,85 milijardi eura od ¢ega je 1,58 milijardi financirano iz
proracuna Europske unije, ukljucujuéi 66 milijuna eura iz inicijative za zaposljavanje

mladih.”(Logozar et al. 2016, 23)

3. Kohezijski fond- ovaj fond je namijenjen isklju¢ivo manje razvijenim drzavama
¢lanicama Europske unije medu kojima su Bugarska, Cipar, Estonija, Ceska, Gréka,
Hrvatska, Latvija, Litva, Madarska, Malta, Poljska, Portugal, Rumunjska, Slovacka
iSlovenija. (Krutak d.0.0.2 n.d., n.p.) Prioriteti kohezijskog fonda podijeljeni su na dva

sektora:



» Sektor prometa (transeuropske transportne mreze, paneuropski koridori i
transportna infrastruktura koja pridonosi urbanom i javnom prometu odrzivom za

okolis.)

» Secktor okolisa (infrastruktura okoli$a radi preuzimanja standarda Europske Unije,
za zaStitu okolisa te ucinkovito koristenje energijom i obnovljivim izvorima

energije.) (Ariana Vela 2015, 23)

4. Europski poljoprivredni fond za ruralni razvoj- ,,26. svibnja 2015.godine, Europska
komisija je odobrila Program ruralnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje od 2014.-
2020.godine. Tim programom je definirano 16 mjera koje imaju za cilj povecanje
konkurentnosti u sektoru poljoprivrede, Sumarstva i preradivacke industrije.” (Europski
poljoprivredni fond za ruralni razvoj n.d., n.p.). Neke od najznacajnijih mjera su Mjera 3
koja se odnosi na sustave kvalitete za poljoprivredne proizvode i hranu, Mjera 4 koja se
odnosi na ulaganje u fizi¢ku imovinu, te Mjera 6 koja se odnosi na razvoj poljoprivrednih

gospodarstava i poslovanja.

5. Europski fond za pomorstvo i ribarstvo- “ EFPR je financijski instrument Europske unije za
programsko razdoblje 2014.-2020. koji ¢e doprinijeti postizanju ciljeva nove, reformirane
Zajednicke ribarstvene politike (ZRP) 1 poticati provedbu Integrirane pomorske politike
(IPP) Europske unije. Ovaj fond je jedan od pet Europskih strukturnih i investicijskih
fondova (ESI fondovi) koji se medusobno nadopunjuju i nastoje promicati oporavak
Europe temeljen na rastu i zaposljavanju.”(Ministarstvo poljoprivredne uprave ribarstva

n.d., n.p.)



3. PROJEKTI U SEKTORU TURIZMA

Turizam je jedna od kljuénih gospodarskih grana u Republici Hrvatskoj. Moze se re¢i da
svake godine turisticka sezona obori vlastite rekorde posjecenosti, a tome najvise pridonose

strani turisti koji su prepoznali bogatstvo nase obalne,ali i kontinentalne ponude.

U okviru ovog poglavlja obradivati ¢e se povezanost turizma s drugim gospodarskim granama
kao §to je na primjer poljoprivreda i promet. Takoder, u ovom poglavlju objasnit e se
procedura prijave na natjeCaje za dodjelu bespovratnih sredstava iz Europskih fondova kao i
dati primjere iz prakse natjecaja koji se trebaju ili su se ve¢ realizirali na podrucju Osjecko-
baranjske zupanije. Osim toga,vidjeti ¢e se i primjer dobre prakse koji dolazi iz Opéine

Nijemci,a projekt je iz sektora turizma.
3.1. Povezanost turizma i drugih gospodarskih grana

Specificnost ove gospodarske grane jest u tome da se moze povezati s brojnim drugim
sektorima. Jedna od tih grana koja je klju¢na za daljnji razvoj turizma jest promet. Prometna
povezanost je vrlo bitan ¢imbenik za turizam jer vodi klju¢nu ulogu u dovodenju turista na
turisticku destinaciju. Kako trziste podlijeze novim trendovima tako se i javlja potreba za Sto
boljom i kvalitetnijom prometnom povezanosti. Povezanost prometa i turizma ogleda se u
problemima dostupnosti turisticke destinacije i uglavnom je vezana uz infrastrukturu koja se
stavlja na raspolaganje i koja mora zadovoljiti velike prometne zahtjeve na S§to kvalitetniji
nadin. Kada se govori o kontinentalnom turizmu, grad Osijek se namece kao srediSte
prometne povezanosti kontinentalne Hrvatske. Posebice se isti¢e Zracna luka Osijek, koja
svake godine biljezi porast dolazaka,ali i novih linija, te rijecki promet koji je znacajan zbog
rijeka Drave i Dunava. Osim prometa, kao vazna gospodarska grana za razvoj turizma jest i
poljoprivreda. Kontinentalni turizam zapravo je spoj nekog oblika turizma i poljoprivredne
djelatnosti. Eko proizvodnja vrlo je bitan ¢imbenik koji turisticku ponudu ¢ini atraktivnijom.
Sve vise turista odlucuje se na “bijeg” od gradske vreve i pozeli se do¢i opustiti u prirodi. Jos$
jedna od vaznih grana za turizam ogleda se i u sektoru kulture. Turizam i kultura povezani su
velikoj mjeri jer su kulturne znamenitosti jedan od vaznih atrakcijskih ¢imbenika koje
doprinose upotpunjavanju turisticke ponude i privlace velik broj turista. Kako bi se i sam
turizam uspjeSno razvijao potrebno je razvijati i druge gospodarske grane jer upravo ta
povezanost dvaju ili vise gospodarskih grana moze pospjesiti samu turisticku ponudu. Kada
navedeno promatramo iz aspekta Europskih fondova moze se zakljuciti kako turizam kao

gospodarska grana ima zavidnu poziciju jer se upravo ta povezanost s drugim gospodarskim



granama moze iskoristiti na pozitivan nacin time Sto se kroz natjeCaje objavljene kroz
Europske fondove mogu financirati projekti koji pozitivno utjecu na turizam. Primjer toga su
natjeCaji Ministarstva prometa i natjeCaji Ministarstva poljoprivrede. Poticanje izgradnje
prometne infrastrukture indirektno se utjeCe na bolju i kvalitetniju prometnu povezanost i
samim time povecava se mogucénost za dolaskom veceg broja turista. Ministarstvo
poljoprivrede potice razvoj ekoloske proizvodnje $to takoder pozitivno utjeée na turizam jer je
jedan od temelja kontinentalnog turizam Baranje upravo ekoloska proizvodnja kojom se

pospjesuje gastronomska ponuda.
3.2. Aktivni natjecaji

Kako je prethodno spomenuto sektor turizma se moze promatrati i kroz druge gospodarske
grane, $to pozitivno utjeCe na elemente i naCine financiranja. Kada se gledaju natjecaji iz
Europskih fondova moze se zakljuciti da se i u drugim sektorima javljaju vrlo atraktivni
natjec€aji koji se mogu uklopiti u sektor turizma i koji se mogu iskoristiti u turisticke svrhe,
bilo da se radi o infrastrukturi ili promociji. Ono $§to se smatra da je za privatne korisnike
jedan od klju¢nih problema kada se govori o povlacenju sredstava iz Europskih fondova jest
nedostupnost pravovremenih informacija, proceduralna ograni¢enja prilikom prijava te dio
financijskih sredstava koji sami moraju osigurati. Kada se govori o aplikacijskim prijavama za
odredene projekte treba imati na umu da je to jedan slozen administrativni proces koji privatni
korisnici gledaju sa strepnjom. Sama prijava na natjecaj u veéini projekata zahtjeva da se
prijavi projektna ideja. Projektna ideja prijavljuje se putem prijavnih obrazaca koji se sastoje
od nekoliko dijelova. U projektnim obrascima potrebno je objasniti svoju ideju koja naravno,
treba biti u skladu s natjecajem za koji se prijavljuje, treba detaljno izraditi proracun koji je
potreban da bi se odredeni projekt mogao realizirati. Za svaki natjecaj postoji dokument koji
se objavljuje na sluzbenim stranicama Europskih fondova pod nazivom Upute za prijavitelje.
U tom je dokumentu vidljivo za koje projekte je namijenjen natjecaj, tko su prihvatljivi
korisnici, koja su ograni¢enja, koji su prihvatljivi troskovi kao i koliki je maksimalni mogu¢
udio financiranja iz sredstava Europskih fondova za koji se raspisuje natjecaj. Vecina
projekata za koje se prijavljuju privatni korisnici moguénost financiranja troskova provedbe
svojih projekata nije u cijelosti ve¢ najéesée u rasponu od 30 % do 70 %. ovisno o sektoru i
natjeCaju za koji se projektna ideja piSe. Ostatak novca privatni korisnici moraju sami
osigurati, 1 tu se ogleda najveca razlika izmedu javnih tijela i privatnih korisnika. Kada
projekt prijavljuju javna tijela kao $to su zupanije, op¢ine ili gradovi u vecini slucajeva je

stopa financiranja izmedu 90-100%. Nakon §to se ispune projektni obrasci $alju se u odredene



drzavne sluzbe (Za projekte vezane uz sektor poljoprivrede zaduZena je agencija za placanje u
poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju) koje pregledavaju projekte prijave te donose
odluku je li projekt u skladu sa svim tehnickim normama te koja je stopa financiranja. Nakon
toga korisnik dobije ugovor koji potpisuje i krece u realizaciju projekta. Smatra se da je
projektna realizacija puno tezi proces od same prijave. Posebice u dijelu ispunjena
vremenskih rokova i financijskih ogranicenja. Vecinom privatni korisnici angaziraju
konzultantske tvrtke koje se bave pisanjem i provedbom ove vrste projekata jer vecinu
projekata ne moze napisati i realizirati jedna osoba. Bitno je da postoji osoba koja je zaduzena
i educirana za provedbu postupaka javne nabave. Osim toga, kada je projekt odobren korisnik
dobije svog voditelja projekta s kojim prolazi sve faze u realizaciji projekta. Kada je projekt
gotov slijedi kontrola uskladenosti s prijavljenom dokumentacijom te provjera dokumentacije.
Ako se pokazu odredena odstupanja bilo financijska ili vremenska mogu se traziti odredene
korekcije koje se najces¢e odnose na dio sufinanciranja tj. Europska unija umanjuje iznos

sufinanciranja.

Kako je ve¢ i spomenuto na pocetku ovog poglavlja, prijave za ovakav oblik financiranja nisu
nimalo jednostavne i zahtijevaju dosta vremena. Ono $to se smatra klju¢nim, za privatne
korisnike jeste da dobro prouce Upute za prijavitelje za odredeni projekt kako bi vidjeli jesu li
prihvatljivi korisnici i moze li se njihova ideja realizirati uz odabrani projektni natjecaj. Ako
vide da su prihvatljivi korisnici najbolja opcija je da potraze profesionalnu pomo¢ pri samoj
prijavi, ali i realizaciji projekta. U vecini natje¢aja moguce je zatraziti i financijska sredstva za
konzultantske tvrtke koje se bave pisanjem i provedbom projekata. Osim toga, dosta je bitno
da imaju i vlastitu financijsku podlogu tj. da dio sredstava koji se ne financira iz Europskih
fondova osiguraju sami bilo da se radi o vlastitim prihodima ili podizanju kredita u banci.
Kada se govori o vlastitim financijskim sredstvima vrlo je bitno da prijavitelj projekta
unaprijed analizira svoje financijske kapacitete kako bi uspjesno mogao provoditi projektne

aktivnosti i odrzavati projektnu ideju kada se projekt realizira.

Trenutno postoji nekoliko aktivnih natjecaja vezanih uz pomo¢ turistickom sektoru. Neki od

njih su iz sektora poljoprivrede, energetike, ali najvise dolazi iz samog sektora turizma.

Ministarstvo poljoprivrede u suradnji s agencijom za placanje u poljoprivredi, ribarstvu i
ruralnom razvoju kroz niz mjera poti¢e razvoj seoskih gospodarstava i eko proizvodnju. U
sklopu Mjere 6 trenutno je jo$ uvijek aktivan natjecaj za podmjeru 6.2. “ Potpora ulaganju u
pokretanje nepoljoprivrednih djelatnosti u ruralnim podrucjima”. “ Osigurano je ukupno

187.787.500,00 kuna namijenjenih stvaranju novih nepoljoprivrednih djelatnosti na
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poljoprivrednim gospodarstvima, uz odrzavanje postoje¢e zaposlenosti ili stvaranje novih
radnih mjesta. Cilj ove mjere Programa ruralnog razvoja je smanjenje depopulacije i poticanje
odrzivog razvoja ruralnih podru¢ja. Moguce je ulagati u sektor prerade i marketinga ili
izravne prodaje proizvoda te sektor pruzanja usluga u ruralnim podru¢jima koji moze
obuhvacati: usluge u poljoprivrednim, Sumarskim i veterinarskim djelatnostima, usluge u
drustvenim djelatnostima i intelektualne usluge. Ulagati se moze 1 u sektor turizma u
ruralnom podrucju te u sektor tradicijskih i umjetnickih obrta.” (Agencija za plac¢anja u

poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvojul n.d., n.p.)

Takoder, pocetkom 2018.godine objavljen je i natjecaj “ Povecanje energetske ucinkovitosti i
koristenje OIE u privatnom usluznom sektoru (turizam, trgovina).” Natjecaj je objavilo
Ministarstvo za zasStitu okoliSa i energetsku ucinkovitost a krajnji cilj jest pomo¢i usluznom
sektoru, posebno turistickom i trgovatkom da pokrene energetsku ucinkovitost i
odgovaraju¢e mjere ustede energije kao 1 smanjenju udjela konvencionalnih (fosilnih) goriva
u ukupnoj potrosnji energije uvodenjem (prebacivanjem na) obnovljive izvore energije u

usluznom sektoru.” (Fond za zastitu okolisa i energetsku ucinkovitost n.d., n.p.)

Postoji niz natjecaja koje je objavilo i ministarstvo turizma, a ono $to je evidentno jest da se
najvise sredstava zeli uloziti u podizanje kontinentalnog turizma. Tome svjedoci i natjecaj za
dodjelu potpora temeljem Programa razvoja cikloturizma na kontinentu, cilj ovog natjecaja
jest da se podigne konkurentnost hrvatskog turizma uz afirmaciju Hrvatske kao jedne od
vode¢ih medunarodnih turistickih destinacija. Prihvatljivi korisnici su jedinice podruc¢ne
(regionalne) samouprave —Zupanije medu kojima je i Osjecko-baranjska Zupanija. Ukupan
iznos bespovratnih sredstava za ove projekte iznosi 5.000.000,00kn. Osim ovog natjecaja
ministarstvo turizma je 19.veljace 2018. godine objavilo i1 javni poziv za kandidiranje
projekata za dodjelu bespovratnih sredstava temeljem Programa konkurentnost turistickog
gospodarstva. “ Sredstva ¢e se kroz niz mjera dodjeljivati za povecanje standarda, kvalitete i
dodatne ponude ugostiteljskih objekata, razvoj novih proizvoda u destinaciji, odrzivi razvoj,
internacionalizaciju poslovanja, koriStenje novih tehnologija 1 za druge aktivnosti s ciljem
podizanja konkurentnosti turistickog gospodarstva, a posebna se paznja posvecuje razvoju
turizma na kontinentu, dalmatinskom zaledu i otocima, odrzivom razvoju, koristenju
digitalnih tehnologija te povezivanju poljoprivrede i turizma.“ (Ministarstvo turizma

Republike Hrvatske n.d., n.p.)
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3.3. Primjeri projekata u sektoru turizma

Kroz ovo poglavlje prezentirat ¢e se tri projekta koja su iz sektora turizma a aktivnosti se
provode na podrucju Osjecko-baranjske zupanije. Prvi projekt je Prezentacijsko-edukacijski
centar Tikve$ ¢iji je ugovor potpisan prosle godine, a prijavitelj je Javna ustanova Parka
prirode Kopacki rit. Drugi projekt je edukativni i informativni turisticki centar mladih Stara
Pekara s Trgom Vatroslava Lisinskog u Tvrdi koji je u postupku provedbe, te treci projekt

Etnoloski centar baranjske bastine u Belom Manastiru koji uspjesno radi ve¢ dvije godine.
Prezentacijsko-edukacijski centar Tikves

0 Prijavitelj: Javna ustanova Park prirode Kopacki rit

0 Financirano sredstvima operativnog programa Konkurentnost i kohezija

0 lznos potpore: 51.585.554,20kn

0 Projektom se planira obnoviti i opremiti postojeci objekt dvorca u TikveSu kako bi se
prenamijenio u Prezentacijsko edukacijski centar u kojemu ¢e se valorizirati prirodna
bastina Parka Kopacki rit. Projekt je turistickog karaktera jer ¢e se posjetiteljima u centru

pruziti edukativni program i sadrzaj samoga parka.

Edukativni i informativni turisticki centar mladih Stara Pekara s Trgom Vatroslava

Lisinskog u Tvrdi
0 Prijavitelj projekta: Grad Osijek
0 Financirano sredstvima iz operativnog programa Konkurentnost i kohezija
0 lznos potpore: 62.570.187,87kn

0 Projekt ima za cilj obnovu stare pekare austro-ugarske vojske i prenamjenu objekta u
hotelske smjestajne kapacitete s nizom dodatnih ugostiteljskih i kulturnih sadrzaja.
Takoder, obnovit ¢e se i Trg Vatroslava Lisinskog u Tvrdi koji ¢e dobiti i javnu
pozornicu koja ¢e sluziti za organizaciju raznih Kkulturno-turistickih dogadaja i
manifestacija. “ Takoder, kroz ovaj znacajan projekt potaknut ¢e se i razvoj smjestajnih
kapaciteta u Osijeku i povecati broj raznih kulturnih, obrazovnih i drustvenih dogadanja u
samoj Tvrdi. [zravno Ce se utjecati i na povecanje broja posjetitelja i produzenje turisticke
sezone, $to ¢e pozicionirati osjeCku Tvrdu kao turisticko srediste cijele regije.” (Sredis$nja

agencija za financiranje i ugovaranje n.d., n.p.)
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Etnoloski centar baranjske bastine
0 Prijavitelj projekta: Grad Beli Manastir
0 Financirano sredstvima iz operativnog programa Regionalna konkurentnost
0 lznos potpore: 8.865.304,65 kn

0 Projekt se odnosi na uredenje postojece gradevine i prenamjena u etnoloski centar
Baranje ¢ime se nastoji stvoriti kulturna turisti¢ka ponuda. Unutar prostora prikazivat ¢e
se vrijedna etnoloska blaga Baranje kojom se nastoji razviti cjelogodiSnja turisticka

ponuda.
3.4. Primjer dobre prakse-Centar za promatranje ptica Nijemci

U svrhu prezentacije primjera dobre prakse financiranih iz sredstava Europskih fondova u
okviru ovog poglavlja se prikazuje Centar za promatranje ptica u Opéini Nijemci. TO je
pozitivan primjer kako je jedna Opcina razvila dobru projektnu ideju i iskoristila Europske

fondove za realizaciju.

“U sklopu 3. poziva Sheme za dodjelu bespovratnih sredstava u okviru Operativnog programa
Regionalna konkurentnost 2007.-2013. Op¢ini Nijemci odobren je projekt ,,Centar za
promatranje ptica Nijemci®, ukupne vrijednosti 1.222.904,95 eura, u kojoj EU sufinanciranje
iznosi 999.835,84 eura ili 81,75%. Cilj projekta Centar za promatranje ptica Nijemci je
doprinijeti rastu i razvoju turizma orijentiranog ka razvoju malog i srednjeg poduzetnistva i
otvaranju novih radnih mjesta u Op¢ini Nijemci i Vukovarsko - srijemskoj zupaniji.” (Centar

za promatranje ptica Nijemci n.d., n.p.)

Op¢ina Nijemci prepoznala je potencijale pomocu kojih se moze pospjesiti njithova ne samo
turistiCka ponuda nego i gospodarstvo otvaranjem novih ranih mjesta u sektoru turizma i
usluznim djelatnostima. Cilj projekta je stoga razvoj turistickih potencijala, ali i malog i
srednjeg poduzetniStva kako za opéinu Nijemci tako i za cijelu Vukovarsko-srijemsku
Zupaniju. Partneri na projektu su Turisticka zajednica Opéine Nijemci te Javna ustanova za
upravljanje zasti¢enim prirodnim vrijednostima na podrucju Vukovarsko-srijemske zupanije.
Neke od aktivnosti projekta su opremanje Centra za promatranje ptica, nabava opreme,
povezivanje ceste s biciklistickim rutama, uredenje Arboretuma Nijemci, postavljanje
tematskog prirodnog djecjeg igraliste, edukacije te postavljanje solarnih panela za napajanje

rasvjetnih tijela.
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Ovo je odlican primjer kako se od prirodnih potencijala i dobre ideje moze napraviti projekt
koji doprinosi prvenstveno sektoru turizma jer privlaéi mnogobrojne posjetitelje na
jedinstveno iskustvo i pruza dozivljaj upoznavanja prirode, Zivotinja ali i uzivanje u drugim
zabavnim aktivnostima koje su osmisljene kroz ovaj projekt. Takoder, kako je prethodno
receno ovaj projekt doprinosi i razvoju gospodarstva same Opéine jer se kroz projekt otvaraju
prilike za nova radna mjesta. Ono $§to je bitno u buducénosti jeste da se aktivnosti konstantno
nadopunjavaju kako bi se pruzile nove prilike za razvoj usluznih djelatnosti kao §to su
otvaranje novih smjesStajnih kapaciteta, restorana ili zabavnih aktivnosti koje ¢e iznova

privlaciti velik broj posjetitelja.
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4.NOSITELJI RAZVOJA TURIZMA U BARANJI

Glavni pokretac razvoja turizma u Baranji svakako je Osjecko-baranjska zupanija kao jedinica
podrucne (regionalne) samouprave ovog dijela Republike Hrvatske. Osjecko-baranjska
Zupanija treba predstavljati oslonac u razvoju turistickog sektora svoje regije, ponajvise zbog
prirodnih resursa koji su na raspolaganju za razvoj kontinentalnog turizma, ali i zbog
gospodarske orijentiranosti prema poljoprivrednoj proizvodnji koja je usko povezana s
razvojem ruralnog turizma. Povezivanjem turizma i poljoprivrede aktivira se ruralni turizam
kroz proizvodnju ekoloske i zdrave hrane. ,,Prostorni plan Osjecko-baranjske zupanije kao
temeljni strateski dokument prostornog razvoja Zupanije utvrdio je da se turizam na podruéju
Zupanije mora razvijati na osnovu prirodnih i kulturnih bogatstava i raznolikosti te izda$nosti
1 ekoloske ocuvanosti prirodnih resursa. Kopacki rit i druga zasti¢ena podrucja te podrucja
termalnih izvora znacajne su okosnice razvoja turizma.”. (Osjecko-baranjska Zupanijal 2017,
1)Premda se Kopacki rit nameée kao najatraktivnija destinacija kontinentalnog turizma
Slavonije i Baranje ne treba izostaviti i druge atrakcije koje mogu biti jednako zanimljive
kako domaé¢im tako i stranim turistima. Kako bi se privukli potencijalni turisti jedan od
kljuénih segmenata ulaganja jest promocija turistickih proizvoda. Bez kvalitetnih
marketinskih struénjaka u vidu znanja, alata i sredstava izostat ¢e ocekivani broj posjeta
potencijalnih turista. Atraktivnost same destinacije kao i kvaliteta proizvoda koji se nude
kljuéni su motiv pri izboru putovanja turista. Posljedicom globalizacije i u uvjetima sve vece
konkurentnosti zelje turista su sve zahtjevnije, a kako bi se one zadovoljile potrebna je
konstantna inovativnost, otvorenost i prilagodljivost potrebama trzista. “Namece se potreba za
snaznim brendiranjem destinacija i lokalnih proizvoda. Oni su inkorporirani u turisticki
proizvod te se nude kroz razli¢ite oblike ponude. Turisticki brend tako postaje prepoznatljivim
simbolom kvalitete i povjerenja u cjelokupnu destinacijsku ponudu, ali i op¢i ambasador

regije/destinacije.” (Osje¢ko-baranjska Zupanijal 2017, 21)

Mjere i aktivnosti na razini Zupanija, lokalne samouprave i turisti¢kih zajednica:
- definiranje turisticke ponude pojedinih destinacija,
- jacanje suradnje izmedu javnog i privatnog radi stvaranja preduvjeta za kvalitetno
upravljanje destinacijom,
- donoSenje prostornih planova kojima ¢e se utvrditi turisticke zone kako bi se osigurao
dugorocno odrzivi razvoj, smanjila neplanska izgradnja,
- poboljsati lokalnu i komunalnu infrastrukturu (zupanijske i lokalne ceste, parkiralista,

javna rasvjeta, vodoopskrba, odvodnjavanje, uklanjanje otpada i dr.),
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- poboljsati lokalni javni prijevoz,

- poticati razvoj i unapredenje dodatne ponude i sadrzaja namijenjenih turistima,

- dodjelom koncesija 1 povoljnijih uvjeta, poticati razvoj obrta i malog poduzetniStva
posebice onog koji se temelji na proizvodnji autohtonih i tradicijskih proizvoda,

- pojacati suradnju s inspekcijskim sluzbama na suzbijanju sive ekonomije i rada na crno

- uvodenje i stavljanje u funkciju neiskoriStenih smjestajnih kapaciteta. (Osjecko-

baranjska Zupanijal 2017, 1)

Kako bi se odredenu destinaciju turisticki brendiralo potrebna su tri klju¢na segmenta. Prvi od
njih je atrakcija same destinacije, to mogu biti prirodna bogatstva (kao $to je primjer Kopacki
rit, ili baranjske Sume u kojima obitavaju divljaci), kulturoloska arhitektura (primjerice
Dvorac Eugena Savojskog), manifestacije (kao $to su poznati Ribarski dani u Kopacevu),
gastro i enoloska ponuda, ili drugi oblici turizma (cikloturizam, ribolovni turizam). Osim
atraktivne destinacije veliku ulogu igraju i marketinske aktivnosti kao i promidzba same
destinacije kako bi se privukli potencijalni turisti. Osim toga, tre¢i klju¢ni segment su
financijska sredstva kako bi se konstantno moglo ulagati u obogacivanje postojece ponude ili
ulagati u nove oblike turizma. Kada se govorio financijskim ulaganjima Osjecko-baranjska
7upanija ima kljuénu ulogu u sudjelovanju u programima Europske unije i povlacenju
sredstava iz Europskih fondova. “ Osjecko-baranjska Zupanija svakodnevno prati i sudjeluje
na razli¢itim dogadanjima vezanim za temu Europske unije, strukturnih fondova i kohezijskog
fonda, o ¢emu nastoji informirati gradane na Sto bolji nacin. Osjecko-baranjska Zzupanija
takoder sa svojim timovima stru¢njaka aktivno sudjeluje pri oblikovanju, apliciranju i
implementaciji projekata razli¢itih tematskih podrucja, a njen status je razli¢it od prijavitelja,
Su-prijavitelja, nacionalnog partnera, prekograni¢nog partnera, suradnika i dr.“ (Osjecko-
baranjska Zupanija2 2015, 3). Osjecko-baranjska Zupanija povukla je vise bespovratnih
sredstava EU nego ostale Slavonske Zupanije zajedno, a i1 viSe od svih Dalmainskih Zzupanija

zajedno.

Kako je vidljivo na tablici 1 subjekti s podrucja Osjecko-baranjske zupanije sudjelovali su ili

jos uvijek sudjeluju u 173 projekta u programskom razdoblju 2014.-2020.
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Tablica 1: Pregled projektnih aktivnosti subjekata s podrucja Osjecko-baranjske zupanije u

programskom razdoblju 2014. - 2020. prema subjektima

Korisnici/projekti na podrucju | Broj Ukupna vrijednost projekata
Osjecko-baranjske Zupanije projekata (EUR)
Programsko razdoblje 2014.-2020. 173

126.374.841,43
OBZ sudjeluje kao prijavitelj ili 7 45.584.195,02

suprijavitelj, partner ili suradnik

Regionalna razvojna agencija 7 3.643.863,60
Slavonije i Baranje sudjeluje kao

nositelj, partner ili pridruZeni partner

Od cega izdvajamo 4 projekta 4 2.728.457,00
vrijednosti
Jedinice lokalne samouprave, 39 48.819.418,25

institucije 1 tvrtke u vlasnistvu JLS

Nevladine udruge 6 5.708.542,04

Privatni korisnici 117 23.534.229,12

Izvor: Preuzeto u cijelosti (Osjecko-baranjska zupanija3 2016, 10)

Kroz navedenu tablicu moze se vidjeti kojim su korisnicima na podruc¢ju Osjecko-baranjske
zupanije odobrene projektne ideje te koja je ukupna vrijednost tih projekata. Prema
evidentnoj tablici moze se zakljuciti kako je u programskom razdoblju od 2014. do 2020.
godine za sada, najvise projekata odobreno privatnim korisnicima (117 projekata) &ija je
ukupna vrijednost 23.534.229,12 eura, dok je Osjecko-baranjskoj Zupaniji odobreno 7
projekata u kojima sudjeluje kao prijavitelj, partner ili suradnik. Ukupna vrijednost ovih

sedam projekata iznosi 45.584.192,02 eura. lako se moze zakljuciti da Osjecko-baranjska
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zupanija ne sudjeluje u velikom broju projekata, kada bi se usporedivale vrijednosti projekata
Osjecko-baranjske zupanije i privatnih korisnika (kojih je najvise) mozZe se zakljuditi da je
vrijednost projekata skoro dvostruko veca nego vrijednost projekata koji su odobreni
privatnim korisnicima. Iz tablice 2 moze se vidjeti pregled programskih okvira u kojima

sudjeluju subjekti s podrucja Osjecko-baranjske zupanije.

Tablica 2: Pregled programskih okvira u kojima sudjeluju subjekti s podru¢ja OBZ

Programski okvir za razdoblje 2014.-2020. Broj projekata
OP Ucinkovitost ljudskih potencijala 2014.-2020. 4

OP Konkurentnost i kohezija 2014.-2020. 5
Program ruralnog razvoja 2014.-2020. 142

Erasmus+ 2014.-2020.

Horizon 2020

INTERREG V-A Madarska- Hrvatska

Program LIFE

Instrument za povezivanje Europe-CEF

OP Za hranu 1/ili osnovnu materijalnu pomo¢

Europa za gradane 2014.-2020.

Europska komisija

I I S I )

Interreg Mediterranean

Izvor: Preuzeto u cijelosti (Osjecko-baranjska Zupanija4 2016, 10)

Tablica 2 daje prikaz programskih okvira za razdoblje 2014.-2020.godine i broj projekata koji
su odobreni u odredenom programskom okviru. Tako prema podatcima koje sadrzavaju
informacije o projektima sufinanciranim sredstvima Europske unije i drugih medunarodnih
izvora na podrucju OsjeCko-baranjske Zzupanije moze se vidjeti da najvise prijavljenih
projekata dolazi iz fonda programa ruralnog razvoja (142 projekta), a to nam govori da su
subjekti prepoznali priliku i moguénost da uz pomo¢ europskog novca jac¢aju razvoj ruralnih

podrucdja.

Osjecko-baranjska zupanija nedavno je sudjelovala na predstavljanju svoje turisticke ponude
u Europskoj prijestolnici Bruxellesu te Minchenu. Potencijale kontinentalnog turizma

Osjecko-baranjske zupanije predstavili su zupan Ivan Anusi¢, procelnica Upravnog odjela za
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investicije, razvojne projekte i fondove EU Natasa Tramisak, procelnica Upravnog odjela za
kontinentalni turizam Tatjana Roth te Zrinka Vlasi¢, predsjednica zdravstveno-turistickog

klastera Pannonian Health.

“Zelimo kao turisti¢ka destinacija postati medunarodno prepoznata regija gdje ¢e se odrzivi
razvoj temeljiti na spoju poljoprivrede i turizma. Ono §to nas izdvaja od drugih je uistinu
Siroka lepeza turisticke ponude s identitetom autenti¢nosti, gostoljubivosti i opuStenosti.
Konferenciju u Parlamentu smo iskoristili i kako bi nase zastupnike upoznali sa Zeljom da u
novoj Financijskoj perspektivi Europske unije 2021.-2027. budu uvrsteni i projekti turisticke
infrastrukture, jer na kvalitetnoj infrastrukturi mozemo postaviti temelje za sustavni razvoj
turizma. Do sada je turizam rezultat pojedinacnih inicijativa, $to, ako zelimo razvijati svoju
ponudu 1 biljeziti ozbiljniji rast posjeta, moramo mijenjati. Strateski ¢emo razvijati turizam
koji kod nas moze biti izuzetno snazna gospodarska grana koja ¢e generirati nova radna

mjesta i podiéi kvalitetu Zivota naSeg kraja.”- kazao je Zupan Anusi¢.“(Glas Slavonijel 2018,
n.p.)

Osjecko-baranjska zupanija glavni je pokreta¢ razvoja svih gospodarskih grana na ovim
prostorima jer kao nositelj ovog dijela Republike Hrvatske ima dovoljno sredstava na
raspolaganju da sa svojim dobrim primjerima poti¢e i druge subjekte na ulaganja, razvoj i
Sirenje kako poduzetnistva tako i turizma. Bitno je da se ide u korak s viemenom ne samo $to
se ti¢e ponude nego i marketinskih aktivnosti. Osjecko-baranjska zupanija predstavlja stup
ove regije i uz pomo¢ zupana ali i svih ostalih sudionika javnog sektora moze se postici da se
privatni korisnici potaknuti dobrim primjerima i suradnjom odlu¢uju za vlastite projekte s
vlastitim ulaganjima. Jo§ jedna od pozitivnih i motivirajucih ¢injenica, jeste ta da je Osjecko-
baranjska zupanija pokrenula projekt pomo¢ u realizaciji projekata sufinanciranih iz
Europskih fondova. Osjecko-baranjska zupanija osigurala je sredstva za predfinanciranje.
Korisnici ove pomo¢i su ustanove, udruge i druge neprofitne pravne osobe kojima su
odobrena bespovratna sredstva u okviru strukturnih fondova Europske Unije, programa
suradnje Europske Unije ili programa zajednice za projekte koji su od znacaja za razvoj
zupanije. Ono §to se jo§ moze uciniti kako bi se privatne korisnike potaknulo na ovaj nacin
financiranja projektnih ideja jeste pomo¢ pri izradi i prijavi na same natjeaje. Za privatne
korisnike najée$ée je slozenost natjeCajne dokumentacije i procedura izvjeStavanja glavni
problem kada se radi o financiranju projekata iz Europskih fondova, a osim toga bitno je i da
informacije budu pravovremene i dostupne kako bi se $to viSe ljudi ukljuéilo. Osjecko-

baranjska Zupanija moze pomoc¢i u toj mjeri da se kroz razne radionice, seminare i
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prezentacije upozna Sira zajednica sa svim bitnim elementima i pitanjima vezanim uz ovaj

nacin financiranja projekata.

4.1. Turisticka zajednica Op¢ine Bilje

Na podruc¢ju Baranje djeluje turisticka zajednica Baranje kojoj je cilj promocija i jacanje
Baranjskih turistickih proizvoda i potencijala. Osim turisticke zajednice Baranje, na podrucju
Baranje djeluje i turisticka zajednica Op¢ine Bilje koja obuhvac¢a promociju, ali i organizaciju
turistickih dogadaja koji se odvijaju na podru¢ju Opcine Bilje (Bilje, Kopac¢evo, Vardarac,
Lug, Podunavlje, Kozjak, Tikves i Zlatna Greda.)

Za potrebe ovog rada proveden je dubinski intervju s direktoricom turisticke zajednice op¢ine
Bilje Danijelom Mihaljevi¢. Postavljeno je 4 pitanja koja se odnose na turisticke potencijale

Baranje i intenzitet koriStenja Europskih fondovate se navode u nastavku.

1. Navedite nekoliko uspjesnih projekata kojima Turisticka Zajednica opcéine Bilje

promovira kontinentalni turizam i razvoj turistickih potencijala Baranje.

Odgovor: Temeljem Zakona o turistickim zajednicama, te godisnjem planu i programu rada,
Turisticka zajednica opcine Bilje realizira brojne projekte kojima promovira turisticki sadrzaj
destinacije: sudjelovanje na sajmovima, on line promotivne aktivnosti: na drustvenim
mrezama, Facebooku i Instagramu, objava sadrzaja na mobilnoj aplikaciji, kroz tiskanje
promotivnih brosura, oglasavanjem u tisku, radiju i offline, organiziranjem kulturnih,

zabavnih i gastronomskih manifestacije te tematskih dogadanja — prezentacija.

2. Koji su po vasem misljenu potencijali kojima se moze pridonijeti razvoj kontinentalnog

turizma u Baranji?

Odgovor: Potencijali kontinentalnog turizma su ono Sto ve¢ imamo i cime raspolazemo:
prirodne ljepote parka prirode, uredene biciklisticke staze, bogata kulturno povijesna bastina,
te raznolika gastronomska ponuda podrucja. Razvoju kontinentalnog turizma trebaju
pridonijeti novi sadrzaji, odnosno aktivnosti koji se mogu provoditi u tom okruZenju:
cikloturizam, voznja kajacima, camcima, obilazak dvorca, tematske gastro veceri i sl
Sukladno tome, razvoj sadrzaja treba pratiti poboljsanje turisticke infrastrukture, p oveéanje
kvalitete smjestajnih kapaciteta (podizanje razina zvjezdica) te edukacija stanovnistva koji se

bave turizmom i ugostiteljstvom.
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3. Dali ste se ikada prijavljivali projekt na Europske fondova, i ako jeste, dali ste bili u
ulozi prijavitelja, suradnika ili partnera? Ako ste prijavili projekt, na koji natjecaj je bio
prijavljen, koliko je sredstava povuceno iz EU fondova? Molim Vas da mi ukratko

opisete svrhu i cilj projekta.

Odgovor: Turisticka zajednica opcine Bilje zbog malih kapaciteta, ljudskih potencijala i
malog iznosa izvornih prihoda, nije nikada do sada bila prijavitelj na EU fond. Bili smo
prijavljeni kao partner na projektu medugranicne suradnje Hrvatska -Madarska, u smislu
Jjacanja ljudskih potencijala djelatnika u turizmu te unapredenja turisticke infrastrukture kroz

obnovu ureda Turisticke zajednice u svrhu suvenirnice. Prijava na natjecaj nije odobrena.
4. Imate li ideju za buducdi projekt koji Zelite prijaviti na eu fondove i opisite projekt?

Odgovor: Ideja za buduci projekt bila bi realizacija Turisticko informativnog centra, koji bi
se nalazio upravo u Bilju, na samom ulazu u Baranju. Sadrzavao bi turisticki ured,
suvenirnicu, konferencijsku dvoranu te bi bio ishodisna tocka pri svakom posjetu turista jer bi

davao informacije, promotivni materijal te prodavao suvenire podrucja.

Iz navedenog intervjua moze se zakljuciti kako su iz turisticke zajednice opCine Bilje svjesni
da se za daljnji razvoj turizma ponuda mora konstantno nadopunjavati novim sadrzajem kako
bi se privukli gosti. Ono Sto su istaknuli je razvoj cikloturizma kao posebnog oblika turizma, a
kako je prethodno spomenuto u ovome radu ba$ za taj oblik turizma ministarstvo je kroz
Europske fondove raspisalo natjetaj za dodjelu sredstava. Sto se ti¢e projekata, moZe se
zakljuciti da se ova turisticka zajednica jos nije prijavljivala na natjecaje u svojstvu vodeceg
partnera uslijed nedostatka resursa. Vrlo je bitno da se po tome pitanju moze naci rjesenje ako
se stupi u kontakt sa zupanijom koja ima svoju razvojnu agenciju u kojoj rade adekvatni
stru¢njaci za pripremu i izradu projektnih prijedloga. Ono $to je ipak pohvalno, to je da su
pokusali biti partneri u projektu na prekograni¢noj suradnji. Takoder, prema zadnjem
odgovoru moze se vidjeti da postoji potreba za turisticko-informativnim centrom koji bi se
mogao financirati iz Europskih fondova, ali je potrebno pratiti aktivne natjecaje te uklopiti
ideju u neki od njih. S obzirom na to kako je naglaseno da turisti¢ka zajednica opcine Bilje
raspolaze nedostatnim ljudskim kapacitetima potrebna je suradnja s Osjecko-baranjskom

zupanijom kao glavnim pokretacem razvoja ove regije.
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5. OSOBINE TURISTICKE PONUDE BARANJE

Republika Hrvatska orijentirana je na turisticku djelatnost kao jednu od primarnih sektora
gospodarstva i ukupnog ekonomskog napretka. Osim dominantnog udjela priobalnog
pomorskog dijela Hrvatske u ukupnom turistickom prometu, i kontinentalni dio raspolaze s
brojnim i raznolikim resursima. Najprivlacniji sadrzaji za turiste u ovom dijelu su prirodna i

kulturna bogatstva, lovni i ribolovni oblik turizma te bogata gastro ponuda.
5.1. Elementi turisticke ponude Baranje

Turisticko trziste mozemo promatrati kao skup ponude i potraznje Iz Cega proizlazi i
definicija “Turisti¢ko trziste- skup odnosa ponude i potraznje u podrucju usluga i dobara Sto
sluze za podmirenje turistickih potreba na odredenom prostoru, odnosno odnosa ponude i

potraznje koji nastaju pod utjecajem turistickih kretanja” (Cavlek et al. 2011, 52)

Takoder proizvodi i usluge koje se nude u okvirima turisti¢kog sektora vezani su prostorno na

kojem se proizvode i nude te se ne mogu konzumirati na drugom mjestu.

Kako bi turisti¢ka ponuda mogla zadovoljiti potrebe turisticke potraznje, potrebna je sinergija
razlicitih resursa i subjekata koji sudjeluju u komponiranju integralnog turistickog proizvoda
kojeg ¢e turisti konzumirati. S tog aspekta moguce je izdvojiti 6 skupina ¢imbenika koji ¢ine

komponente turisti¢ke ponude. (Cavlek et al. 2011, 63)

Atrakcija
Ugostiteljstvo

Prijevoz

Turisticko posredniStvo

Organizacije turizma

o ok w b PE

Trgovina.

5.2. Sastavnice turisticke ponude Baranje

Turisticka ponude Baranje predstavlja zaokruzenu cjelinu koja svoju prepoznatljivost temelji
na bogatstvu prirodnih atraktivnih faktora, kulturnim znamenitostima, pruzanju usluga
smjeStaja u obliku privatnih ruralnih kapaciteta s naglaskom na autohtone, domace i
jedinstvene gastronomske specijalitete upotpunjene s kvalitetnim lokalnim vinima. Segmenti
turisti¢kog proizvoda Baranje, prezentirani na ovakav nacin asociraju na Baranju u cjelini, pa

mozemo govoriti o Baranji kao o odredenom turistickom brendu koji uz ostale moguénosti,

21



izletnickog, lovnog, ribolovnog, biciklistickog i avanturistickog turizma, raspolaze ogromnim

potencijalima za snaznije ukljuéivanje u hrvatske i medunarodne turisticke tokove.
5.3. Prirodne atrakcije Baranje

Najznacajniju prirodnu atrakciju Baranje ¢ini Kopacki rit, poplavno podrucje nastalo
djelovanjem dvaju velikih rijeka, Drave i Dunava. To je trajno zasticeno podrucje i jedno je
od najocuvanijih poplavnih podrucja u Europi. Bogatstvo razli¢itih vrsta staniSta uvjetuje i
mnostvo Zzivotinjskih vrsta koje u njemu pronalaze uvjete za zivot. Fauna kopackog rita
zastupljena je velikim brojem beskraljesnjaka (puzevi, kukci, leptiri, komarci..) i kralje$njaka
kao §to su ribe (“ U vodama Kopackog rita zabiljezeno je 44 vrste slatkovodnih riba, ali se
pretpostavlja da bi to podru¢je moglo naseljavati 60-tak vrsta riba.”(Javna ustanova ,, Park
prirode Kopacki ritl“ n.d., n.p.)). vodozemci, gmazovi, ptice i sisavci. Kopacki rit jest
atraktivna turisticka destinacija, posebice kao mjesto za odmor, izlete, edukativne ekskurzije,
sportsko-rekreativne ribolovne aktivnosti, atraktivne plovidbe Kopacevim jezerom i vrlo
popularno promatranje i snimanje ptica. Slika 2 daje prikaz jedne od turistickih aktivnosti
koje se odvijaju u sklopu Parka prirode Kopacki rit. U sklopu parka osmisljena je aktivnost
promatranja ptica. S obzirom na to da u ovom parku obitava velik broj ptica moguce je da se u

jednom danu vidi izmedu 35 1 63 razlicite vrste ptica.
Slika 2: Program promatranja ptica u Parku prirode Kopacki rit

Program "Promatranje ptica” u Parku prirode Kopacki rit

Kopadki rit je najofuvanije viaZno staniste u Europi stoga je i njegova biolo&ka raznolikost iznimno
velika. Vrjednost Kopackog rita je | u tome $to se krajobraz neprestano mijenja izmjenom
godisnjih doba, ali i pod utjecajem dolaska | odlaska vode. Dinamika kretanja vode uvjetuje
rasprostranjenost Zivotinjskih vrsta na podrucju Parka prirode. Plavljenje rita zapocinje krajem
veljace i pofetkom oZujka, te traje do sredine srpnja | pofetka kolovoza. Susno razdoblje traje od
kolovoza do veljade slijedece godine i u tom periodu ptice se nalaze na ribnjacima i Zivim tokovima rijeka. Ukupan broj

vrsta najvedi je tijekom proljetne i jesenske migracije, a potom ljeti. lako je zimi broj vrsta koje borave manji, na Sirem
prostoru Parka prirode moZete promatrati na desetine tisuéa gusaka | pataka koje dolaze iz zapadnog Sibira. Sve su to
razlozi zbog kojih s ponosom moZemo reci da je u Kopackom ritu zabiljeZen velik broj razlicitih vrsta ptica. Naime, do
sada je zabilleZeno 295 vrsta ptica, od kojih su 144 vrste stalne ili povremene gnjezdarice. Prosjedan broj vrsta tijekom
pojedinog mjeseca dan je u sljedeéo) tablici.

MJESECI 1 2 3 4 5 6 7 3 9
Broj vrsta 53 57 73 7 82 54 58 64 51
70% 37 39 51 49 57 - 40 - 35
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IstraZivanja su pokazala da se tijekom jednog obilaska vidi oko 70% vrsta koje obitavaju na cdredenom podruéju, 5to
znacdi da svaki dan moZete vidjeti zmedu 351 63 vrsta ptica. Maksimalan broj vrsta zabiljeZen tijekom jednog
jednodnevnog obilaska bio je 93 vrste.

U poplavnom periodu moZemo vam organizirati posjetu 1 voZnju ¢éamcem unutar Posebnog zooloZkog rezervata, dok
vam u sudnom periodu moZemo organizirati obilazak starih Suma u poplavnom podruéju. Istaknut cemo jo3 neke od
vrijednih €injenica koje pokazuju veliku ornitolosku vrijednost Kopackog rita, a to su: najvece gnjezdiliste orla Stekavca u
ovom dijelu Europe, njavece kolonije karmorana i sivih ¢aplji u Hrvatskoj. Mnogo je jos zanimljivosti koje krije Kopacki rit,
ana vama je da dodete | da ih otkrijete.

Zbog svega navedenog, sigurni smo da ¢ete jednostavno uZivati za vrijeme posjeta ovog Cudesnog kraja te da cete sa
sobom ponijeti nezaboravne uspomene i vrijedno iskustvo. Zato smo za vas osmislili ovaj program promatranja ptica.

Izvor: preuzeto u cijelosti (Javha Ustanova ,,Park prirode Kopacki rit“2 n.d., n.p.)

Kad se govori o broju posjetitelja Parka prirode Kopacki rit postoje podatci koji govore da je
»Park u2015. godini posjetilo 29.836 posjetitelja od ega je oko 20% udio stranih posjetitelja
najvise iz Slovenije, Madarske, Njemacke, Austrije, Francuske. Za prvih 6 mjeseci 2016.
godine Park je posjetilo 21.435 posjetitelja Sto predstavlja povecanje od 26% u odnosu na isti
period prosle godine. Povecanje broja posjetitelja PPKR rezultat je ponajvise velikih ulaganja
u infrastrukturu i usluge u proteklom razdoblju.” (Hrvatska gospodarska komoral 2016, 70).
Tablica 3 daje nam pregled broja posjetitelja za razdoblje od 2007. do 2016. godine. U tablici
se moze vidjeti kako je broj posjetitelja od 2012. do 2015. godine biljezio pad u odnosu na
godine ranije ali i to kako se u 2016 godini broj posjetitelja povecao u odnosu na prethodne

godine.

Tablica 3: Broj posjetitelja u Kopackom ritu (po godinama)

Godina Broj posjetitelja
2007. 33.500
2008. 36.700
20009. 36.000
2010. 33.000
2011. 33.000
2012. 28.756
2013. 27.000
2014. 26.800
2015. 29.836
2016. 38.679
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Izvor: Preuzeto u cijelosti (Osjecko-baranjska zupanijal 2017, 2)

Iz gore navedene tablice moze se zakljuciti da je u 2008. godini zabiljezen pozitivan trend u
odnosu na 2007. godinu odnosno povecanje broja posjetitelja za 10%. Nakon toga, slijede
negativni trendovi od 2010-2014.godine, gdje se vidi da je u 2014.godini zabiljeZzen najmanji
broj posjetitelja u odnosu na prethodne godine. Zatim, u 2015.godini slijedi povecanje broja
posjetitelja za 11% u odnosu na prethodnu godinu. Tesko je reéi zaSto se dogodio taj
negativan trend broja posjetitelja. Razlog moze svakako biti nedovoljno ulaganje kako u
infrastrukturu tako i u turistiCku ponudu ovog parka jer se iz tablice moze vidjeti da je Park
prirode Kopacki rit 2016. godine zabiljezio rekordno povecanje broja posjetitelja, §to je
najbolji pokazatelj da su ulaganja u infrastrukturu bitno obogatila ponudu Parka i da su
posjetitelji to prepoznali, te je znatnim dijelom utjecalo da se vlastiti prihodi povecaju za
37%. KoriStenjem europskih, nacionalnih i vlastitih sredstava realizirani su mnogi projekti, a
jos vise se priprema. [zgradnjom nove infrastrukture proSirena je turisticka ponuda i povecan
broj posjetitelja. “Novoizgradeni servisni objekt, zatvoreni i otvoreni paviljoni, dio Setnice
financirani su sredstvima Svjetske banke, putem NIP projekta u vrijednosti od 3.503.491,00
kn (bez PDV-a), a njihovo projektiranje i opremanje unutrasnjosti u vrijednost 2.438.454,00
kuna (bez PDV-a) financirano je od strane Fonda za zastitu okolisa i energetsku u¢inkovitost.
Izgradnja sanitarne jedinice, zgrade uprave, Setnice i njihovo opremanje iznosilo je vise od
8.000.000,00 kuna §to je financirao Fond za zaStitu okoliSa i energetsku ucinkovitost i
Ministarstvo turizma u iznosu od 700.000,00 kuna. Nabavljena su dva vozila na hibridni
pogon i jedno na elektri¢ni pogon, postavljena punionica za hibridna i elektri¢no vozilo na
Prijemnom centru Mali Sakada$, nabavljen je turisticki brod na elektriéni pogona ukupne
vrijednosti 3.602.869,60 kuna. Ukupno su realizirani projekti u vrijednosti viSe od 23 milijuna
kuna. Projekt Prezentacijsko-edukacijski centar Tikve§ prijavljen je na strukturne fondove,
odnosno poziv na Prirodnu bastinu 6C2. Projekt je odobren, i to u vrijednosti gotovo 52
milijuna kuna. Odobren je i1 projekt izgradnje pristaniSta Veliki Sakadas, ¢ija je vrijednost 11
milijuna kuna, a u realizaciji je i projekt Dunavski parkovi vrijedan dva milijuna kuna. S
velikom pozornosti oCekuje se pocetak projekta Naturavita, projekt koji ¢e rezultirati
deminiranjem PP Kopacki rit i poSumljavanjem ukupne vrijednosti oko 48 milijuna eura.”

(Osjecko-baranjska Zupanijal 2017, 2-3)

Osim Kopackog rita svakako treba izdvojiti i naglasiti Eko centar Zlatna Greda koji je
smjesten u nekadasnjoj pustari gdje se danas nalazi i Lovacka kuca kojom gospodare

Hrvatske Sume d.o.o. Sumarija Tikves. Eko centar nastao je 2003. godine kao projekt udruge
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za zastitu prirode i okolisa Zeleni otok Osijek. Cilj ovog projekta jest da se kroz edukaciju Sire
javnosti i razvoj eko turizma ocuvaju prirodni resursi i tradicije srednjeg Podunavlja i
Kopackog rita. “ Samo 30 minuta voznje od sredista Osijeka, a opet miljama daleko od
uzurbanog gradskog Zivota, smjestila se Kuca u prirodi Zlatna Greda — pomno osmisljen
koncept koji pruza prakti¢na iskustva suzivota ¢ovjeka i prirode, mjesto ucenja, ali i zabave.
Kucéa u prirodi funkcionira kroz prakti¢ne primjere odrzivog razvoja, poput obnovljivih izvora
energije, odvajanja otpada, socijalnog poduzetnistva i odgovornog poslovanja. U okruzenju
divljine osnazite sebe kao nove zastitnike i promotore prirodnih i tradicijskih ljepota srednjeg

Podunavlja.”(Zlatna Greda d.o.0.1 n.d., n.p.)
5.4. DrusStvene atrakcije Baranje

“Zbog sve zahtjevnijih, iskusnijih i rafiniranijih kupaca, koji sve vise oCekuju od ponude,
kvaliteta ponude postaje strateska varijabla u borbi za trziSni udio. S izazovom kako

poboljsati kvalitetu ponude, danas se susrecu sve turisticke destinacije.” (Vrtiprah 2006, 279)

Drustvene atrakcije su one koje je ¢ovjek stvorio svojim radom, trudom i inspiracijom i koje
zbog svojeg povijesnog i kulturnog znacaja doprinose odredenu atraktivnu vrijednost na
turistiCkom trziStu. Tu se ubrajaju: kultno-povijesni spomenici, sakralni objekti, dvorci,

umjetnicke rukotvorine, razli¢ite manifestacije i sli¢no.

Jedna od najistaknutijih drustvenih atrakcija Baranje jest dvorac Eugena Savojskog u Bilju,
dvorac Eszterhazy u Dardi, kompleks dvoraca u TikvesSu, crkva Presvetog srca Isusovog u

Cemincu (“ baranjska katedrala”) ali i brojni drugi.

Dvorac Eugena Savojskog u Bilju predstavlja vrijedno spomenicko izdanje u baroknom stilu,
s velikim perivojem, podignuto izmedu 1705. 1 1712 godine. Glavni dio dvorca je jednokatan
s masivnim tornjem u srediSnjem dijelu, dok su poboc¢na krila jednostavna s pravilnim
nizovima prozora. Na dvorisnom procelju ocuvan je grb obitelji Savojski. Opkop oko dvorca
podsjeca na srednjovjekovni nacin obrane. Dvorac je bio sjediste Beljskog vlastelinstva sve
do 1827.godine kada je uprava preseljena u Knezevo. Unazad zadnjih desetak godina dvorac
je bio u vlasnistvu Hrvatskih Suma, a prosle godine je postao u vlasnistvu Opcine Bilje i
Osjecko-baranjske Zupanije. ,,Opéina Bilje ne krije zadovoljstvo te opéinski naéelnik Zeljko
Cickaj isti¢e kako imaju velike planove za ovaj kompleks. Isti¢e kako ¢e to biti viSemilijunski
projekt kojem je za cilj da se stvore uvjeti za razvoj lovnog turizma te time privuku imuéniji
turisti koji uzivaju u ovom obliku turizma. Medutim, najavio je kako to nece biti jedina svrha

i sadrzaj biljskog dvorca.“ (Vecernji list, novinsko-nakladni¢ko drustvo s ograniGenom
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odgovornos¢ul 2018, n.p.). Osim toga, ve¢ je poznato da se Baranja okrenula ka razvoju
kontinentalnog turizma a ovaj dvorac zasigurno ima veliki potencijal za doprinos daljnjem

razvoju.

Prema svim dostupnim informacijama lako je zakljuciti da Baranja obiluje potencijalima koji
su kljuéni za razvoj turisticke ponude. Vrlo je znacajan sam Park prirode Kopacki rit ali
postoji dovoljan broj drugih potencijala koji se mogu kvalitetno iskoristiti kako bi se
upotpunila turisticka slika Baranje. Glavni ¢imbenik za daljnji razvoj jesu financijska
sredstva. Nedovoljno je osloniti se samo na Zupaniju i Opéine kada je rije¢ o financijama jer
poneki projekti zahtijevaju izdasnija financijska sredstva. U tim sluc¢ajevima dobro je posluziti
se financijskim instrumentima koji su nam na raspolaganju od strane Europske unije. Jo§
uvijek je nedovoljno sredstava povuceno iz Europskih fondova s obzirom na to koliko imamo
na raspolaganju. Jedan od klju¢nih projekata trebala bi biti obnova Dvorca Eugena Savojskog
u Bilju. Bilje je op¢ina koja je u Baranji ostvarila najveée prihode iz sektora turizma, tome
naravno u prilog ide Kopacki rit kao najvaznija atrakcija ovog prostora. Ali je jasno da se
turizam ove regije ne moze zasnivati na jednoj atrakciji, posebice jer na raspolaganju ima niz
potencijala. Potrebno je viSe kulturnih elemenata kao S§to su muzeji, galerije, ali 1
manifestacije. Vecina turistickih ruta Baranje orijentirana je na jednodnevnim izletima, a to je
ono §to se treba promijeniti. Treba uvrstiti viSe sadrzaja na turisticku kartu Baranje kako bi
potencijalni turisti imali viSe razloga za duzi boravak u Baranji. Ako se potrude da gostima
pruze viSe razli¢itih sadrzaja to e rezultirati duzim boravcima, veéem broju nocenja,
potrebom za novim radnim mjestima, odnosno zaposljavanjem i u konac¢nici razvojem same
regije. Osim toga, ono S§to je klju¢no jesu marketinske aktivnosti na koje treba obratiti
posebnu pazZnju. U danaSnja vremena nije bitno imati samo kvalitetan proizvod, potrebno je
taj proizvod adekvatno prezentirati kako bi se potencijalni turisti upoznali s njim. Ono $to bi
se trebalo napraviti jeste iskoristiti Primorski dio Hrvatske i povezati se s turistickim
zajednicama toga dijela kako bi se Kontinentalni dio mogao prezentirati ve¢em broju turista

koji su ve¢ posjetili Hrvatsku.

5.5. SmjeStajna i ugostiteljska ponuda Baranje

Postojanje smjestajnih kapaciteta preduvjet je boravka, odnosno zadrzavanja posjetitelja na
podrucju odredene destinacije. Smjestajna ponuda Baranje temelji se na dominaciji privatnih
kapaciteta ruralnog turizma, s$to pridonosi autenti¢nosti i atraktivnosti cjelokupnog baranjskog

turistickog proizvoda.
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“Ruralni turizam skupni je naziv za razli¢ite aktivnosti i oblike turizma koji se razvijaju na
ruralnom prostoru i koji se temelje na vaznoj interakciji poljoprivredne proizvodnje
tradicionalnih proizvoda, prezentiranja tradicije, tradicijske gastronomije i turisti¢kih usluga

te koriStenju ve¢ postojeéih resursa.” (Dedonja, 2010. 12)

Sam pojam ruralnog turizma objedinjuje dva gospodarska sektora, poljoprivredu i turizam
koji zajedno oblikuju specificnu turistiCku ponudu, ¢ija su glavna obiljezja mirni seoski
ambijent, odsutnost buke, ocuvani okoli§, komunikacija s domac¢im stanovnistvom, domaca
hrana i upoznavanje sa seljackim poslovima. Najautenti¢niji oblik i obrazac ruralnog turizma
predstavlja agroturizam, odnosno pruzanje usluga smjeStaja, prehrane 1 tocenja pica,
rekreacije, zabave i ostalih usluga u okviru seljackog gospodarstva. Osnovna djelatnost na
seljatkom gospodarstvu je poljoprivreda, a ugostiteljsko-turisticke usluge su dodatna

djelatnost.
Oblici agroturizma se razlikuju s obzirom na usluge i objekte (Dedonja 2010. 27)
Prema uslugama razlikuju se:

1. Agroturizmi koji pruzaju samo uslugu prehrane
2. Agroturizmi koji pruzaju samo usluge smjestaja

3. Agroturizmi koji pruzaju usluge i smjestaja i prehrane

Prema objektima agroturizma u kojima se pruzaju usluge smjestaja razlikuju se:
Ruralne kuce tradicionalne arhitekture

Obiteljski ruralni hoteli

Ruralne sobe i apartmani

Ruralne sobe i apartmani nove arhitekture

o~ 0N E

Poljoprivredna gospodarstva s eko ponudom. (Dedonja 2010, 27)

“ Na podru¢ju Turisticke Zajednice Baranje je u protekloj godini registrirano 7 novih
smjestajnih kapaciteta. Prema tome, na podru¢ju Baranje postoji 39 registriranih smjestajnih
kapaciteta s ukupno 471 lezajem. Statisticki podaci turistickih dolazaka i noéenja biljeze
kontinuirani rast u razdoblju od sije¢nja do rujna 2015. godine, usporedno s istim razdobljem
u 2014. godini. Usporedujuc¢i 2015. i 2014. godinu prema indeksu turistickih dolazaka on
iznosi 118, dok indeks turistickih nocenja iznosi 120. Broj nocenja stranih turista je gotovo

izjednacen s brojem nocenja domacih turista koji biljeze najve¢i broj nocenja, ali je broj
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dolazaka stranih turista ve¢i od broja dolazaka domacih turista.” (Turisticka Zajednica

Baranjel 2016, 2)

Turisticka nocenja- Podruéje Turisticke Zajednice Baranje posljednje 4 godine biljezi
kontinuirani porast broja turistickih nocenja S$to pridodajemo i povecanim promotivnim
aktivnostima destinacije. S obzirom na to da Baranja pripada kontinentalnom dijelu Hrvatske
prema Zakonu o turistickim zajednicama turisticka sezona traje od 1. sijecnja do 31. prosinca.
Najveci porast turistiCkih nocenja Turisticka zajednica Baranje biljezi upravo predsezoni i

postsezoni, tocnije u travnju, svibnju, lipnju te u rujnu, listopadu i prosincu.

Prema dostupnim informacijama turisticke zajednice Baranje mozemo vidjeti grafikon koji
prikazuje ostvarena nocenja u Baranji koja su se dogodila u 2016.godini. Najveci porast
turistickih noc¢enja Turisticka Zajednica Baranje biljezi u travnju, svibnju lipnju te rujnu,
listopadu i prosincu $to prikazuje i grafikon 1. U razdoblju od 1.01. do 31.12.2016. ukupno je
ostvareno 15.939 turistickih noéenja na podru¢ju Turisticke Zajednice Baranje. Najveci broj
nocenja ostvaruju domadci turisti 9.092, potom turisti iz SAD-a 2.055, Slovenije 649,
Njemacke 524, Madarske 380, BiH 373, Srbije 329, Francuske 315, Austrije 289 te Poljske
286.

Grafikon 1: Ostvarena turisticka no¢enja u Baranji u 2016. godini
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Izvor: preuzeto u cijelosti (Turisti¢ka zajednica Baranje4 2016, 10)

Prema svim dostupnim informacijama moze se zakljuciti da se u Baranji iz godine u godinu
nastavlja pozitivan trend u porastu broja dolazaka domacih i stranih gostiju. Kada se govori o
smjestajnim kapacitetima na podrucju Baranje postoje samo dva hotela: Hotel Lug u Lugu, te
Hotel Patria u Belom Manastiru $to je nedovoljan broj hotelskih smjestaja ako se Baranja zeli
deklarirati kao top destinacija kontinentalnog turizma. Pozitivna je povezanost Baranje kao
regije sa srediStem Isto¢ne Hrvatske, tj. gradom Osijekom pa je za pretpostaviti da se jedan
dio turistickih no¢enja dogada i u gradu Osijeku. Ono $to je takoder pozitivno kada je rije¢ o
turistickim noc¢enjima jesu privatni smjestajni objekti koji se nalaze na podrucju Baranje. Ba§
ti privatnici bi trebali razmisljati o financiranju iz Europskih fondova kao jednom od
instrumenata za pomo¢ pri modernizaciji ili/i proSirenju svoje turisticke ponude. Kako je ve¢
prethodno spomenuto u radu postoje natjecaji za privatne korisnike koji im mogu pomo¢i u
osnazivanju svojih gospodarstava. Jedan od tih je i natjecaj za energetsku ucinkovitost koji se
bazira upravo na turisticke objekte. Ono $to je jo$ jedan od glavnih potencijala Baranje jest
ugostiteljska ponuda koja se temelji na kvalitetnim restoranima koji nude autohtona jela i vina
iz ovog podneblja. Gastro ponuda je svakako jedan od ¢imbenika kada se turisti odlucuju za
posjet Baranji. Takva vrsta turisticke ponude trebala bi se njegovati i zasnivati svoje
poslovanje na tradicijskim vrijednostima, ali uz dozu modernizacije kada je rije¢ o opremi,
objektima ili marketinSkom pristupu koju je mogucée provesti uz sufinanciranje iz sredstava

Europskih fondova.
5.6. Ostali elementi turisticke ponude Baranje

Od ostalih elemenata integralne turisticke ponude Baranje, izdvajaju se moguénosti za razvoj
razli¢itih oblika turizma:

Lovni

Ribolovni

Sportsko-rekreacijski

Cikloturizam

Gastronomski

Enoloski

Edukacijski

Ekoturizam

© Lo N o gk~ w Db E

Avanturisticki 1 drugi.
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Lovni turizam u Baranji ima tri stolje¢a dugu tradiciju utemeljenu na ocuvanosti prirodnih
stanista i bogatstvu lovne divljaci. Beljsko loviste oduvijek je bilo loviste carskih i kraljevskih
obitelji i plemstava. Loviste “Podunavlje-Podunavlje” smjesteno je u tipiénom nizinskom
panonskom podruéju osobite plodnosti, a obuhvaca ritske Sume bogate krupnom divljaci,
narocito jelenom i divljom svinjom te predstavlja jedno od najpoznatijih europskih lovnih
predjela i biser hrvatske lovne ponude. Posebno je upecatljiva rika jelena u ritu, te skupni lov
na divlje svinje. “ S prvim rujanskim svitanjima, u dubinama Kopackog rita, zapoCinje Sumski
ljubavni spektakl. Vrijeme je parenja. Vladari sume kreéu u ljubavnu pustolovinu. Sto vise
zenki okupi oko sebe to je veéi gazda. 'Jedan jelen moze tijekom parenja oploditi od jedne do
¢ak 20 zenki.” (Lovac info 05.09.2009. n.p.)

Na temelju viSestoljetne ribarske tradicije, djelatnosti koja je bila jedna od glavnih
gospodarskih grada baranjskog stanovniStva, razvija se ribolovni turizam. Narocito dobri
uvjeti za taj oblik sportske rekreacije postoje na Biljskom jezeru- Stara Drava, u mjestu
Tikves, Zlatnoj Gredi, u Podunavlju koji omogucuju ribi¢ima vrhunske dozivljaje i uzitke.

Vode su bogate Saranom, smudem, sobom, Stukom, babuskom, deverikom i ostalim vrstama.

Ponudu sportsko-rekreacijskog turizma ¢ine uredeni kompleks otvorenih bazena u Knezevim
Vinogradima i Belom Manastiru, moguénost jahanja u sklopu pojedinih obiteljskih
gospodarstava i konjickom klubu u Dardi, veslanje u ¢amcima i kanuima po dravskim i
dunavskim rukavcima te team building programi u Zlatnoj Gredi. Kako se moze vidjeti na
slici 3 u sklopu rekracijskog centra Zlatna Greda postoji adrenalinski park koji nudi brojne

sportske aktivnosti kao $to je penjanje na umjetnu stijenu ili zip-line.

Slika 3: Adrenalinski park- Zlatna greda

O Pustolovni i aktivni programi AdrenalinSke 1 tlInSke al{'[lVHOStl

Zabavite se i izgradite svoj tim kroz savladavanje visinskih
prepreka na prvom slavonskom adrenalinskom parku i zip-
line-u, okuSajte se u penjanju na umjetnu stijenu ili se
natjecite u timskim igrama poput strelicarstva, potezanja
uZeta, bacanja potkova, macole i jo§ mnostva zabavnih

c Team building programi

Blago starih pustarasa sadrzaja
Putevima dunavskih alasa Trajanje programa: 3-4h
O $kole u prirodi Cijena: 150 kn / osoba

Galerija

Vikend izletiste

Izvor: Preuzeto u cijelosti (Zlatna Greda d.0.0.2 n.d., n.p.)
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Ovakav oblik aktivnosti zasigurno moze privuéi zaljubljenike u sport i adrenalin. Takoder,
pozitivno je i $to je ova vrsta aktivnosti pogodna za team building programe, kao i za djecije
programe poput ekskurzija, proslava redendana itd. Kako je prikazano na slici 4 program traje
3-4 sata a cijena je 150kn/osobi. Moze se re¢i da je ovaj program cijenovno prihvatljiv s

obzirom na aktivnosti.

Cikloturizam predstavlja poseban oblik sportsko-rekreacijskog turizma ¢iju osnovu ¢ini
obilazak prirodnih, kulturnih i gastronomskih posebnosti nekog podrucja prometovanjem na
biciklu. Obuhvaca i moguénost iznajmljivanja i servisiranja bicikala i biciklisticke opreme.
Biciklisticke staze u Baranji obuhvacaju stazu od Osijeka do Bilja, dijelove medunarodnih
biciklistickih ruta “Panonski put mira” (od Osijeka do Sombora), “Dunavska ruta”
(povezivanje Republike Hrvatske s Vojvodinom), te biciklisticke staze Parka prirode Kopacki
rit.“Rubne zone Kopackog rita, na podrucju Bilja, te rubnih naselja Kopa¢evo, Lug, Vardarac
su buduca podrucja turisticko-ugostiteljske ponude, kao 1 izletnicko-rekreacijskih i Sportskih
sadrzaja. U tom smislu je i program povezivanja ovog prostora u mrezu europskih
biciklistickih staza (od Beremenda - Madarska - krunom dravskog nasipa prema Bilju, te
dunavskim nasipom kroz Park prirode sve do Batine, te dalje nasipom do madarske granice),
kao i povezivanje ovog prostora na mikroplanu (Osijek-Bilje, do rekreacijskog centra
CINOTA, te dalje dionicama Bilje - Kopacevo - Sakadas$ - Podunavlje - Kozjak - Tikves -
Zlatna Greda - Zmajevac).” (Osje¢ko-baranjska Zupanijal 2017, 3)

Gastronomski turizam temelji se na zanimljivosti i specificnosti gastronomske ponude
Baranje. Bogatstvo i raznolikost okusa, domaée namirnice, tradicionalni nacin pripreme i
autohtoni ambijent razlozi su S$to sve viSe turista otkriva Baranju kroz okuse njezine

gastronomije.

Enoloski turizam u uskoj je vezi s gastronomskim, jer je vino pratitelj hrane. Kvaliteta vina
baranjskog vinogorja, prezentirana na vinskim cestama i lokalnim vinoto¢jima, izrazen je

motiv turistickih dolazaka u Baranju.

Edukacijski turizam se temelji na programu upoznavanja polaznika s obiljezjima ruralnog
prostora, tradicijskim graditeljstvom, rukotvorstvom, zanatima, obic¢ajima, pripremanja grane
i pi¢a te prirodnim, povijesnim i kulturnim obicajima podrucja. Ovaj oblik turizma ima
izletnicki karakter, a namijenjen je uglavnom ucenicima, studentima, odredenim interesnim
skupinama koje na specijaliziranim izletima upoznavanju prirodne i ruralne osobitosti

Baranje. U prilogu ovom obliku turizma ide i ¢injenica kako se turisticka zajednica Baranje
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trudi organizacijom jednodnevnih izleta (slika 4) privuéi potencijalne posjetitelje kako bi im

se docarale sve ljepote ovog krajolika.

Slika 4: 1zlet u Baranji

BARANJA

Jednodnevni izlet

Dolazak u Baranju u prijepodnevnim satima.Posjeta Parku prirode Kopacki rit. Dolazak na
prijemni centar, projekcija dokumentarnog filma i upoznavanje sa florom i faunom rita.
Zanimljiva jednosatna voznja brodom po Kopactkom jezeru na kojem se mogu vidjeti brojne
vrste ptica (Kormorani, Caplje, Rode, Divlje patke, a uz malo sreée i neke od vrlo rijetkih kao
Sto je Crna roda i Orao Stekavac). Voznja uz Sakada$ do lovackog dverca ,, Tikves* -
razgled dvorca izvana.

Voznja prema Etno selu Karanac i posjeta tradicionalnom seoskom gospodarstvu, na kojem ¢e
nas doc¢ekati ljubazni domacini. Na gospodarstvu ¢e u radionici starih zanata biti
demonstrirana izrada predmeta od gline na grn¢arskom kolu.Moguénost kupnje suvenira, kao
i moguc¢nost voznje zapregom uz doplatu.

Voznja do mjesta Knezevi Vinogradi i posjeta "Kuci kulena"- degustacija poznatog
baranjskog kulena.Mogu¢nost kupnje kulena.

Nastavak puta uz mnogobrojne vinske podrume i posjeta tradicijskom vinskom podrumu.
Kusanje kvalitetnih sorti vina uz pri¢u o proizvodnji poznatih baranjskih vina. Put do
najisto¢nije tocke u Baranji i mjesta Batina.Razgled spomenobiljezja s kojeg se pruza
prekrasan pogled na rijeku Dunav.

Povratak do poznatog etno restorana "Baranjska kuc¢a" koja u svom dvoristu ima vrlo
zanimljivu "Ulicu zaboravljenog vremena" u kojoj se mogu vidjeti brojni stari zanati i obrti.
Vecera u etno restoranu ¢e ponuditi poznati baranjski specijalitet "Saran u radljama" uz dobro
vino i cigansku glazbu do kasno u no¢.

Izvor: Preuzeto u cijelosti (Turisticka zajednica Baranje3 n.d., n.p.)

Ekoturizam je poseban oblik turizma koji turistima nude edukaciju i aktivnosti u prirodi, s
ciljem produbljivanja svijesti o vaznosti oCuvanja i zastite prirode. Ekoturisti¢ki sadrzaji se
provode u ocuvanim ili zasti¢enim prirodnim podrucjima, redovito u manjim skupinama, s

najmanjim mogucim utjecajem na izvorni karakter i izgled okolisa.

Avanturisticki turizam je oblik rekreacijskog turizma s naglasenom komponentom rizika i

uzbudenja, koji od sudionika zahtjeva veliku fizicku i psihicku izdrZljivost.
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6. UDRUGA ZA ZASTITU PRIRODE I OKOLISA ,,ZELENI OSIJEK*

Kako je ve¢ ranije spomenuto, Udruga za zastitu prirode i okolisa Zeleni Osijek uvelike
podupire razvoj razli¢itih oblika turizma u Baranji. Cilj udruge jest promicanje vaznosti o
zaStiti okoliSa na §iroj masi, kako bi se osigurao odrzivi razvoj. Njihova podrucja djelovanja

Su:

1. Zastita prirode 1 okoliSa

2. Javno zagovaranje i poticanje sudjelovanja javnosti u procesima odlu¢ivanja

3. Promocija odrzivog razvoja kroz predavanja, javne prezentacije, izlozbe, okrugle stolove,
konferencije, tiskane i video materijale. (Udruga za zaStitu prirode i okolisa Zeleni
Osijekl n.d., n.p.)

6.1. Uspjesno provedeni projekti udruge Zeleni Osijek

Udruga Zeleni Osijek u sklopu svojih podruéja djelovanja (Zastita prirode i okoli$a, poticanje
Sire javnosti na zbrinjavanje otpada, promocija odrzivog razvoja) uspjesno je provela niz
projekata vezanih uz ovu tematiku a novac za provedbu projekata povucen je iz Europskih
fondova. Kroz ovo poglavlje obradit ¢e se dva njihova projekta: Zelena Baranja i projekt
razvoja prekograni¢nog turizma u srednjem Podunavlju zajedno s projektnim partnerom iz

Republike Srhije.

1. Zelena Baranja- ozelenjavanje turisticke ponude kroz inovativne proizvode u prirodnoj

1 krajobraznoj bastini

“ Projektni cilj je potaknuti ekoloski i ekonomski odrzivi razvoj uskladen s oCuvanjem prirode
u prekograni¢noj regiji hrvatske 1 madarske Baranje. Kroz projekt ¢e se razvijati ekoturisticki
proizvodi i programi, organizirati festivali i promovirati podru¢je kao pozeljna turisticka
destinacija. Uspostavit ¢e se 16 land art instalacija duz biciklisticke rute Panonski put mira u
Op¢ini Bilje 1 Kopackom ritu, izgraditi 2 kucice na drvec¢u u Kuc¢i u prirodi Zlatna Greda,
izraditi mobilne aplikacije za turiste, postaviti 7 turistickih info plo€a, nabaviti elektri¢na
vozila za prijevoz turista, postaviti obnovljivi izvor energije u Zlatnoj Gredi, uspostaviti
otvoreni wi-fi u svim naseljima Op¢ine Bilje i Kopackog rita, organizirati tecaj za vodice
turistickih programa na vodi (kanu, kajak), nabaviti opremu za aktivni i ekoturizam,
organizirati 4 medunarodna etno festivala te uspostaviti novi brend Baranje kao ekoturisticke
destinacije.” (Udruga za zastitu prirode i okolisa Zeleni Osijek2 n.d., n.p.) Osim osnovnog

cilja projekta koji je poticanje ekoloskog razvoja i ocuvanje prirode projekt ima i cilj
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osnazivanja gospodarstva Baranje i rjesavanje ekonomskih problema kao $to su nezaposlenost
ali 1 nedostatak kulturnog sadrzaja te slaba vidljivost i promocija regije. Ovo je odlican
primjer kako se kroz primarni cilj i aktivnosti projekta mogu pospjesiti drugi gospodarski
¢imbenici na nekom podrucju. Osim Sto projekt doprinosi osnazivanju turisticke ponude

doprinijeti ¢e i zapoSljavanju u turisti¢kom i usluznom sektoru.
2. Razvoj prekograni¢nog turizma u srednjem Podunavlju

Projekt razvoja prekograni¢nog turizma u srednjem Podunavlju zapoceo je 2007 godine kada
je Republika Hrvatska imala na raspolaganju pretpristupne fondove. U ovom projektu partneri
udruzi Zeleni Osijek bili su Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije, Turisticka
zajednica grada Osijeka i Grad Sombor. Cilj ovog projekta je razvoj srednjeg Podunavlja i
koristenje prirodnih i kulturnih resursa za razvoj turisticke ponude. Projekt se sastojao od niza
aktivnosti a to su: ,, [zrada baze podataka turistickih sadrzaja za Baranju i Backu, razvoj novih
turistickih sadrzaja kroz edukaciju, uspostavljanje biciklisticke rute Panonski put mira,
otvorenje prijemnog centra u Eko centru Zlatna greda, kreiranje prekograni¢ne turisticke
ponude, nove, inovativne vrste posjeta Kopackom ritu i Podunavlju kao $to su fotosafari,
birdwatching, biciklisti¢ke ture, voznje ¢amcima imaju za cilj odrzivo koristenje prirodnih
dobara koje ¢e ih dugorocno zastiti i doprinijeti razvoju lokalnog stanovnistva srednjeg

Podunavlja.” (Udruga za zastitu prirode i okolisa Zeleni Osijek3 n.d., n.p.)

Udruga za zastitu prirode ,,Zeleni otok™ primjer je kako odredena organizacija koja se bavi
promicanjem turizma, prvenstveno sa svrhom razvoja ekoturizma uspjesno provodi
zamiSljene projektne ideje s financijskim sredstvima iz Europske unije. Kroz projekt ,,Zelena
Baranja* osmisljen je niz aktivnostima kojima se zeli poboljsati turisticka slika Baranje. Ovaj
projekt je primjer Sto se sve moze jednim projektom obuhvatiti 1 financirati od strane
Europskih fondova. U pitanju je organizacija festivala, promocija turistickog proizvoda,
infrastrukturna ulaganja (izgradnja dvije kucice u Zlatnoj Gredi), ulaganje u materijalnu
imovinu (kupnja elektricnog vozila), te ulaganje u ljudske kapacitete (obuka za turisticke
djelatnike). Ovakav jedan projekt trebao bi biti za primjer drugim organizacijama koje se
odlucuju za prijavu na natjecaje iz Europskih fondova jer se iz svega ovoga moze zakljuciti
da se jednom projektnom idejom moze puno toga napraviti, te da jedna projektna ideja moze
financirati niz drugih ideja koje je bitno kvalitetno uklopiti u natjeajnu dokumentaciju kako
bi projekt proSao i kako bi se odobrila financijska sredstva. Njihov drugi projekt odnosi se na
prekograni¢nu suradnju s Republikom Srbijom, to¢nije gradom Somborom, $to je opet dobar
primjer kako su se spojile dvije organizacije koje imaju isti cilj, a to je rjeSavanje odredenog
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problema. Medu projektnim aktivnostima nalaze se prosirenje biciklisticke rute ,, Panonski
mir®, kao 1 kreiranje 1 promocija prekograni¢ne turisticke ponude. Kada bi se viSe organizacija
ukljucilo u ovakve ili sli¢ne projekte dobilo bi se vise pozitivnih rezultata. U ovom slucaju
povecanje broja dolazaka turista. Ono $to je u svakom projektu koji se financira iz Europskih

fondova bitno jest vidljivost/ promocija projekta, a to je ono $to je bitno i za sektor turizma.
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7. Potencijali razvoja projekata enoloSkih i gastronomskih turistickih

sadrzaja

Slavonija i Baranja poznata je kao plodno tlo zbog svojih geografskih obiljezja. 1z tog razloga
savrSena je za razvoj vinogradarstva. Njezine vinske ceste uvrstile su se na kartu turisticki
prepoznatljivih destinacija kako susjednih zemalja tako i Sirom Europe. ,,U bogatstvu i
sortnim osobitostima vina baranjskog podneblja uziva sejo$ od vremena kada su rimske legije
ovdje sadile prve vinograde prema zeljama tadasSnjih careva. Njihova su znanja kroz stoljeca
¢uvana, obnavljana i usavrSavana. A i danas je mogucée u podrumima, na vinskim cestama,
¢uti pokoju legendu o vinu.” (Turisticka Zajednica Baranje2 n.d., n.p.) Kao jedan od klju¢nih
potencijala za razvoj ruralnog turizma isti¢u se brojne vinarije i vinski podrumi koji su
smjesteni u prekrasnim baranjskim selima. Neki od njih nametnuli su se svojom kvalitetom i
prepoznatljivoscéu proizvoda. Vina Belje jedan su od brendova prepoznatljivosti za Slavoniju i
Baranju. “ Belje kao najveci proizvodac grozda s vlastitih vinograda uzgaja svjetske sorte
vina; grasSevina, chardonnay, pinot sivi, cabernet sauvignon, merlot, pinot crni, te frankovku,
iredovito osvaja nagrade na svjetskoj vinskoj sceni. Osim Cesto opjevanih baranjskih bijelih
vina na scenu sve jaCe stupaju i crne sorte, Sto 1 ne ¢udi s obzirom na veoma povoljnu
mikroklimu Banovog brda koje uz pomo¢ dvaju moé¢nih rijeka Dunava i Drave dobiva
optimalan odnos suncevih zraka i kiSnih kapi, a sve to rezultira punoéom okusa i aroma u
svakoj boci Vina Belje.” (Vina Belje n.d., n.p.) U sklopu projekta Europskih fondova postoje i
projekti koji su vezani uz razvoj enoloske ponude. Jedan od njih je i trenutno aktivni natjecaj

,,Vinska omotnica“, ali i projekt pod nazivom ,,Wine tour®.
7.1. Vinska omotnica

Baranja se namece kao idealna destinacija za razvoj ruralnog turizma Sto je prepoznala i
Osjecko-baranjska zupanija, te u skladu s time uz pomo¢ Europske Unije i Europskih fondova
pokusava osnaziti njezin razvoj. U sklopu Agencije za plac¢anje u poljoprivredi, ribarstvu i
ruralnom razvoju pokrenut je natjeaj za izravne mjere pod nazivom Vinska omotnica. “
Natjecaj podrazumijeva Cetiri mjere: Mjera investicija u vinarije i marketing vina, Mjera
promidzbe na trziStima tre¢ih zemalja, Mjera rekonstruiranja i konverzija vinograda te mjera
informiranja u drZzavama c¢lanicama.”“ (Agencija za placanja u poljoprivredi, ribarstvu i
ruralnom razvoju2 n.d., n.p.). Ciljevi mjere ulaganje u vinarije i marketing vina su ,,povecanje

proizvodnje kvalitetnih vina i povecanje konkurentnosti proizvodaca kroz modernizaciju

proizvodnje vina, kroz nova ulaganja u infrastrukturu vinarija i preradivackih kapaciteta, a u
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cilju smanjenja troskova proizvodnje uzimajuéi u obzir zahtjeve iz podrucja sigurnosti hrane i
visokih ekoloskih standarda u procesu proizvodnje.“ (Agencija za placanje u poljoprivredi,

ribarstvu i ruralnom razvoju3 n.d., n.p.)

Druga mjera koja je posebice zanimljiva iz ovog natjeCaja je mjera promidzbe na trziStima
tre¢ih zemalja koja se odnosi na povecanje promidzbe hrvatskih vina na inozemnim trzistima.
Mjera ukljucuje brojne promotivne aktivnosti kojima je cilj osnaziti povecanje imidza
prepoznatljivosti i prodaje hrvatskih vina.,,Unutar ove mjere podnositelji zahtjeva mogu biti:
struéne organizacije, organizacije proizvodaca vina, udruzenja organizacija proizvodaca vina,
privremena ili stalna udruZenja dvaju ili viSe proizvodaca, sektorske organizacije ili javna
tijela utemeljena zakonom koja predstavljaju proizvodace vina, osim korisnika Drzavnog
proracuna. Medutim, javno tijelo ne smije biti jedini korisnik promotivne mjere.”

(Ministarstvo poljoprivrede 2018, 2)
PRIMJERI DOBRE PRAKSE:

“lako smo u protekle Cetiri godine imali mogucénost iz tzv. Vinske omotnice kroz tri mjere -
investicije u vinarije i marketing vina, restrukturiranje i konverziju vinograda, te promidzbu
vina na trziStima tre¢ih zemalja, potrositi cak 266 milijuna kuna, prema podacima Agencija za
placanje u poljoprivredi, ribarstvu i ruralnom razvoju ukupno je isplac¢eno 72,83 milijuna
kuna, sto je za oko 25,65 milijuna kuna vise nego prosle godine u ovo vrijeme, ali jos uvijek
nedovoljno da bi se ukupna sredstva iskoristila do kraja.” (Vecernji list, novinsko-nakladnicko

drustvo s ograni¢enom odgovorno$c¢u 2018, n.p.)

Jedan od uspjeSnih primjera u sklopu projekta Vinska omotnica je Antun Adzi¢ iz Kutjeva

koji je uz pomoc¢ ovog projekta nabavio stroj za punjenje boca.

"Usli smo prije tri godine u natjecaj preko Vinske omotnice i dobili smo prolaz. Tako smo
kupili ovu punilicu koja je stajala oko 400 tisu¢a kuna. Dobili smo povrat 50% od ukupnog
iznosa", rekao je Adzi¢. Rije¢ je o modernom stroju koji je naSem sugovorniku uvelike
olakSao proizvodnju. "Svaka boca se opere prije punjenja, napuni se s duSikom koji oslobodi
kisik iz svake boce. Kad je vino zacCepljeno to je jedna visoka garancija da nece do¢i do

problema", pojasnjava Adzi¢.” (Agroklubl 2018, n.p.)

Iz svega ovoga moze se zakljuciti kako natjeCaj Vinska omotnica ima Siroku lepezu
potencijala kroz financiranje Cetiri razlicite mjere kojima se zeli poboljsati ne samo kvaliteta

proizvodnje nego i promocija i plasman na trzistu vina. Ono §to je evidentno jeste da vinari
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jos uvijek nisu prepoznali potencijale ovog natjecaja i kako je jo§ uvijek dosta novca ostalo
neiskoriSteno. Razlog tome moze biti slozena administrativna procedura kada je u pitanju
sama prijava na natjecaj ali i nezainteresiranost vinara za poboljSanje uvjeta proizvodnje i
bolji plasman na trziStu. Na primjeru iz prakse mozemo vidjeti kako je jedan od vinara
iskoristio moguénosti Vinske omotnice i ulozio sredstva u poboljsanje postojece opreme za
proizvodnju vina. Ulaganje u opremu vrlo je bitno kako bi se poboljsala kvaliteta proizvodnje
ali 1 sam proizvod koji se kasnije stavlja na trziSte. Ono §to je joS uvijek ostalo u sjeni jesu
marketinSka ulaganja koja su neophodna kako bi krajnji proizvod mogao do¢i do
potencijalnog kupca. Potrebno je poticanje poduzetnika na prijave za ovakve tipove natjecaja

a to se moze posti¢i u vidu olakSavanja administrativnih procesa kroz savjetodavne usluge.
7.2. Wine tour

,U okviru IPA Illc programa - Regionalna konkurentnost, Mjere 1.1. - Poslovna
infrastruktura izraden je projekt Wine tour vrijedan 1,3 milijuna kuna. Nositelj projekta je
Osjecko-baranjska zupanija, a partneri u projektu: Grad Osijek, Grad Beli Manastir, Opc¢ina
Draz, Op¢ina Knezevi Vinogradi, Op¢ina Popovac, Op¢ina Drenje, Op¢ina Erdut, Opéina
Fericanci, Turisticka zajednica Baranja, Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zzupanije,
Regionalna razvojna agencija Slavonije i Baranje.* (Hrvatska gospodarska komora 2015, 4-5)
Jedan od ciljeva ovog projekta je osnazivanje gospodarskog i ekonomskog razvoja regije kroz
aktivnosti kao §to su promocija i poboljSanje turisticke ponude.U tu svrhu pokrenute su
marketinske aktivnosti promicanja turistickog prometa za razdoblje predsezone i posezone pa
je samim time i Wine Tour dobio oznaku PPS destinacije kojom se Zeli naglasiti cjelogodi$nja

promocija enogastronomije.
U sklopu projekta provedene su sljedece aktivnosti:

*  Uredeno je 17,13km vinskih cesta na podrucju grada Belog Manastira, te op¢ine Draz,
Drenje, Erdut, Fericanci, Knezevi vinogradi i Popovac.

«  Uredene su &etiri vinoteke u svakom od vinogorja Osjetko-baranjske Zupanije u Dalju,
Drenju, Zmajevcu i Fericancima te jedna regionalna vinoteka u Osijeku.

e Provedena je edukacija turistickih djelatnika, pruzatelja usluga, malih i srednjih
poduzetnika I ostalih razvojnih dionika o vinskom i kulturnom turizmu.

*  Provedene su aktivnosti promocije turisticke destinacije 1 vinsko-turisticke ponude; te
umrezavanje vinara, pruzatelja usluga i ostalih dionika. (Op¢ina Knezevi Vinogradi

n.d., n.p.)
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7.3. Ku¢a Baranjskog kulena

Odredena su domaca jela zbog specificnosti okusa i tradicionalnog nacina pripreme postala
sinonim za Baranju. Zelja za doZivljajem i upoznavanjem s lokalnom gastronomijom postaje
sve izraZeniji motiv turistickih dolazaka u Baranju. Kada se govori o gastronomiji Baranje se
moze pohvaliti izrazito kvalitetnim jelima koji su kombinacija tradicionalnog i suvremenog.
Pored fi§ paprikaSa i Cobanca Baranja je poznata po Baranjskom kulenu koji je vrhunska
suhomesnata delicija koja se priprema prema stoljetnoj recepturi starih baranjskih majstora.
Da je Baranjski kulen prepoznat u svijetu govori i Cinjenica da ,,0d prosle godine baranjski
kulen nosi 1 plavu EU markicu zasti¢enog geografskog podrijetla, kojom je oznaeno samo
nekoliko hrvatskih autohtonih proizvoda. U Baranji je, nadalje, ¢ak i selo kulena - Jagodnjak,
na Ciju kulenijadu ve¢ godinama dolazi na stotine domacih i inozemnih proizvodaca kulena.*

(Glas Slavonije2 2016, n.p.)

Jo§ jedan primjer prepoznatljivosti ovog turistickog brenda jest i to da je Baranjski kulen
predstavljen europskoj javnosti u srcu Europske Unije (Slika 6). Ono §to mozemo zakljuciti
jeste Cinjenica kako se na gastronomiji ali i enoloskoj ponudi moze graditi turisticka ponuda.
Iz ovih primjera vidljivo je da je kvaliteta proizvoda prepoznata a ono §to preostaje je

ulaganje u marketinske aktivnosti i odrzavanje tradicijskih vrijednosti.

Slika 6: Baranjski kulen predstavljen javnosti u srcu EU-a

Baranjski kulen predstavljen europskoj javnosti u srcu EU-a

Udruga proizvodaca kulena Baranjski kulen u Bruxellesu je u srijedu (2.
IX. 2015) predstavila Baranjski kulen, u suorganizaciji s uredom
europarlamentarke Biljane Borzan. Kako je istaknuto, Baranjski kulen
tradicionalna je vrhunska suhomesnata delicija, koja ve¢ dvije godine
ima oznaku zasticenog zemljopisnog podrijetla u Hrvatskoj, dok je
dobivanije iste oznake na razini cijele EU u zavrsnoj fazi. U zadanom
roku, naime, nije stigao ni jedan prigovor pa prakticki ne postoje
prepreke za njeno dobivanje. Postupak dobivanja oznake zasticenog
europskog podrijetla pokrenula je sama udruga proizvodaca kulena, a
kako je istaknuo njezin predsjednik Miodrag Komleni¢ oznaka ¢e dati
dodatni poticaj svim baranjskim proizvodacima.

- Prezentacijom u Europskom parlamentu Zelimo upoznati najsiru
europsku javnost ne samo s kvalitetom naseg kulena, nego i s nasom
tradicijom jer Baranjski kulen nije samo prehrambeni proizvod, on je dio
kulturnog naslijeda i povijesne bastine Baranje - rekao je Komlenic.

Europarlamentarci i ‘baranjski kulin

Izvorni Baranjski kulen proizvodi se prema vrlo strogim specifikacijama i samo na podrucju Baranje, od najboljih komada svinjskog mesa,
zacinjenog solju, mljevenom paprikom, bijelim lukom i paprom. Njegovo zrenje odvija se tijekom nekoliko mjeseci, nakon ¢ega on dobiva svoj
prepoznatljiv izgled i okus.

Izvor: preuzeto u cijelosti (Lag Baranja 2015, n.p.)
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7.4. Primjeri iz prakse

Primjer dobre prakse u proizvodnji ekoloske hrane stize iz Danske koja je rekorder po ovoj
vrsti proizvodnje, ali ni tu ne staje nego ima plan da u 2018. i 2019.godini ulozi dodatnih 1,1
miljjardu kuna u poticajni paket kojim ¢e potaknuti poljoprivrednike da se odluce na ovu
vrstu proizvodnje hrane. ,,Potpora koju financira drzava za prelazak u ekolosku poljoprivredu
nuzna je zbog visokih troskova i vremena potrebnog za pojedine poljoprivrednike. Larsen je
takoder izjavio da i dalje ima mjesta za tradicionalne poljoprivrednike i konvencionalnu

proizvodnju te da ¢e njihove potrebe i dalje uzimati u obzir.” (Agroklub2 2018, n.p.)

Primjer dobre prakse koji stize iz Hrvatske, a financiran je sredstvima Europske unije je
projekt pod nazivom EKObiz. Projekt je pokrenula Splitsko-dalmatinska zupanija, a odnosi
se na poticanje eko poduzetniStva mladih kojim ¢e se potaknuti razvoj poduzetnicke kulture u
ruralnim 1 otockim podru¢jima te time doprinijeti i povecanju interesa mladih za
poduzetnistvo u sektoru ekoloske proizvodnje. ,,Projekt je usmjeren na potencijalne eko-
poduzetnike u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji, uéenike osnovnih i srednjih S$kola te
predstavnike jedinica lokalne samouprave.”“ (Europski socijalni fond- razvoj ljudskih

potencijala n.d., n.p.)

Kako je ve¢ prethodno naglaseno kroz ovaj rad gastronomska ponuda jedan je od kljucnih
potencijala zbog kojih se turisti odlucuju posjetiti Slavoniju i Baranju. S obzirom na to da ova
regija obiluje prirodnim bogatstvima kao §to su tlo, voda i Sume koja su neophodna za
proizvodnju domacih namirnica potrebno je poticati ulaganja za ovu vrstu proizvodnje jer u
danasnjem vremenu sve se vise ljudi okre¢e ka zdravoj prehrani i trazi domaci proizvod. Kako
je vidljivo iz primjera drzave Danske iako su rekorderi po ekoloSkom uzgoju ne zele stati
nego imaju plan proSirenja, ulaganja 1 poticanja proizvodnje. 1z drugog pak primjera moze
sezakljuciti kako je Republika Hrvatska kroz europske fondove i1 takav oblik financiranja

otvorila niz moguénosti domacéim proizvodacima za ulaganje u razvoj ekoloske proizvodnje.

Kada uz to dodamo turizam kao gospodarsku granu dobijemo win-win kombinaciju. Turizam
pomaze poljoprivrednoj proizvodnji tako sto privlaéi potencijalne konzumere ovakvih vrsta
proizvoda i pruza moguénost boljeg plasmana na trziSte. Bitna je zastupljenost domacih
proizvoda na frekventnim mjestima koja posjecuje velik broj ljudi. To su u Baranji svakako
smjestajni 1 ugostiteljski objekti, ali i sajmovi na kojima se mogu kusati ovi proizvodi. S

druge strane, poljoprivreda kroz plasiranje domacih proizvoda na inozemno trziste pomaze
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turizmu u prepoznatljivosti kvalitete i promociji kao $to je vidljivo na primjeru Baranjskog

kulena koji je predstavljen u Bruxellesu.
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Zakljucak

Iz svega navedenog, moze se zakljuciti da se Baranja svojim prirodnim i kulturnim
potencijalima moze nametnuti kao jedna od klju¢nih destinacija za razvoj kontinentalnog
turizma. Tome ide u prilog $to Republika Hrvatska svoje gospodarstvo temelji upravo na ovoj
grani, ali i na sektorima koji se mogu povezati S razvojem ruralnog turizma kao S§to je
poljoprivreda. Osim toga, Baranja zbog svog geografskog poloZaja ima potencijale za dobru
prometnu povezanost, posebice povezivanja sa SrediSnjom Europom po izgradnji koridora
5C. Velik doprinos za daljnji razvoj turizma moraju pruziti regionalne i lokalne zajednice.
Jedan od instrumenata koji takoder moze pomo¢i su financijska sredstva koja dolaze iz
Europskih fondova. S obzirom na to da je Republika Hrvatska ¢lanica Europske unije na
raspolaganju ima niz operativnih programa u kojima se nalaze atraktivni natjecaji u koje se
mogu prijaviti projektni prijedlozi a sve u cilju unaprjedivanja turisticke ponude. Ono §to je
bitno, jest da se u buducnosti regionalne i1 lokalne uprave viSe zalazu za ovaj oblik
financiranja. To se moze posti¢i kroz ulaganje u ljudske resurse kako bi se stvorila adekvatna
snaga koja bi svoje znanje i vjeStine usmjerila na povlac¢enje Europskog novca. Osim toga,
potreban je 1 veci utjecaj na privatne korisnike, posebice mala obiteljska gospodarstva koja se
bave turizmom ili eko proizvodnjom hrane kako bi se Sto viSe ukljucili u ovaj oblik
financiranja. Za njih su ovi instrumenti posebice pozitivni jer se kroz natjeCaje mogu
financirati razne projektne ideje. Ono $to jos valja naglasiti je da predstavnici institucija, bilo
da se radi o zupaniji, opéinama ili turistickim zajednicama ne smiju turizam gledati samo kroz
prizmu Parka prirode Kopacki rit, ve¢ da se trebaju okrenuti i drugim sadrzajima, kao 1 da
trebaju konstantno raditi na novim idejama bilo da se radi o atrakcijama, organizaciji
dogadaja ili samoj promociji turistickog odrediSta jer je upravo promocija jedan od klju¢nih
elemenata za privlacenje veéeg broja turista. Nadalje, moze se takoder zakljuciti da svake
godine Baranja broji sve ve¢i dolazak gostiju, ali 1 to da jo§ mnogo toga nedostaje, kao §to su
naprimjer smjestajni kapaciteti. Trenutno za rjeSavanje ovog problema ne postoji otvoren
natjecaj, ali ono Sto se mozevidjeti jesu natjecaji prijasnjih godina. U cilju rjesavanja ovog
problema Ministarstvo poduzetniStva i obrta objavilo je 2015. godine natjecaj kojem je
ciljpovecanja kvalitete i dodatne ponude hotela. ,,Potpora ¢e se moci iskoristiti za izgradnju i
opremanje novih ili rekonstrukcija i opremanje postojecih hotela kategorizacije 3, 4 ili 5* uz
obveznu izgradnju i realizaciju dodatnih sadrzaja koji ¢e doprinijeti produljenju turisticke
sezone i atraktivnosti ponude na destinaciji. Isto tako, potpora ¢e se moéi iskoristiti i za

podizanje kategorizacije za najmanje jednu zvjezdicu.« (Genius Consulting 2015, n.p.)
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Navedeno ukazuje da su nadlezne institucije svjesne potrebe rjesavanja problema nedostatnih
smjestajnih kapaciteta Kontinentalnog podruéja, potrebe povecanja njihove kvalitete i
kategorizacije organizacije veéeg broja atraktivnih manifestacija. Medutim, do sada su se
poduzete mjere pokazale nedostatnim te je potrebno provesti veci broj ciljanih mjera na razini

drzavne vlasti i jedinica lokalnih uprava u svrhu pobolj$anja ponude kontinentalnog turizma.
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