
�}�e�n�s�k�o� �t�i�j�e�l�o� �u� �r�e�k�l�a�m�a�m�a

�R�o�a�i���,� �A�d�r�i�a�n�a

�M�a�s�t�e�r�'�s� �t�h�e�s�i�s� �/� �D�i�p�l�o�m�s�k�i� �r�a�d

�2�0�1�9

�D�e�g�r�e�e� �G�r�a�n�t�o�r� �/� �U�s�t�a�n�o�v�a� �k�o�j�a� �j�e� �d�o�d�i�j�e�l�i�l�a� �a�k�a�d�e�m�s�k�i� �/� �s�t�r�u�
�n�i� �s�t�u�p�a�n�j�:� �J�o�s�i�p� �J�u�r�a�j� 

�S�t�r�o�s�s�m�a�y�e�r� �U�n�i�v�e�r�s�i�t�y� �o�f� �O�s�i�j�e�k�,� �A�c�a�d�e�m�y� �o�f� �A�r�t�s� �a�n�d� �C�u�l�t�u�r�e� �i�n� �O�s�i�j�e�k� �/� �S�v�e�u�
�i�l�i�a�t�e� �J�o�s�i�p�a� 

�J�u�r�j�a� �S�t�r�o�s�s�m�a�y�e�r�a� �u� �O�s�i�j�e�k�u�,� �A�k�a�d�e�m�i�j�a� �z�a� �u�m�j�e�t�n�o�s�t� �i� �k�u�l�t�u�r�u� �u� �O�s�i�j�e�k�u

�P�e�r�m�a�n�e�n�t� �l�i�n�k� �/� �T�r�a�j�n�a� �p�o�v�e�z�n�i�c�a�:�h�t�t�p�s�:�/�/�u�r�n�.�n�s�k�.�h�r�/�u�r�n�:�n�b�n�:�h�r�:�2�5�1�:�0�0�1�1�2�5

�R�i�g�h�t�s� �/� �P�r�a�v�a�:�I�n� �c�o�p�y�r�i�g�h�t� �/� �Z�a�a�t�i���e�n�o� �a�u�t�o�r�s�k�i�m� �p�r�a�v�o�m�.

�D�o�w�n�l�o�a�d� �d�a�t�e� �/� �D�a�t�u�m� �p�r�e�u�z�i�m�a�n�j�a�:�2�0�2�4�-�0�9�-�2�0

�R�e�p�o�s�i�t�o�r�y� �/� �R�e�p�o�z�i�t�o�r�i�j�:

�R�e�p�o�s�i�t�o�r�y� �o�f� �t�h�e� �A�c�a�d�e�m�y� �o�f� �A�r�t�s� �a�n�d� �C�u�l�t�u�r�e� �i�n� 

�O�s�i�j�e�k

https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:251:001125
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.aukos.unios.hr
https://repozitorij.aukos.unios.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/aukos:441
https://repozitorij.unios.hr/islandora/object/aukos:441
https://dabar.srce.hr/islandora/object/aukos:441


�6�9�(�8�ý�,�/�,�â�7�(���-�2�6�,�3�$���-�8�5�-�$���6�7�5�2�6�6�0�$�<�(�5�$���8���2�6�,�-�(�.�8 

AKADEMIJA ZA UMJETNOST I KULTURU 

�2�'�6�-�(�.���=�$���.�8�/�7�8�5�8�����0�(�'�,�-�(���,���0�(�1�$�'�ä�0�(�1�7 

 

 

 

 

 

 

DIPLOMSKI RAD 

�ä�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D 

 

 

 

 

 

�6�W�X�G�H�Q�W�L�F�D�����$�G�U�L�D�Q�D���5�R�ã�L�ü 

�0�H�Q�W�R�U�����G�R�F�����G�U�����V�F�����,�Y�L�F�D���â�R�O�D 

 

 

 

 

Osijek, rujna 2019. 



2 
 

�6�$�'�5�ä�$�- 

1. UVOD �«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�« �«�����«  5 

2. �0�(�'�,�-�,���8���3�2�6�7�0�2�'�(�5�1�2�0���'�5�8�â�7�9�8 .......................................................... 6 

2.1. Uloga medija u svijetu novih vrijednosti .......................................................... 6 

2.2. Konzumerizam .................................................................................................. 6 

2.3. Masovna kultura ................................................................................................ 7 

2.4. Popularna kultura ............................................................................................... 7 

3. �(�7�,�.�$�����0�2�5�$�/���,���(�7�,�ý�.�,���.�2�'�(�.�6 .................................................................... 8 

3.1. �.�R�G�H�N�V���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���W�U�å�L�ã�Q�R�J���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D���X���5�H�S�X�E�O�L�F�L���+�U�Y�D�W�V�N�R�M ............... 8 

4. �6�(�.�6�,�=�$�0���8���2�*�/�$�â�$�9�$�1�-�8 ............................................................................ 10 

4.1. Pojam seksualnosti ............................................................................................. 10 

4.2. Pojam seksizma .................................................................................................. 11 

4.3. Efekt staklenog stropa ........................................................................................ 11  

5. OGLA�âAVANJE ...................................................................................................... 12 

5.1. �3�R�Y�L�M�H�V�W���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D ........................................................................................... 12 

5.2. Televizija kao masovni medij ............................................................................ 13 

6. OBJEKTIVIZACIJA TIJELA U OGLA�âAVANJU  

POTRO�âA�ýKIH DOBARA .................................................................................... 13 

6.1. Rodni stereotipi ................................................................................................. 15 

6.2. Ideal ljepote ....................................................................................................... 16 

6.3. �0�X�ã�N�R���L���å�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R ........................................................................................ 17 

6.4. �ä�H�Q�H���L���å�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X .................................................................... 18 

6.5. �3�U�L�P�M�H�U�L���å�H�Q�D���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X .............................................................................. 19 

6.6. �%�R�U�E�D���S�U�R�W�L�Y���R�E�M�H�N�W�L�Y�L�]�D�F�L�M�H���å�H�Q�D ...................................................................... 21 

6.7. Primjer �Ädobre�³ i �Älo�ãe�³ reklame ...................................................................... 22 

6.8. Mladi i reklame ................................................................................................. 24 

7. �$�1�$�/�,�=�$���6�$�'�5�ä�$�-�$���5�(�.�/�$�0�$��...................................................................... 24 

7.1.  Jedinica analize ................................................................................................ 25 

7.2. Temelj matrice .................................................................................................. 25 

7.3. �5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D ......................................................................................... 26 

7.4. Rasprava ............................................................................................................ 38 

8. ZAKLJU�ýAK �«�«�«�«�«�«�«�«�«�«�« �«���«�«�«�«�«�«�«�« �« �«�«�« �« �«������3 

9. LITERATURA �«�«�«�«�«�«�«�«�«�« �« �«�«�«�«�«�«�«�«�« �« �«�«�« ..�«���� 44 



3 
 

�6�$�ä�(�7�$�. 

�8�� �S�U�Y�R�P�� �G�L�M�H�O�X�� �G�L�S�O�R�P�V�N�R�J�� �U�D�G�D�� �E�L�W�� �ü�H�� �S�R�E�O�L�å�H�� �R�S�L�V�D�Q�L�� �P�H�G�L�M�L�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�D�� �X�O�R�J�D���� �W�R�� �M�H�V�W���� �ã�W�R��

�X�W�M�H�þ�H���Q�D���Q�M�L�K���G�D�Q�D�V���W�H���N�R�M�L���V�H���W�H�U�P�L�Q�L���Y�H�å�X���X�]���Q�M�H�J�D�����7�R���V�X�����]�D���P�H�G�L�M�H���L���S�R�J�O�D�Y�L�W�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H����

�N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�D�P�����P�D�V�R�Y�Q�D���L���S�R�S�X�O�D�U�Q�D���N�X�O�W�X�U�D�����1�D�G�D�O�M�H�����H�W�L�N�D���L���H�W�L�þ�N�L���Nodeks je temeljna misao 

�L�� �]�D�þ�H�W�Q�D�� �L�G�H�M�D�� �U�D�G�D���� �3�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �V�X�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�L�� �]�D�N�R�Q�L�� �L�� �R�U�J�D�Q�L�]�D�F�L�M�H�� �N�R�M�H�� �U�H�J�X�O�L�U�D�M�X�� �P�H�G�L�M�H�� �V��

�R�E�]�L�U�R�P���Q�D���Q�D�þ�L�Q���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D���V�S�R�O�Q�L�K���L���U�R�G�Q�L�K���X�O�R�J�D���� 

�3�R�M�D�P�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�L�� �L�� �V�H�N�V�L�]�P�D�� �V�X�� �S�R�M�P�R�Y�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �V�Y�D�N�R�G�Q�H�Y�Q�R�� �S�U�R�å�H�W�L�� �N�U�R�]�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�Me i 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�H�� �W�U�L�N�R�Y�H���� �Ä�6�H�[�� �V�D�O�H�V�³���� �W�R�� �M�H�V�W���� �Ä�6�H�N�V�� �S�U�R�G�D�M�H�³�� �I�U�D�]�D�� �M�H�� �N�R�M�D�� �Q�D�� �Q�D�M�E�R�O�M�L�� �Q�D�þ�L�Q��

�R�E�M�D�ã�Q�M�D�Y�D�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�H�� �P�H�G�L�M�D���� �U�H�N�O�D�P�D�� �S�R�J�R�W�R�Y�R���� �3�R�M�P�R�Y�L��seksuaalnosti i seskizma su 

�G�H�I�L�Q�L�U�D�Q�L���N�D�N�R���E�L���V�H���O�D�N�ã�H���P�R�J�Oe �V�K�Y�D�W�L�W�L���U�D�]�O�L�N�H���L�]�P�H�ÿ�X���Q�M�L�K���� 

Drugi dio �U�D�G�D���R�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�����R�G�Q�R�V�Q�R���R�E�M�H�N�W�L�I�L�N�D�F�L�M�X���W�L�M�H�O�D���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�����7�L�P�H�� �L��

�]�D�S�R�þ�L�Q�M�H���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���G�L�R���U�D�G�D���Q�D�N�R�Q���N�R�M�H�J���V�O�L�M�H�G�L���L���V�D�P���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�L���G�L�R�����8���W�R�P���G�L�M�H�O�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�L��

�V�X���S�U�L�P�M�H�U�L���U�H�N�O�D�P�D���N�R�M�H���V�X���S�U�L�K�Y�D�W�O�M�L�Y�H�����R�G�Q�R�V�Q�R���Y�H�ü�L�Q�R�P���N�R�M�H���Q�L�V�X�����D�O�L���L rodni stereotipi koji 

�V�H���S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D���L���L�G�H�D�O�L���O�M�H�S�R�W�H���V�S�U�D�P���å�H�Q�D���W�H���P�X�ã�N�D�U�D�F�D���N�R�M�L���V�X���Q�D�P�H�W�Q�X�W�L���� 

�$�Q�D�O�L�]�D�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �Q�D�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�� �J�O�D�Y�Q�L�� �M�H�� �G�L�R�� �U�D�G�D�� �R�G�� �N�R�M�H�J�� �S�U�R�L�]�O�D�]�L�� �V�Y�H��

�R�V�W�D�O�R���� �.�D�W�H�J�R�U�L�M�H�� �Q�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �W�H�P�H�O�M�L�O�R postavljene su od strane Caroline 

Heldman i njezinog tzv. SOT- a, testa seksualnog objekta koji mjeri koliko je prisutna 

seksualna objektifikacija u slikama, a ono se odnosni na sedam pitanja koji su detaljnije 

�R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�D���X���U�D�G�X���� 

Na kraju, u poglavlju �Ä�5�D�V�S�U�D�Y�D�³���R�S�R�Y�U�J�Q�X�W�H�� �V�X���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�H�� �K�L�S�R�W�H�]�H�� �N�R�M�H�� �V�X��

�S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H�����D���þ�L�M�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L���S�U�R�L�]�O�D�]�H���L�]���S�R�G�D�W�D�N�D���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�R�J���G�L�M�H�O�D���U�D�G�D���� 

 

�.�O�M�X�þ�Q�H���U�L�M�H�þ�L: �U�H�N�O�D�P�H�����å�H�Q�H�����V�H�N�V�X�D�O�Q�D���R�E�M�H�N�W�L�I�L�N�D�F�L�M�D�����H�W�L�N�D 
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SUMMARY 

The first part of the thesis will describe in more detail the media and its role, which is to say, 

what it is influenced by today and what buzzwords are attached to it. These would be, for the 

media and especially advertising, consumerism, mass and popular culture. Furthermore, 

ethics and a code of ethics are the fundamental discussion and idea of the paper. The paper 

will show laws and organizations that regulate the media presenting the way gender and 

gender roles are portrayed. 

The notion of sexuality and sexism are terms that are part of the daily advertising and 

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J�� �W�U�L�F�N�V���� ���6�H�[�� �V�H�O�O�V������ �,�W�¶�V�� �D�� �S�K�U�D�V�H�� �W�K�D�W�� �E�H�V�W�� �H�[�S�O�D�L�Q�V�� �W�K�H�� �I�X�Q�F�W�L�R�Q�L�Q�J�� �R�I�� �W�K�H�� �P�H�G�L�D����

especially advertising. These concepts are defined to make it easier to understand the 

differences between them. 

The second part of the paper deals with advertising, or rather the objectification of bodies in 

advertising. This sets up the most important part of the discussion, followed by the research 

part itself. Here are presented examples of commercials that are acceptable, or for the most 

part not acceptable and also gender stereotypes that are endorsed in commercials and beauty 

ideals of women and men which are forcibly imposed on us. 

Analyzing the content of commercials on national television is a major part of the work from 

where everything else is derived. The categories on which the research was based upon, were 

laid out by Caroline Heldman and her SOT - �W�K�H�� �³�V�H�[�X�D�O�� �R�E�M�H�F�W�� �W�H�V�W�´�� �Z�K�L�F�K�� �P�H�D�V�X�U�H�V�� �W�K�H��

extent of sexual objectification present in images and the relation to seven issues that are 

explained in more detail in the paper. 

�)�L�Q�D�O�O�\���� �L�Q�� �W�K�H�� �³�'�L�V�F�X�V�V�L�R�Q�´�� �F�K�D�S�W�H�U���� �W�K�H�� �K�\�S�R�W�K�H�V�H�V�� �W�K�D�W�� �K�D�Y�H�� �E�H�H�Q�� �S�X�W�� �I�R�U�Z�D�U�G���� �W�K�H�� �U�H�V�X�O�W�V��

derived from the data of the research part of the paper have been refuted or proved. 

 

Key words: commercials, women, sexual objectification, ethics 
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1. UVOD 

�-�H�G�Q�D�� �R�G�� �Q�D�M�U�D�]�Y�L�M�H�Q�L�M�L�K�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �G�D�Q�D�V�� �M�H�� �R�Q�D�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�D���� �,�� �V�D�P�L�� �V�P�R�� �V�Y�M�H�G�R�F�L��

preza�V�L�ü�H�Q�R�V�W�L���W�U�å�L�ã�W�D���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�P�D�����L�V�W�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L���V�W�R�W�L�Q�D���U�D�O�L�þ�L�W�L�K���E�U�H�Q�G�R�Y�D�����8�S�U�D�Y�R���]�E�R�J���W�R�J�D��

�P�D�U�N�H�W�L�Q�J���� �W�R�� �M�H�V�W���� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�M�H�� �L�P�D�� �S�U�H�V�X�G�Q�X�� �X�O�R�J�X���� �.�D�N�R�� �E�L�� �V�Y�R�M�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �S�O�D�V�L�U�D�O�L�� �Q�D�� �ã�W�R��

�Y�H�ü�X�� �L�� �S�R�å�H�O�M�Q�L�M�X�� �S�R�]�L�F�L�M�X�� �Y�O�D�V�L�Q�L�F�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �N�R�U�L�V�W�H�� �V�H�� �U�D�]�Q�L�P�� �Q�D�þ�L�Q�L�P�D �N�D�N�R�� �E�L�� �E�L�O�L�� �ã�W�R��

�Y�L�G�O�M�L�Y�L�M�L�����1�H�U�L�M�H�W�N�R���U�H�N�O�D�P�H���X���W�R�M���Y�H�O�L�N�R�M���å�H�O�M�L���S�U�H�O�D�]�H���J�U�D�Q�L�F�H���X�N�X�V�D���S�D���L���]�D�N�R�Q�D���� 

�7�U�L���V�X���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�D�� �I�D�N�W�R�U�D���N�R�M�D���X�Y�L�M�H�N�� �L���X���V�Y�D�N�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���S�U�R�G�D�M�X�� �Y�L�M�H�V�W�L�����S�D���L���U�H�N�O�D�P�H�����D���W�R���V�X��

seks, smrt i skandal. Seks je stavljen na prvo mejsto jer je usko vezan s marketingom, a �å�H�Q�H��

su vezane uz seks. Reklamiranje proizvoda bi trebal�R�� �E�L�W�L�� �W�H�P�H�O�M�� �U�H�N�O�D�P�H���� �Q�R�� �R�Q�R�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��

�S�R�V�W�D�M�H�� �å�H�Q�V�N�R�� �W�L�M�H�O�R�� �N�R�M�H��j�H�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R�� �V�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�D�� �Q�X�O�X���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �V�H�� �S�D�å�Q�M�D��

�S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�L�K�� �N�X�S�D�F�D�� �L�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D���� �6�H�N�V�Lzam time postaje dio marketinga, a upravo takve 

�U�H�N�O�D�P�H���S�R�G�V�Y�M�H�V�Q�R���Ä�X�ÿ�X�³���X���O�M�X�G�N�V�L���P�R�]�D�N���L���Q�D�N�R�Q���S�U�Y�R�J���J�O�H�G�D�Q�M�D���� 

�ä�H�Q�H�� �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�H�� �N�D�R�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�L�� �R�E�M�H�N�W�L���� �V�� �M�H�G�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�����W�H�� �U�R�E�R�W�L- �N�X�ü�D�Q�L�F�H�� �L�� �P�D�M�N�H���� �V�� �G�U�X�J�H��

�V�W�U�D�Q�H���� �5�H�N�O�D�P�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �N�U�H�L�U�D�Q�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�H�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X�� �V�D�P�R�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �Q�H�J�R�� �L��

�S�D�W�U�L�M�D�U�K�D�O�Q�R�� �G�U�X�ã�W�Y�R���N�R�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�H�� �J�G�M�H�� �M�H�� �P�M�H�V�W�R�� �å�H�Q�L�� �L�� �N�D�N�R�� �V�H�� �R�Q�D�� �P�R�U�D�� �S�R�Q�D�ã�D�W�L���� �1�D�� �W�D�M��

�Q�D�þ�L�Q�� �V�W�Y�D�U�D�M�X�� �V�H�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �V�� �Y�U�H�P�H�Q�R�P�� �S�U�L�K�Y�D�ü�H�Q�L�� �L�� �N�R�M�L�� �Q�D�� �S�V�L�K�R�O�R�ã�N�R�M�� �U�D�]�L�Q�L��

�Ä�X�Q�L�ã�W�D�Y�D�M�X�³���å�H�Q�H�����D�O�L���L���I�L�]�L�þ�Noj kada nastaju �E�R�O�H�V�W�L���V���S�R�U�H�P�H�ü�D�M�H�P���X���S�U�H�K�U�D�Q�L���� 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6 
 

2. �0�(�'�,�-�,���8���3�2�6�7�0�2�'�(�5�1�2�0���'�5�8�â�7�9�8 

Mediji su uvijek imali velik utjecaj na javno mnijenje, a pogotovo danas. Upravo su dva 

�ã�Y�H�G�V�N�D��autora, Alexandar Brad i Jan Soderqvist, �]�D�N�O�M�X�þ�L�O�L�� �N�D�N�R�� �P�H�G�L�M�L���� �G�D�O�H�N�R�� �R�G�� �V�Y�L�K��

�G�U�X�J�L�K�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�L�K�� �X�W�M�H�F�D�M�D���� �� �L�P�D�M�X�� �J�O�D�Y�Q�X�� �X�O�R�J�X�� �X�� �Ä�U�H�V�W�X�N�W�X�U�L�U�D�Q�M�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �P�R�ü�L�³���� ���'�X�O�þ�L�ü, 

2013:92) �1�D�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X���N�D�N�R���Poramo prvo upoznati medije kako bi ih znali razumijeti.  

U tzv. �Äsvijetu novih vrijednosti�³ i sami mediji posjeduju nove. �0�R�ü�� �L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �S�U�H�X�]�L�P�D��

�S�R�O�L�W�L�þ�N�D���L���S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�D���H�O�L�W�D�����D�O�L���L�V�W�R���W�D�N�R��j�D�Y�Q�H���R�V�R�E�H�����H�V�W�U�D�G�Q�H���]�Y�L�M�H�]�G�H���L���V�S�R�U�W�D�ã�L�����=�D�Q�L�P�O�M�L�Y�R��

�M�H�� �N�D�N�R�� �P�H�G�L�M�L�� �L�P�D�M�X�� �P�R�ü�� �S�U�H�W�Y�D�U�D�W�L�� �E�H�]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �X�� �]�Q�D�þ�D�M�Q�R���� �Q�H�S�R�]�Q�D�W�R u poznato (primjer 

reality show- �R�Y�D�� �L�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D�� �Ä�P�H�J�D�]�Y�L�M�H�]�G�D�³������ �3�U�R�V�M�H�þ�Q�L�� �J�U�D�ÿ�D�Q�L�Q preuzima uglavnom 

�Q�H�N�U�L�W�L�þ�N�L���Y�H�ü���V�P�L�ã�O�M�H�Q���V�X�V�W�D�Y���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���L���R�E�U�D�]�D�F�D �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D od strane medija�����M�H�U���J�D���E�D�ã���R�Q�L��

�þ�L�Q�H���Ä�J�U�D�ÿ�D�Q�L�Q�R�P���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���G�U�X�ã�W�Y�D���X���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���Y�U�H�P�H�Q�X�³�������â�X�Q�G�D�O�L�ü�����+�H�W�H�ã�L���������������������� 

�6�Y�H�� �R�Y�R�� �Y�R�G�L�� �G�R�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �N�D�R�� �F�L�O�M�D�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�K�� �P�H�G�L�M�D���� �3�U�H�Y�O�D�V�W�� �R�J�O�D�V�D��

�V�D�P�R���M�H���S�R�V�O�M�H�G�L�F�D���å�H�O�M�H���]�D���ã�W�R���Y�H�ü�L�P���S�U�R�I�L�W�R�P�����D���X�S�U�D�Y�R���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D���M�H���W�D���N�R�M�D���L�P���W�R���R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� 

 

2.1. Uloga medija u svijetu novih vrijednosti 

�'�D�Q�D�ã�Q�M�H�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �W�H�P�H�O�M�� �Q�R�U�P�L�� �L�� �Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�� �S�U�R�Q�D�O�D�]�L�� �X�� �]�Q�D�Q�M�X�� �L�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�D�P�D�� �N�R�M�H�� �J�D��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�H���� �6�D�P�R�P�� �U�M�H�þ�M�X�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�M�H�� �S�U�Y�D�� �P�L�V�D�R�� �S�D�G�D�� �Q�D�� �Y�L�V�R�N�D�� �L�Q�W�H�O�H�N�W�X�D�O�Q�D�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D��

okru�å�H�Q�M�D���� �Q�R�� �U�L�M�H�þ�� �M�H�� �Srvenstveno �R�� �S�R�G�X�]�H�W�Q�L�þ�N�R�M�� �H�O�L�W�L�� �W�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U���� �Q�D�M�Y�H�ü�L�P dijelom, 

�H�V�W�U�D�G�Q�L�P���Ä�]�Y�L�M�H�]�G�D�P�D�³�����V�S�R�U�W�D�ã�L�P�D���N�R�M�L���L�P�D�M�X���Y�H�O�L�N�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���M�D�Y�Q�R�V�W�����0�R�ü���P�H�G�L�M�D���Q�D�O�D�]�L���V�H��

�X�� �V�Q�D�]�L�� �Q�M�L�K�R�Y�H�� �P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�L�� �G�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�R�P�� �W�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �E�H�]�Q�D�þ�D�M�Q�R�� �V�W�Y�D�U�D�M�X��

�]�Q�D�þ�D�M�Q�L�P���� �Q�H�S�R�]�Q�D�W�R�� �S�R�]�Q�D�W�L�P���� �1�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�H�� �V�W�Y�D�U�D�� �M�D�Y�Q�R�� �P�Q�Ljenje, a publiku pretvara u 

�Ä�S�D�V�L�Y�L�]�L�U�D�M�X�ü�X�� �P�D�V�X�³���� �1�D�M�R�þ�L�J�O�H�G�Q�L�M�L�� �S�U�L�P�M�H�U�� �Ä�D�O�D�W�D�³�� �G�L�V�F�L�S�O�L�Q�L�U�D�Q�M�D�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�D�� �X�S�U�D�Y�R�� �V�X��

reklame, a iz toga proizlazi epitet koji se pridodaje dan�D�ã�Q�M�H�P�� �G�U�X�ã�W�Y�X, a ono je  

�N�R�Q�]�X�P�H�U�L�V�W�L�þ�N�R���� �6�W�R�J�D���� �U�H�N�O�D�P�D�� �Y�L�ã�H�� �Q�L�M�H�� �V�D�P�R�� �ã�L�U�H�Q�M�H informacija o proizvodu nego ona 

�S�R�V�W�D�M�H���V�D�P�L�P���G�R�J�D�ÿ�D�M�H�P�������â�X�Q�G�D�O�L�ü�����+�H�W�H�ã�L��������������  

 

2.2. Konzumerizam 

�3�R�M�D�P�� �N�R�M�L�� �M�H�� �X�V�N�R�� �Y�H�]�D�Q�� �X�]�� �S�R�V�W�P�R�G�H�U�Q�R�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �M�H�V�W�� �N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�D�P����Nastao je kao pokret 

�V�D�P�R�R�U�J�D�Q�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �Q�D�N�R�Q�� �'�U�X�J�R�J�� �V�Y�M�H�W�V�N�R�J�� �U�D�W�D�� �X�� �6�$�'-�X�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �]�D�ã�W�L�W�L�O�L�� �L�V�W�L����



7 
 

�1�R���� �G�D�Q�D�V�� �R�Q�R�� �]�Q�D�þ�L�� �]�D�J�R�Y�D�U�D�Q�M�H�� �Y�L�V�R�N�H�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�H�� �N�D�R�� �W�H�P�H�O�M�D�� �Ä�]�G�U�D�Y�H�� �H�N�R�Q�R�P�L�M�H�³�� (Atma, 

2018) 

 �Ä�1�R�Y�L�Q�H�� �V�X�� �U�R�E�D���� �D�� �Q�R�Y�L�Q�D�U�L�� �V�X�� �G�L�V�W�U�L�E�X�W�H�U�L���� �X�U�H�G�Q�L�F�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�ÿ�D�þ�L�� �D�P�E�D�O�D�å�H���� �Y�O�D�V�Q�L�F�L����

�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�� �V�W�U�X�þ�Q�M�D�F�L�� �]�D�� �E�U�D�Q�G�R�Y�H���� �D�� �S�X�E�O�L�N�D�� ���S���R�V�W�D�M�H�� �V�Y�H�� �S�R�V�O�X�ã�Q�L�M�H�� �]�E�X�Q�M�H�Q�R�� �V�W�D�G�R���� �V�D�G�D��

�Y�H�ü�� �L�]��O�U�Z�H�O�L�M�D�Q�V�N�H�� �ä�L�Y�R�W�L�Q�M�V�N�H�� �I�D�U�P�H���� �V�W�D�G�R�� �N�R�M�H�P�� �Y�L�ã�H�� �Q�H�� �W�U�H�E�D�M�X�� �Q�L�� �S�V�L�� �þ�X�Y�D�U�L�� �M�H�U�� �V�H�� �N�U�H�ü�H��

�V�D�P�R�� �L�� �X�Q�D�S�U�L�M�H�G�� �Y�H�ü�� �S�R�� �P�L�V�O�L�P�D�� �L�� �å�H�O�M�D�P�D�� �Ä�S�D�V�W�L�U�D�³���³ ���9�D�U�W�R�Y�ã�H�N���� ������������������ �0�R�å�H�� �V�H�� �U�H�ü�L��

kako su m�H�G�L�M�L�� �]�D�V�O�X�å�Q�L�� �]�D�� �P�L�M�H�Q�M�D�Q�M�H�� �V�O�L�N�H�� �V�Y�L�M�H�W�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �X�W�M�H�þ�X�� �Q�D�� �V�D�P�X��

svijest konzumenata medija. �9�D�U�W�R�Y�ã�H�N�� �L�V�W�L�þ�H�� �N�D�N�R��je danas med�L�M�V�N�L�K�� �G�M�H�O�D�W�Q�L�N�D�� �Y�L�ã�H�� �Q�H�J�R��

ikada, a s druge strane nikad nije bilo manje relevantnih informacija, to jest, informiranosti.  

 

2.3. Masovna kultura 

�3�R�U�H�G�� �N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�P�D���� �G�Y�L�M�H�� �]�Q�D�þ�D�M�N�H�� �P�H�G�L�M�D�� �������� �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �N�R�M�H�� �ü�H�� �V�D�P�R�� �E�L�W�L�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�H�� �V�X��

masovna te popularna kultura.  

�2�Q�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�H�� �V�S�R�P�H�Q�X�W�L�� �]�D�� �P�D�V�R�Y�Q�X�� �N�X�O�W�X�U�X�� �M�H�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �G�D�� �M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �S�R�O�L�W�L�þ�N�L�� �L��

bankarski lobiji kojima je cilj odmaknuti potro�ã�D�þ�H���R�G���Q�M�L�K�R�Y�L�K���V�W�Y�D�U�Q�L�K���S�R�W�U�H�E�D�����Q�D�N�R�Q�� �þ�H�J�D��

kreiraju i distribuiraju kulturne proizvode kako bi postigli vlastite interese. �3�U�L�W�R�P�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ��

�S�R�V�W�D�M�H���S�D�V�L�Y�Q�D�� �P�D�V�R�Y�Q�D���S�X�E�O�L�N�D���N�R�M�D���S�U�L�K�Y�D�ü�D���R�Q�R���ã�W�R���M�R�M���V�H���Q�D�P�H�ü�H����(Horkheimer, Adorno, 

1979). �ý�R�Y�M�H�N�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þin postaje �Ähomo consumens�³���� �&�L�O�M�� �P�X�� �M�H�� �N�R�Q�]�X�P�L�U�D�W�L�� �ã�W�R�� �Y�L�ã�H�� �L�� �ã�W�R��

raznovrsnije �N�D�N�R�� �E�L�� �Q�D�G�R�P�M�H�V�W�L�R�� �V�Y�R�M�X�� �S�D�V�L�Y�Q�R�V�W�� �L�� �Ä�S�R�G�P�L�U�L�R�³�� �V�Y�R�M�H�� �S�R�W�U�H�E�H�� �]�D�� �N�R�M�H��ni sam 

nije svjestan da ih ima.. Taj cilj upravo je nametnut odozgo, to jest, od strane lobija.  

 

2.4. Popularna kultura  

Pojam, odnosno pojava usko vezana uz masovnu kulturu je popularna kultura. Prema Fiskeu 

�Ä�S�R�S�X�O�D�U�Q�R���M�H���R�Q�R���ã�W�R���S�U�L�S�D�G�D���O�M�X�G�L�P�D�����G�D�N�O�H�����N�X�O�W�X�U�Q�D���I�R�U�P�D���]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D���L�Q�W�H�U�H�V���S�R�W�U�R�ã�D�þa, 

�D�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�R�� �V�O�X�å�L�� �O�M�X�G�L�P�D�� �]�D�� �R�V�W�Y�D�U�H�Q�M�H���Q�M�L�K�R�Y�L�K���Y�O�D�V�W�L�W�L�K���L�Q�W�H�U�H�V�D���� �W�H���R�Q�R�� �ã�W�R�� �S�U�L�K�Y�D�ü�D�� �Y�H�O�L�N��

broj ljudi�³. ���/�D�E�D�ã�����0�L�K�R�Y�L�O�R�Y�L�ü����������������������Postoji velik broj definicija popularne kulture, ali 

�Y�H�]�D�Q�R�� �X�]�� �R�Y�X�� �W�H�P�X�� �I�U�D�Q�N�I�X�U�W�V�N�D�� �ã�N�R�O�D�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�O�D�� �M�X�� �M�H�� �N�D�R�� �Äkulturu koju proizvodi kulturna 

industrija kako bi osigurala stabilnost i kontinuitet kapitalizma�³����(L�D�E�D�ã����M�L�K�R�Y�L�O�R�Y�L�ü�� 

2011:97) �0�H�G�L�M�L�� �V�X�� �Ä�L�Q�V�Wr�X�P�H�Q�W�³�� �N�R�M�L�� �R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �S�R�S�X�O�D�U�Q�X�� �N�X�O�W�X�U�X�����8�]�� �S�R�P�R�ü�� �P�H�G�L�M�D��

�S�R�S�X�O�D�U�Q�D�� �N�X�O�W�X�U�D�� �R�G�U�åava svoj progresivni karakter. Najzastupljeniji danas oblici medija su 
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�Q�R�Y�L�Q�H���� �þ�D�V�R�S�L�V�L�����J�O�D�]�E�H�Q�L�� �V�S�R�W�R�Y�L���� �V�H�U�L�M�H���� �I�L�O�P�R�Y�L�� �L�W�G���� �2�Q�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �Q�M�L�P�D�� �]�D�M�H�G�Q�L�þ�N�R�� �M�H��

�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J�� �N�R�Q�V�W�D�Q�W�Q�R�J�� �L�ã�þ�L�W�D�Y�D�Q�M�D���� �U�H�S�U�L�]�L�U�D�Q�M�D i ponavljanja putem masovnih 

medija. ���/�D�E�D�ã�����0�L�K�R�O�L�Y�L�ü������������������ 

 

3. �(�7�,�.�$�����0�2�5�$�/���,���(�7�,�ý�.�,���.�2�'�(�.�6 

 

�(�W�L�N�D���M�H���ã�L�U�L���S�R�M�D�P���R�G���P�R�U�D�O�D���V�W�R�Ja je i �G�R�E�L�O�D���V�D�P���Q�D�]�L�Y���Ä�I�L�O�R�]�R�I�L�M�H���P�R�U�D�O�D�³�������0�R�U�D�O���V�H���P�R�å�H��

definirati kao �Ä�V�N�X�S�� �S�L�V�D�Q�L�K�� �L�� �Q�H�S�L�V�D�Q�L�K�� �S�U�D�Y�L�O�D�� �N�R�M�D�� �X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X�� �O�M�X�G�V�N�L�P�� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P���³ 

���.�D�U�S�D�W�L���� �������������������� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �R�Q�D�� �M�H�� �V�� �S�U�D�N�W�L�þ�Q�R�J�� �V�W�D�M�D�O�L�ã�W�D�� �N�R�G�H�N�V�� �P�R�U�D�O�Q�L�K�� �S�U�L�Q�F�L�S�D�� �L��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���N�R�M�L���X�S�U�D�Y�O�M�D�M�X���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�P���S�R�M�H�G�L�Q�D�F�D���L�O�L���Jr�X�S�D���X���R�G�Q�R�V�X���S�U�H�P�D���R�Q�R�P���ã�W�R���M�H���G�R�E�U�R��

�L�O�L���O�R�ã�H�������'�U�D�P�R�Q�G�����%�H�L�Q���������������� 

S druge strane, definicija morala je da je ono �V�N�X�S�� �Q�H�S�L�V�D�Q�L�K�� �S�U�D�Y�L�O�D�� �N�R�M�D�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�X�� �L�� �G�L�M�H�O�H��

�G�R�E�U�R���R�G���R�Q�R�J�D���O�R�ã�H�J�����0�R�U�D�O���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���þ�R�Y�M�H�N�R�Y�R���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���X���G�U�X�ã�W�Y�X�����W�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H���S�U�H�P�D��

�V�D�P�R�P�H�� �V�H�E�L���� ���.�U�N�D�þ���� ����������. I�V�W�R�� �W�D�N�R���� �P�R�U�D�O�� �R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �P�R�U�D�O�Q�H�� �Q�R�U�P�H�� �L�� �S�U�R�V�X�G�E�H���� �S�L�V�D�Q�D�� �L��

nepisana pravila koja upr�D�Y�O�M�D�M�X���O�M�X�G�V�N�L�P���G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P�����D���W�H�P�H�O�M���P�X���M�H���X���H�W�L�þ�N�L�P���Q�D�þ�H�O�L�P�D�����'�L�R��

�M�H���V�Y�D�N�H���N�X�O�W�X�U�H�����D���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���U�H�J�X�O�L�U�D���S�U�D�Y�L�O�D�����ã�W�R���M�H���S�U�L�N�O�D�G�Q�R���]�D���M�H�G�Q�R���G�U�X�ã�W�Y�R�����P�H�ÿ�X�V�R�E�Q�H��

�R�G�Q�R�V�H���� �W�H�� �R�S�V�W�D�Q�D�N�� �G�U�X�ã�W�Y�D�� �X�R�S�ü�H���� �.�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �U�D�]�O�L�N�R�Y�D�R��od etike, potrebno je 

ista�N�Q�X�W�L�� �N�D�N�R�� �P�R�U�D�O�� �U�H�J�X�O�L�U�D�� �R�G�Q�R�V�H�� �O�M�X�G�L�� �X�Q�X�W�D�U�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�H�� �]�Djednice, dok etika preispituje 

�F�L�O�M�H�Y�H�� �L�� �V�P�L�V�D�R�� �P�R�U�D�O�Q�L�K�� �K�W�L�M�H�Q�M�D�� �L�� �N�U�L�W�H�U�L�M�H�� �Y�U�H�G�Q�R�Y�D�Q�M�D�� �P�R�U�D�O�Q�L�K�� �þ�L�Q�R�Y�D���� ���.�R�S�U�H�N���� �ý�H�K�R�N����

1996)   

�7�U�H�ü�L�� �S�R�M�D�P�� �M�H�� �H�W�L�þ�N�L�� �N�R�G�H�N�V���� �2�Q�R�� �M�H�� �V�N�X�S�� �H�W�L�þ�N�L�K�� �S�U�D�Y�L�O�D�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D koja se temelje na 

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L�P�D���� �Q�D�þ�H�O�L�P�D�� �L�� �S�U�D�Y�L�O�L�P�D�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�J�� �S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�D�� �]�D�S�R�V�O�H�Q�L�N�D�� �X�� �S�R�G�X�]�H�ü�X����

�2�G�U�H�G�Q�L�F�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �R�E�X�K�Y�D�ü�H�Q�H�� �X�� �N�R�G�H�N�Vu �P�R�U�D�M�X�� �V�H�� �S�R�ã�W�R�Y�D�W�L�� �X�N�R�O�L�N�R�� �Q�H�� �E�L�� �G�R�ã�O�R�� �G�R��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K���U�L�]�L�N�D���L���Q�H�S�U�D�Y�L�O�Q�R�V�W�L���X���S�R�V�O�R�Y�Q�L�P���R�G�Q�R�V�L�P�D�����D���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�D�G�U�å�L��minimalne standarde 

upravljanja etikom. E�W�L�þ�N�L�� �N�R�G�H�N�V�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �M�D�V�D�Q���� �Ua�]�X�P�O�M�L�Y�� �L�� �M�H�G�Q�R�V�W�D�Y�D�Q���� �6�D�G�U�å�D�M�� �P�R�U�D��

sadr�åavati informacije o ispunjavanju ciljeva, a s druge strane informacije �X�N�R�O�L�N�R�� �G�R�ÿ�H�� �G�R��

�Q�M�H�J�R�Y�R�J���N�U�ã�H�Q�M�D�����1�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L���F�L�O�M���V�Y�D�N�R�J���S�R�G�X�]�H�ü�D���M�H���ã�W�R���Y�H�ü�L���S�U�R�I�L�W���X���ã�W�R���N�U�D�ü�H�P���Y�U�H�P�H�Q�V�N�R�P��

razdoblju, �D���þ�H�V�W�R���X�S�U�D�Y�R���]�E�R�J���W�R�J�D���G�R�O�D�]�L���G�R���Y�H�O�L�N�R�J���E�U�R�M�D���N�U�ã�H�Q�M�D���S�U�D�Y�L�O�D���H�W�L�þ�N�R�J���N�R�G�H�N�V�D���L�O�L��

ignoriranja principa. ���$�O�H�N�V�L�ü��������������  

 

3.1. �.�R�G�H�N�V���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���W�U�å�L�ã�Q�R�J���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D u Republici Hrvatskoj 

U posljednjih �Q�H�N�R�O�L�N�R�� �J�R�G�L�Q�D�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �V�H�� �U�D�V�S�U�D�Y�O�M�D�� �R�� �S�U�R�E�O�H�P�L�P�D�� �H�W�L�N�H�� �X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�X�� �L��

�V�H�N�V�L�V�W�L�þ�N�R�P�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �N�R�M�H�� �M�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �Y�H�]�D�Q�R�� �X�]�� �å�H�Q�H�� �L�� �å�H�Q�V�N�R�� �W�L�M�H�O�R���� �6�H�N�V�� �M�H�� �M�H�G�D�Q�� �R�G��
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�P�D�U�N�H�W�L�Q�ã�N�L�K���W�U�L�N�R�Y�D���]�D���N�R�M�H���V�Y�L�� �V�P�D�W�U�D�M�X���G�D�� �P�R�å�H���S�U�R�G�D�W�L���V�Y�H�����0�H�ÿ�X�W�L�P�����R�Q�R���þ�H�V�W�R���G�R�Y�R�G�L���X��

�S�L�W�D�Q�M�H�� �P�R�U�D�O�Q�R�V�W�� �V�D�P�L�K�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�D�� �L�� �Y�O�D�V�Q�L�N�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L�V�W�R�J�D�� �W�H�� �Q�D�M�þe�ã�üe izaziva 

�N�R�Q�W�U�D�H�I�H�N�W���� �.�D�R�� �ã�W�R�� �ü�H�� �E�L�W�L�� �Y�L�G�O�M�L�Y�R�� �L�]�� �D�Q�D�O�L�]�H�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�M�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�R�M��

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���� �X�� �V�N�R�U�L�M�H�� �Y�U�L�M�H�P�H�� �W�D�N�Y�L�� �W�L�S�R�Y�L�� �U�H�N�O�D�P�H�� �V�X�� �V�Y�H�� �U�M�H�ÿ�L���� �E�D�U�� �Q�D�� �K�U�Y�D�W�V�N�R�M���Ä�R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�R�M��

�V�F�H�Q�L�³���� �7�D�N�R�ÿ�H�U, �S�R�U�H�G�� �P�R�U�D�O�Q�R�V�W�L�� �U�H�N�O�D�P�D���� �V�Y�H�� �Y�H�ü�D�� �S�D�å�Q�M�D�� �S�U�L�G�R�G�D�Q�D�� �M�H�� �S�V�L�K�R�O�R�ã�N�R�P��

�X�W�M�H�F�D�M�X�� �Q�D�� �å�H�Q�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �S�R�G�� �S�U�L�W�L�V�N�R�P�� �V�D�Y�U�ã�H�Q�L�K�� �W�L�M�H�O�D�� �P�R�G�H�O�D�� �L�]�� �U�H�N�O�D�P�D�������0�D�U�W�L�Q�R�Y�L�ü����

�-�X�U�N�R�Y�L�ü���0�D�L�ü������������������ 

�2�G�J�R�Y�R�U�Q�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �L�V�W�L�þ�H�� �S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�H�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�L�� �X�� �S�R�V�O�R�Y�Q�R�P�� �S�R�G�U�X�þ�M�X���� �3�U�Y�L�� �.�R�G�H�N�V��

objavljen je 1937. godine kao osnova za odgovorno komuniciranje i kreativnost. Primjenjiv je 

�X�Q�D�]�D�G�� �V�H�G�D�P�G�H�V�H�W�D�N�� �J�R�G�L�Q�D���� �D�� �S�U�L�]�Q�D�W�� �M�H�� �Q�D�� �V�Y�L�P�� �J�O�D�Y�Q�L�P�� �W�U�å�L�ã�W�L�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �]�D�ã�W�L�W�L�R��

�S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R���S�R�W�U�R�ã�D�þ�H�����2�W�D�G�D���M�H���P�L�M�H�Q�M�D�Q���L���G�R�S�X�Q�M�L�Y�D�Q���U�D�G�L���S�U�L�O�D�J�R�G�E�H���X���S�U�D�N�V�L���W�U�å�L�ã�W�D�����N�D�R���ã�W�R��

je �Ä�.odeks m�H�ÿ�X�Q�D�U�R�G�Q�H���W�U�J�R�Y�D�þ�N�H���N�R�P�R�U�H���]�D���S�U�D�N�V�X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���W�U�å�L�ã�Q�R�J���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D�³. 

�6�Y�U�K�D�� �.�R�G�H�N�V�D�� �M�H�� �V�H�P�R�U�H�J�X�O�D�F�L�M�D�� �W�U�å�L�ã�Q�R�J�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D���� �D�� �F�L�O�M�H�Y�L�� �N�R�M�L�� �V�H�� �å�H�O�H�� �R�V�W�Y�D�U�L�W�L�� �M�H��

�Ä�G�R�N�D�]�D�W�L�� �R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W�� �L�� �G�R�E�U�X�� �S�U�D�N�V�X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �L�� �W�U�å�L�ã�Q�R�J�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D�� �X�� �F�L�M�H�O�R�P�H��

�V�Y�L�M�H�W�X�����S�R�Y�H�ü�D�W�L���S�R�Y�M�H�U�H�Q�M�H���M�D�Y�Q�R�V�W�L���X���W�U�å�L�ã�Q�R���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�H�����X�]���X�Y�D�å�D�Y�D�Q�M�H���S�U�L�Y�D�W�Q�R�V�W�L���L���å�H�O�M�D��

�S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�����R�V�L�J�X�U�D�W�L���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W���W�U�å�L�ã�Q�R�J���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D���N�D�G�D���V�X���X�V�P�M�H�U�H�Q�H���Q�D���G�M�H�F�X���L���P�O�D�G�H�� 

�þ�X�Y�D�W�L�� �V�O�R�E�R�G�X�� �L�]�U�D�]�D�� �V�X�G�L�R�Q�L�N�D�� �W�U�å�L�ã�Q�R�J�� �N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�D�� �L�� �S�R�Q�X�G�L�W�L�� �X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�D���� �S�U�D�N�W�L�þ�Q�D�� �L��

�S�U�L�O�D�J�R�G�O�M�L�Y�D���U�M�H�ã�H�Q�M�D�������³ (HURA, 2014:10) 

�7�D�N�R�ÿ�H�U�����Q�D���Q�R�U�P�H���S�R�Q�D�ã�D�Q�M�D���X���W�U�ã�L�ã�Q�R�P���N�R�P�X�Q�L�F�L�U�D�Q�M�X���X�W�M�H�þ�H���V�H���S�X�W�H�P���]�D�N�R�Q�D���G�R�Q�H�V�H�Q�L�P���R�G��

strane Republike Hrvatske i kodeksima strukovnih udruga. �ÄKodeks etike u poslovanju�³ 

usvojen je 2005. g�R�G�L�Q�H�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �6�N�X�S�ã�W�L�Q�H�� �J�R�V�S�R�G�D�U�V�N�H�� �N�R�P�R�U�H���� ���$�Q�W�R�O�R�Y�L�ü���� ������������Ono 

�R�E�X�K�Y�D�ü�D�� �S�R�ã�W�L�Y�D�Q�M�H�� �G�R�E�U�L�K�� �S�R�V�O�R�Y�Q�L�K�� �R�E�L�þ�D�M�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �L�]�J�U�D�ÿ�H�Q�L�� �Q�D�� �G�R�E�U�R�M�� �Y�M�H�U�L���� �S�U�D�Y�L�O�Q�L�P��

�R�G�Q�R�V�L�P�D���� �R�G�D�Q�R�V�W�L�� �L�� �W�R�þ�Q�R�V�W�L. (Kodeks �þ�D�V�W�L�� �K�U�Y�D�W�V�N�L�K�� �Q�R�Y�L�Q�D�U�D���� ������������ �,�]�P�H�ÿ�X�� �R�V�W�D�O�R�J�D, u 

K�R�G�H�N�V�X�� �M�H�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�R�� �S�U�D�Y�L�O�R�� �L�]�E�M�H�J�D�Y�D�Q�M�D�� �L�� �N�R�U�L�ã�W�H�Q�M�D�� �S�R�Q�L�å�D�Y�D�M�X�ü�L�K�� �V�H�Nsualnih poruka te 

poticanje ispijanje alkohola, pogotovo uz nasilje ili agresivnost.  

 

Hrvatski odbor za poslovnu etiku je neprofitna organizacija kojoj je cilj promicanje poslovne 

�H�W�L�N�H�����=�D�G�D�ü�D���R�G�E�R�U�D���M�H���S�U�R�P�L�F�D�W�L�� �L���S�R�W�L�F�D�W�L���S�R�V�O�R�Y�D�Q�M�H���N�R�M�H���V�H���W�H�P�H�O�M�L�� �Q�D��etici, a koje djeluje 

kao forum za izmjenu informacija i strategija. (�.�R�G�H�N�V���þ�D�V�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�L�K���Q�R�Y�L�Q�D�U�D��������������  

�3�U�H�P�D���.�R�G�H�N�V�X���þ�D�V�W�L���Q�R�Y�L�Q�D�U�D�����D���S�R�G���S�R�J�O�D�Y�O�M�H�P���7�H�P�H�O�M�Q�D���O�M�X�G�V�N�D���S�U�D�Y�D���L���V�O�R�E�R�G�H�����þ�O�D�Q�D�N����������

i�]�P�H�ÿ�X�� �R�V�W�D�O�R�J�D�� �L�V�W�L�þ�H��se kako je �Ä�������Q�H�G�R�S�X�V�W�L�Y�R�� �N�R�U�Lstiti stereotipe, pejorativne izraze, 

�S�R�Q�L�å�D�Y�D�M�X�ü�H�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�H���� �N�D�R�� �L�� �V�Y�D�N�L�� �G�U�X�J�L�� �R�E�O�L�N�� �L�]�U�D�Y�Q�R�J�� �L�O�L�� �Q�H�L�]�U�D�Y�Q�R�J�� �S�R�W�L�F�D�Q�M�D�� �L�O�L��
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�S�R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�D�� �G�L�V�N�U�L�P�L�Q�D�F�L�M�H�³ , �D�� �ã�W�R�� �G�R�Y�R�G�L�� �G�R�� �S�U�R�E�O�H�P�D�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �å�H�Q�D�� �L�� �å�H�Q�V�N�R�J�� �W�L�M�H�O�D�� �X��

�R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X���� (Kodeks �þ�D�V�W�L���K�U�Y�D�W�V�N�L�K���Q�R�Y�L�Q�D�U�D�������������� 

�=�D�N�R�Q�� �R�� �P�H�G�L�M�L�P�D���� �X�� �þ�O�D�Q�N�X�� ����., isti�þ�H�� �G�D�� �
�
�� �Q�L�M�H�� �G�R�S�X�ã�W�H�Q�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �X�� �N�R�M�H�P�� �V�H�� �å�H�Q�H�� �L��

�P�X�ã�N�D�U�F�L�� �S�U�L�N�D�]�X�M�X�� �Q�D�� �X�Y�U�H�G�O�M�L�Y�� �L�O�L�� �S�R�Q�L�å�D�Y�D�M�X�ü�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�� �R�E�]�L�U�R�P�� �Q�D�� �V�S�R�O�� �L�O�L�� �V�S�R�O�Q�R��

opredjeljenje''. (Zakon o medijima, 2004) 

 

4. �6�(�.�6�,�=�$�0���8���2�*�/�$�â�$�9�$�1�-�8 

 

4.1. Pojam seksualnosti 

 

�Ä�6�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W���M�H���L�Q�W�H�J�U�D�O�Q�L���G�L�R���R�V�R�E�Q�R�V�W�L���V�Y�D�N�R�J���O�M�X�G�V�N�R�J���E�L�ü�D�����W�H��njezin potpuni razvoj ovisi o 

zadovoljenju osnovnih ljudskih potreba. Potpuni razvoj seksualnosti je neophodan za 

�L�Q�G�L�Y�L�G�X�D�O�Q�X���� �L�Q�W�H�U�S�H�U�V�R�Q�D�O�Q�X�� �L�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X�� �G�R�E�U�R�E�L�W�³. (�.�D�O�X�ÿ�H�U���� ���������������� �S�U�H�P�D��Mamula, 

2005/2006).  

�5�R�ÿ�H�Q�M�H�P���þ�R�Y�M�H�N�X���S�U�L�S�D�G�D�M�X���O�M�X�G�V�N�D���S�U�D�Y�D���N�D�R �ã�W�R���V�X���Q�D���å�L�Y�R�W�����V�L�J�X�U�Q�R�V�W�����U�D�G�����Y�M�H�U�R�L�V�S�R�Y�L�M�H�V�W����

�R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H���� �D�� �L�]�P�H�ÿ�X�� �R�V�W�D�O�R�J�D�� �L�� �Q�D�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�����ÄSeksualna prava su univerzalna ljudska 

�S�U�D�Y�D���� �]�D�V�Q�R�Y�D�Q�D�� �Q�D�� �V�O�R�E�R�G�L���� �G�R�V�W�R�M�D�Q�V�W�Y�X�� �L�� �M�H�G�Q�D�N�R�V�W�L�� �V�Y�L�K�� �O�M�X�G�V�N�L�K�� �E�L�ü�D���� �%�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �M�H��

zdravlje osnovno ljudsko pra�Y�R�� �W�D�N�R�� �L�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R�� �]�G�U�D�Y�O�M�H�� �P�R�U�D�� �E�L�W�L�� �R�V�Q�R�Y�Q�R�� �O�M�X�G�V�N�R�� �S�U�D�Y�R�³ 

(�ä�H�Q�V�N�D���V�R�E�D�����&�H�Q�W�D�U���]�D���V�H�N�V�X�D�O�Q�D���S�U�D�Y�D).  

Kao i sva ostala prava, ona moraju biti pr�H�S�R�]�Q�D�W�D�� �L���]�D�ã�W�L�ü�H�Q�D���X���V�Y�L�P���G�U�X�ã�W�Y�L�P�D�� �L���N�X�O�W�X�U�D�P�D����

Seksualnost se definira kao �Ä�M�H�]�J�U�D�� �O�M�X�G�V�N�R�J�� �E�L�ü�D�� �N�R�M�D���X�N�O�M�X�þ�X�M�H�� �V�S�R�O���� �U�R�G���� �V�H�N�V�X�D�O�Q�L�� �L�� �U�R�G�Q�L��

�L�G�H�Q�W�L�W�H�W���� �V�H�N�V�X�D�O�Q�X�� �R�U�L�M�H�Q�W�D�F�L�M�X���� �H�U�R�W�L�F�L�]�D�P���� �H�P�R�F�L�R�Q�D�O�Q�X�� �S�U�L�Y�U�å�H�Q�R�V�W�� �L�� �O�M�X�E�D�Y���� �W�H��

�U�H�S�U�R�G�X�N�F�L�M�X�³�� ���ä�H�Q�V�N�D�� �V�R�E�D���� �&�H�Q�W�D�U�� �]�D�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�D�� �S�U�D�Y�D���� �0�Q�R�J�R�� �M�H�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �Q�D�� �N�R�M�D�� �V�H��

�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�� �P�R�å�H�� �L�]�U�D�]�L�W�L, r�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�M�H�P���� �N�U�R�]�� �å�H�Oje, fantazije, vrijednosti, uloge, a ono se 

tako i manifestira kroz �U�D�]�O�L�þ�L�W�H���D�V�S�H�N�W�H�����.�D�R���L���V�Y�H���ã�W�R ima svoju pozitivnu i negativnu stranu 

tako �L�� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�H�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�L�� �þ�H�V�W�R�� �V�X�� �Y�H�]�D�Q�H�� �X�]�� �Q�D�V�L�O�M�H. (�.�D�O�X�ÿ�H�U���� ���������� �S�U�H�P�D�� �0�D�P�X�O�D����

2005/2006) 

Seksualnost se di�M�H�O�L�� �Q�D�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�D�� �X�V�P�M�H�U�H�Q�M�D���� �D�� �Q�H�N�D�� �V�X�� �K�H�W�H�U�R�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�� ���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W���R�V�R�E�D��

�U�D�]�O�L�þ�L�W�R�J�� �V�S�R�O�D������ �K�R�P�R�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�� ���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�� �R�V�R�E�D�� �L�V�W�R�J�� �V�S�R�O�D������ �D�V�H�V�N�X�D�O�Q�R�V�W�� ���R�V�R�E�H��

�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �Q�H�S�U�L�Y�O�D�þ�Q�L�P������ �D�X�W�R�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�� ���V�H�N�V�X�D�O�Q�D�� �å�H�O�M�D�� �S�U�H�P�D��

vlastito�P�� �W�L�M�H�O�X������ �S�D�Q�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�� ���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�� �S�U�H�P�D�� �R�V�R�E�D�� �E�H�]�� �R�E�]�L�U�D�� �Q�D�� �V�S�R�O�� �L�O�L�� �U�R�G������

�P�R�Q�R�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W�� ���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�� �V�D�P�R�� �S�U�H�P�D�� �M�H�G�Q�R�P�� �V�S�R�O�X�� �L�O�L�� �M�H�G�Q�R�P�� �U�R�G�X������ �E�L�V�H�N�V�X�D�O�Q�R�V�W��
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���S�U�L�Y�O�D�þ�Q�R�V�W�� �S�U�H�P�D�� �R�E�D�� �V�S�R�O�D���� �L�� �W�U�D�Q�V�U�R�G�Q�R�V�W�� ���R�V�R�E�H�� �N�U�R�]�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�� �N�R�Q�V�W�U�X�N�W�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�D��

izra�å�D�Y�D�M�X���V�Y�R�M���U�R�G���������.�D�O�X�ÿ�H�U���������������S�U�H�P�D���0�D�P�X�O�D����������������������) 

 

4.2. Pojam seksizam 

Najjednostavnija definicija seksizma je da je ono diskriminacija na temelju spola. Temelji se 

na vjerovanju da je jedan spol prirodno superioran nad drugim, te kao takav trebao bi 

dominirati u skoro svim poljima �åivota. Pojava pojma nastala je kao posljedica utjecaja 

feminizma u zapadnim zemljama 20. stolje�üa. (Matsumoto, 2001) Samim pojmom ozna�þava 

se i spolna diskriminacija. Ovo stajali�ãte tako�ÿ�Hr je rezultat tradicionalnih stereotipnih uloga 

koje su priza�ã�Oe iz vjerovanja kako su osobe jednog spola superiornije spram osoba drugog. 

(Doob, 2013)  

Prema Clay- Wareneru i Burtu (2005) seksizam se mo�åe razvrstati u tri grupe. Mizoginija 

koja ozna�þava mr�ånju �åena kod mu�ãkaraca, zatim mizandrija mr�ånja mu�ãkaraca kod �åena i 

heteroseskizam stajali�ãte koje priznaje i promovira heteroseksualnost kao jedini prihvatljivi 

oblik seksualnosti.  

Pauline M. Leet 1965. godine prvi put koristi pojam seksizam za vrijeme odr�åavanja tribine 

gdje ga je usporedila s rasizmom. Leet je bila direktorica specijalnih programa na Franklin i 

Marshall sveu�þilistu u SAD-u. (Code, 1991 prema Shapir 1985) Rasiste i seksiste je 

izjedna�þila te njihove zaklju�þke do kojih dolaze o vrijednosti odre�ÿenih osoba, odnosno 

nevrijednosti, kritizirala budu�üi da se koriste faktorima koji su nebitni.  

U medijima, to�þnije tisku, seksizam se prvi put upotrijebio u govoru Caroline Bird 

objavljenom u novinama Vital Speeches of the day 1968. godine. Napominje kako su 

�6�M�H�G�L�Q�M�H�Q�H���$�P�H�U�L�þ�N�H���'�U�å�D�Y�H���X��o�þima drugih zemalja seksisti�þka nacija te je seksizam su�ÿenje 

drugima u slu�þajevima kada spol nije bitan (Code, 1991).  

 

4.3. Efekt staklenog stropa 

Ovaj pojam vezan je uz poslovni svijet, a ozna�þava nemogu�ünost �åena da budu jednako 

tretirane kao i mu�ãkarci te kao takve dobivaju ravnopravne pla�üe ukoliko su na istoj poziciji 

(Priji �ü- Samar�åija, 2009) Tzv. stakleni strop pojavljuje se i prilikom samog zapo�ãaljavanja 

�åena ukoliko poslodavci izme�ÿu ostalog priupituju njihove planove za budu�ünost vezano uz 
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privatan, to jest, obiteljski �åivot. Primjer staklenog stropa vidljiv je i u oglasu za posao 

objavljenog 7. kolovoza 2019. godine na stranici hotela Mellain gdje je raspisan natje�þaj za 

poziciju direktora hotela, a gdje je navedeno kako prednost imaju mu�ãkarci. (�-�8�� �6�O�X�å�E�D�� �]�D��

�]�D�S�R�ã�O�M�D�Y�D�Q�M�H���W�X�]�O�D�Q�V�N�R�J���N�D�Q�W�R�Q�D������������)  

 

5. �2�*�/�$�â�$�9�$�1�-�( 

5.1. �3�R�Y�L�M�H�V�W���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D 

�Ä�6�L�V�W�H�P�D�W�V�N�L���S�R�N�X�ã�D�M���G�D���V�H���Y�U�ã�L���X�W�M�H�F�D�M���Q�D���H�P�R�F�L�M�H�����V�W�D�Y�R�Y�H�����X�Y�M�H�U�H�Q�M�D���L���D�N�F�L�M�H���R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���F�L�O�M�Q�H��

populacije u svrhu ideolo�ã�N�H���� �S�R�O�L�W�L�þ�N�H�� �L�O�L�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H�� �L�Q�G�R�N�W�U�L�Q�D�F�L�M�H���� �S�X�W�H�P�� �N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�H��

�W�U�D�Q�V�P�L�V�L�M�H�� �M�H�G�Q�R�V�W�U�D�Q�L�K�� �S�R�U�X�N�D�� �S�U�H�N�R�� �P�D�V�R�Y�Q�L�K�� �L�O�L�� �L�]�U�D�Y�Q�L�K�� �N�D�Q�D�O�D�� �P�H�G�L�M�V�N�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H���³ 

���%�U�N�L�ü�������������� 

�3�R�Y�L�M�H�V�W�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �Y�H�å�H�� �V�H�� �X�]�� ��������s�W�R�O�M�H�ü�H���� �W�R�þ�Q�L�M�H�� ������������godinu i papu Klementa VIII te 

uspostavljanje �S�R�V�H�E�Q�R�J�� �W�L�M�H�O�D�� �N�D�W�R�O�L�þ�N�H�� �F�U�N�Y�H�� �Ä�&�R�Q�J�U�H�J�D�W�L�R�� �G�H�� �S�U�R�S�D�J�D�Q�G�D�� �I�L�G�H�³���� �2�Q�R�� �M�H��

�]�D�þ�H�W�D�N�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �N�D�N�Y�R�J�� �G�D�Q�D�V�� �S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D�P�R�� �S�R�G�� �V�D�P�Rm �U�L�M�H�þ�L���� �&�L�O�M�� �X�V�S�R�V�W�D�Y�O�M�D�Q�M�D��

istoga, �E�L�O�D�� �M�H���X�� �Y�U�L�M�H�P�H���U�H�I�R�U�P�D�F�L�M�H�����N�R�U�L�ã�W�H�Qje �X�� �Y�M�H�U�V�N�H�����S�R�O�L�W�L�þ�N�H�����Nuturne i druge svrhe. U 

�V�D�P�R�M���S�R�Y�L�M�H�V�W�L���S�U�Y�R�J���G�R�E�D���N�U�ã�ü�D�Q�V�Wv�D���P�R�å�H���V�H���L�ã�þ�L�W�D�W�L���Y�H�O�L�N���E�U�R�M���S�U�L�P�M�H�U�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���N�R�Me se 

�Y�H�ü�L�Q�R�P�� �R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �V�L�P�E�R�O�� �N�U�ã�ü�D�Q�V�W�Y�D���� �W�R�� �M�H�V�W���� �N�U�L�å�� �N�D�R�� �L�G�H�M�H�� �S�R�å�U�W�Y�R�Y�D�Q�M�D���� �5�D�Q�L�M�H���� �S�R�M�D�Y�R�P��

Guttenbergovog stroja komunikacija je, ali i s�X�Y�U�H�P�H�P�H�Q�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �N�D�N�Y�R�� �S�R�]�Q�D�M�H�P�R��

�G�D�Q�D�V�����S�R�þ�H�O�R���M�H���V�W�Y�D�U�D�W�L���V�Y�R�M�H���W�H�P�H�O�M�H���� 

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �N�D�R�� �G�L�R�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H�� �L�S�D�N�� �V�H�� �U�D�]�O�L�N�X�M�H�� �R�G�� �Q�M�H���� �2�Q�R�� �N�D�R�� �W�D�N�Yo �M�H�� �Ä�S�U�R�L�]�Y�R�G�³��

�S�U�H�P�L�ã�O�M�D�Q�M�D�� �Q�D�� �N�R�Me �X�W�M�H�þ�H�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�R�� �X�U�H�ÿ�H�Q�M�H���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �X�Y�L�M�H�N�� �M�H�� �S�U�R�P�L�ã�O�M�H�Q�� �Q�D�S�R�U�� �N�R�Mi 

�X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �L�V�K�R�G�� �V�S�R�U�Q�L�K�� �V�L�W�X�D�F�L�M�D���� �Q�D�M�W�R�þ�Q�L�M�H�� �U�H�þ�H�Q�R���� �Y�U�V�W�D�� �M�H�� �L�]�P�D�Q�L�S�X�O�L�U�D�Q�H�� �N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�H����

�X�Q�D�S�U�L�M�H�G�� �V�P�L�ã�O�M�H�Q�H�� �V�� �S�U�H�F�L�]�Q�R�P�� �V�Y�U�K�R�P�� �L�� �F�L�O�M�H�P�� �G�D�� �V�H�� �Y�U�ã�L�� �X�W�M�H�F�D�M�� �N�R�M�L�� �M�H�� �X�� �V�N�O�D�G�X�� �V��

interesima kreatora istog.  

�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H���� �W�R�� �M�H�V�W���� �U�H�N�O�D�P�Q�D�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�D�� �M�H�� �R�Q�R �Q�D�� �þ�H�P�X�� �ü�H�� �V�H�� �R�Y�D�M�� �U�D�G�� �W�H�P�H�O�M�L�W�L���� �3�U�H�P�D��

�.�R�W�O�H�U�X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �V�H�� �G�H�I�L�Q�L�U�D�� �N�D�R���Ä�V�Y�D�N�L�� �S�O�D�ü�H�Q�L�� �R�E�O�L�N�� �Q�H�R�V�R�E�Q�H�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �L�� �S�U�R�P�L�G�å�E�H��

ideja, robe ili usluga putem masovnih medija od prepoznatljivog sponzora�³(2006:762), dok je 

�]�D�G�D�ü�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L�Q�I�R�U�P�L�U�D�W�L�����]�D�L�Q�W�H�U�H�V�L�U�D�W�L�����P�L�M�H�Q�M�D�W�L���V�W�D�Y�R�Y�H���S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�������.�U�D�O�M�H�Y�L�ü�����3�H�U�N�R�Y������

79) �Ä�2�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �Q�L�M�H�� �G�L�R�� �Y�O�D�G�D�M�X�ü�H�� �N�X�O�W�X�U�H���� �2�Q�R�� �M�H�V�W�� �Y�O�D�G�D�M�X�ü�D�� �N�X�O�W�X�U�D���³ (Gjuran-Coha, 

�3�D�Y�O�R�Y�L�ü���������������������S�U�H�P�D��Twitchel 2004: 50) 
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5.2. Televizija kao masovni medij 

�0�D�V�R�Y�Q�L���P�H�G�L�M�L�����N�D�R���ã�W�R���M�H���S�U�H�W�K�R�G�Q�R���Q�D�Y�H�G�H�Q�R�����L�P�D�M�X���Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�X���X�O�R�J�X���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�����9�D�å�Q�R��

je napomenuti kako se mediji dijele na javne i privatne servise. Upravo privatni servisi kao 

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�L���P�H�G�L�M�L���Q�H���E�L���P�R�J�O�L���R�S�V�W�D�W�L���X�N�R�O�L�N�R���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H ne bi bilo zastupljeno. 

�.�D�R���M�H�G�D�Q���R�G���Q�D�M�X�W�M�H�F�D�M�Q�L�M�L�K���L���Ä�Y�U�X�ü�L�K�³���P�H�G�L�M�D���M�H���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D�����3�U�L�G�M�H�Y���Y�U�X�ü�H�J���P�H�G�L�M�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D���M�H��

�G�R�E�L�O�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�H�� �Q�D�� �D�X�G�L�R�Y�L�]�X�D�O�Q�R�M�� �U�D�]�L�Q�L�� �S�U�L�E�O�L�å�D�Y�D�� �N�R�U�L�V�Q�L�F�L�P�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�L�P�D�� �W�H��

�Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �M�D�þ�H�� �X�W�M�H�þ�H�� �Q�D�� �P�Q�L�M�H�Q�M�H�� �L�V�Wih. Definicija medija prema Meleru je ''skupina 

�Q�R�V�L�W�H�O�M�D�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D�� �L�� �S�X�E�O�L�F�L�W�H�W�D�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �X�� �U�D�]�Q�L�P�� �R�E�O�L�F�L�P�D�� �S�U�H�Q�R�V�H�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D��

���N�X�S�F�L�P�D���� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�þ�N�H�� �S�R�U�X�N�H�
' (2005:281). �8�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�R�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�H�� �V�H�� �X�O�D�å�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H��

�V�U�H�G�V�W�D�Y�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �N�R�P�E�L�Q�D�F�L�M�R�P�� �V�O�L�N�H���� �]�Y�X�N�D�� �L�� �S�R�N�U�H�W�D�� �S�R�U�X�N�D�� �Q�D�M�E�U�å�H�� �G�R�O�D�]�L�� �G�R�� �F�L�O�M�D�Q�H��

skupine. �3�U�H�G�Q�R�V�W�� �M�H�� �X�þ�H�V�W�D�O�R�� �S�R�Q�D�Y�O�M�D�Q�M�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �W�L�M�H�N�R�P�� �G�D�Q�D�� �L�� �G�R�O�D�]�D�N�� �G�R�� �ã�L�U�R�N�R�J�� �E�U�R�M�D��

auditorija, dok je s druge strane �Q�H�G�R�V�W�D�W�D�N�� �Y�H�O�L�N�L�� �W�U�R�ã�D�N�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�H�� �L�� �G�L�V�W�U�L�E�X�F�L�M�H�� �R�J�O�D�V�D�� �W�H��

�Q�H�P�R�J�X�ü�Q�R�V�W�� �W�R�þ�Q�L�M�H�J�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�Q�M�D�� �F�L�O�M�D�Q�H�� �V�N�X�S�L�Q�H����(Kotler, 2006) �8�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�P�� �W�H�U�P�L�Q�L�P�D��

�F�L�M�H�Q�D���U�H�N�O�D�P�H���M�H���G�U�X�J�D�þ�L�M�D�����1�D���S�U�L�P�M�H�U�����Q�D���M�D�Y�Q�R�P���V�H�U�Y�L�V�X���N�D�R���ã�W�R���M�H���+�5�7�����W�R�þ�Q�L�M�H���Q�M�H�J�R�Y�R�P��

Prvom programu, cijena reklame od 30 sekundi u vremenu od 1:00h do 6:00h iznosi 300 

kuna, dok cijena u udarnom terminu od 19:00h do 22:00h iznosi 12 300 kuna. (HRT, 2019)  

 

6. OBJEKTIFIKACIJA TIJELA U OGLA�âAVANJU POTRO�âA�ýKIH DOBARA 

Pojam objektivizacije upravo se tako i definira, to jest, svo�ÿenje i pona�ãanje prema osobi kao 

prema objektu, a pritom joj se oduzima individualnost i osobnost. (Frederickson, Roberts, 

1997) Usporedno s objektivizacijom, za ovaj rad va�åna je seksualna objektivizacija koja se 

temelji na procjenjivanju osobe na temelju izgleda te prema kojoj se odnosi kao prema izvoru 

spolnog zadovoljavanja.  

Prema Nussbaumu (1995) postoji sedam zna�þajki svo�ÿ�Hnja osobe na objekt. Nadalje, to su : 

a) Sredstvo ili oru�ÿe �± osoba kao objekt za ostvarivanje ciljeva onoga od �þije je strane 

objektivizirana 

b) Negiranje autonomije- postupanje s osobom kao prema objektu kao da nema pravo na 

autonomiju i samoodre�ÿenje 

c) Internost- tretiranje osobe kao objekt kao da nema pravo na vlastito djelovanje 
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d) Zamjenjivost- postupanje s osobom kao s objektom kao da je lako zamjenjiva s 

drugima 

e) Bezintegritet- postupanje s osobom kao s objektom kao da nema pravo na integritet 

f) Posjedovanje- tretiranje osobe kao objekta kao da je vlasni�ãtvo neke osobe (da se 

mo�åe kupiti ili prodati) 

g) Negiranje subjektivnosti- postupanje s osobom kao s objektom kao s ne�þime �þija 

iskustva i osje�üaji se ne uzimaju u obzir 

 �Ä�ý�R�Y�M�H�N�� �M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�� �N�D�R�� �L�� �V�Y�D�N�L�� �G�U�X�J�L���� �V�� �R�J�U�D�Q�L�þ�H�Q�L�P�� �U�R�N�R�P�� �S�U�R�G�D�M�H���³ (Finderle, 2016:6, 

prema Beigbederr, 2003:14) 

�ä�L�Y�L�P�R���X���W�H�N�X�ü�R�M���P�R�G�H�U�Q�R�V�W�L�����W�R���M�H�V�W�����X���Y�U�H�P�H�Q�X���N�X�O�W�X�U�D�O�Q�L�K���S�U�D�N�V�L���L���I�H�Q�R�P�H�Q�D���N�R�M�L�P�D���M�H���W�H�ã�N�R��

�S�U�D�W�L�W�L���Q�M�L�K�R�Y���W�L�M�H�N�����6�D�P�L�P���W�L�P�H���L���Y�O�D�V�W�L�W�L���L�G�H�Q�W�L�W�H�W���M�H���S�U�R�P�M�H�Q�M�L�Y���E�X�G�X�ü�L���G�D���M�H���S�R�G�O�R�å�D�Q���L�V�W�L�P�D����

�9�L�]�X�D�O�Q�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X�� �S�O�D�N�D�W�L�� �L�� �E�L�O�E�R�D�U�G�L�� �Ä�Q�L�N�Q�X�³�� �Q�D�� �V�Y�D�N�Rm uglu, a na njima se 

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �Q�D�O�D�]�H�� �W�L�M�H�O�D�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �L�� �å�H�Q�D�� �N�R�M�L�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H���� �G�R�J�D�ÿ�D�M�H�� �L�W�G����

(Kostera Mejer, van Zonen, 2008) T�L�M�H�O�R�� �S�R�V�W�D�M�H�� �J�O�D�Y�Q�D�� �L�� �V�U�H�G�L�ã�Q�M�D�� �X�O�R�J�D�� �N�R�Q�]�X�P�H�U�L�V�W�L�þ�N�R�J��

�G�U�X�ã�W�Y�D���� �]�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� ��������s�W�R�O�M�H�ü�D�� �N�D�G�D�� �M�H�� �G�X�K�� �L�P�D�R��privilegiju i prednost spram tijela. 

�3�R�V�W�P�R�G�H�U�Q�L�V�W�L�� �W�L�M�H�O�R�� �Y�H�]�X�M�X�� �V�� �N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�P�R�P���� �Q�D�L�P�H�� �V�Y�H�� �V�H�� �S�U�H�W�Y�D�U�D�� �X�� �U�R�E�X�� �V�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P��

�Q�R�Y�þ�D�Q�R�P���Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�L���W�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���S�R�V�W�D�M�H���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�L���V�L�P�E�R�O����(Brstilo, 2009)  

�Ä�.�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�D�P�� �M�H�� �I�H�Q�R�P�H�Q�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H�� �N�R�M�L�� �V�H�� �R�V�O�D�Q�M�D�� �Q�D�� �P�D�W�H�U�L�M�D�O�L�]�D�P�� �L���L�O�X�]�L�M�X�� �G�D�� �M�H�� �V�U�H�ü�D��

pojedinca, �S�U�R�S�R�U�F�L�R�Q�D�O�Q�D�� �Q�M�H�J�R�Y�R�M�� �S�R�W�U�R�ã�Q�M�L�³.  (�3�H�U�L�þ�L�ü���� ���������� Industrijska revolucija je 

jedan �R�G�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �S�U�H�W�H�þ�D�� �N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�P�D���� �2�P�R�J�X�ü�L�O�D�� �M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�X�� �Y�H�O�L�N�R�J�� �E�U�R�M�D��

�S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �V�� �W�L�P�� �G�D�� �V�X�� �W�U�R�ã�N�R�Y�L��proizvodnje bili svedeni na minimum kao i same cijene 

�N�R�Q�D�þ�Q�R�J���S�U�R�L�]�Y�R�G�D�����3�D�U�D�O�H�O�Q�R���V���U�H�Y�R�O�X�F�L�M�R�P, transport i komunikacija su postali jednostvniji 

�L�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �V�X�� �R�P�R�J�X�ü�D�Y�D�O�L�� �Q�M�L�K�R�Y�R�� �S�O�D�V�L�U�D�Q�M�H�� �Q�D�� �W�U�å�L�ã�W�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �Q�D�� �N�U�D�M�X�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�R��

nastankom masovnog p�R�W�U�R�ã�D�þ�N�R�J�� �G�U�X�ã�W�Y�D����Nakon toga slijedi postindustrijsko razdoblje, 

�U�D�]�G�R�E�O�M�H���G�D�Q�D�ã�Q�M�L�F�H�����J�G�M�H���V�H���W�U�å�L�ã�W�H�����ã�W�R���V�P�R���L���V�D�P�L���V�Y�M�H�G�R�F�L�����R�N�U�H�ü�H �S�R�W�U�R�ã�D�þ�L�P�D�����D���N�R�M�L�P�D���M�H��

�J�O�D�Y�Q�L���F�L�O�M�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�� �Q�M�L�K�R�Y�L�K���å�H�O�M�D�� �L���S�R�W�U�H�E�D���N�R�M�H�� �ü�H���Q�M�L�K�R�Y�L���S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� �Ä�X�W�D�å�L�W�L�³�����3�U�R�G�X�N�W���Woga 

je stvaranje brendova i samog marketinga. Rukovoditelji marketingom �Q�D�M�]�D�V�O�X�å�Q�L�M�L�� �V�X�� �]�D��

ekspanziju brendova, primjerice Nike-�D���L���S�R�]�Q�D�W�R�J���V�O�R�J�D�Q�D���Ä�-�X�V�W���G�R���L�W���³�����S�U�R�G�D�M�X�ü�L���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q��

�V�W�L�O�� �å�L�Y�R�W�D�� �N�R�M�L�� �E�L�V�P�R�� �V�Y�L�� �W�U�H�E�D�O�L�� �å�L�Y�M�H�U�W�L���� �.�X�S�Q�M�R�P�� �W�L�K�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D�� �L �Q�D�ã�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �ü�H�� �V�H��

�S�U�R�P�L�M�H�Q�L�W�L���� �S�R�V�W�D�W�� �ü�H�P�R�� �G�L�R�� �V�Y�M�H�Ws�N�H�� �Ä�]�D�M�H�G�Q�L�F�H�³�� �S�R�W�U�R�ã�D�þ�D�� �E�U�H�Q�G�D���� �6�D�P�L�P�� �W�L�P�H�� �E�L�W�� �ü�H�P�R�� �L��

�E�O�L�å�L�� �Ä�H�V�W�U�D�G�Q�L�P�� �]�Y�L�M�H�]�G�D�P�D�³�� �N�R�Mi �V�X�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �D�P�E�D�V�D�G�R�U�L�� �L�V�W�L�K���� �3�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�D�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D��

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���V�H���W�H�P�H�O�M�L���Q�D���W�L�M�H�O�X���N�D�R���R�E�M�H�N�W�X���N�R�M�L���S�U�R�G�D�M�H���� 
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N�H�N�R�O�L�N�R���S�X�W�D���X���R�Y�R�P���U�D�G�X���E�L�W���ü�H���V�S�R�Penuto kako su mediji ti koji kreiraju javno mnijenje te 

�X���N�R�Q�D�þ�Q�L�F�L���X�W�M�H�þ�X���Q�D���Q�D�ã���å�L�Y�R�W�����V�K�Y�D�ü�D�O�L���P�L���W�R���L�O�L���Q�H�����9�L�]�X�D�O�Q�L���P�H�G�L�M�L���Q�D�O�D�]�H���V�H���Q�D���V�D�P�R�P���Y�U�K�X��

�K�L�M�H�U�D�U�K�L�M�H�����E�X�G�X�ü�L���G�D���I�R�W�R�J�U�D�I�L�M�D���Q�H�E�U�R�M�H�Q�R���Y�L�ã�H���S�X�W�D���L�P�D���Y�H�ü�L utjecaj na konzumente o samog 

proizvoda i teksta na njegovoj deklaraciji. Isto tako, ta fotografija proizvod je fotografa koji ju 

�M�H���V�W�Y�R�U�L�R���V�D���V�Y�R�M�R�P���]�D�P�L�V�O�L���L���Q�D�P�M�H�U�R�P�����0�R�å�H���V�H���U�H�ü�L���N�D�N�R���V�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���P�D�Q�L�S�X�O�L�U�D���E�X�G�X�ü�L��

�G�D���R�Q���R�G�O�X�þ�X�M�H���Q�D���No�M�L���ü�H���Q�D�þ�L�Q���S�U�R�L�]vod prezentirati. Reklame su najbolji prikaz spomenutog. 

�3�U�R�G�D�M�X�� �V�U�H�ü�X���� �]�G�U�D�Y�O�M�H���� �D�N�W�L�Y�Q�L�� �Q�D�þ�L�Q�� �å�L�Y�R�W�D���� �V�W�D�Q�G�D�U�G���� �O�M�X�E�D�Y���� �O�M�H�S�R�W�X�� �L�W�G���� �3�U�R�G�D�M�X�� �R�Q�R�� �ã�W�R��

�Q�D�P�D���E�D�ã���W�U�H�E�D�����D���W�U�H�E�D���Q�D�P���V�Y�H���W�R�����1�D�M�þ�H�ã�ü�H���L�J�U�D�M�X���Q�D���N�D�U�W�X���H�P�R�F�L�M�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���O�M�X�E�D�Y���L���V�U�H�ü�D����

a tijelo �M�H�� �M�H�G�Q�R�� �R�G�� �Q�D�M�Y�D�å�Q�L�M�L�K�� �D�O�D�W�D�� �N�R�M�L�P�D�� �W�R�� �S�R�V�W�L�å�H���� �9�U�O�R�� �M�H�� �Y�D�å�Q�R�� �N�D�N�Y�R�� �M�H�� �W�L�M�H�O�R��

prezentirano, a kada �M�H�� �U�L�M�H�þ�� �R�� �å�H�Q�D�P�D���R�Q�R�� �M�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �E�L�M�H�O�H�� �S�X�W�L����vitko, skladno, predivna 

�E�X�M�Q�D���N�R�V�D�����þ�L�V�W�R���O�L�F�H�����G�R�N��je �P�X�ã�N�D�U�D�F���P�D�U�N�D�Q�Wan�����D�W�O�H�W�V�N�L���J�U�D�ÿ�H�Q�����6�D�P�L�P���W�L�P�H���Y�H�ü���Vu vidljive 

�G�L�V�N�U�L�P�L�Q�D�F�L�M�H�� �V�S�U�D�P�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�H�� �E�R�M�H�� �N�R�å�H���� �R�E�O�L�N�D�� �W�L�M�H�O�D����R�H�N�O�D�P�H�� �R�G�L�ã�X�� �P�O�D�G�R�ã�ü�X���� �V�Q�D�J�R�P����

�O�M�H�S�R�W�R�P���� �V�U�H�ü�R�P���� �D�� �W�R�� �M�H�� �R�Q�R�� �ã�W�R�� �S�U�R�G�D�M�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �7�D�� �W�L�M�H�O�D�� �Ä�]�D�Y�R�G�H�� �N�R�Q�]�X�P�H�Q�W�H�³�� �L��

�S�U�R�G�X�N�W�L�Y�Q�L�M�L���V�X���ã�W�R���V�H���W�L�þ�H���N�R�Q�]�X�P�H�U�L�]�P�D���R�G���V�Y�L�K���R�V�W�D�O�L�K�����Ä�8���W�L�M�H�O�X���M�H���S�U�R�Q�D�ÿ�H�Q�R���V�U�H�G�V�W�Y�R���]�D��

�S�R�N�U�H�W�D�Q�M�H�� �N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H�� �W�H�� �R�Q�R���� �G�D�� �E�L�� �ã�W�R�� �X�V�S�M�H�ã�Q�L�M�H�� �R�E�D�Y�O�M�D�O�R�� �W�X�� �I�X�Q�N�F�L�M�X���� �S�R�V�W�D�M�H�� �S�R�G�O�R�å�Q�R��

�N�R�Q�W�U�R�O�L���L���P�D�Q�L�S�X�O�D�F�L�M�L�����E�L�Y�D�M�X�ü�L���L���V�D�P�R���R�E�O�L�N�R�Y�D�Q�R���S�U�H�P�D���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�L�P���P�M�H�U�L�O�L�P�D�����7�L�M�H�O�D���V�H��

�X�� �S�R�V�W�P�R�G�H�U�Q�L�P�� �G�U�X�ã�W�Y�L�P�D�� �L�V�N�D�]�X�M�X�� �L�� �N�D�R�� �I�R�U�P�D�� �I�L�]�L�þ�N�R�J�� �N�D�S�L�W�D�O�D���³ ���$�G�D�P�R�Y�L�ü���� �0�D�V�N�D�O�D�Q����

2011:54)  

�6�P�U�W�����V�N�D�Q�G�D�O�� �L���V�H�N�V�����7�U�L���V�X���S�R�M�P�D���N�R�M�D���S�U�R�G�D�M�X���S�U�L�þ�X�����6�H�N�V���]�D�V�L�J�X�U�Q�R���S�U�H�G�Q�M�D�þ�L���V�S�U�D�P���R�Vtala 

�G�Y�D�� �N�D�G�D�� �V�X�� �X�� �S�L�W�D�Q�M�X�� �U�H�N�O�D�P�H���� �ÄS�H�[�� �V�D�O�H�V���³�� ���� �R�G�Q�R�V�Q�R �³Seks prodaje sve!�³����E�U�R�W�L�þ�Q�R�V�W�� �M�H��

vidljiva u reklamama, s polugolim tijelima koje reklamiraju apsolutno sve, bez obzira je li 

r�L�M�H�þ �R�� �R�G�M�H�Y�Q�L�P�� �S�U�H�G�P�H�W�L�P�D�� �L�O�L�� �M�H�G�Q�R�M�� �R�G�� �W�H�O�H�N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�V�N�L�K�� �P�U�H�å�D���� �2�Q�R�� �M�H�� �S�R�V�W�D�O�R��

svakodnevno, a �S�U�H�P�D�� �)�R�X�F�D�X�O�W�X�� �G�U�X�ã�W�Y�R�� �M�H�� �S�R�V�W�D�O�R�� �R�S�þ�L�Q�M�H�Q�R�� �V�H�N�V�R�P���� �N�R�M�H�� �Y�L�ã�H�� �Q�L�M�H�� �Y�H�]�D�Q�R��

uz spolnost ve�ü���W�U�J�R�Y�D�þ�N�X���U�R�E�X�������$�G�D�P�R�Y�L�ü�����0�D�V�N�D�O�D�Q�������������� 

 

6.1. Rodni stereotipi 

�8�� �D�Q�D�O�L�W�L�þ�N�R�M�� �P�D�W�U�L�F�L�� �S�R�P�R�ü�X�� �N�R�M�H�� �M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �X�Y�H�G�H�Q�D�� �M�H�� �L�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�D��

�V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�Q�M�D�� �å�H�Q�H���� �W�R�� �M�H�V�W���� �Q�M�H�]�L�Q�R�J�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J�� �S�R�J�O�H�G�D��na nju kao na majku, 

�G�R�P�D�ü�L�F�X���� �N�X�ü�D�Q�L�F�X�� �L�W�G���� �2�Q�D�� �M�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�]�U�D�Y�Q�R�� �S�U�H�G�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D�� �å�H�Q�V�N�R�M�� �S�X�E�O�L�F�L�� �N�R�M�D�� �E�L��

�W�U�H�E�D�O�D���E�L�W�L�� �P�R�U�D�O�Q�D���Y�H�U�W�L�N�D�O�D���X���V�Y�D�N�R�P���G�R�P�D�ü�L�Q�V�W�Y�X�� �L��u �V�Y�D�N�R�M���R�E�L�W�H�O�M�L�����%�U�L�å�Q�D�����E�O�D�J�D�����X�Y�L�M�H�N��

nasmijana se �E�U�L�Q�H�� �]�D�� �R�E�L�W�H�O�M���� �Y�R�G�L�� �U�D�þ�X�Q�D�� �R�� �G�M�H�F�L���� �L�P�D�� �R�G�J�R�Y�Rr na sve njihove probleme. 

�'�M�H�F�L���M�R�ã���G�R�N���Q�L�V�X���U�R�ÿ�H�Q�D���V�H���Ä�V�X�R�þ�D�Y�D�M�X�³���V���U�R�G�Q�L�P���V�W�H�U�R�W�L�S�L�P�D�����8�N�R�O�L�N�R���ü�H���V�H���U�R�G�L�W�L���G�M�H�Y�R�M�þ�L�F�D��
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�S�U�L�S�U�H�P�D�� �V�H�� �R�G�M�H�ü�D�� �U�X�å�L�þ�D�V�W�H�� �E�R�M�H���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �]�D�� �G�M�H�þ�D�N�H�� �S�O�D�Ya. Djeca su i u samim crtanim 

filmovima, ali i reklamama �L�]�O�R�å�H�Q�D�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�Lma koji se temelje na tradicionalnim rodnim 

�X�O�R�J�D�P�D�� �N�R�M�H�� �S�R�G�V�Y�M�H�V�Q�R�� �L�� �X�V�Y�D�M�D�M�X���� �5�H�N�O�D�P�H�� �N�R�M�H�� �V�H�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �R�G�Q�R�V�H�� �L�� �Q�D�P�L�M�H�Q�M�H�Q�H�� �V�X��

�G�M�H�Y�R�M�þ�L�F�D�P�D���V�X��one koje reklamiraju �O�X�W�N�H�����E�D�U�E�L�N�H�����N�X�K�L�Q�M�H�����Ä�O�D�å�Qu�³�����D�O�L���L���S�U�D�Yu �ã�P�L�Qku, a na 

�W�D�M���Q�D�þ�L�Q��ih se �Ä�S�U�L�S�U�H�P�D�³���]�D���E�X�G�X�ü�Q�R�V�W�����P�D�M�þ�L�Q�V�W�Y�R�����R�E�L�W�H�O�M���R�G�Q�R�V�Q�R���E�U�L�J�X���R���V�Y�R�P���L�]�J�O�H�G�X�����6��

�G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����G�M�H�þ�D�F�L�����V�X���L�]�O�R�å�H�Q�L���U�H�N�O�D�P�D�P�D���N�D�R���ã�W�R���V�X���D�X�W�L�ü�L�����G�L�Q�R�V�D�X�U�L�����/�H�J�J�R���N�R�F�N�L�F�H�����U�D�W�Q�L��

�Y�R�M�Q�L�F�L�� �L�� �S�X�ã�Ne���� �V�X�S�H�U�� �M�X�Q�D�F�L�� �N�R�M�H�� �Ä�E�X�G�H�³�� �X�� �Q�M�L�P�D�� �å�H�O�M�X�� �]�D�� �V�W�Y�D�U�D�Q�M�H�P���� �G�M�H�O�R�Y�D�Q�M�H�P����

avanturom. (Lubina, Klimpak, 2014)  

 

6.2. Ideal ljepote 

�,�G�H�D�O�� �O�M�H�S�R�W�H�� �U�D�]�O�L�þ�L�W�� �M�H�� �R�G�� �N�X�O�W�X�U�H�� �G�R�� �N�X�O�W�X�U�H����Danas u Zapadnom svijetu bio bi visoka, vitka 

�å�H�Q�D���E�H�]���Y�L�ã�N�D���N�L�O�R�J�U�D�P�D�����V���S�R�Y�H�ü�L�P���J�U�X�G�L�P�D�����G�X�J�H�����]�D�Q�R�V�Q�H���N�R�V�H�����2�Q�R���ã�W�R���M�H�� �M�R�ã���Ä�V�W�U�D�ã�Q�L�M�H�³ 

�M�H�� �G�D�� �V�O�D�Y�Q�H�� �R�V�R�E�H�� �N�R�M�L�P�D�� �V�P�R�� �L�]�O�R�å�H�Q�L�� �V�Y�D�N�L�� �G�D�Q�� �S�X�W�H�P�� �P�H�G�L�M�D���� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �S�U�R�S�D�J�L�U�D�M�X�� �W�D�N�D�Y��

�V�W�D�Y���L���L�]�J�O�H�G���N�D�R���M�H�G�L�Q�L���L�V�S�U�D�Y�D�Q���L���]�G�U�D�Y�����6�W�R�J�D���V�H���L���R�Q�H���V�D�P�H���S�R�N�D�ã�D�Y�D�M�X���S�U�L�E�O�L�å�L�W�L���P�X���� 

�8���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X���S�U�H�G�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R�P���X���R�Y�R�P���U�D�G�X�����þiji �üe rezultati biti kasnije p�U�L�N�D�]�D�Q�L�����G�R�ã�O�R���V�H���G�R��

�]�D�N�O�M�X�þ�N�D�� �N�D�N�R�� �R�G�� �X�N�X�S�Q�R�J�� �E�U�R�M�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �å�H�Q�H���� �������� �U�H�N�O�D�P�D�� �V�H��

odnosi na zdravstvene i higijenske proizvode. U to se ubrajaju razne kreme protiv bora, 

�ã�P�L�Q�N�D�����W�D�E�O�H�W�H���N�R�M�H���X�V�S�U�D�Y�D�M�X���V�W�D�U�H�Q�M�H�����J�X�E�O�M�H�Q�M�H���N�R�O�D�J�H�Q�D���N�R�M�L���Q�D�V���þ�L�Q�L���P�O�D�G�R�O�L�N�L�P�D�������W�D�E�O�H�W�H��

�N�R�M�H���S�R�V�S�M�H�ã�X�M�X���J�X�E�O�M�H�Q�M�H���N�L�O�R�J�U�D�P�D���W�H���R�V�W�D�O�L���S�U�H�S�D�U�D�W�L���N�R�M�L���ü�H���Q�D�V���S�U�L�E�O�L�å�L�W�L���W�R�P���L�G�H�D�O�X���� 

�1�D�R�P�L�� �:�R�O�I�� �L�V�W�L�þ�H�� �N�D�N�R�� �V�H�� �L�G�H�D�O�� �å�H�Q�V�N�H�� �O�M�H�S�R�W�H���Ä�������Q�D�P�H�ü�H�� �å�H�Q�D�P�D�� �N�D�N�R�� �E�L�� �V�H�� �]�D�X�V�W�D�Y�L�O�D��

njihova emancipacija te pretvorilo ih u robove ideala i konzumentice proizvoda i postupaka 

�N�R�M�L�� �S�R�G�U�å�D�Y�D�M�X�� �W�D�N�Y�H�� �L�G�H�D�O�H���³ (�ý�H�K�X�O�L�ü���� ���������� �S�U�H�P�D���'�R�E�U�D�Q�L�ü���� ������������Zanimljivo je kako se 

�L�G�H�D�O�� �O�M�H�S�R�W�H���� �N�R�M�H�J�� �S�U�H�S�R�]�Q�D�M�H�P�R�� �X�� �G�D�Q�D�ã�Q�M�H�P�� �R�E�O�L�N�X���� �S�R�V�H�E�Q�R�� �S�R�þ�H�R�� �Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D�W�L�� �L��

reklamirati nakon industrijske revol�X�F�L�M�H�� �ã�W�R�� �M�H�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�R�� �P�D�V�R�Y�Q�R�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�Q�M�R�P���� �D�O�L�� �L��

�S�R�W�U�R�ã�Q�M�R�P���� �ä�H�Q�H�� �V�X�� �X�� �W�R�P�H�� �Y�L�G�Me�O�H�� �S�U�L�O�L�N�X�� �]�D�� �Q�D�S�U�H�G�D�N���� �P�H�ÿ�X�W�L�P���� �S�R�V�O�M�H�G�L�F�D�� �V�Y�H�J�D�� �M�H�� �E�L�O�R��

�V�Y�R�ÿ�H�Q�M�H���O�M�H�S�R�W�H���Q�D���P�D�W�H�U�L�M�D�O�Q�X���Q�X�å�Q�R�V�W���N�D�N�R���E�L���L�K���R�Q�D���V�S�U�L�M�H�þ�L�O�D���X���V�D�P�R�P���Q�D�S�U�H�G�R�Y�D�Q�M�X���� 

Potrebno je naglasiti i �N�D�N�R�� �M�H�� �R�G�� �V�Y�H�X�N�X�S�Q�R�J�� �E�U�R�M�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �X�� �L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�X�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H��

�S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X���å�H�Q�H���þ�D�N�����������X���G�R�E�L���R�G���������G�R���������J�R�G�L�Q�D���� 

�0�X�ã�N�D�U�F�L�� �V�X�� �G�D�Q�D�V�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �V�Y�H�� �Y�L�ã�H�� �S�R�V�W�D�O�L�� �å�U�W�Y�D�P�D�� �W�R�J�� �I�H�Q�R�P�H�Q�D���� �D�O�L�� �L�S�D�N�� �W�H�å�Q�M�D�� �Q�H�� �O�H�å�L�� �X��

�L�G�H�D�O�X���I�L�]�L�þ�R�J���L�]�J�O�H�G�D�����Y�H�ü���R�S�W�H�U�H�ü�H�Q�M�H�P���G�R�V�W�L�]�D�Qja poslovnog uspjeha. Pritom se implicira na 

�þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X���N�D�N�R���Q�D�N�R�Q���G�R�V�W�L�]�D�Q�M�D���X�V�S�M�H�K�D�����R�Q�L���V�D�P�L���V�W�Y�D�U�D�M�X���Y�O�D�V�W�L�W�H���L�G�H�D�O�H�������'�R�E�U�D�Q�L�ü�������������� 
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6.3. �0�X�ã�N�R���L���å�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R 

�7�L�M�H�O�R���� �E�L�O�R�� �P�X�ã�N�R�� �L�O�L�� �å�H�Q�V�N�R, �M�H�G�Q�R�� �M�H�� �R�G�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�L�K�� �W�H�P�H�O�M�D�� �U�H�N�O�D�P�D���� �D�� �H�U�R�W�L�]�L�U�D�Q�H�� �V�O�L�N�H��su 

postale dio marketinga. Tijelo koje je prezentirano na televiziji, plakatima itd., u 

postmodernizmu je tijelo koje je odvojeno od prirodnog tijela. Vlasnici korporacija i usluga 

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���E�L�U�D�M�X���W�L�M�H�O�D���Ä�N�D�N�Y�D���E�L���W�U�H�E�D�Oa �L���P�R�U�D�M�X���L�]�J�O�H�G�D�W�L�³�����W�R���V�X���R�Q�D���N�R�M�D���Qe podilaze starosti, 

bole�V�W�L�P�D�����U�X�å�Q�R�ü�L�����G�H�S�U�H�V�L�M�L���L�W�G����(A�G�D�P�R�Y�L�ü�����0�D�V�N�D�O�D�Q�������������� 

�*�R�O�I�I�P�D�Q�����������������X���V�Y�R�M�R�M���N�O�D�V�L�þ�Q�R�M���V�W�X�G�L�M�L���R���U�R�G�X���Q�D�J�O�D�ã�D�Y�D���N�D�N�R���V�X���Ä�Y�L�U�W�X�D�O�Q�H�³���å�H�Q�H���L���å�H�Q�V�N�R��

�W�L�M�H�O�R�� �X�S�U�D�Y�R�� �W�H�� �N�R�M�H�� �V�X�� �R�G�M�H�O�M�H�Q�L�M�H�� �R�G�� �V�W�Y�D�U�Q�R�V�W�L�� �]�D�� �U�D�]�O�L�N�X�� �R�G�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �L�� �P�X�ã�N�R�J�� �W�L�M�H�O�D����

�1�D�L�P�H���� �S�U�L�]�R�U�L�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �þ�H�ã�ü�H�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �X�� �Ä�U�H�D�O�L�V�W�L�þ�Q�L�P�³�� �å�D�Q�U�R�Y�L�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �V�X��

�S�U�L�P�M�H�U�L�F�H�� �W�H�N�X�ü�D�� �]�E�L�Y�D�Q�M�D�� �W�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �L�P�D�M�X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�X�� �G�R�]�X�� �N�U�H�G�L�E�L�O�L�W�H�W�D�� �V�S�U�D�P�� �å�H�Q�D����

�0�X�ã�N�D�U�D�F�� �X�� �R�G�L�M�H�O�X�� �R�J�O�H�G�D�O�R�� �M�H�� �S�R�V�O�R�Y�Q�R�J�� �þ�R�Y�M�H�N�D���� �R�G�M�H�Y�H�Q�� �X�� �V�S�R�U�W�V�N�X�� �R�G�M�H�ü�X�� �L�P�S�O�L�F�L�U�D�� �Q�D��

�V�H�E�H�� �N�D�R�� �V�S�R�U�W�D�ã�D���� �.�D�N�R�� �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q���� �W�D�N�R�� �J�D�� �J�O�H�G�D�W�H�O�M�� �L�� �G�R�å�L�Y�O�M�D�Y�D����(Kostera Mejer, van 

Zonen, 2008:412) S �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H���� �å�H�Q�H�� �V�X�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H�� �N�D�R�� �R�E�M�H�N�W�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J��

proizvoda ili usluge u reklami, na plakatu ili nekoj drugoj vi�]�X�D�O�Q�R�M���N�R�P�X�Q�L�N�D�F�L�M�L�����.�D�R���ã�W�R���ü�H��

�E�L�W�L���Y�L�G�O�M�L�Y�R���L���X���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�þ�N�R�P���G�L�M�H�O�X���U�D�G�D�����å�H�Q�D���V�H���Y�H�ü�L�Q�R�P���S�U�L�N�D�]�X�M�H���X���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�P���R�E�O�L�N�X��

kao majke�����N�X�ü�D�Q�L�Fe, odnosno �S�O�D�Y�R�N�R�V�H���å�H�Q�H���N�R�M�H���V�H���Q�D�M�E�R�O�M�H���]�D�E�D�Y�O�M�D�M�X�����D���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���V�H���ã�L�U�L��

i stereotipi o njima koji su vezani uz senzualnost, dok su tamnokose djevojke sofisticirane i 

�å�H�Q�H�� �V�D�� �V�W�L�O�R�P���� �ä�H�Q�H�� �E�L�M�H�O�H�� �U�D�V�H�� �V�H�� �Y�H�]�X�M�X�� �X�]�� �þ�H�G�Q�R�V�W�� �L�� �Y�U�O�L�Q�X���� �D�� �F�U�Q�H�� �U�D�V�H�� �L�� �O�D�W�L�Q�R�� �å�H�Q�H�� �X�]��

senzualnost i seksualiziranost. (Kostera Mejer, van Zonen, 2008:413) Isto tako, pravac 

reklama i p�U�R�L�]�Y�R�G�D���N�R�M�L���V�H���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�M�X���X���N�R�M�L�P�D���V�H���å�H�Q�H���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X�����X�]���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�H��

stereotipne, su odijevanje, kupovina���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �L�]�J�O�H�G���� �D�� �V�D�P�L�P�� �W�L�P�H�� �R�Q�H�� �V�X�� �Y�U�D�ü�H�Q�H�� �X��

�S�D�W�U�L�M�D�U�K�D�O�Q�X���S�R�]�L�F�L�M�X�����ä�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R���M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�R���N�D�R���R�E�M�H�N�W���S�R�J�O�H�G�D���L���å�H�O�M�D�����ä�H�Q�D���M�H���X pogledu 

�å�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�V�W�L���N�R�G�L�U�D�Q�D���N�D�R���S�D�V�L�Y�Q�D�����E�L�W�L�������G�R�N���M�H�� �P�X�ã�N�R�V�W���D�N�W�L�Y�Q�D�����L�P�D�W�L������(Kostera Mejer, van 

Zonen, 2008:414-419) K�D�S�L�W�D�O�L�]�D�P�� �M�H�� �å�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R�� �S�R�G�L�M�H�O�Lo na dvije kategorije, uloge. Prva 

se odnosi na tijelo kao objekt �Ä...�]�D�Y�R�ÿ�H�Q�M�D�� �P�R�G�H�U�Q�H�� �R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�H�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�H���� �S�R�W�L�F�D�W�H�O�M��

�N�R�Q�]�X�P�D�F�L�M�H���L���P�X�ã�N�R�J���X�å�L�W�N�D�������³ ���$�G�D�P�R�Y�L�ü�����0�D�V�N�D�O�D�Q�������������������������G�R�N���M�H���G�U�X�J�D���X�O�R�J�D���å�H�Q�V�N�R�J��

�W�L�M�H�O�D�� �X�O�D�J�D�Q�M�H�� �X�� �Y�O�D�V�W�L�W�L�� �L�]�J�O�H�G�� �L�� �O�M�H�S�R�W�X�� �N�X�S�R�Y�D�Q�M�H�P�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� �6�Y�U�K�D�� �P�X�ã�N�R�J�� �O�L�N�D�� �M�H�� �G�D�� �V�H��

�S�R�N�D�å�H�� �L�� �G�R�N�D�å�H���� �S�R�]�R�U�Q�R�V�W�� �V�H�� �S�U�H�E�D�F�X�M�H�� �V�� �W�L�M�H�O�D�� �Q�D�� �D�N�F�L�M�X���� �D�� �å�H�Q�V�N�R�J�� �G�D�� �E�X�G�H��

�G�H�S�H�U�V�R�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�D�� �
�W�D�M�Q�D�
�� �N�R�M�X�� �W�U�H�E�D�� �L�V�W�U�D�å�L�W�L���� �L�� �W�R���W�M�H�O�H�V�Q�H�� �Y�D�Q�M�ã�W�L�Q�H�� �N�R�M�D�� �V�H�� �S�U�H�G�D�M�H�� �S�R�J�O�H�G�L�P�D��

�P�X�ã�N�D�U�D�F�D�������.�R�V�D�Q�R�Y�L�ü��������������������-200) 
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Fotografija 1. The Fiscal Times, 2016 (Preuzeto: 16. srpnja 20019.)  

 

 

Fotografija 2. Fashionista. (Preuzeto: 16. srpnja 2019.)  

 

6.4. �ä�H�Q�H���L���å�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X 

 

�ä�H�Q�D���N�D�R���þ�R�Y�M�H�þ�L�F�D�����3�R�M�D�P���M�H���N�R�M�L���M�H���X�Y�H�O�D���6�R�Q�M�D���0�D�Q�R�M�O�R�Y�L�ü�����=�D���P�X�ã�N�D�U�F�H���V�H���X���U�D�]�J�R�Y�R�U�Q�R�P��

�M�H�]�L�N�X�� �� �Q�D�Y�R�G�L�� �N�D�N�R�� �V�X�� �R�Q�L�� �Ä�O�M�X�G�L�³���� �D�� �ã�W�R�� �M�H�� �R�Q�G�D�� �å�H�Q�D�"���� �ä�H�Q�D�� �M�H�� �V�Y�H�G�H�Q�D�� �Q�D�� �R�E�M�H�N�W�� �N�R�Ma je 

prezentirana �N�D�R�� �W�D�N�Y�D�� �S�R�Q�D�M�Y�L�ã�H�� �X�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D���� �.�U�H�D�W�R�U�L�� �P�H�G�L�M�D�� �L�P�� �R�G�X�]�L�P�D�M�X�� �G�U�X�ã�W�Y�H�Q�X��

�Y�U�L�M�H�G�Q�R�V�W�� �V�Y�R�G�H�ü�L�� �L�K�� �Q�D�� �I�L�]�L�þ�N�L�� �L�]�J�O�H�G�� �L�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �L�K�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�M�X�ü�L���� �3�R�W�Y�U�G�D�� �W�R�P�H�� �M�H��

�U�H�]�X�O�W�D�W���D�Q�D�O�L�]�H���V�D�G�U�å�D�M�D���N�D�N�R���V�H���å�H�Q�H���X���Y�H�ü�H�P���E�U�R�M�X���S�U�L�N�D�]�X�M�X���X���U�Hklamama za zdravstvene i 
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�K�L�J�L�M�H�Q�V�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H���� �ä�H�Q�D�� �M�H�� �L�O�L�� �P�D�M�N�D�� �L�� �G�R�P�D�ü�L�F�D�� �L�O�L�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�L�� �R�E�M�H�N�W�� �N�R�M�L�� �]�D�G�R�Y�R�O�M�D�Y�D��

�S�R�W�U�H�E�D�P�D�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D���� �ä�H�Q�V�N�L�� �X�V�S�M�H�V�L i vrijednosti su svedeni na minimum. Samim time, 

patrijarhalni poredak i dalje dobiva na snazi, a spolne i rodne razlike i prav�D�� �V�X�� �X�� �M�R�ã�� �Y�H�ü�H�P��

�V�U�D�]�X���� �'�R�V�W�R�M�D�Q�V�W�Y�R�� �å�H�Q�H���� �P�R�Ju�ü�Q�R�V�W�L�� �L�� �U�D�Y�Q�R�S�U�D�Y�Q�R�V�W�� �V�S�U�D�P�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �M�H�� �X�J�U�R�å�H�Q�R�� �N�D�N�R�� �X��

javnoj tako i u privatnoj sferi.  

�)�H�P�L�Q�L�V�W�L�þ�N�L�� �S�R�N�U�H�W�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �S�R�N�U�H�Q�X�W�L�� �G�R�Y�H�O�L�� �V�X�� ������������ �J�R�G�L�Q�H�� �G�R�� �L�Q�V�W�L�W�X�F�L�R�Q�D�O�Q�R�J�� �R�V�Q�L�Y�D�Q�M�D��

Povjerenstva za medije, a�O�L�� �L���R�V�L�J�X�U�D�Q�M�D���G�D���G�U�å�D�Y�D���X���S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L�� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�� �P�H�G�L�M�V�N�H���V�D�G�U�å�D�M�H���X��

�S�U�R�P�L�F�D�Q�M�X�� �U�D�Y�Q�R�S�U�D�Y�Q�R�V�W�L�� �V�S�R�O�R�Y�D���� �7�D�N�R�ÿ�H�U���� �V�Y�U�K�D�� �M�H�� �N�R�Q�W�U�R�O�L�U�D�Q�M�H�� �P�H�G�L�M�D�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�R�J��

�S�R�V�W�X�S�D�Q�M�D�� �S�U�H�P�D�� �å�H�Q�D�P�D���� �W�H�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�� �Q�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �W�U�H�W�L�U�D�M�X�� novinarke i urednice zaposlene 

u medijima. Z�D�G�D�ü�D�� �G�U�å�D�Y�H�� �M�H�� �]�D�N�R�Q�V�N�L�� �� �L�Q�W�H�U�Y�H�Q�L�U�D�W�L�� �X�N�R�O�L�N�R�� �G�R�ÿ�H�� �G�R�� �N�U�ã�H�Q�M�D�� �O�M�X�G�V�N�L�K�� �S�U�D�Y�D��

�R�S�ü�H�Q�L�W�R���� �D�O�L�� �L�� �X�� �S�R�O�M�X�� �P�H�G�L�M�D���� �-�H�G�Q�D�� �R�G�� �P�H�W�R�G�D�� �M�H�� �L�� �W�]�Y���� �S�R�]�L�W�L�Y�Q�D�� �G�L�V�N�U�L�P�L�Q�D�F�L�M�D���� �3�R�G�D�W�D�N�� �L�]��

2007. g�R�G�L�Q�H���Q�D�Y�R�G�L���N�D�N�R�����������å�H�Q�D���X���+�U�Y�D�W�V�N�R�M���M�H���V�Y�M�H�V�Q�R���G�D���V�X �Ä�������X���P�H�G�L�M�L�P�D���å�H�Q�H �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H��

prikazane kao ljepotice iz svijeta zabave ili kao �P�O�D�G�H���� �O�L�M�H�S�H���� �S�U�L�Y�O�D�þ�Q�H�³. Smatraju kako su 

�å�H�Q�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���N�D�R���S�R�W�U�R�ã�Q�D���U�R�E�D�����V�H�N�V�X�D�O�Q�L���R�E�M�H�N�W�L����a �P�H�G�L�M�L�� �Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q���S�R�W�L�þ�X��

�S�U�R�P�L�F�D�Q�M�H�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�Q�R�� �S�R�L�P�D�Q�M�H�� �P�X�ã�N�R- �å�H�Q�V�N�L�K�� �R�G�Q�R�V�D���� �D��jedini i glavni su odgovorni 

urednici i vlanici medija. (Kunac, 2007) 

 

 

6.5. �3�U�L�P�M�H�U�L���å�H�Q�D���X���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X 

�äene su prikazivane �N�D�R�� �L�Q�I�H�U�L�R�U�Q�H���� �U�D�V�S�R�O�R�å�L�Y�H�� �L�� �S�D�V�L�Y�Q�H�� �X�� �F�L�M�H�O�R�M�� �S�U�R�ã�O�R�V�W�L�� �W�H�� �R�G�� �V�D�P�L�K��

�S�R�þ�H�W�D�N�D���W�D�N�Y�R���V�K�Y�D�ü�D�Q�M�H�� �M�H�� �L���G�D�Q�D�V���]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�R�����G�R�N���V�X���P�X�ã�N�D�U�F�L���J�O�D�Y�Q�L���N�U�H�D�W�R�U�L�� �L���S�R�N�U�H�W�D�þ�L����

�$�U�L�V�W�R�W�H�O�R�Y�D���W�H�]�D���R���å�H�Q�V�N�R�M���Q�L�ã�W�D�Y�Q�R�M�� �L�O�L�� �P�D�U�J�L�Q�D�O�L�]�L�U�D�Q�R�M���X�O�R�]�L���X���S�U�R�F�H�V�X���U�H�S�U�R�G�X�N�F�L�M�H�� �E�L�O�D�� �M�H��

znanstveno utemeljena do 16. i 17. s�W�R�O�M�H�ü�D�����8�Q�X�W�U�D�ã�Q�M�R�V�W���å�H�Q�V�N�L�K���J�H�Q�L�W�D�O�L�M�D��je bilo prikazano 

�N�D�R�� �I�D�O�X�V�Q�L�� �Ä�Q�H�J�D�W�L�Y�³���� ���*�D�O�L�ü�� 2004 prema Tuana, 1989). Mnogi su znanstvenici na temelju 

neznanja i predrasuda o spolnosti temeljili na tome �V�Y�R�M�H�� �G�R�N�D�]�H���� �6�� �Y�U�H�P�H�Q�R�P�� �V�X�� �P�X�ã�N�D�U�F�L��

razvijali znanost te je nedostatak falusa postal�D�� �I�U�X�V�W�U�D�F�L�M�D�� �å�H�Q�D���� �1�H�G�R�V�W�D�W�D�N�� �I�D�O�X�V�D 

�R�Q�H�P�R�J�X�ü�X�Me r�D�]�P�L�ã�O�M�D�Q�Me �L�� �P�L�ã�O�M�H�Q�Me���� �D�O�L�� �Q�M�H�J�R�Y�� �Q�H�J�D�W�L�Y�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�H�� �U�D�ÿ�D�Q�M�H���� �'�M�H�F�D���� �G�R�P�� �L��

�å�H�Q�H���V�X���]�D�M�H�G�Q�L�F�D�����D���W�D�N�R���Q�D�V�W�D�M�X���L�V�I�U�X�V�W�U�L�U�D�Q�H���N�X�ü�D�Q�L�F�H���� 

�8�S�U�D�Y�R�� �W�D�N�D�Y�� �Y�L�G�� �V�H�� �X�V�W�D�O�L�R�� �X�� �U�H�N�O�D�P�Q�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���� �3�D�W�U�L�M�D�U�K�D�O�Q�R�� �X�U�H�ÿ�H�Q�M�H�� �S�R�G�Vvjesno se 

�X�V�W�D�O�M�X�M�H�� �X�� �G�U�X�ã�W�Y�X�� �S�R�P�R�ü�X�� �U�H�N�O�D�P�D���� �ä�H�Q�H�� �V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�H�� �N�D�R�� �E�U�L�å�Q�H�� �P�D�M�N�H�� �N�R�M�H�� �ü�H�� �S�U�Y�H��

�S�U�L�V�N�R�þ�L�W�L���X���S�R�P�R�ü���G�M�H�W�H�W�X���X�N�R�O�L�N�R���V�H���X�G�D�U�L�����N�X�ü�D�Q�L�F�H���N�R�M�H���Y�R�G�H���E�R�U�E�X���V���W�Y�U�G�R�N�R�U�Q�L�P���P�U�O�M�D�P�D����

�U�L�E�D�M�X���Z�F���ã�N�R�O�M�N�X���� �L�P�D�M�X���U�M�H�ã�H�Q�M�H���]�D�� �P�D�V�Q�R���S�R�V�X�ÿ�H�����å�H�Q�H���Q�D�N�R�Q���S�R�V�O�D���G�R�O�D�]�H���G�R�P�D���N�X�K�D�M�X���]�D��

svoju obitelj s osmijehom na licu itd. Ukoliko je proizvod koji je reklamiran usko vzan za 
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�G�R�P���X�����������V�O�X�þ�D�M�H�Y�D���å�H�Q�D���ü�H���L�P�D�W�L���J�O�D�Y�Q�X���X�O�R�J�X���M�H�U���V�H���]�D���å�H�Q�X���V�Y�H���Q�D�Y�H�G�H�Q�R���S�R�G�U�D�]�X�P�L�M�H�Y�D����

a pritom su sretne i zadovoljne.  

Primjerice, r�H�N�O�D�P�D���]�D�� �$�U�L�H�O���N�D�S�V�X�O�H���S�U�L�N�D�]�X�M�H���å�H�Q�H���N�Dko pl�H�ã�X�� �L���S�M�H�Y�D�M�X���G�R�N���S�H�U�X���R�G�M�H�ü�X�� �Q�D��

�U�X�N�H�����U�H�N�O�D�P�D���]�D���7�L�G�H���G�H�W�H�U�G�å�H�Q�W���X���N�R�M�R�M���å�H�Q�D���V���G�M�H�F�R�P���V�M�H�G�L���]�D���V�W�R�O�R�P���L�����U�D�G�L���ã�N�R�O�V�N�L���S�Uojekt 

�W�H���L�V�W�L�þ�H���N�D�N�R���M�H�� �Q�D�S�X�V�W�L�O�D���V�Y�R�M���S�R�V�D�R���N�D�N�R���E�L���E�L�O�D���Y�L�ã�H���V���G�M�H�F�R�P�����U�H�N�O�D�P�D���]�D���6�Q�L�F�N�H�U�V���X���N�R�M�R�M��

�M�H���P�X�ã�N�D�U�D�F���S�U�L�N�D�]�D�Q��u tijelu isf�U�X�V�W�U�L�U�D�Q�H���å�H�Q�H�����D���G�U�X�ã�W�Y�R���P�X���J�R�Y�R�U�L���G�D���S�R�M�H�G�H���þ�R�N�R�O�D�G�L�F�X���M�H�U��

�V�H���S�R�Q�D�ã�D���N�D�R���G�L�Y�D���L�W�G���� 

 

 
Fotografija 3. Youtube, 2013. (Preuzeto: 17. srpnja 2019.)  

 

 

Fotografija 4. Tyden.cz, 2014. (Preuzeto: 17. srpnja 2019.)  
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Navedene reklame i fotografije istih samo �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�X�� �V�O�L�N�X�� �å�H�Q�H�� �N�D�R�� �N�X�ü�D�Q�L�F�H�� �N�R�M�R�M�� �M�H��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�� �S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �L�� �S�U�R�V�W�R�U�� �S�U�L�U�R�G�Q�R�� �V�W�D�Q�M�H���� �1�H�U�L�M�H�W�N�R�� �V�X�� �X�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �]�D�� �7�L�G�H��

�X�N�O�M�X�þ�H�Q�D���L���G�M�H�F�D���N�R�M�D���Q�D���Srimjeru odraslih, to jest, roditelja podsvjesno usvajaju tradicionalno 

�S�R�Q�D�ã�D�Q�M�H�� �W�H�� �Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q�� �R�P�R�J�X�ü�X�M�X�� �G�D�O�M�Q�M�H�� �S�U�L�V�X�V�W�Y�R�� �S�D�W�U�L�M�D�U�K�D�O�Q�R�J�� �R�G�Q�R�V�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �å�H�Q�H��

�N�D�R�� �P�D�M�N�H�� �L�� �N�X�ü�D�Q�L�F�H�� �L�� �R�F�D�� �N�R�M�L�� �V�H�� �I�L�Q�D�Q�F�L�M�V�N�L�� �V�N�U�E�L�� �]�D�� �R�E�L�W�H�O�M�����Ä�������å�H�Q�D�� �Q�L�M�H�� �U�R�ÿ�H�Q�D�� �V��

�S�U�H�G�L�V�S�R�]�L�F�L�M�D�P�D���� �W�D�O�H�Q�W�R�P�� �L�O�L�� �J�H�Q�R�P�� �]�D�� �R�G�U�å�D�Y�D�Q�M�H�� �N�X�ü�H�� �þ�L�V�W�R�P���� �R�Q�D�� �M�H�� �W�D�N�Y�D�� �V�W�Y�R�U�H�Q�D�� �X��

kulturi od str�D�Q�H�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D���� �6�Y�H�� �W�H�R�U�L�M�H�� �Q�H�G�R�V�W�D�W�N�D���I�D�O�X�V�D�� �L�O�L�� �P�X�ã�N�H�� �V�X�S�H�U�L�R�U�Q�R�V�W�L�� �N�D�R�� �G�D�� �V�X��

�Q�D�V�W�D�O�H�� �L�]�� �V�W�U�D�K�D�� �L�� �Q�H�V�L�J�X�U�Q�R�V�W�L�� �X�� �V�D�P�R�N�R�Q�V�W�U�X�L�U�D�Q�L�� �L�G�H�Q�W�L�W�H�W�� �P�X�ã�N�R�V�W�L�� �N�R�M�L�� �V�H�� �V�� �O�D�N�R�ü�R�P��

�X�U�X�ã�D�Y�D���S�U�H�G���Q�H�þ�L�P���U�D�Y�Q�R�S�U�D�Y�Q�L�P���L�O�L���E�R�O�M�L�P�����3�U�Y�R�W�Q�D���R�Y�L�V�Q�R�V�W���R���P�D�M�F�L�����S�D���S�R�W�R�P���R���G�M�H�Y�R�M�Fi ili 

�å�H�Q�L�� �N�R�M�D�� �N�X�K�D���� �þ�L�V�W�L���� �S�H�U�H�� �L�� �X�M�H�G�Q�R�� �]�D�U�D�ÿ�X�M�H�� �Q�H�� �S�R�W�Y�U�ÿ�X�M�H  �P�X�ã�N�R�V�W�� �Q�L�W�L�� �M�H�� �W�R�� �þ�L�Q�� �L�Q�L�F�L�M�D�F�L�M�H��

�S�R�V�W�D�Q�N�D�� �G�M�H�þ�D�N�D�� �P�X�ã�N�D�U�F�H�P���� �Y�H�ü�� �Q�D�S�U�R�W�L�Y���� �W�R�� �J�D�� �þ�L�Q�L�� �Q�H�S�U�H�N�L�G�Q�R�� �R�Y�L�V�Q�L�P�� �R�� �W�X�ÿ�R�M�� �S�R�P�R�ü�L����

�V�S�R�V�R�E�Q�L�P���V�D�P�R���]�D���M�H�G�D�Q���S�U�H�R�V�W�D�O�L���N�X�W���N�X�ü�H�³�������/�D�X�U�L�ü�������������� 

 

6.6. Borba protiv objektifik �D�F�L�M�H���å�H�Q�D 

Pedesete i �ã�H�]�G�H�V�H�W�H�� �J�R�G�L�Q�H�� �S�U�R�ã�O�R�Ja �V�W�R�O�M�H�ü�D�� �V�X�� �M�H�G�Q�H�� �R�G�� �]�D�þ�H�W�Q�L�N�D�� �U�H�N�O�D�P�D u kilo kojem 

obliku komunikacije u �N�R�M�L�P�D�� �V�X�� �å�H�Q�H���� �S�R�G�� �Q�R�U�P�D�O�Q�R���� �E�L�O�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�H�� �N�D�R�� �S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H��

�P�X�ã�N�D�U�F�L�P�D���� �N�D�R�� �N�X�ü�D�Q�L�F�H���� �P�D�M�N�H���� �þ�L�V�W�D�þ�L�F�H���� �7�R�� �Q�L�M�H�� �]�D�þ�X�ÿ�X�M�X�ü�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�X�� �X�� �W�R��

�Y�U�L�M�H�P�H�� �Q�D�� �þ�H�O�X�� �P�D�U�N�H�W�L�Q�J�D�� �E�L�O�L�� �P�X�ã�N�D�U�F�L���� �7�D�M�� �W�U�H�Q�G�� �Q�L�M�H�� �L�]�Rstao ni danas, ali ipak u daleko 

manjem posto�W�N�X�� �L�� �Q�D�þ�L�Q�X�� �S�U�H�]�H�Q�W�D�F�L�M�H�� �S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �å�H�Q�D���� �3�D�W�U�L�M�D�U�K�D�W�� �M�H�� �W�L�K�� �J�R�G�L�Q�D�� �E�L�R�� �Q�D��

vis�R�N�R�M�� �S�R�]�L�F�L�M�L�� �V�W�R�J�D�� �V�X�� �L�� �V�D�P�L�� �P�X�ã�N�D�U�F�L�� �R�G�U�H�ÿ�L�Y�D�O�L�� �L�G�H�D�O�Q�L�� �S�R�M�D�P�� �å�H�Q�H���� �ä�H�Q�H�� �N�D�R�� �W�D�N�Y�H��

�Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �V�X�� �E�L�O�H�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�H�� �X�� �P�R�G�Q�R�M�� �L�Q�G�X�V�W�U�L�M�L���� �6�� �J�R�G�L�Q�D�P�D���� �I�Hmin�L�]�D�P�� �M�H�� �M�D�þ�D�R�� �L�� �å�H�Q�H�� �V�X��

borbom za svoja prava osigurale kakvo takvo dostojanstvo. Primjer istoga je rekreacija 

reklama iz spomenutih godina libanonskog fotografa Eli Rezkallaha. Naime, zamijenio je 

�S�R�]�L�F�L�M�H�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� �V�D�� �å�H�Q�D�P�D���W�H�� �L�K�� �M�H�� �S�R�V�W�D�Y�L�R�� �X�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�M�X�ü�L�� �Ä�å�H�Q�V�N�L�³�� �S�R�O�R�å�Dj. ���%�L�å�H�O�M����

2018) 
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Fotografija 4. i 5. Eli Rezkallah (Preuzeto: 20. srpnja 2019.) 

 

6.7. Primjer �Ädobre�³ i �Älo�ãe�³ reklame 

Kamenov i Gali�ü (2011) u svom radu isti�þu kako su istra�åivanja pokazala da stereotipi na 

osnovi spola su povezani s negativnim stavovima spram �åena, �D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �L�� �Y�H�ü�R�P��

�Y�M�H�U�R�M�D�W�Q�R�ã�ü�X���]�D���S�U�L�K�Y�D�ü�D�Q�M�H�P���V�H�N�V�X�D�O�Q�H���D�J�U�H�V�L�M�H���S�U�H�P�D���Q�M�L�P�D���� 
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Mnoge zemlje koje imaju razvijeni �åivotni standard su provele zakone protiv seksualne 

�R�E�M�H�N�W�L�Y�L�]�D�F�L�M�H�� �X�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�X�� �N�R�M�L�� �L�K��reguliraju. (�.�D�O�X�ÿ�H�U���� ���������� �S�U�H�P�D��Holmes, 2008) 

Golotinja je pritom dozvoljena isklju�þivo ukoliko se reklamira proizvod koji je na taj na�þin 

usko povezan s tijelom, kao �ãto su na primjer proizvodi za pranje i njegu tijela. Isto tako, 

sadr�åaj reklame u kojoj se prezentira taj proizvod mora biti u skladu sa zakonom i u nijednom 

smislu ne smije biti vidljiva seksualna objektivizacija. Takoder, postoje zemlje koje su u 

potpunosti zabranile golotinju s obzirom na njihovu tradiciju i vjerovanja. Izrael je jedna od 

njih gdje je �Ä������zabranjeno postavljanje plakata koji oslikavaju seksualno poni�åavanje ili 

prikazuje osobu kao objekt slobodan za seksualno kori�ãtenje�³�� (Israel Penal Law 5737-

1977:71, 1977) 

 

Fotografija 6. Youtube, 2017. (Preuzeto: 21. srpnja 2019.)  

 

 

Fotografija 7. Racked, 2014. (Preuzeto: 21. srpnja 2019.) 
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6.8.  Mladi i reklame 

I lo�ã PR, je PR! Tako i svaka reklama je reklama! Ova re�þenica vi�ãe nije toliko vjerodostojna 

ogla�ãavanja i ne mo�åe se re�üi kako ona prolazi u ogla�ãavanju danas. Mnoge reklame zbog 

svog sadr�åaja donijele su negativan �Äfeedback�³ vlasnicima istih te na taj na�þin ugrozile dio 

njihovog poslovanja. Ukoliko nisu financijski, jesu reputacijski. To potvr�ÿuje i Maja 

Martinovic (2011), profesorica na Zagreba�þkoj �ãkoli ekonomije i menad�åmenta, isti�þu�üi kako 

su reklame u kojima je najva�ånija poruka pozivanje na seksualni �þin i prikazivanje 

seksualiziranog �åenskog tijela u odre�ÿenim situacijama na�ãtetile tvrtki i njenom imid�åu. Kao 

primjer isti�þe reklame za automobile u kojima se kao glavni akteri pojavljuju polugole �åene, a 

javnost je zasi�üena upravo takvih reklama. Mla�ÿe generacije tako�ÿer smatraju kako su takve 

reklame zastarjele, a ogla�ãavanje na taj na�þin vrije�ÿa njihovu inteligenciju. Bri�ã�X�üi 

tradicionalne uloge �åena, one same postaju kupcima istih proizvoda kao mu�ãkarci, a takve 

seskisti�þke reklame ih odbijaju. (Martinovi�ü, 2011)  

Prethodno je navedeno kako mlade generacije su zasicene reklama prepunih seksa i 

prikazivanja polugolih zena. Na hrvatskom trzistu jedan od najcescih brendova na kojima se 

temelje takve reklame je Axe. Naime, zabavnije su im reklame u kojima je poruka originalna i 

ima dozu humora.  

 

7. �$�1�$�/�,�=�$���6�$�'�5�ä�$�-�$���5�(�.�/�$�0�$�� 

�$�Q�D�O�L�]�D�� �V�D�G�U�å�D�M�D�� �U�H�N�O�D�P�D�� �W�H�P�H�O�M�L�W�� �ü�H�� �V�H�� �Q�D�� �N�Y�D�Q�L�W�D�W�L�Y�Q�Rm �L�� �N�Y�D�O�L�W�D�W�L�Y�Q�R�P�� �S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�X��

�S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D���å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���å�H�Q�D���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D�����$�Q�D�O�L�]�D���M�H���E�L�O�D���S�U�R�Y�H�G�H�Q�D���Q�D���M�H�G�Q�R�P��

�S�U�R�J�U�D�P�X���M�D�Y�Q�H���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H���N�X�ü�H�����W�R���M�H�V�W�����Q�D���+�5�7�������W�H���S�U�L�Y�D�W�Q�H�����W�R���M�H�V�W�����1�2�9�$���7�9�� 

�$�Q�D�O�L�W�L�þ�N�D��matrica, koja je o�E�U�D�ÿ�H�Q�D���� �W�H�P�H�O�M�L�O�D�� �V�H�� �S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R�� �Q�D�� �6�2�7- u doktorice Caroline 

Heldman. �2�Q�R���Q�D���þ�H�P�X���V�H���V�D�P���6�2�7���W�H�P�H�O�M�L�� �M�H���S�U�R�X�þ�D�Y�D�Q�M�H�� �L�� �P�M�H�U�H�Q�M�H���R�E�M�H�N�W�L�I�L�N�D�F�L�M�H���å�H�Q�D���X��

reklamama,  u �R�Y�R�P���V�O�X�þ�D�M�X���Q�D���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���� 

Prvo je uslijedilo gledanje HRT1, 10. lipnja 2019. godine, dok je sutradan uslijedilo na 

NOVOJ TV. Oba dana reklame su analizirane u vremenskom razdoblju od 10 sati, to jest, od 

10 sati do 20 sati.  
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7.1. Jedinica analize 

Kao jedinicu analize uzeta je reklama. Prema definiciji �/�D�E�D�ã�� �L�� �.�R�ã�ü�H�Y�L�ü�� ��������������reklama je 

�Ä�������Y�U�V�W�D�� �S�U�R�P�L�G�å�E�H�Q�H�� �S�R�U�X�N�H�� �N�R�M�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�L�� �S�R�W�H�Q�F�L�M�D�O�Q�H�� �N�X�S�F�H�� �Q�D�� �N�X�S�Q�M�X�³. Dolazi od 

�I�U�D�Q�F�X�V�N�H�� �U�L�M�H�þ�L�� �U�Hk�O�D�P�H�� �L�� �R�]�Q�D�þ�D�Y�D�� �S�R�V�W�X�S�D�N�� �N�R�M�L�P�� �V�H�� �Q�H�ã�W�R�� �L�V�W�L�þ�H���� �K�Y�D�O�L���� �L�]�O�D�å�H�� �S�D�å�Q�M�L�� �L��

�V�O�L�þ�Q�R�����7�R���M�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W���N�R�M�D���S�R�S�X�O�D�U�L�]�L�U�D���U�D�]�O�L�þ�L�W�H���S�U�R�L�]�Y�R�G�H���L���U�D�]�Q�H���X�V�O�X�J�H���� 

�3�U�R�X�þ�D�Y�D�M�X�ü�L���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�V�N�H���S�U�R�J�U�D�P�H���Q�D���R�E�D���V�H�U�Y�L�V�D�����M�D�Y�Q�R�P���L���S�U�L�Y�D�W�Q�R�P�����G�R�ã�Oo se do broja 350, 

�N�D�R���V�Y�H�X�N�X�S�Q�R�J���E�U�R�M�D���U�H�N�O�D�P�D���R�E�D���G�D�Q�D�����=�D���R�þ�H�N�L�Y�D�Q�M�H���M�H���E�L�O�R���N�D�N�R���ü�H��na privatnoj televiziji 

�E�L�W�L�� �G�D�O�H�N�R�� �Y�H�ü�L�� �E�U�R�M�� �U�H�N�O�D�P�D���� �D�� �R�Q�� �M�H�� ���������� �G�R�N�� �M�H�� �Q�D�� �M�D�Y�Q�R�M�� �W�D�� �E�U�R�M�N�D�� �þ�H�W�L�U�L�� �S�X�W�D��manja, 

odnosno 63. Reklame su se ponavljale nekoliko puta tijekom dana, a bile su u trajanju od 10 

do 35 sekundi. �8�� �D�Q�D�O�L�]�X�� �Q�L�V�X�� �X�ã�O�H�� �Q�D�M�D�Y�H�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�L�K�� �H�P�L�V�L�M�D�� �L�V�W�L�K�� �S�U�R�J�U�D�P�D���� �W�R�� �M�H�V�W���� �U�H�N�O�D�P�H��

�N�R�M�H���V�X���V�H���R�G�Q�R�V�L�O�H���Q�D���H�P�L�V�L�M�H�����V�H�U�L�M�H�����I�L�O�P�R�Y�H���N�R�M�L���ü�H���E�L�W�L���S�U�L�N�D�]�D�Q�L���W�R�J���L�O�L���Q�D�U�H�G�Q�L�K���G�D�Q�D���� 

 

7.2. Temelj matrice 

�,�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H�� �S�U�R�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�D�� �W�H�P�X�� �G�L�S�O�R�P�V�N�R�J�� �U�D�G�D���W�H�P�H�O�M�L�O�R�� �V�H�� �Q�D�� �P�D�W�U�L�F�L�� �þ�L�M�H�� �V�X�� �V�H�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�H��

pak temeljile na kategorijama Caroline Heldman. Heldman je jedna od suradnica na 

projektu �Ä�6�R�F�L�R�O�R�ã�N�H�� �V�O�L�N�H�³���� �.�D�N�R�� �Q�D�Y�R�G�L�� �G�D�Q�D�V�� �V�H���Ä�������å�H�Q�V�N�D�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�D�� �R�E�M�H�N�W�L�I�L�N�Dcija slavi 

�N�D�R�� �R�E�O�L�N�� �å�H�Q�V�R�J�� �R�V�Q�D�å�L�Y�D�Q�M�D�³. (Heldman, 2012) Definicija seksualne objektifikacije 

predstavljena je kao proces predstavljanja osobe kao seksualnog objekta ne bi li nekome 

�S�R�V�O�X�å�L�O�D�� �N�D�R�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�L�� �X�å�L�W�D�N���� �&�D�U�R�O�L�Q�H�� �+�H�O�G�P�D�Q�� �S�U�H�P�D�� �U�D�G�X�� �0�D�U�W�K�H�� �1�X�V�V�E�Dum i Ree 

Langton izvodi tzv. SOT, test seksualnog objekta kako bi izmjerila koliko je prisutna 

seksualna objektifikacija u slikama. Zastupljeno je sedam pitanja te ukoliko je na ijedan 

�R�G�J�R�Y�R�U���G�D�����U�L�M�H�þ���M�H���R���V�H�N�V�X�D�O�Q�R�M���S�U�L�V�X�W�Q�R�V�W�L���� 

Prvo pitanje je �ÄPrikazuje li slika samo jedan dio (dijelove) seksualiziranog tijela osobe?�³��

�2�Y�D�M���L�Q�G�L�N�D�W�R�U���V�H���R�G�Q�R�V�L���Q�D���å�H�Q�X���N�D�R���S�U�H�G�P�H�W���S�R�å�X�G�H�����ä�H�Q�D���M�H���R�E�M�H�N�W���N�R�M�L���V�H���Q�H���J�O�H�G�D���X���F�M�H�O�L�Q�L��

�Y�H�ü���V�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���G�L�M�H�O�R�Y�L���W�L�M�H�O�D�����S�R�S�X�W���V�W�U�D�å�Q�M�L�F�H�����Q�R�J�X�����J�U�X�G�L���L�W�G��, koji su prikazani otkriveni ili 

goli. Ono je o�S�U�L�P�M�H�U�H�Q�R�� �W�L�M�H�O�R�P�� �å�H�Q�H�� �N�R�M�R�M�� �Q�L�M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�D�� �J�O�D�Y�D�� �W�H�� �N�R�M�R�M�� �M�H���Q�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q��

oduzeta individualnost koja bi bila vidljiva preko lica.  

Nadalje, �ÄPrikazuje li slika seksualiziranu osobu kao zamjenu za objekt?�³ Na ovo pitanje 

od�J�R�Y�R�U�� �M�H�� �S�R�W�Y�U�G�D�Q�� �J�O�H�G�D�Q�M�H�P�� �S�U�L�P�M�H�U�D�� �U�H�N�O�D�P�H�� �'�H�D�L�O�V�� �J�G�M�H�� �M�H�� �J�R�O�D�� �å�H�Q�D�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�D�� �S�R�S�X�W��
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stola na kojoj se nalaze proizvodi koji se reklamiraju, a koji joj ujedno i skrivaju intimne 

dijelove tijela. �ä�H�Q�D���V�H���S�U�L�W�R�P���V�Y�R�G�L���Q�D���U�D�]�L�Q�X���S�U�R�L�]�Y�R�G�D���� 

�7�U�H�ü�H�� �S�L�W�D�Q�M�H�� �J�O�D�V�L���ÄPrikazaje li slika seksualiziranu osobu kao zamjenjivu?�³ Prikazivanje 

�å�H�Q�V�N�R�J�� �W�L�M�H�O�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R�� �å�H�Q�H�� �M�H�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�R�� �X�� �V�L�W�X�D�F�L�M�X�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�H�� �å�H�Q�D�� �Q�D�O�D�]�L�� �X�Q�X�W�D�U�� �L�]�E�R�U�D��

�P�X�ã�N�D�U�F�D���� �6�� �M�H�G�Q�H�� �V�W�U�D�Q�H�� �M�H�� �U�H�N�O�D�P�L�U�D�Q�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G���� �G�R�N�� �V�H�� �V�� �G�U�X�J�H�� �V�W�U�D�Q�H��nalazi ona. Pritom 

�P�X�ã�N�D�U�D�F���L�]�D�E�L�U�H���S�U�R�L�]�Y�R�G���N�R�M�L���M�H���S�R�å�H�O�M�Q�L�M�L���R�G���V�D�P�H���å�H�Q�H����  

�Ä�6�X�J�H�U�L�U�D�� �O�L�� �V�O�L�N�D�� �G�D�� �M�H�� �V�S�R�O�Q�D�� �G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�� �R�G�U�H�ÿ�X�M�X�ü�D�� �]�Q�D�þ�D�M�N�D�� �W�H���R�V�R�E�H?�³ �ä�H�Q�V�N�D�� �R�V�R�E�D�� �M�H��

�S�U�L�W�R�P���V�W�D�W�L�þ�Q�D�����W�H���V�Y�R�M�L�P���S�R�J�O�H�G�L�P�D�����J�R�Y�R�U�R�P���W�L�M�H�O�D���G�D�M�H���G�R���]�Q�D�Q�M�D���G�D���M�H���G�R�V�W�X�S�Q�D���P�X�ãkarcu 

�X�N�R�O�L�N�R�� �M�H�� �å�H�O�L�����1�D�� �U�H�N�O�D�P�L�� �� �W�U�J�R�Y�L�Q�H�� �R�G�M�H�ü�R�P�� �$�P�H�U�L�F�D�Q�� �$�S�S�D�U�H�O�� �Q�D�O�D�]�L�� �V�H�� �å�H�Q�D�� �X�� �E�R�G�L�M�X��u 

�S�R�]�L���U�D�ã�L�U�H�Q�L�K���Q�R�J�X�����D���W�H�N�V�W plakata je �ÄNow open�³�����W�R���M�H�V�W�����Ä�6ada otvoreno�³.  

�Ä�3�U�L�N�D�]�X�M�H���O�L���V�O�L�N�D���V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�X���R�V�R�E�X���N�D�R���U�R�E�X�����Q�H�ã�W�R���ã�W�R���V�H���P�R�å�H���N�X�S�L�W�L���L��prodati)?�³ Ovaj 

�L�Q�G�L�N�D�W�R�U���V�H���R�G�Q�R�V�L���S�U�Y�H�Q�V�W�Y�H�Q�R���Q�D���å�H�Q�H���N�R�M�H���V�H���Q�D�O�D�]�H���X���S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�P���S�R�O�R�å�D�M�X���L���N�R�M�H���S�U�L�V�W�D�M�X��

�Q�D�� �Ä�U�R�E�R�Y�V�N�X�³�� �X�O�R�J�X�� �V�S�U�D�P�� �P�X�ã�N�D�U�F�D����Najvjernije je prikazano u reklami za Red Tape 

(al�N�R�O�K�R�O�Q�R�� �S�L�ü�H) �J�G�M�H�� �V�H�� �X�P�M�H�V�W�R�� �S�R�Q�X�ÿ�H�Q�L�K�� �L�]�E�R�U�D�� �S�L�ü�D�� �X�� �L�]�O�R�J�X nalaze djevojke te 

�X�E�D�F�L�Y�D�Q�M�H�P���X���D�X�W�R�P�D�W���P�X�ã�N�D�U�D�F���L�]�D�E�L�U�H���M�H�G�Q�X���R�G���Q�M�L�K���� 

�ÄTretira li slika tijelo seksualizirane osobe kao platno?�³ �2�Y�D���N�D�W�H�J�R�U�L�M�D���Q�L�M�H���X�Y�U�ã�W�H�Q�D���X���V�D�P�R��

�L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�H���X���G�L�S�O�R�P�V�N�R�P���U�D�G�X�����Q�R���X���W�H�V�W�X��Caroline �+�H�O�G�P�D�Q���å�H�Q�D�� �M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���N�D�R iscrtano  

platno ili na kojoj je �Q�D�S�L�V�D�Q�D���R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���S�R�U�X�N�D���N�R�M�D���V�H���å�H�O�L���S�R�V�O�D�W�L���S�X�W�H�P���U�H�N�O�D�P�H. 

 

7.3. �5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D 

Tablica 1. Vrsta medija 

Vrsta medija �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Javni 63 18% 

Privatni  287 82% 

Ukupno 350 100% 

 

Od ukupno 350 reklama, 287 reklama je prikazano na privatnoj, to jest, komercijalnoj 

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���� �ã�W�R�� �L�]�Q�R�V�L�� �þ�D�N�� ��������  �G�R�N�� �Q�D�� �M�D�Y�Q�R�M�� �M�H�� �W�D�M�� �E�U�R�M�� �þ�H�W�L�U�L�� �S�X�W�D�� �P�D�Q�M�L���� �W�R�þ�Q�L�M�H�� ������ �U�H�N�O�D�P�H 

(18%).  
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Tablica 2. Vrsta reklame na HRT1 

Vrsta reklame �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

�3�U�H�K�U�D�Q�D���L���S�L�ü�H 10 16% 

Telekomunikacijske usluge 3 5% 

Motorna vozila 4 6% 

Moda 2 3% 

Zdravstveni proizvodi 16 25% 

�.�X�ü�D�Q�V�N�L���D�S�D�U�D�W�L 2 13% 

�8�V�O�X�å�Q�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L 9 14% 

�,�J�U�H���Q�D���V�U�H�ü�X 8 13% 

Obrazovanje 3 5% 

UKUPNO 63 100% 

 

�1�D�� �M�D�Y�Q�R�M�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�� �Q�D�M�D�Y�L�ã�H�� �V�H�� �R�J�O�D�ã�D�Y�D�M�X��zdravstveni proizvodi koji su bili prikazani u 16 

reklama  (25%), zatim u 10 reklama �S�U�H�K�U�D�Q�D�� �L�� �S�L�ü�H�� �������������� �X�V�O�X�å�Q�H�� �G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L��u 9 (14%), 

�N�X�ü�D�Q�V�N�L���D�S�D�U�D�W�L���W�H���L�J�U�H���Q�D���V�U�H�ü�X u 9, odnosno 8 reklama (oba 13%).  

Tablica 2.1. Vrsta reklame na Novoj TV 

Vrsta reklame �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

�3�U�H�K�U�D�Q�D���L���S�L�ü�H 106 37% 

Telekomunikacijske usluge 33 12% 

Motorna vozila 13 5% 

Moda 12 4% 

Bankarske usluge 9 3% 

Zdravstveni proizvodi 28 10% 

Higijenski proizvodi  34 12% 

�.�X�ü�D�Q�V�N�L���D�S�D�U�D�W�L 12 4% 

�,�J�U�H���Q�D���V�U�H�ü�X 8 3% 

Obrazovanje 6 2% 

�.�X�ü�D�Q�V�N�H���S�R�W�U�H�S�ã�W�L�Q�H 23 8% 

UKUPNO 284 100% 
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�1�D���S�U�L�Y�D�W�Q�R�M���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���Q�D�M�Y�L�ã�H���U�H�N�O�D�P�D���V�H���R�G�Q�R�V�L�O�R���Q�D���S�U�H�K�U�D�Q�X���L���S�L�ü�H koji su bili zastupljeni u 

�þ�D�N�� �������� �U�H�N�O�D�P�D (37%), higijenski proizvodi i telekomunikacijske usluge u 34 odnosno 33 

reklame (oba 12%) te zdravstveni proizvodi u 28 reklama (10%). 

 

Tablica 3. Ciljana skupina na HRT1  

Ciljana skupina �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

�ä�H�Q�H 6 10% 

�0�X�ã�N�D�U�F�L 3 5% 

Neutralno 54 86% 

   

UKUPNO 63 100% 

 

�5�H�N�O�D�P�H�� �Q�H�� �+�5�7���� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �V�X�� �V�H��odnosile na oba spola���� �W�R�þ�Q�L�M�H 54 reklame (86%), zatim na 

�å�H�Q�H�����V�D�P�R�������Ueklama �������������W�H���P�X�ã�N�D�U�F�H��3 (5%). 

Tablica 3.1. Ciljana skupina na Novoj TV 

Ciljana skupina �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak  

�ä�H�Q�H 23 8% 

�0�X�ã�N�D�U�F�L 10 4% 

Neutralno 251 88% 

UKUPNO 284 100% 

 

�5�H�N�O�D�P�H���Q�D���1�R�Y�R�M���7�9���W�D�N�R�ÿ�H�U���V�X���S�R�V�W�R�W�N�R�P���S�R�G�M�Hdnake kao na javnoj televiziji. 251 reklama 

odnosila se na  oba spola (88%)�����]�D�W�L�P���Q�D���å�H�Q�H��23 reklame �����������W�H���P�X�ã�N�D�U�F�H��10 (4%). 

 

Tablica 4. Spol koji se pojavljuje u reklami na HRT1 

Spol �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

�ä�H�Q�H 19 30% 

�0�X�ã�N�D�U�F�L 2 3% 
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Oba 23 37% 

Nijedan 

Svi su zastupljeni 

8 

11 

13% 

17% 

UKUPNO 63 100% 

 

�2�E�D���V�S�R�O�D���V�X���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�D���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D���Q�D���+�5�7�������W�R�þ�Q�L�M�H���X���������U�H�N�O�D�P�H�� (37%), zatim 

�å�H�Q�H��u 19 (30%), da su svi zastupljeni  u reklami odnosi i na djecu, �V�W�D�U�L�M�H�� �R�V�R�E�H���� �å�H�Q�H�� �L��

�P�X�ã�N�D�U�F�H, a oni su se pojavili u 11 reklama (17%). 

Tablica 4.1. Spol koji se pojavljuje u reklami na Novoj TV 

Spol �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

�äene 50 18% 

�0�X�ã�N�D�U�F�L 25 9% 

Oba 64 23% 

Djeca 1 0% 

Nijedan  122 43% 

Svi su zastupljeni 22 8% 

UKUPNO 284 100% 

 

Na Novoj TV u �������� �V�O�X�þ�D�M�D�� ��43%)  nijedan spol nije prikazan u reklami, oba spola su 

prikazana u 64 reklame ( 23%)�����]�D�W�L�P���å�H�Q�H���X��50 ���������������W�H���P�X�ã�N�D�U�F�L��u 25 reklama. (9%) 

 

Tablica 5. �'�R�E���X���N�R�M�R�M���V�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���å�H�Q�H���Q�D�O�D�]�H na HRT1 

�'�R�E���å�H�Q�H �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

20-40 30 48% 

41-60 16 25% 

Starije od 61 1 2% 

Nije vidljiva  16 25% 

UKUPNO 63 100% 
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�1�D���M�D�Y�Q�R�M���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���å�H�Q�H���R�G���������G�R���������J�R�G�L�Q�D���V�X���Q�D�M�Y�L�ã�H���]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�H �X���þ�D�N���������U�H�N�O�D�P�D�� (48%), 

zatim u 16 reklama od 41 do 60 godina (25%).  

Tablica �����������'�R�E���X���N�R�M�R�M���V�X���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���å�H�Q�H���Q�D���1�R�Y�R�M���7�9 

�'�R�E���å�H�Q�H�� �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

20-40 134 47% 

41-60 4 1% 

Nije vidljiv  146 52% 

UKUPNO 284 100% 

 

Na Novoj TV dob nije vidljiva u  146 reklame (52%)���� �]�D�W�L�P�� �å�H�Q�H�� �V�X�� �X�� �G�R�E�L�� �R�G�� ������ �G�R�� ������

godina u 134 (47%) te samo 4 reklame (1%) se odnose na dob od 41 do 60 godina.  

 

Tablica 6. Prikazuje li reklama dijelove �V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�R�J���å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D���Q�D���+�5�7���" 

�6�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�� �å�H�Q�V�N�L��

dijelovi  

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 6 10% 

Ne 57 90% 

UKUPNO 63 100% 

 

Na HRT1 u 57 reklama  (90%)  �Q�L�V�X�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�L�� �V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�� �å�H�Q�V�N�L�� �G�L�M�H�O�R�Y�L�� �W�L�M�H�O�D���� �G�R�N�� �M�H��6 

(10%) prikazano. 

�7�D�E�O�L�F�D�������������3�U�L�N�D�]�X�M�H���O�L���U�H�N�O�D�P�D���G�L�M�H�O�R�Y�H���V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�R�J���å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D���Q�D���1�R�Y�R�M���7�9�" 

�6�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�� �å�H�Q�V�N�L��

dijelovi  

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 28 10% 

Ne 256 90% 

UKUPNO 284 100% 
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�1�D�� �1�R�Y�R�M�� �7�Y�� �R�P�M�H�U�� �X�� �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�X�� �V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�L�K�� �G�L�M�H�O�R�Y�D�� �å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D je 28 (10%), kao i 

onih koji nisu je 256 (90%) je jednak kao i na javnoj televiziji.  

 

Tablica 7. Dio tijela koji je prikazan u rek lami na HRT1 

Dio tijela koji je prikazan  �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Nijedan 17 27% 

Glava 

Ruke 

10 

4 

16% 

6% 

Noge 2 3% 

�2�þ�L 1 2% 

Trbuh  4 6% 

Cijelo tijelo  24 38% 

�8�ã�L 1 2% 

   

UKUPNO 63 100% 

 

�'�L�M�H�O�R�Y�L�� �å�H�Q�V�N�R�J�� �W�L�M�H�O�D�� �N�R�M�L�� �V�X�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �]�Dstupljeni u reklmama na javnoj televiziji su cijelo 

tijelo koje je prikazano u 24 reklame (38%), nije prikazano tijelo  u 17 reklama (27%), glava u 

10 (16%), te ruke i trbuh, oboje u 4 reklame  (oba 6%).  

Tablica 7.1. Dio tijela koji je prikazan u reklami na Novoj TV 

Dio tijela koji je prikazan  �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Nijedan 147 52% 

Glava 9 3% 

Ruke 17 6% 

Noge 6 2% 

�2�þ�L 2 1% 

Usne 1 0% 

Cijelo tijelo  100 35% 

�8�ã�L 2 1% 

UKUPNO 284 100% 
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Na komercijalmoj televiziji  �Q�L�M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�R�� �å�H�Q�V�N�R�� �W�L�M�H�O�R��u 147 reklama (52%), zatim cijelo 

tijelo je prikazano u 100  ���������������W�H���G�D�O�H�N�R���P�D�Q�M�L���S�R�V�W�R�W�F�L���N�D�R���ã�W�R���V�X���U�X�N�H u 17 (6%) i glava u 9 

reklama (3%). 

 

Tablica 8. �8���N�D�N�Y�R�P���R�G�M�H�Y�Q�R�P���V�W�D�Q�M�X���M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���å�H�Q�D���X���U�H�N�Oami na HRT1? 

�2�G�M�H�Y�Q�R���V�W�D�Q�M�H���å�H�Q�H �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Gola 1 2% 

Oskudno odjevena 8 13% 

Odjevena 39 62% 

Nije vidljivo  15 24% 

UKUPNO 63 100% 

 

Na �+�5�7�����å�H�Q�D�� �M�H�� �E�L�O�D���R�G�M�H�Y�H�Q�D���X���������U�H�N�O�D�P�H��(62%), nije vidljivo njeno odjevno stanje u 15 

reklama (24%), te oskudno je odjevena u njih 8 (13%) 

�7�D�E�O�L�F�D�������������8���N�D�N�Y�R�P�����R�G�M�H�Y�Q�R�P���V�W�D�Q�M�X���M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���å�H�Q�D u reklami na Novoj TV? 

�2�G�M�H�Y�Q�R���V�W�D�Q�M�H���å�H�Q�H�� �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D postotak 

Oskudno odjevena 26 9% 

Odjevena 103 36% 

Nije vidljivo  155 55% 

UKUPNO 284 100% 

 

�1�D���1�R�Y�R�M���7�9���Q�D�M�þ�H�ã�ü�H���Q�L�M�H���Y�Ldljivo njezino odjevno stanje koje je bilo u 155 reklama (55%), 

odjevena je u njih 103 (36%) te oskudno odjevena u 26 (9%).  

 

Tablica 9. Prikazuje li reklama seksualiziranu �å�H�Q�V�N�X��osobu kao zamjenu za objekt na HRT1? 

Zamjena za objekt �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 1 2% 

Ne 62 98% 
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UKUPNO 63 100% 

 

Na javnoj televiziji u 62 (98% ) reklame  �å�H�Q�V�N�D���R�V�R�E�D���Q�L�M�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���N�D�R���]�D�Pjena za objekt, 

dok je samo u 1 prikazana da (2%)  jeste. 

Tablica 9.1. Prikazuje li reklama seksualiziranu �å�H�Q�V�N�X�� osobu kao zamjenu za objekt na 

Novoj TV? 

Zamjena za objekt �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 9 3% 

Ne 275 97% 

UKUPNO 284 100% 

 

�1�D���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���å�H�Q�V�N�D���R�V�R�E�D���M�H 9 puta (3%)  prikazana kao zamjena za objekt, dok 

275 puta ( 97%) nije. 

 

Tablica 10. Prikazuje li reklama seksualiziranu osobu kao zamjenjivu ili dodatak 

proizvodu/usluzi na HRT1?? 

Zamjenjiva/dodatak 

proizvodu 

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 10 16% 

Ne 53 84% 

UKUPNO 63 100% 

 

�1�D���+�5�7�����å�H�Q�D���M�H���X��10 reklama (16%) reklama prikazana kao zamjena ili dodatak proizvodu, 

dok u 53 (84% ) �V�O�X�þ�D�M�D���Q�L�M�H�� 

Tablica 10.1. Prikazuje li reklama seksualiziranu osobu kao zamjenjivu ili dodatak 

proizvodu/usluzi na Novoj TV? 

Zamjenjiva/dodatak 

proizvodu 

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 
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Da 4 1% 

Ne 280 99% 

UKUPNO 284 100% 

 

�1�D�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�� �V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�D�� �å�H�Q�V�N�D�� �R�V�R�E�D�� �M�H�� �V�D�P�R�� �X 4 (1%) reklame prikazana 

kao zamjena ili dodatak proizvodu, dok u njih 280 (99%) nije.  

 

Tablica 11. �-�H���O�L���S�R�Y�U�L�M�H�ÿ�H�Q���å�H�Q�V�N�L���L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W���X���U�H�N�O�D�P�L na HRT1? 

Povreda integriteta �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 7 11% 

Ne 56 89% 

UKUPNO 63 100% 

 

�1�D�� �+�5�7���� �Q�L�M�H�� �S�R�Y�U�L�M�H�ÿ�H�Q�� �å�H�Q�V�N�L�� �L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W���X��56 reklame (89% ),  dok s druge strane jest u 7 

reklama (11%). 

�7�D�E�O�L�F�D���������������-�H���O�L���S�R�Y�U�L�M�H�ÿ�H�Q���å�H�Q�V�N�L���L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W���X���U�H�N�O�D�P�L���Q�D���1�R�Y�R�M���7�9�" 

�3�R�Y�U�H�G�D���L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W�D���å�H�Q�H �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 2 1% 

Ne 282 99% 

UKUPNO 284 100% 

 

Na Novoj TV u 2 reklame (1%) �M�H���S�R�Y�U�L�M�H�ÿ�H�Q���å�H�Q�V�N�L���L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W�����G�R�N u 282 (99%)  nije. 

 

Tablica 11. �-�H���O�L���å�H�Q�D���S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���P�X�ã�N�D�U�F�X���X���U�H�N�O�D�P�L na HRT1? 

�3�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���P�X�ã�N�D�U�F�X �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 1 2% 

Ne 62 98% 
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UKUPAN 63 100% 

 

�1�D���+�5�7�����å�H�Q�D���M�H���S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���P�X�ã�N�D�U�F�X��u 1 reklami (2%), odnosno nije u 62 (98%). 

�7�D�E�O�L�F�D���������������-�H���O�L���å�H�Q�D���S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���P�X�ã�N�D�U�F�L���X���U�H�N�O�D�P�L���Q�D���1�R�Y�R�M���7�9�" 

�3�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���P�X�ã�N�D�U�F�X �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 1 0% 

Ne 283 100% 

UKUPNO 284 100% 

 

Na komercijalnoj televiziji u skoro �����������V�O�X�þ�D�M�H�Y�D���Q�L�M�H���S�R�Y�U�L�M�H�ÿ�H�Q���å�H�Q�V�N�L���L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W�� 

 

Tablica 12. �6�X�J�H�U�L�U�D���O�L���U�H�N�O�D�P�D���Q�D���V�S�R�O�Q�X���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���å�H�Q�H na HRT1? 

Spolna dostupnost �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 8 13% 

Ne 55 87% 

UKUPNO 63 100% 

 

�1�D�� �M�D�Y�Q�R�M�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�� �V�X�J�H�U�L�U�D�� �Q�D�� �V�S�R�O�Q�X�� �G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W�� �å�H�Q�H��u 8 reklama (13%), odnosno ne 

sugerira u 55 (87%). 

�7�D�E�O�L�F�D���������������6�X�J�H�U�L�U�D���O�L���U�H�N�O�D�P�D���V�S�R�O�Q�X���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���å�H�Q�H���Q�D���1�R�Y�R�M���7�9�" 

�6�S�R�O�Q�D���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���å�H�Q�H �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da  14 5% 

Ne 270 95% 

UKUPNO 284 100% 

 

Na komercijalnoj televiziji u 14 reklama (5%)  �V�X�J�H�U�L�U�D���Q�D���V�S�R�O�Q�X���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���å�H�Q�H�����G�R�N���X��270 

(95%)  ne sugerira. 
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Tablica 13. �3�U�L�N�D�]�X�M�H���O�L���V�O�L�N�D���V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�X���å�H�Q�X���N�D�R���U�R�E�X�����Q�H�ã�W�R���ã�W�R���V�H���P�R�å�H���N�X�S�L�W�L���L�O�L��

prodati) na HRT1? 

�ä�H�Q�D���N�D�R���U�R�E�D �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 5 8% 

Ne 58 92% 

UKUPNO 63 100% 

 

Na HRT1 u 5 (8%) �U�H�N�O�D�P�D�� �å�H�Q�D�� �M�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�D�� �N�D�R���U�R�E�D���� �G�R�N�� �X��58 (92%) nije prikazana kao 

takva. 

Tablica 13.1. �3�U�L�N�D�]�X�M�H�� �O�L�� �V�O�L�N�D�� �V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�X�� �å�H�Q�X�� �N�D�R�� �U�R�E�X�� ���Q�H�ã�W�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �P�R�å�H�� �N�X�S�L�W�L�� �L�O�L��

prodati) na Novoj TV? 

�ä�H�Q�D���N�D�R���U�R�E�D �%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 2 1% 

Ne 282 99% 

UKUPNO 284 100% 

 

�1�D���1�R�Y�R�M���7�9���å�H�Q�D���M�H���X��2 (1% ) reklame prikazna kao roba, a u 282 (99%) nije predstavljena  

�Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q�� 

 

Tablica 14. �-�H�V�X���O�L���å�H�Q�H���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R���V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�Q�H���X���U�H�N�O�D�P�L na HRT1? 

Tradicionalno prikazana 

�å�H�Q�D 

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 16 25% 

Ne 47 75% 

UKUPNO 63 100% 

 

�1�D�� �M�D�Y�Q�R�M�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�� �å�H�Q�H�� �V�X�� �W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�Q�H 16 puta  (25%), odnosno nisu 

�S�U�L�N�D�]�D�Q�H���Q�D���W�D�M���Q�D�þ�L�Q 47 (75%) 
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�7�D�E�O�L�F�D���������������-�H�V�X���O�L���å�H�Q�H���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R��stereotipizirane u reklami na Novoj TV? 

Tradicionalno prikazana 

�å�H�Q�D 

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Da 55 19% 

Ne 229 81% 

UKUPNO 284 100% 

 

�1�D���1�R�Y�R�M���7�9���å�H�Q�H���V�X���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�R���V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�Q�H��u 55 reklama (19%), a s druge strane nisu 

u 229 (81%).  

Tablica 15. Koja je tradicionalna stereotipizacija prikazna na HRT1? 

Vrsta tradicionalnog 

prikaza 

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Kuharica  9 14% 

�.�X�ü�D�Q�L�F�D 3 5% 

Majka  4 6% 

Emotivno nestabilna 1 2% 

Nije vidljiva  46 73% 

UKUPNO 63 100% 

 

�1�D�� �+�5�7���� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�D�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�D�F�L�M�H�� �V�H���R�G�Q�R�V�L�O�D�� �Q�D�� �å�H�Q�X�� �N�D�R�� �N�X�K�D�U�L�F�X u 9 reklama  (14%), 

majku 4 �������������W�H���N�X�ü�D�Q�L�F�X��3 reklame (5%).  

Tablica 15.1. Koja je tradicionalna stereotipizacija prikazana na Novoj TV? 

Vrsta tradicionalnog 

prikaza  

�%�U�R�M���V�O�X�þ�D�M�D Postotak 

Kuharica  16 6% 

�.�X�ü�D�Q�L�F�D 9 3% 

Majka  17 6% 

Nije vidljiva  228 80% 

Ovisna o kupovini  14 5% 
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UKUPNO 284 100% 

 

�1�D�� �1�R�Y�R�M�� �7�9���W�U�D�G�L�F�L�R�Q�D�O�Q�D�� �V�W�U�H�R�W�L�S�L�]�D�F�L�M�D�� �V�H�� �Q�D�M�Y�L�ã�H�� �R�G�Q�R�V�L�O�D�� �Q�D�� �å�H�Q�X�� �N�D�R�� �N�X�K�D�U�L�Fu, 16 puta  

(6%), majku 17  (6%), kao ovisnoj o kupovini  �����������������W�H���N�X�ü�D�Q�L�Fu 9  (3%). 

 

7.4. Rasprava 

�&�L�O�M�� �R�Y�R�J�� �G�L�S�O�R�P�V�N�R�J�� �U�D�G�D�� �E�L�O�R�� �M�H�� �X�� �N�R�M�R�M�� �V�H�� �P�M�H�U�L�� �N�U�ã�L�� �.�R�G�H�N�V�� �þ�D�V�W�L�� �N�D�G�D�� �M�H�� �X�� �S�L�W�D�Q�M�X��

reklamiranje proizvoda i us�O�X�J�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�H�� �å�H�Q�V�N�R�� �W�L�M�H�O�R���� �W�R�� �M�H�V�W���� �å�H�Q�H���� �2�Q�R�� �V�H��

�R�G�Q�R�V�L�O�R�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�R�� �Q�D�Y�H�G�H�Q�R�� �Q�D�� �G�Y�D�� �Q�D�F�L�R�Q�D�O�Q�D�� �S�U�R�J�U�D�P�D���� �Medan komercijalni i 

�M�H�G�D�Q���M�D�Y�Q�L�����1�D���V�D�P�R�P���S�R�þ�H�W�N�X���S�U�R�Y�H�G�E�H���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���D�Q�D�O�L�]�H���V�D�G�U�å�D�M�D���U�H�N�O�D�P�D�����S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�H���V�X��

�R�G�U�H�ÿ�H�Q�H���K�L�S�R�W�H�]�H���N�R�M�H���ü�H���E�L�W�L���U�H�]�X�O�W�D�W�L�P�D���R�S�R�Y�U�J�Q�X�W�H���L�O�L���S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�H�����,�]�G�Y�R�M�H�Q�R���M�H���ã�H�V�W���K�L�S�R�W�H�]�D��

�N�R�M�H���ü�H���U�H�G�R�P���E�L�W�L���L���R�E�M�D�ã�Q�M�H�Q�H�� 

 

Prva hipozeta �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �å�H�Q�H�� �L�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �X�þ�H�V�W�D�O�R�V�W�� �X�� �S�R�M�D�Y�O�Mivanju u reklamama spram 

�P�X�ã�N�D�U�D�F�D���� �W�R�� �M�H�V�W���� �G�D�� �V�H�� �þ�H�ã�ü�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �X�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D�� �R�G�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D���� �2�Y�D�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �M�H��

�S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D���� �1�D�L�P�H���� �S�U�H�P�D�� �S�R�G�D�W�F�L�P�D�� �L�]�� �W�D�E�O�L�F�D�� �P�R�å�H�� �V�H�� �L�ã�þ�L�W�D�W�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �Q�D�� �M�D�Y�Q�R�M���� �+�5�7������

zastupljen�R�V�W�� �å�H�Q�D�� ���������� �G�R�N�� �M�H�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D�� ���������� �G�R�N�� �V�H�� �Q�D�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M���� �1�2�9�$�� �7�9���� �å�H�Q�H��

�S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X���X�����������U�H�N�O�D�P�D�����D���P�X�ã�N�D�U�F�L���X�������������'�D�N�D�N�R�����X���G�D�O�H�N�R���Y�H�ü�H�P���E�U�R�M�X���R�E�D���V�X���V�H���V�S�R�O�D��

�S�R�M�D�Y�O�M�L�Y�D�O�D���]�D�M�H�G�Q�R���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D�����6���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����R�Q�R���ã�W�R���M�H���E�L�O�R���L�]�Q�H�Q�D�ÿ�X�M�X�ü�H���M�H���þ�L�Q�M�H�Q�L�F�D��da 

�V�X���V�H���å�H�Q�H���X���Q�D�M�Y�H�ü�H�P���S�R�V�W�R�W�N�X���S�R�M�D�Y�L�O�H���Q�D���M�D�Y�Q�R�M���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�����þ�D�N���Y�L�ã�H���R�G������������ 

 

�ä�H�Q�H�� �V�H�� �þ�H�ã�ü�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�M�X�� �X�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D�� �]�D�� �]�G�U�D�Y�V�W�Y�H�Q�H�� �L�� �K�L�J�L�M�H�Q�V�N�H�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�H�� �R�G�� �P�X�ã�N�D�U�D�F�D����

�2�Y�D�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �M�H�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�Q�R�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�X�� �Q�H�U�L�M�H�W�N�R�� �å�H�Q�H�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�H�� �N�D�R�� �Ä�Q�M�H�å�Q�L�M�L�³��

�V�S�R�O�� �L�� �Ä�O�M�H�S�ã�D�� �S�R�O�R�Y�L�F�D�³���� �8�� �R�Y�X�� �Y�Ustu reklama ulaze bezreceptivni lijekovi, koji se ovdje 

�R�G�Q�R�V�H�� �Q�D�� �O�L�M�H�N�R�Y�H�� �N�R�M�L�� �S�R�P�D�å�X�� �X�� �P�U�ã�D�Y�O�M�H�Q�M�X�� �L�� �X�V�S�R�U�D�Y�D�Q�M�X�� �V�W�D�U�H�Q�M�D���� �N�U�H�P�H�� �]�D�� �L�V�W�R���� �ã�P�L�Q�Nu 

�L�W�G���� �+�L�S�R�W�H�]�D�� �M�H�� �W�D�N�R�ÿ�H�U�� �S�R�Wvr�ÿ�H�Q�D���� �7�R�þ�Q�L�M�H���� �å�H�Q�H�� �V�X�� �V�H�� �V�Y�H�X�N�X�S�Q�R, i na javnoj i na 

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�����S�R�M�D�Y�L�O�H���X���Q�M�L�K�����������G�R�N���V�X���V�H���P�X�ã�N�D�U�F�L���S�R�M�D�Y�L�O�L���V�Y�H�J�D���������S�X�W�D���� 

 

�,�G�X�ü�D�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�H�Q�D�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �L�P�S�O�L�F�L�U�D�� �N�D�N�R�� �V�X�� �å�H�Q�H�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R�� �R�E�M�H�N�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�H�� �X�� �U�H�N�O�D�P�D�P�D����

�2�G�Q�R�V�L���V�H���Q�D���W�U�H�ü�L�Q�X���U�H�N�O�D�P�D���X���N�R�M�L�P�D���V�X���å�H�Q�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���N�D�R���R�E�M�H�N�W�L���L���Q�D���W�D�M���L�P���Q�D�þ�L�Q���Q�D�U�X�ã�H�Q��

�L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W�����.�D�W�H�J�R�U�L�M�H���N�R�M�H���V�X���X�O�D�]�L�O�H���X���R�Y�X���K�L�S�R�W�H�]�X���R�G�Q�R�V�H���V�H���Q�D���U�H�N�O�D�P�H���X���N�R�M�L�P�D���V�H���å�H�Q�V�N�R��

�W�L�M�H�O�R���S�R�N�D�]�X�M�H���N�D�R���V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�R�����U�H�N�O�D�P�H���X���N�R�M�L�P�D���M�H���å�H�Q�D���S�U�L�N�D�]�D�Q�D���N�D�R���]�D�P�M�H�Q�D���]�D���R�E�M�H�N�W����
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�U�H�N�O�D�P�H�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �M�H�� �å�H�Q�D�� �]�D�P�M�H�Q�M�L�Y�D�� �L�O�L�� �G�R�G�D�W�D�N�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�X���� �å�H�Q�D�� �S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q�D�� �N�D�R�� �U�R�E�D���� �W�R��

�M�H�V�W���� �Q�H�ã�W�R�� �ã�W�R�� �V�H�� �P�R�å�H�� �N�X�S�L�W�L�� �L�O�L�� �S�U�R�G�D�W�L�� �W�H�� �å�H�Q�D�� �S�U�L�N�D�]�D�Q�D�� �N�D�R�� �G�R�V�W�X�S�Q�D�� �]�D�� �V�H�N�V���� �� �.�U�D�M�Q�M�L��

�U�H�]�X�O�W�D�W�� �V�Y�L�K�� �N�D�W�H�J�R�U�L�M�D�� �M�H�� ������ �U�H�N�O�D�P�D���� �R�G�Q�R�V�Q�R���� �X�� �������� �U�H�N�O�D�P�D�� �å�H�Q�H�� �V�X�� �E�L�O�H�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R��

objektificirane u b�L�O�R���N�R�M�H�P���V�P�L�V�O�X�����ã�W�R���M�H���W�R�þ�Q�R���þ�H�W�Y�U�W�L�Q�D���U�H�N�O�D�P�D���� 

 

�+�L�S�R�W�H�]�D�� �N�R�M�D�� �V�H�� �Q�D�V�W�D�Y�O�M�D�� �Q�D�� �S�U�H�W�K�R�G�Q�X�� �R�G�Q�R�V�L�� �V�H�� �Q�D�� �þ�L�Q�M�H�Q�L�F�X�� �G�D�� �V�X�� �å�H�Q�H�� �Q�D�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M��

�W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L�� �þ�H�ã�ü�H�� �V�H�N�V�X�D�O�Q�R�� �R�E�M�H�N�W�L�I�L�F�L�U�D�Q�H�� �Q�H�J�R�� �Q�D�� �M�D�Y�Q�R�M���� �,�V�S�R�V�W�D�Y�L�O�R�� �V�H�� �N�D�N�R�� �M�H�� �W�R�� �W�R�þ�Q�R���� �1�D��

javnoj televiziji �������U�H�N�O�D�P�D�� �V�X���S�R�W�Y�U�G�L�O�H�� �K�L�S�R�W�H�]�X�����G�R�N���V�X���Q�D���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M�� �Q�M�L�K�����������7�D�N�R�ÿ�H�U����

�S�R�W�U�H�E�Q�R�� �M�H�� �Q�D�J�O�D�V�L�W�L�� �N�D�N�R�� �M�H�� �Q�D�� �R�Y�R�� �U�H�]�X�O�W�L�U�D�O�R�� �L�� �V�D�P�� �Q�D�þ�L�Q�� �I�X�Q�N�F�L�R�Q�L�U�D�Q�M�D�� �M�D�Y�Q�H i 

�N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���� �-�D�Y�Q�D�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�D���� �N�R�M�D�� �M�H�� �Y�H�ü�L�Q�R�P�� �L�� �V�N�R�U�R�� �L�V�N�O�M�X�þ�L�Y�R���� �I�L�Q�D�Q�F�L�U�D�Q�D�� �R�G��

dr�å�D�Y�H�� �L�� �S�O�D�ü�D�Q�M�D�� �Q�D�N�Q�D�G�H�� �]�D�� �+�5�7�� �R�G�� �V�W�U�D�Q�H�� �J�U�D�ÿ�D�Q�D���� �Q�H�P�D�� �E�O�R�N�R�Y�H�� �U�H�N�O�D�P�D�� �R�G�� ������ �G�R�� ������

�P�L�Q�X�W�D�� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �V�O�X�þ�D�M�� �N�R�G�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�H���� �N�R�M�D�� �R�S�V�W�D�M�H�� �X�S�U�D�Y�R�� �]�E�R�J�� �S�O�D�ü�H�Q�L�K��

�S�U�R�P�L�G�å�E�L���� 

 

�3�H�W�D�� �K�L�S�R�W�H�]�D�� �L�V�W�L�þ�H�� �N�D�N�R�� �V�X�� �å�H�Q�H�� �X�� �Y�H�ü�L�Q�L�� �U�H�N�O�D�P�D�� �X�� �N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �S�R�M�D�Y�O�M�X�Mu tradicionalno 

�V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�Q�H���� �� �2�Q�R�� �V�H�� �R�G�Q�R�V�L���� �N�D�R�� �ã�W�R�� �M�H�� �L�V�W�D�N�Q�X�W�R�� �X�� �N�R�G�Q�R�P�� �S�O�D�Q�X���� �Q�D�� �å�H�Q�H�� �N�D�R�� �P�D�M�N�H����

�N�X�ü�D�Q�L�F�H�����G�R�P�D�ü�L�F�H�����N�X�K�D�U�L�F�H���W�H�����V���G�U�X�J�H���V�W�U�D�Q�H�����R�Y�L�V�Q�H���R���N�X�S�R�Y�L�Q�L�����W�R���M�H�V�W���V�K�R�S�S�L�Q�J�K�R�O�L�þ�D�U�N�H. 

�7�R�� �V�H�� �Q�L�M�H�� �L�V�S�R�V�W�D�Y�L�O�R�� �W�R�þ�Q�L�P�� �X�� �S�R�W�S�X�Q�R�V�W�L���� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�X�� �å�H�Q�H�� �V�W�H�U�H�R�W�L�S�L�]�L�U�D�Q�H�� �E�L�O�H�� �X�� ��������

�U�H�N�O�D�P�D�����ã�W�R���Q�D���M�D�Y�Q�R�M�����ã�W�R���Q�D���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M���W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���� 

 

�3�R�V�O�M�H�G�Q�M�D�� �K�L�S�R�W�H�]�D���L�V�W�L�þ�H���N�D�N�R���V�X���å�H�Q�H���N�R�M�H���V�H���S�U�L�N�D�]�X�M�X���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D���Y�H�ü�L�Q�R�P�� �P�O�D�ÿ�H���R�G��������

�J�R�G�L�Q�D���� �+�L�S�R�W�H�]�D�� �M�H�� �S�R�W�Y�U�ÿ�H�Q�D�� �E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �R�G�� ������ �U�H�N�O�D�P�H�� �Q�D�� �M�D�Y�Q�R�M�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�M�L���� �Q�D�� ������ �V�X�� �å�H�Q�H��

�S�U�L�N�D�]�D�Q�H�� �X�� �U�D�V�S�R�Q�X�� �J�R�G�L�Q�D�� �R�G�� ������ �G�R�� �������� �â�W�R�� �V�H�� �W�L�þ�H�� �N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�H�� �W�H�O�H�Y�L�]�L�Me���� �å�H�Q�H�� �V�X�� �X�� �W�L�P��

�J�R�G�L�Q�D�P�D���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���X�����������U�H�N�O�D�P�H�����ã�W�R���M�H���Q�D���N�U�D�M�X���S�R�V�W�R�W�D�N���R�G������������ 

 

�3�U�L�O�R�J���������$�Q�D�O�L�W�L�þ�N�D���P�D�W�U�L�F�D 

1. Redni broj reklame 

 

2. Vrsta servisa:  

1- Javni 

2- Komercijalni 
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3. Vrsta reklame : 

1- �3�U�H�K�U�D�Q�D���L���S�L�ü�H 

2- Telekomunikacijske usluge (tarife, novi mobilni telefoni, Internet) 

3- �0�R�W�R�U�Q�D���Y�R�]�L�O�D�����Q�R�Y�L���P�R�G�H�O�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����J�X�P�H�� 

4- �0�R�G�D�����Q�D�M�D�Y�H���O�M�H�W�Q�R�J���V�Q�L�å�H�Q�M�D�� 

5- �%�D�Q�N�D�U�V�N�H���X�V�O�X�J�H�����N�U�H�G�L�W�L�����Q�D�M�E�R�O�M�H���S�R�Q�X�G�H���E�D�Q�D�N�D�����S�O�D�ü�D�Q�M�H���U�D�þ�X�Q�D�����ã�W�H�G�Q�M�D�� 

6- Zdravstveni proizvodi (bezreceptivni lijekovi, kreme za vene, tablete za 

impotenciju, kreme protiv uboda komaraca, vitamini) 

7- �+�L�J�L�M�H�Q�V�N�L�� �S�U�R�L�]�Y�R�G�L�� ���K�L�J�L�M�H�Q�V�N�L�� �X�O�R�ã�F�L���� �J�H�O�� �]�D�� �W�X�ã�L�U�D�Q�M�H���� �S�D�V�W�H�� �]�D�� �]�X�E�H���� �W�R�D�O�H�W�Q�L��

�S�D�S�L�U���� �ã�W�D�S�L�ü�L�� �]�D�� �X�ã�L���� �N�U�H�P�H�� �]�D�� �O�L�F�H���� �N�U�H�P�H�� �]�D�� �O�L�F�H�� �S�U�R�W�L�Y�� �E�R�U�D���� �Y�O�D�å�Q�H�� �P�D�U�D�P�L�F�H����

�þ�H�W�N�L�F�H���]�D���]�X�E�H�����]�X�E�Q�L���N�R�Q�D�F�����N�U�H�P�H���]�D���V�X�Q�þ�D�Q�M�H�����ã�D�P�S�R�Q�L���L���U�H�J�H�Q�H�U�D�W�R�U�L���]�D���N�R�V�X���� 

8- �.�X�ü�D�Q�V�N�L���D�S�D�U�D�W�L�����N�X�K�D�O�R���]�D���Y�R�G�X�����D�S�D�U�D�W�L���]�D���N�D�Y�X�����]�D�P�U�]�L�Y�D�þ�����P�L�N�U�R�Y�D�O�Q�D���S�H�ü�Q�L�F�D����

�Y�H�Q�W�L�O�D�W�R�U�L�����N�O�L�P�D�����W�H�O�H�Y�L�]�R�U�����N�X�ü�Q�D���N�X�K�L�Q�M�V�N�D vaga) 

9- �8�V�O�X�å�Q�H���G�M�H�O�D�W�Q�R�V�W�L�����X�V�O�X�J�H���S�U�L�M�H�Y�R�]�D�����G�U�å�D�Y�Q�H���V�O�X�å�E�H�����S�R�O�L�F�L�M�D�����Y�D�W�U�R�J�D�V�F�L�����+�*�6�6���� 

10-  �,�J�U�H���Q�D���V�U�H�ü�X 

11-  �2�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H�����F�M�H�O�R�å�L�Y�R�W�Q�R���R�E�U�D�]�R�Y�D�Q�M�H�����G�R�ã�N�R�O�R�Y�D�Y�D�Q�M�H�� 

12- �.�X�ü�D�Q�V�N�H���S�R�W�U�H�S�ã�W�L�Q�H�����V�U�H�G�V�W�Y�R���]�D���S�U�D�Q�M�H���S�R�V�X�ÿ�D�����R�P�H�N�ã�L�Y�D�þ���]�D���U�X�E�O�M�H�����G�H�W�H�U�G�å�H�Q�W����

madraci na n�D�S�X�K�D�Y�D�Q�M�H�����V�U�H�G�V�W�Y�D���]�D���þ�L�ã�ü�H�Q�M�H�� 

 

4. Ciljana skupina 

1- �ä�H�Q�H 

2- �0�X�ã�N�D�U�F�L 

3- Neutralno 

 

5. Spol koji se pojavljuje u reklami 

1- �ä�H�Q�H 

2- �0�X�ã�N�D�U�F�L 

3- Oba 

4- Djeca  

5- Nijedan  

6- Svi su zastupljeni 

 

6. �'�R�E���X���N�R�M�R�M���V�H���S�U�L�N�D�]�D�Q�H���å�H�Q�H���Q�D�O�D�]�H�� 

1- 20-40 
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2- 41-60 

3- Starije od 61 

4- Nije vidljiv  

 

7. Prikazuje li �U�H�N�O�D�P�D���G�L�M�H�O�R�Y�H���V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�R�J���å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D�" 

1- Da 

2- Ne 

 

8. Koji dio tijela je prikazan? 

1- Nijedan 

2- Glava 

3- Ruke 

4- �6�W�U�D�å�Q�M�L�F�D 

5- Noge 

6- Grudi  

7- �2�þ�L�����N�R�Q�W�D�N�W���R�þ�L�P�D 

8- Usne 

9- Trbuh 

10- Intimni dijelovi  

11- �%�H�]�J�O�D�Y�D���å�H�Q�D 

12- �6���O�H�ÿ�D 

13- Cijelo tijelo 

14- �8�ã�L 

 

9. U kakvom odjevnom stanju se prikazuje �å�H�Q�D���X���U�H�N�O�D�P�L�" 

1- Golo 

2- Oskudno odjevena 

3- �2�E�X�þ�H�Q�D�� 

4- Nije vidljivo  

 

10. Prikazuje li reklama seksualiziranu osobu kao zamjenu za objekt? 

1- Da 

2- Ne 
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11. Prikazuje li reklama seksualiziranu osobu kao zamjenjivu ili dodatak proizvodu/usluzi 

koju reklamira? 

1- Da 

2- Ne 

 

12. Je li �S�R�Y�U�L�M�H�ÿ�H�Q���å�H�Q�V�N�L���L�Q�W�H�J�U�L�W�H�W���X���U�H�N�O�D�P�L�" 

1- Da 

2- Ne 

 

13. �-�H���O�L���X���U�H�N�O�D�P�L���å�H�Q�D���S�R�G�U�H�ÿ�H�Q�D���P�X�ã�N�D�U�F�X�" 

1- Da 

2- Ne 

 

14. �6�X�J�H�U�L�U�D���O�L���U�H�N�O�D�P�D���V�S�R�O�Q�X���G�R�V�W�X�S�Q�R�V�W���å�H�Q�H�" 

1- Da 

2- Ne 

 

15. �3�U�L�N�D�]�X�M�H���O�L���V�O�L�N�D���V�H�N�V�X�D�O�L�]�L�U�D�Q�X���å�H�Q�X���N�D�R���U�R�E�X�����Q�H�ã�W�R���ã�W�R���V�H���P�R�å�H���N�X�S�L�W�L���L�O�L���S�U�R�G�D�W�L���" 

1- Da 

2- Ne 

 

16. �-�H�V�X���O�L���å�H�Q�H��tradicionalno stereotipizirane u reklami? 

1- Da 

2- Ne 

 

17. Koja je tradicionalna stereotipizacija prikazana? 

1- Kuharica 

2- �.�X�ü�D�Q�L�F�D�� 

3- Majka 

4- Emotivno nestabilne 

5- Nije vidljiva 

6- �â�R�S�L�Q�J�K�R�O�L�þ�D�U�N�D 
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8. �=�$�.�/�-�8�ý�$�. 

Cilj ovog diplomskog rada bio je utvrditi u kolikoj mjeri se pojavljuju �å�H�Q�H���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D�����Q�D��

�N�R�M�L���Q�D�þ�L�Q���V�X���S�U�H�]�H�Q�W�L�U�D�Q�H���L���X���N�D�N�Y�R�M���V�H���X�O�R�]�L���Q�D�O�D�]�H�����5�H�]�X�O�W�D�W�L���L�V�W�U�D�å�L�Y�D�Q�M�D���S�R�N�D�]�D�O�L���V�X���N�D�N�R���M�H��

�å�H�Q�V�N�R���W�L�M�H�O�R te �R�S�ü�H�Q�L�W�R���å�H�Q�H���X���Y�H�O�L�N�R�M���P�M�H�U�L���]�D�V�W�X�S�O�M�Q�H���X���U�H�N�O�D�P�D�P�D�����N�D�N�R���Q�D���N�R�P�H�U�F�L�M�D�O�Q�R�M��

televiziji, tako i na javnoj televiziji.  

�ä�H�Q�V�N�R�� �W�L�M�H�O�R�� �M�H�G�Q�R�� �M�H�� �R�G�� �Q�D�M�X�þ�H�V�W�D�O�L�M�L�K���� �D�O�L�� �L�� �Q�D�M�X�þ�L�Q�N�R�Y�L�W�L�M�K�� �Q�D�þ�L�Q�D�� �S�U�L�Y�O�D�þ�H�Q�M�D�� �S�D�å�Q�M�H��

gledatelja, odnosno potencijalnih kupaca proizvoda kojeg one reklamiraju. Upravo te uloge u 

�N�R�M�L�P�D�� �V�H�� �å�H�Q�H�� �Q�D�O�D�]�H���� �D �N�R�M�H�� �Q�D�U�X�þ�L�W�H�O�M�� �U�H�N�O�D�P�H�� �S�R�V�W�D�Y�O�M�D, �V�X�� �Q�D�M�þ�H�ã�ü�H�� �G�L�V�N�U�L�P�L�Q�L�U�D�M�X�ü�H����

�E�X�G�X�ü�L�� �G�D�� �V�H�� �S�U�L�W�R�P�� �Q�H�� �E�L�U�D�M�X�� �Q�L�� �Q�D�þ�L�Q�L�� �Q�L�� �V�U�H�G�V�W�Y�D�� ���� �ã�W�R�� �G�R�Y�R�G�L�� �L�� �G�R�� �V�D�P�R�J�� �N�U�ã�H�Q�M�D�� �]�D�N�R�Q�D�� �R��

�U�D�Y�Q�R�S�U�D�Y�Q�R�V�W�L���V�S�R�O�R�Y�D�����D�O�L�� �L���R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�J���S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D���å�H�Q�D���X���P�H�G�L�M�L�P�D�����1�H�U�D�Y�Q�R�S�U�D�Y�Q�R�V�W���N�R�M�D��

�M�H�� �]�D�V�W�X�S�O�M�H�Q�D�� �X�� �G�U�X�ã�W�Y�X�� �S�R�W�D�N�Q�X�W�D�� �M�H�� �P�H�G�L�M�L�P�D�� �N�R�M�L�� �S�U�R�S�D�J�L�U�D�M�X�� �S�X�W�H�P�� �U�H�N�O�D�P�D�� �W�D�M�� �Q�D�þ�L�Q��

�R�G�Q�R�ã�H�Q�M�D���V�S�U�D�P���Q�M�L�K�����1�H�J�D�W�L�Y�D�Q���V�W�D�Y���V�S�U�D�P���å�H�Q�D���L���å�H�Q�V�N�R�J���W�L�M�H�O�D���W�H�P�H�O�M�L���V�H���Q�D���R�E�M�H�N�W�L�I�L�N�D�F�L�M�L��

�å�H�Q�D���N�D�R���N�X�ü�D�Q�L�F�D�����R�G�Q�R�V�Q�R���V�H�N�V�X�D�O�Q�L�K���P�D�ã�W�D�U�L�M�D���P�X�ã�N�D�U�D�F�D���� 

�8�Q�D�]�D�G�� �G�H�V�H�W�O�M�H�ü�H�� �L�� �Y�L�ã�H���� �X�G�U�X�J�H�� �L�� �]�D�N�R�Q�L�� �N�R�M�L�� �V�X�� �X�W�H�P�O�M�H�Q�L�� �X�V�S�M�H�O�L�� �V�X �X�� �R�G�U�H�ÿ�H�Q�R�M�� �P�M�H�U�L��

zaustaviti trend �S�U�L�N�D�]�L�Y�D�Q�M�D�� �å�H�Q�N�R�J�� �W�L�M�H�O�D�� �X�� �Q�H�J�D�W�L�Y�Q�L�P�� �N�R�Q�R�W�D�F�L�M�D�Q�D���� �,�V�W�R�� �W�D�N�R���� �P�O�D�ÿ�H��

�J�H�Q�H�U�D�F�L�M�H�� �W�D�N�Y�H�� �U�H�N�O�D�P�H�� �V�P�D�W�U�D�M�X�� �S�R�W�H�]�R�P�� �N�R�M�L�� �Y�U�L�M�H�ÿ�D�� �Q�M�L�K�R�Y�X�� �L�Q�W�H�O�L�J�H�Q�F�L�M�X���� �D�� �W�D�N�R�ÿ�H�U��

�K�X�P�R�U���Y�L�G�H���N�D�R���Y�M�H�U�R�G�R�V�W�R�M�Q�X���Ä�]�D�P�M�H�Q�X�³���]�D���V�H�N�V�L�]�D�P���X���R�J�O�D�ã�L�Y�D�þ�N�L�P���N�D�P�S�D�Q�M�D�P�D�� 

�1�H�G�Y�R�M�E�H�Q�R���M�H���N�D�N�R���H�W�L�N�D���R�J�O�D�ã�D�Y�D�Q�M�D���L���G�U�X�ã�W�Y�H�Q�D���R�G�J�R�Y�R�U�Q�R�V�W���P�R�U�D�M�X���E�L�W�L���S�U�L�P�D�U�Q�H���V�P�M�H�U�Q�L�F�H��

�V�Y�D�N�H���N�R�P�S�D�Q�L�M�H���N�R�M�D���V�H���å�H�O�L���R�]�E�L�O�M�Q�R���E�D�Y�L�W�L���V�Y�R�M�L�P���S�R�V�O�R�P���L���]�D�G�U�å�D�W�L���Q�D���W�U�å�L�ã�W�X�����D���P�H�G�L�M�L���V�X���W�L��

koji bez obzira na vlastiti profit moraju biti odgovorni za promicanje spolne i rodne 

ravnopravnosti.  
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