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ANALIZA ZAPOSLENIH NA PODRUCJU ZUPANIJA REPUBLIKE HRVATSKE OD 2009. DO 2012.

GODINE PRIMJENOM STATISTICKIH METODA

Orozovi¢, Maja

ISTRAZIVANJE TRZISTA PUTEM RACUNALA U TVRTKI MERCATOR - H D.0.O.

Dujmi¢, Mario

MARKETINSKI INFORMACIJSKI SUSTAV U FUNKCIJI ISTRAZIVANJA TRZISTA

Soli¢ Tomié, Ines

NORME SUSTAVA ISO 9000 KAO SREDSTVO POSTIZANJA KONKURENTSKE PREDNOSTI

Lukacevié, Marija

PROCES PRODAJNE FUNKCIJE | MARKETINSKOG POSLOVANJA VINARIJA

Vodic¢ka, Mirjana

PROCES UPRAVLJANJA LJUDSKIM POTENCIJALIMA U BANKARSTVU

Hegedusi¢, Tomislav

STANDARDI KVALITETE USLUGE U BANKAMA

Jedinak, Maja

METODE ISTRAZIVANJA TRZISTA U ISPITIVANJU TRZISTA

Rastegorac, Josipa

METODE ISTRAZIVANJA TRZISTA U ISPITIVANJU TRZISTA

Rastegorac, Josipa

POVECANJE PROFITABILNOSTI POSTOJECIH KLIJENATA NA PRIMJERU PODUZECA

Feldvebl, Suzana

PRIMJENA EKSTERNIH ODNOSA S JAVNOSCU U PROMOCIJI

Andlar, Iva

PUBLICITET KAO OBLIK PROMOCIJE

Alati¢, Dominik

SPECIFICNOSTI MARKETINGA U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU

Dakovié¢, Marina

STRATEGIJSKI MENADZMENT | NJEGOV UTJECA] NA TEMELJNE FUNKCIJE UPRAVLJANJA
LJUDSKIM POTENCIJALIMA

Petranovié, Mario

GLOBALIZACIJA | POSLOVNA ETIKA

Tomasi¢, Tajana

STRATEGIJA INTERNACIONALIZACIJE MARKE

Poli¢, Sandra

UPRAVLJANJE SUSTAVOM JAVNE NABAVE U REPUBLICI HRVATSKO]

Sokac, Marija

ZNACA) OKRUZENJA MENADZMENTA ZA PRILAGODAVANJE PODUZECA KAUFLAND
HRVATSKA K.D. SUVREMENOM NACINU POSLOVANJA

Milinovié, Tina

CJENOVNE STRATEGIJE U RAZDOBLJU KRIZE

Dujmi¢, Marica

DIZAJN KAO GRANICNA PROMOCIJSKA AKTIVNOST

Zani¢, Marija
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ISTRAZIVANJE TRZISTA ZA STRATESKO ODLUCIVANJE U PODUZECU AUTODIJELOVI TOKIC
D.0.0.

Kovacevi¢, Vedran

KONKURENTSKI ORIJENTIRANE METODE ODREDBIVANJA CIJENA

Kokorié¢, Denis

POSEBNOSTI DIONICKOG DRUSTVA U HRVATSKOM PRAVNOM SUSTAVU

Coli¢, Valentina

POSLIJEKUPOVNO PONASANJE U PRODA)I

Buzar, Ivan

PRIMJENA MARKETINGA U MALOPRODA|I NA PRIMJERU "PEKARA MIKES"

Sinjakovi¢, Dijana

PRIMJENA PROGRESIVNE | DEGRESIVNE METODE OBRACUNA AMORTIZACIJE U PODUZECU
HIDRODOM D.0O.0.

Salek, Katarina

PRODAJNO UPRAVLJANJE NA RAZINI PRODAVACA

Husek, Marina

SONDAZA RACUNALOM U ISTRAZIVANJU TRZISTA

Mestrovi¢, Emanuela

STRATEGIJA DIFERENCIJACIJE PROIZVODA

Zigka, Danijel

ULOGA OBITELJSKIH PODUZECA NA HRVATSKI REGIONALNI RAZVO)

Kerepci¢, Marica

OBILJEZJA TRZISTA PREHRAMBENIH PROIZVODA

Katusi¢, Maja

OFFSHORE KOMPANIJE | POREZNE OAZE

Nasurovié¢, Andrea

PROCES UPRAVLJANJA PREDSTECAJNIM NAGODBAMA

Matijevi¢, Ankica

STRATEGIJA PROSIRENJA BRANDA

Soli¢, Suncica

TEHNIKE MARKETINSKE KONTROLE

Jicha, Silvija

ULOGA MENADZMENTA U UPRAVLJANJU NABAVNIM PROCESIMA U TRGOVINSKOM
PODUZECU

Sari¢, Anita

ULOGA OGLASAVANJA U PROMOCI)I

Budimli¢, Ena

UTJECA] MONETARNE POLITIKE NA PROMJENE DEVIZNOG TECAJA

Ovcar, Maja

VELEPRODAJNO POSLOVANJE U REPUBLICI HRVATSKOJ

Simi¢, Marija

VRSTE KRETANJA POTROSACA NA TURISTICKOM TRZISTU

Cili¢, Davorka

ANALIZA CIMBENIKA KOJI UTJECU NA PROCES ODREDIVANJA CIJENA

Condi¢, Mirela

POLITIKE PROMOTIVNOG ODREDIVANJA CIJENA

Elijas, Dario

TEHNIKE UNAPREDEN]JA PRODAJE

Bilanovi¢, Marijana
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ELEKTRONICKA TRGOVINA U POSLOVANJU OPG-OVA

Veber, Hrvoje

UPRAVLJANJE KVALITETOM U PROIZVODNOJ ORGANIZACI]I

Begovi¢, Antonia

UPRAVLJANJE PRODAJNIM PROCESIMA

Stefanac, Martina

POLITIKA ZALIHA U TRGOVINI

JuresSa, Vlatka

PROCES ISRAZIVANJA KAO OSNOVA TRZISNOG POSLOVANJA

Pitz, Angela

ANALIZA DRUSTVENO ODGOVORNOG POSLOVANJA U BANKARSKOM SEKTORU RH

Bojani¢, Marijana

ANALIZA KRETANJA BROJA STANOVA U REPUBLICI HRVATSKOJ | ANALIZA KVALITETE
STANOVANJA STANOVNISTVA

Pai¢, Patricia

CO-BRANDING KAO STRATEGIJA MARKE

Pepi¢, Adriana

COST BENEFIT ANALIZA PROJEKTA

Bunderle, Marija

MARKETING GEOLOKACIJSKIH MOBILNIH MREZA

Miholi¢, Nikola

DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE U KONTEKSTU ZASTITE OKOLISA

Livak, Predrag

DRUSTVENO ODGOVORNO POSLOVANJE U MEDIJSKOM PROSTORU

MatosSevié, Ivana

ETICKA | PRAVNA PITANJA U PRODAJI | PREGOVARANJU

Petrekovié, Jelena

KOMUNIKACIJA U PRODAJI | PREGOVARAN]JU U BANKARSTVU

Farkas, Sanja

MARKETING USLUZNIH DJELATNOSTI

Bilobrk, Olivija

METODE ISPITIVANJA U ISTRAZIVANJU TRZISTA

Taborski, Bruno

METODE ISPITIVANJA U ISTRAZIVANJU TRZISTA KOD POSLOVANJA SREDN]JIH | VELIKIH
PODUZECA

Sirac, Anita

MOTIVI | STAVOVI U PONASANJU POTROSACA

Goricki, Mihael

PRIMJENA DRUSTVENOG MARKETINGA

Bilobrk, Katarina

PRIMJENA MATRICNOG RACUNA NA INPUT - OUTPUT ANALIZU U TRGOVINSKOM
POSLOVANJU

Grozdanovié, Ivan

MENADZMENT TROSKOVA TRGOVINSKE LOGISTIKE

Petri¢, Antun

EKSTERNI ODNOSI S JAVNOSCU

Jankovié, Milan

ETIKA U OGLASAVANJU

Peri¢, Helena
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MJERENJE VRIJEDNOSTI MARKE

Kovacevi¢, Katarina

PRODAJNO DJELOVANJE NA POSLOVNOM TRZISTU PODUZECA VIRUS INTERNACIONAL
D.0.0.

Krpes, Dalibor

UDRUZIVANJE MALOG PODUZETNISTVA U TRGOVINI

Miki¢, Aleksandra

UTJECAJ KULTUROLOSKIH RAZLIKA NA VANJSKOTRGOVINSKO POSLOVANJE

MosSunjac, lvana

UTJECAJ TEHNOLOSKOG RAZVOJA NA VELEPRODAJNO | MALOPRODAJNO POSLOVANJE

Obradovié¢, Ivana

ELEMENTI IDENTITETA MARKE NA PRIMJERU ZAGREBACKE BANKE D.D.

Ruzman - Akalovié, Ivana

LOKACIJA TRGOVINSKOG PODUZECA

Obradovi¢, Slavica

METODE ODREDIVANJA CIJENA PROIZVODA U PODUZECU ZVECEVO D.D.

Paponja, Slaven

ORGANIZACIJA MALOPRODAJNOG POSLOVANJA

Tomié, Miroslav

REGIONALNI ASPEKT RAZVOJA | ZNACENJA VANJSKE TRGOVINE U SVIJETU

Zafarani¢, Dalibor

STRATEGIJA PROSIRENJA MARKE

Cor, Jelena

TURISTICKA TRZISTA SVIJETA

Margeta, Tomica

UPRAVLJANJE ODNOSIMA S KLJUCNIM KUPCIMA

Srnovié, Tihomir

UPRAVLJANJE SPLETOM MARAKA

Beri¢, Anabela

DISTRIBUCIJA KAO ELEMENT MARKETINSKOG MIKSA

Golubi¢, Tomislav

UPOTREBA APELA U OGLASAVANJU

Markovi¢, Perka

INTERNET | MOBILNE TEHNOLOGIJE U OGLASAVAN)U

Bizomec, Valerija

PRIMJENA SEGMENTACIJE TRZISTA

Peri¢, Mateja

OPREMANJE | OZNACAVANJE PROIZVODA

Tomasi¢, Tajana

STRATEGIJA DIVERZIFIKACIJE KAO DIO POLITIKE PROIZVODA

Mari¢, Marija

ULOGA RADIJA KAO MEDIJA U PROMOCIJI

ursié¢, Ana

FRANSIZA KAO PRODAJNA STRATEGIJA

Varzi¢, Magdalena

FUNKCIJE PROPAGANDNIH AGENCIJA

Makaj, Danijela

MARKETING U PROIZVODNJI HRANE

Poli¢, Sandra
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SOFTVER KAO PROIZVOD PODUZECA

Patod, Ivana

UPRAVLJANJE PROJEKTNIM CIKLUSOM

Jurisi¢, Lidija

ANALIZA LOKACIJE TRGOVINSKOG PODUZECA

Hut, Vladimira

EKONOMSKA OBILJEZJA TURIZMA U HRVATSKO)

Solenicki, Filip

MALO | SREDNJE PODUZETNISTVO U REPUBLICI HRVATSKO)

Curi¢, lvana

UTJECAJ INVESTICIJA NA GOSPODARSKI RAST

Sestak, Ivana

PERMANENTNO OBRAZOVANJE | NJEGOV ZNACA] ZA ODRZIVI RAZVITAK PODUZECA
PODRAVKA D.D. KOPRIVNICA

Vracari¢, Jelena

POSLOVNA PRIMJENA SOFTWERA KAO USLUGE NA INTERNETU

Stefanac, Damir

INSPEKCIJ)SKI NADZOR U TRGOVINSKOM POSLOVANJU

Mesié, Nikola

KREATIVNA STRATEGIJA | OGLASIVACKI APELI

Jenkac¢, Tomislav

PRIMJENA INTERNETA KAO MEDIJA PROMOCIJE

Markusié, Oliver

SPECIFICNOSTI MARKETINGA U TURIZMU

Ivankovié¢, Gordan

ORGANIZACIJA NABAVNE FUNKCIJE | DJELATNOSTI NABAVE U TVRTCI COCA-COLA HBC
HRVATSKA

Keki¢ Bosnjak, Mira

PRIMJENA INTERNETA U INTEGRIRANOJ MARKETINSKOJ KOMUNIKACI)I

Smoljanac, Darija

UPRAVLJANJE MARKOM PROIZVODA

Baschiera, Sandra

INFORMACIJSKI SUSTAV PODUZECA

Vuksi¢, Zanet

POSLOVNI MODELI NABAVE NA INTERNETU

Pavlovié, Blazenko

PRIMJENA MARKETINGA U TURIZMU

Cor, Jelena

PROCES SKLADISTENJA ROBE

Tomié, Miroslav

UNAPREDENJE PRODAJE KAO ELEMENT PROMOCIJSKOG MIKSA

JuresSa, Vlatka

MEDULJUDSKI ODNOSI

DBurkija, Senka

DONOSENJE ODLUKE O KUPNJI NA TRZISTU NAMJESTAJA

Savi¢, Tamara

NABAVNO POSLOVANJE NA PRIMJERU PODUZECA GAVRANOVIC D.0.0. ZAGREB

Sugi¢, Melanija

RAZVO] MALOPRODAJE U REPUBLICI HRVATSKOJ

Paljar, Marija
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Web Wine Marketing: Theory and Practice

Andrli¢, Berislav; Ruzi¢, lvan

ANALIZA MARKETINSKE STRATEGIJE U JEDINICAMA LOKALNE SAMOUPRAVE

Adamovi¢ Falamié, Ivancica

E-MARKETING U HOTELIJERSTVU KONTINENTALNE HRVATSKE

Javorcek, Snjezana

ISTRAZIVANJE KVALITETE PROIZVODA NA TRZISTU COKOLADE

Strapa¢, Sanja

MARKETINSKE MOGUCNOSTI RAZVOJA RURALNOG TURIZMA

Jurisi¢, Martina

MARKETING U TURIZMU | UGOSTITELJSTVU NA PRIMJERU TURISTICKIH ZAJEDNICA

Serti¢, Nikolina

ISTRAZIVANJE TRGOVACKIH MARAKA U MALOPRODA|I

Milinovi¢, Roberta

POREZNA OSLOBODENJA U SUSTAVU PDV-a

Martinko Lihtar, Maja

UPRAVLJANJE PRIVATNIM MARKAMA

Hmorinski, Andrea

ULOGA INTERNETA U PROVEDBI MARKETINSKE STRATEGIJE U TURIZMU

Del Vechio, Manuel

PRIMJENA E-MARKETINGA U TURIZMU - ISTARSKA ZUPANIJA

Vidovi¢, Tatjana

Web Site Quality Evaluation in Tourism

Grgona, Jadranko; Andrli¢, Berislav; Kukuljan, Valter
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