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Kunac, Ivana

Marketinski plan na primjeru poduzeca Bobi Snacks d.o.o.

Milkovi¢, Anamaria

Analiza utjecaja poreza na dodanu vrijednost na razvitak gospodarstva

Peri¢, Ivana

Kulturalne razlike u poslovhom pregovaranju

Mati¢, Ivo

Marketing-strategije u poslovhom subjektu Mako d.o.o.

Skrlec, Marijeta

Predikcija stecaja na temelju revizorskih izvjes¢a na primjeru trgovackog drustva u Republici
Hrvatskoj

Krizanec, Zvjezdana

S.A.V.E. marketinski miks za suvremenog potrosaca

Kasapovi¢, Matea

Utjecaj racunovodstvenih manipulacija na pouzdanost financijskih izvjestaja

Novoseli¢, Zvonimir

Utjecaj makromarketinga na kvalitetu Zivota

Lerinc, Ivana

Metode odredivanja i porezni tretman transfernih cijena u Republici Hrvatskoj

Toli¢, lva

Uloga internih kontrola u upravljanju rizicima poduzeca

Radojevi¢, Maja

Pripreme za pregovore

Kasun, Tena

Uloga neprofitnih udruga u kulturnim i kreativnim industrijama

Corié, lvana

Mjerne ljestvice i sustav ocjenjivanja u visokom obrazovanju

Forjan, Petra

Marketing-strategije u gospodarskom subjektu "Mali pogonski strojevi d.o.0."

Ljubani¢, Jelena

Utjecaj drustvenih mreza na politicku participaciju mladih

Bilandzi¢, Karla

ANALIZA INOZEMNIH IZRAVNIH ULAGANJA U REPUBLIKU HRVATSKU

Lozi¢, Zvonimir

E-marketing Zovki¢, Marija
FranSiza Uzurov, Boris
Strategije.ulaska na inozemna trzista na primjeru ulaska Osjecke pivovare na trziste Bosne i vajda, Anja
Hercegovine

Subliminalno oglasavanje i subliminalne poruke u marketingu Miki¢, Iva

MARKETINSKI PLAN FABRIQUE OSIJEK

Grandi¢, Igor

Proces marketinskog planiranja na primjeru gospodarskog subjekta Bobi snacks d.o.o.

Stojanovié, Bjérn Tomo

Zelena javna nabava u Republici Hrvatskoj

Grubesa, Dolores
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Voice of customer (VOC) analize kao suvremeni marketinski alat za izgradnju podataka o
Feedbacku-u korisnika

Ivanci¢, David

Zivotni ciklus proizvoda na primjeru pametnih telefona

Vajda, Tomislav

Interaktivni marketing u telekomunikacijskoj industriji

Abramovi¢, Antonija

Inovacije i razvoj kao uzrok i posljedica razvoja poduzetniStva u obrazovanju

Sari¢, Martina

Klasteri konkurentnosti i regionalni ekonomski rast i razvoj

Matié, Petra

Pametni gradovi

Ljevar, Barbara

Utjecaj mobilnih aplikacija na suvremene poslovne aktivnosti

Krgovi¢, Dino

Specifi¢nosti racunovodstvenog informacijskog sustava

Markoti¢, Marin

PSIHOLOGIJA U MARKETINGU - DJECA KAO POTROSACI

Niksi¢, Andreja

Sustav unutarnjih financijskih kontrola i financijska revizija

Ribici¢, Kristina

Racunovodstvo stambenih Stedionica

Petra¢, Darijan

Visoko obrazovanje u funkciji razvoja projektnih kompetencija za trziste rada

Barilovi¢, Zlatko

Marketinski aspekti virtualne turisticke agencije

Misi¢ Peri¢, Zrinka

Brendiranje regije Baranja

Drnasin, Marko

Gerilski marekting

Stankovié¢, Anica

Nacini prikupljanja podataka

Stimac, Ivana

Analiza motivacijskih i kompenzacijskih programa na primjeru poduzec¢a Plamen d.o.o0. Pozega,

Jysk d.o.o0. i Tjérns Omnibustrafik

Ivarsson, Jelena

Poduzetnicka perspektiva upravljanja marketingom na primjeru Baraberica city brand-a

Vonié, Helena

Stavovi potrosaca o ekoloskim oznakama i oglasima za prehrambene proizvode

Ivkovié, Martina

Stavovi studenta o volontiranju

Azi¢, Matija

Uloga Zivotnog stila potrosaca u odredenju sklonosti kupovini

Coli¢, Marija

Zeleni marketing tvrtke Drogerie Markt

Kopf, Ivona

Aglomeracija, produktivnost i ekonomski rast

Tetki¢, Renata

Analiza teorije i prakse suvremenog poduzetniStva u Republici Hrvatskoj

Sibali¢, Sanja
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Analiza utjecaja globalizacije na proces internacionalizacije kineskog gospodarstva

Katavi¢, Jurica

Eticko poslovno ponasSanje - implikacije za razvoj poduzetniStva u RH

Dumanci¢, Una

Fransiza i poduzetnistvo - teorijski pristupi i prakti¢na primjena

Duvnjak, Tina

Izravna strana ulaganja (FDI) - analiza hrvatskog iskustva

Pahel, Mario

Komparativna analiza gospodarstva Republike Hrvatske i Republike Poljske u razdoblju od 2011.
do 2015. godine

Sutalo, Marija

Marketinske strategije trgovinskog poduzeda

Doli¢, Vedrana

Turizam i regionalna konkurentnost - sluc¢aj Eko sela i pivovare Sveti Juraj

Horvat, Martina

Zelene regije izazovi i perspektive

Krajtner, Matija

Neprofitni marketing na primjeru osnovne skole

Cevelak, Antonija

Oblikovanje skladista i rasporeda robe u skladiStu na primjeru gospodarskog subjekta Divmar
d.o.o.

Dujak, Dora

Uloga marketinga u srednjoskolskom obrazovanju

Krizanovi¢ Maurer, Suzana

Etika u marketingu

Bagari¢, Dijana

Promocija gospodarskog subjekta "Portanova"

Hodak, Kristina

Strategija oglasavanja putem drustvene mreze Facebook

Japari¢, Kristina

Utjecaj marketinga na polozaj Zzena u drustvu

Burusi¢ Barcan, Ivana

Analiza financijskih izvjeStaja poduzeca Atlantic grupa d.d.

Matasovié, Zrinka

Analiza financijskih izvjeStaja poduzeda Kras d.d. u razdoblju od 2011. godine do 2014. godine

Skarica, Ivana

Analiza trzisnih struktura u ekonomskoj teoriji

Andabak, Marko

Marketinska etika u farmaceutskoj indrustriji

Redlih, Jasna

Odnosi s javnoscu i politicka komunikacija v 2.0

Rudan, Darijan

Utjecaj okruzenja na diferencijaciju strategije medunarodnog marketinga

Skojo, Ivan

Marketing plan na primjeru Memorijalnog centra domovinskog rata Vukovar

Gujci¢, Domagoj

Mjerenje rizika projekta analizom osjetljivosti, scenarija i stabla odlucivanja - primjer iz poslovne
prakse

Dominkovié, Mirna
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Emocionalna inteligencija u poslovhom pregovaranju

Capo - Mileni¢, 1zabela

Menadzment dogadanja (event menadzment)

Mic¢an, Mirela

Teorijski okviri konkurentskih i nekonkurentskih grana

Cati¢, Martina

Upravljanje ljudskim potencijalima u malim i srednjim poduzedima na primjeru poduzecéa Gauss
Development

Miladi¢, Vedrana

Drustveno odgovorno poslovanje i pregovaranje

Kolesari¢, Petra

Ukupni javni dug Republike Hrvatske

Dernaj, Stjepan

Usporedba prorac¢una Republike Hrvatske i Bosne i Hercegovine od 2011. do 2014. godine

Dukié, Anto

Marketing kulturnih dogadaja namjenjenih turistickom trzistu

Simi¢, Vjekoslav

HIGHER EDUCATION SPILLOVER - THE HIGHWAY TO REGIONAL SUCCESS

Stimac, Helena; Drvenkar, Nataga; Ham,
Marija
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